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INTRODUCCION

En diciembre de 1963, el Instituto de la Opinién Piblica inicié el pri-
mer estudio sistemético que conocemos sobre los medios de comunica-
ci6én de masas en Espafia. El proyecto se proponia estudiar seis de estos
medios : prensa, radio, televisién, cine, teatro y libros, en tres facetas di-
ferentes: caracteristicas generales, andlisis de contenido y analisis de
audiencias.

Se pretendia fundamentalmente obtener, en un plazo de tiempo exa-
geradamente breve, una visién lo mas completa posible, aunque general,
del mundo de la informacién en nuestro pais. La falta de medios técnicos
y la premura del tiempo determinaron que en NuUmMeErosas ocasiones hu-
biese que limitar los objetivos y la amplitud del trabajo. Concretamen-
te, en el aspecto que vamos a comentar en este estudio, hubo que limitar
el andlisis de contenido de la prensa diaria a los diarios de Madrid y
Barcelona, haciendo una breve alusién a una muestra de diarios del resto

de Espafia.

OBJETO DEL ESTUDIO

En estas paginas pretendemos sefialar cudl es la importancia cuantita-
tiva que se concede en la prensa espafiola a los asuntos de informaci6én

* Los datos primarios sobre los que se basa este articulo proceden del Estudio
sobre los Medios de Comunicacion de Masas en Espaiia, Instituto de la Opinién
Publica, Madrid, 1964 (2 vols.). Agradecemos por tanto al 10P el habernos autori-
zado la utilizacion de dichos datos. El autor agradece asimismo a la Srta. Ana
M.* Vélez la gran ayuda que le ha prestado en la realizacién de este trabajo, primero
comgc responsable que fue del andlisis de contenido de prensa en la obra editada
por e!-IOP y segundo por su ayuda en los calculos incluidos en este trabajo.

La tinica responsabilidad de lo que aqui se dice, sin embargo, corresponde al
autor del trabajo.
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politica internacional. Como todos saben existen periddicos en todos los
paises que dedican gran atencién a la informacién internacional, mientras
que otros se preocupan fundamentalmente de los asuntos internos del
pais, o incluso, preferentemente, de los asuntos de una localidad determi-
nada. Es la distincién, ya comun, entre lo que podriamos denominar pren-
sa «internacionalista» y prensa «localista». Pues bien, aunque no tenemos
datos de otros paises con los que poder comparar nuestras observaciones
sobre la prensa espafiola, si podremos dar una visién general de las di.
ferencias que existen, si es que las hay, entre distintos diarios de nuestro

pais.

LA MUESTRA

Como ya hemos dicho anteriormente, el anélisis de contenido del
I.O.P. se limité a estudiar los diarios de Madrid y Barcelona mas una
muestra de 19 diarios de provincias (elegidos por ser los de mayor tirada
y difusién) (1). Nosotros hemos basado este analisis en las observaciones
de los dias laborables, prescindiendo por consiguiente de la prensa del
domingo, ya que los resultados presentados por el 1.0.P. no parecen po-
ner de relieve grandes diferencias, en términos generales, entre la prensa
de unos u otros dias, y ademas, porque hemos preferido simplificar
el analisis eliminando fuentes innecesarias de variacién.

Los pATOS

Una primera impresién de la importancia cuantitativa que los asuntos
politicos internacionales tienen en nuestra prensa es la de observar qué
proporcién del espacio total del diario se les dedica. Para ello, por consi-
guiente, hemos aprovechado la distribucién por materias del espacio total
de cada diario que realizé el 1.O.P. (2).

La hipétesis principal de este trabajo es la de que los diarios de
mayor importancia dedicarian mas espacio a los asuntos de politica
internacional. Esto plantea en primer lugar el problema de cémo medir
la importancia del diario. Se nos ofrecian dos posibilidades: el espacio o
superficie total del diario, o su tirada diaria media. '

La medicién del espacio o superficie total es relativamente sencilla.
La realizamos multiplicando el drea (en c¢cm?) de una pdgina del diario
(obtenida a su vez multiplicando sus medidas de longitud y anchura),

por su numero promedio de paginas.
La tirada es algo mas dificil de medir. El 1.0.P. presenta cuatro dis-

(1) La discusién de la muestra puede encontrarse en, Estudio sobre los Medios
de Comunicacicn de Masas en Espafia, op. cit., pags. 157-159 y 545-547.
(2) 1bid, pag. 163. :
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tintas para cada diario (3), aunque algunas de ellas sean iguales en dos
o mas de esas cuatro relaciones. Todo el mundo esta de acuerdo en reco-
nocer, sin embargo, que seguramente ninguna de estas tiradas es real,
aunque posiblemente la auténtica esté en algun lugar intermedio entre
la menor y la mayor de las declaradas. Pero esto no resuelve el problema,
va que las diferencias entre las cifras minimas y maximas de tirada son
tan grandes en algunos casos que hacen igualmente dificil una estima-
cién medianamente segura.

Debido pues a que objetivamente es mas facil medir la extensién
de un periédico que su difusién, y partiendo de la hipétesis de que ambas
variables estdn positivamente relacionadas entre si, decidimos utilizar
la extensién superficial del diario como indicador de su importancia.

Para ello, dividimos a los 32 diarios de nuestra muestra en los tres
grupos que queriamos comparar (Madrid, Barcelona y Provincias) sub-
dividiéndolos a su vez en grandes y pequefios segtin que su extensién fuese
mayor o menor que el promedio de extensién de su grupo. De esta ma-
nera se formaron seis grupos que detallamos a continuacién: a) «<ABC»
y «Ya»; b) «Arriba», «Madrid», «Informaciones», «Pueblo» y «El Alca-
zar»; ¢) «La Vanguardia» y «El Noticiero Universal»; d) «Diario de Bar-
celona», «Solidaridad Nacional», «El Correo Cataldn» y «La Prensan;
e) «<ABC» (Sevilla), «Alerta», «El Correo Espaiiol», «<El Diario Vascon»,
«El Faro de Vigo», «<La Gaceta del Norte», «<La Nueva Espafia», «La Voz
de Espafia», «Las Provincias», y «Levante»; f) «Amanecer», «Cérdoban,
«El Adelanto»,« «El Correo de Andalucia», «El Heraldo de Aragén»; «El
Norte de Castilla»; «El Pensamiento Navarro», «Patria» y «Sur»,

Con el fin de asegurarnos mas respecto a la eleccién de la extension
superficial como medida de importancia de un diario, procedimos a ob-
servar cudl era la relacién entre ésta y la tirada, suponiendo que ambas
estarian relacionadas positivamente, y que por lo tanto los resultados
a que llegasemos utilizando la extensién superficial serian muy similares
a los que encontrariamos de utilizar la tirada.

Efectivamente, la relaciéon entre extensién superficial y tirada pa-
rece ser positiva, como se observa en el Cuadro 1.

Podemos observar cémo en el conjunto de la muestra los periédicos
de mayor superficie tienen asimismo mayor tirada. Divididos los diarios
en tres grupos, observamos que los de Madrid parecen ser. los de mayor
superficie, como promedio (45.989 cm?), seguidos de los de Barcelona y
finalmente de los de Provincias (33.484 cm?), y que este mismo orden se
conserva al comparar la tirada promedio de cada uno de estos tres gru-
pos de diarios, desde Madrid (con un promedio de 89.000 ejemplares por
diario), a provincias (con un promedio de 29.195 ejemplares por diario).
Pero ademas, dentro de cada uno de esos tres grupos, observamos que
los grandes tienen una mayor tirada que los mas pequeiios. Por lo tanto,

(3) Ibid., pags. &11.
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CuaDro 1

Superficie y tirada medias de los diarios de Madrid, Barcelona
v Provincias :

Superficie - Tirada media
Diarics N.* de diarivs media por diario por diario (en n.° de

observados {en sm?) ejemplares)
Total muestra: 32 38.113 47.766
Grandes 14 45,629 71.629
- - Pequefios 18 32.269 29.206
Madrid : 7 45.989 89.000
Grandes 2 61.447 . 163.500
Pequeiios 5 39.806 59.200

Barcelona: 6 43.587 59467 .
Grandes 2 61.650 123.150
Pequerfios 4 34.555 26.125
Provincias : 19 33.484 29.195
Grandes 10 39.261 42.950
Pequefios 9 27.065 13911

parece ser que podemos confiar en nuestra medida de la importancia de
un periédico basiandonos en su extensién, pues aun en el caso de que se
pensara que la tirada es un mejor indicador, vemos que la relacién entre
ambos suele ser positiva y bastante fuera de dudas.

- Nos queda por determinar qué es lo que hemos considerado como
asuntos de politica internacional. Segin el andlisis de contenido reali-
zado por el I1.O.P.,, se consideraron como asuntos de informacién poli-
tica internacional las cuestiones politicas entre Espaifia y el extranjero,
las cuestiones politicas entre paises extranjeros y las cuestiones politicas
dentro de paises extranjeros (4).

RESULTADOS

Por los resultados del Cuadro 1 sabiamos ya que, en conjunto, los
diarios de Madrid tenian una superficie mayor que los de Barcelona, y
éstos a su vez mayor que la de los de provincias. Por otra parte, y pen-
sando en que los diarios de mayor superficie son los de mayor difusién
(tirada), estimamos que éstos serian al mismo tiempo los que dedicasen
mas espacio, en términos absolutos y relativos, a los problemas de poli-
tica internacional. Parecia légico que los periédicos grandes tuviesen
mdés informacién que los pequefios en términos absolutos en cualquier
materia (es decir, que la superficie dedicada a cada materia —en cm?—

(4) Ibid, pag. 161.
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fuese mayor en cada caso, incluida por consiguiente la politica interna-
cional). En cuanto a la segunda parte, suponiamos que los periédices
grandes dedicarian a estos problemas una mayor proporcién de su espa-
cio total, pues sus mayores recursos les permitirian tener mayor numero
de comentaristas de politica internacional asi como de corresponsales
en ¢l extranjero y de servicios de agencias informativas. Esto sin tener
en cuenta que se podria pensar en el argumento de que, debido a su ma-
yor difusién (tirada), sentirian la responsabilidad de informar al pu-
blico sobre estas cuestiones con preferencia sobre otras, dada su po-
sicién privilegiada en cuanto a medios econémicos.

En resumen, combinando estas consideraciones generales, hemos
formulado ciertas hipétesis, con el fin de ver hasta qué punto tenemos
razones para aceptarlas o rechazarlas en base a los datos que hemos
manejado.

Las hipétesis, por consiguiente, son:

1. Los diarios grandes tienen, en términos absolutos, mas espacio
dedicado a informacién sobre politica internacional que los pequefios.

2. Los diarios grandes dedican, proporcionalmente, una mayor par-
te de su espacio total a la informacién sobre politica internacional que
los diarios pequefios. '

3. Los diarios de Madrid, debido a que son los de mayor superficie,
tienen mas informacién sobre politica internacional que los de Barcelo-
na (en términos absolutos y relativos, como consecuencia de las hipéte-
sis 1 y 2), y los de Barcelona, mds que los de provincias. '

Examinemos ahora cada una de estas proposiciones a la vista de los
datos con que contamos.

Nuestra primera hipétesis se ve confirmada en lineas generales, y
con una sola excepcion. Efectivamente, en el Cuadro 2 podemos ver que
el promedio de superficie que los 14 diarios grandes dedican a politica
internacional (3.867 cm?), es mayor que ¢l que dedican los 18 diarios
pequefios (3.357 cm?) (vide columna 2). Cuando controlamos el tipo de
diario segun los tres grupos previamente establecidos {Madrid, Barcelona
y Provincias), nos damos cuenta de que en los dos tltimos casos se man-
tiene la relacién positiva : tamaiio del diario-superficie dedicada a politica
internacional. Efectivamente, en el caso de Barcelona los diarios grandes
dedican 5.101 cm?, mientras que los pequeiios sélo dedican 3.601 cm?.

En el caso de los diarios de provincias, los grandes dedican 3.651 cm?,
frente a los 2.854 cm? de los pequefios. La tinica excepcién es Madrid,
donde observamos que los diarios grandes dedican una superficie sen-
siblemente menor a la politica internacional (3.687 cm?) que los diarios
pequeiios (4.066 cm?). Esto explicara mas adelante, cuando consideremos
Ja hipotesis 3, el que los diarios de Madrid, en su conjunto, dediquen
como promedio menos superficie absoluta por diario a la politica inter-
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nacional que los diarios de Barcelona, 1o cual es precisamente lo contra-
rio de lo que esperabamos encontrar.
La segunda hipétesis era la de que los periddicos grandes dedicaban

CuUADRO 2

Superficie total y superficie dedicada a politica internacional, en los
diarios de Madrid, Barcelona y Provincias, por tamaiio de los diarios

Superficie media  Proporcidn de la

Superficie media por diario cedi- superficie total
Diari to1al por diario cada a Politica dedicada a Poli- N.® de diarics
LEALE (en cm?) Internacional tica Interna- (4
) (en cm?) cional

@ (3) = (2):(1)X100
Total muestra: 38.113 3.580 9.4 % 32
Grandes 45.629 3.867 8,5 % 14
Pequerios 32.269 3.357 104 % 18
Madrid : 45989 3.958 8,6 % 7
Grandes 61.447 3.687 6,0 % 2
Pequeiios 39.806 4.066 10,2 % 5
Barcelona: 43.587 . 4,101 94 % 6
Grandes 61.650 5.101 - 83 % 2
Pequerios 34.555 3.601 10,4 % 4
Provincias : 33.484 3.276 98 % 19
Grandes 39.261 3.651 93 % 10
9

Pequeiios - 27.065 2.854 10,5 %

una mayor parte de su superficic total a la politica internacional que
los diarios pequefios. En la columna 3 del Cuadro 2 vemos que esto no
es asi en absoluto, sino que parece suceder precisamente lo contrario.
Efectivamente, podemos observar que los 14 diarios grandes dedican
una proporcién menos de su superficie (8,5 %) a la politica internacional,
que los 18 diarios pequefios (10,4 %). Pero no solamente observamos
esto en el conjunto de la muestra, sino que al examinar las proporcio-
nes respectivas que los diarios grandes y pequefios dedican a la politica
internacional dentro de los tres grupos de diarios, podemos ver perfec-
tamente que los diarios grandes dedican siempre una proporcién menor
que los pequeiios. En Madrid, los diarios grandes dedican un 6,0 % frente
a un 10,2 % de los pequefios; en Barcelona, las proporciones respectivas
son 8,3 % y 10,4 %; y en provincias, las proporciones son 93 % y 10,5 %.

Nuestra tercera hipétesis, una vez vistas las dos anteriores, fue mo-
dificada en parte. Efectivamente, dejando para mds tarde la posible ex-
plicacion de la hipétesis 2, estd claro que a la vista de la relacién inversa
entre el tamafio del diario y proporcién dedicada a politica internacional,
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descubierta alli, deberiamos entonces esperar que Madrid dedicase una
proporcién menor que Barcelona, y que Barcelona dedicase una pro-
porcién menor que los diarios de Provincias. '

Pero veamos en primer lugar la primera parte de nuestra hipéte-
sis 3. ¢Dedican los diarios de Madrid mas espacio absoluto a la politica
internacional que los de Barcelona, y éstos a su vez que los de provin-
cias? Ya hemos visto que no. Los diarios de Madrid muestran un déficit
con respecto a los de Barcelona, pero estos altimos, confirmando la hi-
pétesis 1 nuevamente, dedican una superficie mayor a la politica inter-
nacional que los diarios de provincias (4.101 cm? frente a 3.276 cm? res-
pectivamente). Ahora bien, si nos fijamos en la columna 1 del Cuadro 2,
observamos que los diarios grandes de Barcelona tienen una superficie
media total por periédico mayor que los diarios grandes de Madrid
(61.650 cm? frente -a 61.447 cm?). Ello indica entonces que la relacion
tamafio total-superficie dedicada a politica internacional se mantiene in-
tacta; es decir, los diarios mayores entre los grandes (los de Barcelona)
dedican mas espacio absoluto a estas cuestiones que los que le siguen en
tamafio (los de Madrid), y éstos a su vez dedican mas que los diarios
menores entre los grandes (los de provincias). Lo que ha ocurrido, por
consiguiente, es que los diarios grandes de Madrid son mdas pequefios que
los diarios grandes de Barcelona. En cuanto a los diarios pequefios, ob-
servamos que se confirma la hipétesis 3, ya que los de Madrid son ma-
yores que los de Barcelona (39.806 cm? frente a 34.555 cm?), y ¢stos ma-
yores a su vez que los de provincias (27.065 cm?), siendo éste el mismo
orden que se sigue respecto a la superficie que dedican a politica inter-
nacional (4.066 cm?, 3.601 cm? y 2.854 cm? respectivamente).

En cuanto a la segunda parte de la hipétesis, modificada por los
resultados obtenidos en la hipdtesis segunda, diria asi: Los diarios de
Madrid, al ser en conjunto mayores que los de Barcelona, dedicardn
una menor proporcién de su espacio a la politica internacional que estos
altimos, los cuales, a su vez, por ser mayores que los de provincias, de-
dicaran una proporcién menor de su espacio que los diarios de provin-
cias a esta materia. Los resultados confirman esta hipétesis, ya que
Madrid dedica un 8,6 % mientras que Barcelona dedica un 9,4 % vy las
povincias un 9,8 %. Cuando consideramos s6lo los diarios grandes ve-
mos nuevamente la excepcién de Madrid, pues siendo sus diarios grandes
mds pequefios que los de Barcelona, dedica sin embargo una proporcion
menor (6,0 %) que estos tltimos (8,3 %); en el caso de Barcelona y pro-
vincias si se confirma la hipétesis. Por tltimo, cuando consideramos sélo
los periédicos pequefios, vemos que la hipdtesis se confirma en su to-
talidad, ya que los de Madrid son los mayores y dedican un 10,2 %; le
siguen los de Barcelona con un 104 %, y los de provincias, siendo los
mas pequefios, dedican un 10,5 %.
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DiscusioN

Podemos resumir ahora un poco lo anterior. En primer iugar inte-
resa pensar en las razones por las que la hipétesis 2 no se vio confir-
mada, siendo asi que la opuesta es precisamente la que parece obser-
varse persistentemente en nuestros datos. Vemos entonces que cuanto
mayor es la superficie total del diario, menor es la proporcién que dedica
a politica internacional. Una explicacién de esto podria ser que el aumen-
to de superficie de un diario se utilice con fines distintos de los de la in-
formacion, es decir, que se utilice para fines publicitarios, que dan por
consiguiente mayores ingresos al diario. En el Cuadro 3 hemos presentado
algunos datos que nos pueden servir para verificar esta hipétesis. De-
bemos aclarar que por publicidad hemos considerado la superficie del
diario dedicada a anuncios en general y anuncios por palabras, segin el
estudio realizado por el 1.0.P. (5).

Pues bien, en primer lugar observarmos (columna 2) que los diarios
grandes tienen mds superficie dedicada a publicidad que los diarios pe-
quefios. Esto se confirma si comparamos los diarios grandes y pequefios
dentro de cada una de las tres categorias de diarios (Madrid, Barcelona
y Provincias). Si comparamos los tres grupos de grandes entre si, obser-

Cuapro 3

Superficie total y superficie dedicada a publicidad, en los diarios de
Madyrid, Barcelona y Provincias, por tamario de los diarios

Suprtiiomeds | SpOE T T deln

Diarios U [ eI cads a publici- dedicads a pu- —ae 4"""”

en (em®% dad en (om?) blicidad &
M @ (3) = (D:(1)X100

Total muestra 38.113 13.221 35 % 32
Grandes 45.629 19.099 42 % 14
Pequeiios 32.269 8.649 27 % 18
Madrid : 45.989 15.966 5% 7
Grandes 61.447 31.394 51 % 2
- Pequefios 39.806 9.795 25 % 5
Barcelona: 43,587 15.460 35 % 6
Grandes 61.650 30.781 50 % 2
Pequefios 34.555 7.800 23 % 4
Provincias : 33.484 11.502 34 % 19
Grandes 39.261 14.304 36 % 10
Pequerios 27.065 8.389 31 % 9

(5) [Ibid., pags. 164 y 555.
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vamos que Madrid vuelve a ser excepcién, pues siendo sus diarios gran-
des mas pequefios que los de Barcelona, sin embargo tiene méas publici-
dad en términos absolutos. Al comparar los tres grupos de pequefios, la
excepcién esta vez son los diarios de provincias, que siendo més pequefios
que los de Barcelona, tienen sin embargo mas publicidad por diario que
éstos.

En segundo lugar, vemos que la proporcién del espacio que se dedica
a publicidad (columna 3), es mayor en los diarios grandes que en los
pequefios. Es decir, contrariamente a lo que ocurria en politica interna-
cional, aqui observamos que la publicidad aumenta no sélo absoluta sino
relativamente también a medida que aumenta el tamario del diario. Asi,
vemos que, tanto en Madrid como en Barcelona o en provincias, la pro-
porcién de publicidad en los diarios grandes es mayor que en los pe-
quefios. Nuevamente vemos que entre los diarios grandes, los de Madrid
tienen muds publicidad, en términos relativos, que los de Barcelona, sien-
do éstos sin embargo mayores en tamafio. Y también, entre los diarios,
pequefios, volvemos a encontrarnos con que los de provincias alcanzan
un porcentaje superior a los de Madrid y Barcelona, aun siendo los més
pequeinios en tamaifio.

CONCLUSIONES

En este articulo se ha tratado de observar cudl es la importancia cuan-
titativa que la prensa espaiiola concede a los asuntos de politica interna-
cional. Hemos medido la importancia scbre la base de la superficie (en
cm?) del periodico que se dedica a estos temas. Luego agrupamos a los dia-
rios de la muestra en tres categorias, segin fuesen de Madrid, Barcelona
o provincias, y los subdividimos por su tamafio (superficie total) en gran-
des o pequeiios segin su superficie total fuese mayor o menor que el pro-
medio para su categoria. Se ha comprobado entonces que la superficie
total de un periédico esta intimamente relacionada con su tirada, disipan-
do asi las dudas que hubiesen podido surgir respecto al empleo de la
superficie como medida de la importancia.

Se puso de relieve que los diarios de Madrid son en general de ma-
yor tamafio que los de Barcelona, y éstos a su vez mayores que los de
provincias. La tnica excepcion parece ser la de que los diarios grandes
de Barcelona son mayores que los de Madrid.

Al poner las hipdtesis a prueba se pudo observar que los diarios
grandes conceden mds espacio, en términos absolutos, a los asuntos de
politica internacional, que los diarios pequerios. Se confirma pues la hi-
potesis original, salvo en el caso de los diarios de Madrid, ya que los
grandes dedican menos espacio absoluto a estas cuestiones que los dia-
rios pequerios.

La segunda hipétesis, que la proporcién del espacio de los diarios de-
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dicada a’ politica internacional seria mayor en los diarios grandes, tuvo
que ser sustituida por la contraria debido a los resultados obtenidos. Se
pudo observar que los diarios grandes dedican, relativamente hablando,
tenos espacio a estos asuntos que los diarios pequefios. La excepcion fue
nuevamente la de los diarios grandes de Madrid, que siendo mas pequeiios
que los grandes de Barcelona, presentan sin embargo una proporcion
menor dedicada a los asuntos internacionales. En todos los demas casos
se confirmdé esta nueva hipdtesis.

- Se imponia buscar una explicacién al descubrimiento de la nueva
hipétesis, si es que ésta era posible. Se pensé entonces que posiblemente
los diarios aumentaban su superficie no con fines de servicio, informati-
vos, sino con fines de lucro, publicitarios, y que por consiguiente, al
aumentar los diarios en tamafio, no sélo aumentaban su publicidad pro-
porcionalmente, sino que lo hacian mds que proporcionalmente, de for-
ma que los diarios grandes tendrian mas publicidad que los pequeiios
tanto en términos absolutos como relativos. Respecto a la publicidad en
valores absolutos, la hipdtesis se ve totalmente confirmada salvo en el
caso de los diarios grandes de Madrid, que dedican a publicidad mds su-
perficie que los diarios grandes de Barcelona, siendo asi que éstos son
como promedio de mayor tamaiio. También existe la excepcién de los
diarios pequefios de provincias, que dedican mas espacio absoluto a pu-
blicidad que los pequefios de Barcelona, siendo estos ultimos de mayor
tamafio. En cuanto a los valores relativos, vemos confirmarse la hipé-
tesis de que los diarios grandes tienen mayores proporciones que los pe-
quefios dedicados a publicidad. Es curioso sefialar, sin embargo, que
las tres categorfas de diarios (Madrid, Barcelona y provincias) tienen
proporciones muy similares (entre 34 % y 35 %) a pesar de diferir en
cuanto al tamaiio promedio de sus diarios. Vuelven a darse aquf las ex-
cepciones de los diarios grandes de Madrid y los pequefios de provincias,
que tienen mayores proporciones que los correspondientes de Barce-
lona, a pesar de ser menores que éstos en tamaifo.

S6lo queda entonces por decir que el caso de los diarios grandes
de Madrid, qué siempre se manifestaba como excepciéon, merece alguna
atencién. Estos diarios, que como promedio son mas pequefios que los
diarios grandes de Barcelona, dedican menos espacio absoluto a politica
internacional, como promedio, que los diarios pequefios de Madrid. No
so6lo eso, sino que, contrariamente a la tendencia puesta de relieve por
la nueva hipétesis 2, nos encontramos con que dedican una proporcién
muy pequefia de su espacio a este tipo de problemas, pues al ser de ta-
mafio menor que los diarios grandes de Barcelona, deberfan tener mas
del 83 % dedicado a ello, y sé6lo dedican un 6,0 %. Por el contrario, tanto
en términos absolutos como relativos, los diarios grandes de Madrid
parecen dedicar mas espacio del que les corresponderia a publicidad.

Finalmente, y respecto a los diarios pequefios de provincias, querria-
mos aventurar la sugerencia, puramente especulativa, de que su exceso
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de publicidad, en valores absolutos y relativos, respecto a los corres-
pondientes de Barcelona, y de Barcelona y Madrid, respectivamente, se¢
deba a que, al tener unas tiradas tan pequeifias, se ven forzados a apo-
yarse mis en la publicidad con el fin de poder financiar adecuadamente
su empresa periodistica.

Juan DiEz NICOLAS
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