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Con gran satisfaccion presentamos un nuevo volumen, el cuarto, de La Realidad So-
cial en Espafia, que contiene un andlisis de los datos correspondientes a las nueve in-
vestigaciones realizadas entre octubre de 1993 y junio de 1994,

Durante estos afos, otras instituciones, incluidas las que nosotros representamos,
han publicade valiosos trabajos de investigacion sobre la realidad social espaficla, o que
consideramos muy positivo para la comunidad de cientificos sociales, pues la abundan-
cia nunca sera excesiva, sino por el contrario enriquecedora.

Pero seguimos convencidos de que nuestra aportacion mds original, aparte del libro
anual, es [a de proporcionar a los investigadores el disco con el fichero de datos bru-
tos de cada investigacion y toda la documentacién complementaria, para que ellos pue-
dan elaborarlos de acuerdo con sus propias hipotesis y objetivos tedrico-conceptuales,
y mediante las técnicas de analisis estadistico que consideren mas apropiadas.

Alrededor de 250 centros de investigacién en Espafa, y unos 150 en otros paises de
los cinco continentes, entre ellos los mds reputados bancos de datos internacionales de
ciencias sociales, han recibido ya los ficheros de datos correspondientes a 37 investiga-
ciones nacicnales, y nos consta, como asi se puede verificar en uno de los anexos a este
libro, que cada vez es mayor el nimero de tesis doctorales, libros, articulos, ponencias,
por no mencionar las conferencias, que se elaboran a partir de estos datos.

Habiendo comenzado ya el quinto plan anual de investigaciones, queremos también
subrayar la importancia de las series temporales que se estdn consolidando, y que son
de dos tipos. Por una parte, las méds de 50 variables fijas, incluidas en todos los cues-
tionarios, permiten ya disponer de series temporales de 37 meses para ese conjunto
de variables. Por otra parte, la repeticién de algunas investigaciones (tres cada afio, y
otras con diferente periodicidad) permiten establecer la relativa estabilidad de algunas
actitudes y opiniones, también de ciertos comportamientos, o por el contrario su va-
riacién en el tiempo, no errdtica sino ajustada a tendencias observables y explicables.

Todas estas razones, y sobre todo el continuc «feedback» que recibimos de los in-
vestigadores, son las que nos animan a continuar aunando nuestros esfuerzos en esta
tarea de colaboracion tri-partita para demostrar nuestra solidaridad y apoyo a la co-
munidad universitaria e investigadora en ciencias sociales.

Fundacién BBV Caja de Madrid Bilbao Bizkaia Kutxa
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Este cuarto volumen sobre La Realidad Secial en Esparia recoge los resultados de fas
nueve investigaciones realizadas entre octubre de 1993 y junio de 1994, y sigue una sis-
tematica similar a la de los tres volimenes anteriores, correspondientes a los cursos
1990-91, 1991- 92 y 1992-93.

Como ya se ha dicho, resulta dificil encontrar, en el sector privado, un ejemplo com-
parable de ayuda desinteresada a la investigacion sociolégica como el que, por cuarto
afio consecutivo, han realizado, y contindan realizando, las tres entidades financieras
promotoras de esta singular iniciativa: la Fundacion BBY, la Fundacion de la Caja de Ma-
drid y la Bilbao-Bizkaia-Kutxa.

No debe olvidarse, sin embargo, que el objetivo principal de este proyecto, la idea
original que contina diferencidndolo especificamente de otros centros e instituciones
de investigacion social o de apoyo a la investigacion, es el fomento de la investigacion
sociolégica en y sobre Espafia, haciendo ficilmente accesibles los datos de costosas in-
vestigaciones socioldgicas de ambito nacional a todos los centros de investigacidn, pre-
ferentemente (aunque no exclusivamente) universitarios, que lo soliciten. Y este obje-
tivo ha sido nuevamente cumplido en el cuarto afio de funcionamiento, ya que mas de
300 centros en Espafia y otros paises han recibido mensualmente el diskette con el fi-
chero de datos brutos de cada investigacién, escimandose en mds de un millar el ni-
mero de usuarios habituales de los mismos.

Debe también recordarse que no ha sido ni es objetivo prioritario de CIRES el rea-
lizar por si mismo el andlisis e interpretacién de los datos que recoge y facilita a los in-
vestigadores. Por ello, al divulgar mensualmente un resumen de cada investigacion, que
se reparte a varios centenares de empresas y profesionales de los medios de comuni-
cacién, o al publicar anualmente un libro en el que se recogen las investigaciones de
cada curso, se pretende ofrecer una ayuda adicional a los investigadores, proporcio-
nandoles un andlisis preferentemente descriptivo de los datos obtenidos, asi como cier-
tas sugerencias respecto a la capacidad discriminatoria de las variables independientes
(explicativas) incluidas con caracter fijo en todos los cuestionarios, todo ello con el fin
de facilitar a los investigadores la formulacién de modelos e hipétesis explicativas (cau-
sales), la operacionalizacién de sus conceptos més estratégicos, etc...

Asi, los dos primeros capitulos del primer volumen (1990-91) dieron cabida a un
analisis de los datos incluidos con cardcter fijo todos los meses. En dicho anilisis se
compararon series temporales a lo largo de los meses, y se agregaron las muestras
mensuales con el fin de disponer de una base de datos de mayor volumen (12.000 en-
trevistas), que permitiera elaborar tabulaciones mis sofisticadas, impaosibles de realizar
con la mds pequefa muestra de |1.200 entrevistas cada mes.

En el segundo, asi como en el tercero y en este cuarto volumen, ademds de presen-
tar fas series temporales mensuales correspondientes a los cuatro cursos, y el andlisis
de los datos agregados de cada curso, se ha realizado un anilisis estadistico mds por-
menorizado, incluyendo matrices de coeficientes de correlacion, andlisis de regresion,
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y algin andlisis factorial. Estos analisis se han elaborado para los datos agregados de
cada uno de los cuatro cursos por separado, de manera que se pueden ya comparar
los resuitados de cuatro afios. Esta comparacion, como se puede comprobar, permite
verificar que los coeficientes de correlacion, los coeficientes de regresion estandariza-
dos, o los factores obtenidos en el andlisis factorial, son practicamente idénticos en los
cuatro afos, lo que parece constituir una muy importante garantia sobre la validez y
fiabilidad de los instrumentos de medicién utilizados y de los resultados obtenidos v,
por consiguiente, del conjunto de los datos facilitados a los investigadores. Sin presun-
cidn, pero sin falsa modestia, debe subrayarse que no existe (o desconocemos su exis-
tencia) ningun trabajo comparable que permita garantizar como aqui se hace la validez
y fiabilidad de los datos de investigaciéon por encuesta. Esta afirmacion estd respaldada
tanto por el andlisis descriptivo como por el andlisis explicativo-predictivo de los datos, es-
pecialmente por el andlisis de las 50 varjables fijas que se incluyen todos los meses y
que conforman el Sistema de Indicadores.

En efecto, al examinar series temporales a lo largo de 37 meses, puede comprobar-
se la extraordinaria estabilidad de las distribuciones en las variables de estructura o
composicién de la poblacién (aparte del sexo, 1a edad y la distribucion territorial, que
se utilizan para elaborar el disefio muestral) como el estado civil, el nivel educativo, e
tamafio del hogar, etc. Incluso cuando se observan variaciones (como en la proporcion
de parados ¢ de no-activos), estas variaciones no son erriticas, sino que responden a
una pauta de cambio coherente con la evolucion de los indicadores macro-econdmicos
oficiales. Se observa también estabilidad en muchos otros indicadores fijos que miden
actitudes o comportamientos (indice de felicidad, estado de animo, practica religiosa,
ideologia, etc.} que no deberian, efectivamente, variar apenas a corto plazo, aunque
puedan hacerlo muy lentamente a largo plazo, Sin embargo, si se observan cambios y
variaciones, generalmente siguiendo pautas de tendencia claramente visibles, en indica-
dores que estdn muy vinculados a la coyuntura {incertidumbre, evaluacidn de la situa-
cién personal, de Espafia y del mundo, etc.). En resumen, la estabilidad en los indica-
dores que deberian ser estables {o cambiar sélo muy lentamente) es muy evidente, y
constituye la mejor garantia respecto a la calidad de las muestras mensuales como re-
almente representativas de la poblacién espaiiola de 18 y mids afios. Ademis, garanti-
zan la fiabilidad de los cambios en aquellos otros indicadores que, estando mis condi-
cionados por la coyuntura, son susceptibles de cambiar, incluso més bruscamente, en
el corto plaze de uno o varios meses.

No obstante, la garantia de calidad de los datos no queda reducida a este andlisis me-
ramente descriptivo de los mismos, sine que esta ain mas respaldada por el andlisis ex-
plicativo-predictivo, es decir, por el anidlisis de las relaciones entre variables. Cuando se
comprueba, por gjemplo, que el coeficiente de correlacion entre la prictica religiosa y el
dogmatismo es de 0,35 en 1990-91, de 0,35 en 1991-92, de 0,36 en 1992-93 y de 0,35 en
1993-94 (coeficientes todos ellos significativos al nivel 0,01) quedan pocas dudas respec-
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to a fa direccion e intensidad de la asociacion entre estas dos variables. Cuando, median-
te un andlisis de regresion multiple en el que se incluyen las mismas variables indepen-
dientes (explicativas), se observa un valor del coeficiente de correlacién maltiple (R} del
«derechismo» que varia sélo entre 0,44 y 0,36 desde 1990-21 a 1993-94, y que el «pre-
dictor» mas importante del «derechismo» (medido por los coeficientes de regresidn es-
tandarizados) es la practica religiosa en los cuatro afios (con valores que fluctian entre
0.35 y 0,30), mientras que los demis «predictores» (dogmatismo, posicion social y post-
materialismo) no sobrepasan en ningun caso ni en ninguno de los cuatro aiios el valor de
0,10, caben pocas dudas respecto a la capacidad explicativa de estas cuatro variables, con-
juntamente, sobre el «derechismoy, asi como del superior valor predictivo de la prictica
religiosa respecto a los otros tres indicadores o «predictores».

Incluse cuando se analizan los datos con técnicas mas elaboradas como el analisis
factorial, y sea cual sea el valor que cada investigador quiera atribuir a esta técnica de
andlisis, produce gran confianza comprobar que, utilizando diez variables, en los cuatro
afios se detecta la existencia de un «factor» en el que el mayor peso lo tienen los mis-
mos tres indicadores (dogmatismo, autoritarismo y transcendentalismo), con valores si-
milares los cuatro afios (p.ej., dogmatismo=0,611 en 1990-91; 0,611 en 1991-92; 0,617
en 1992-93 y 0,617 en 1993-94). Y se detecta un segundo «factor» en el que el mayor
peso lo tienen también tres indicadores (moralismo, incertidumbre en el futuro y fata-
lismo} con valores similares los cuatro afios (p.€j.. incertidumbre en el futuro=0,467 en
1990-91; 0,466 en 1991-92; 0,464 en 1992-93 y 0,468 en 1993-94). Seria dificil explicar
esta persistencia de las relaciones sélo por el azar, y al rechazar esa hipdtesis no queda
sino suponer que la validez y fiabilidad de los instrumentos de medicién, de la calidad
de las entrevistas personales y de la representatividad de las muestras, es muy alta.

Un tercer test sobre la fiabilidad de los datos se deriva de la repeticién de pregun-
tas e incluso de cuestionarios casi completos, a lo largo de estos cuatro afios, respec-
to al tema monogrifico de investigacién cada vez. Concretamente, tres estudios (lden-
tificacién Supranacional, Actitudes hacia los Inmigrantes y Cuitura Politica y Econémi-
ca) se han repetido casi integramente los cuatro afios (en enero, marzo y junio, res-
pectivamente). Esto ha permitide demostrar la persistencia de ciertos tipos de opinio-
nes, actitudes o valores mds bdsicos (p.e]., las preferencias por la «igualdad de oportu-
nidades» frente al «bienestar econémico similar para todos los ciudadanos» han sido
de 64%-32% en 1990-91, 61%-37% en 1991-92, 64%-33% en 1992-93 y 69%-30% en
[993-94), mientras que otras se han visto influidas, légicamente, por la coyuntura de
cada momento (p.ej., el indice de ahorro-endeudamiento de los hogares, en una escafa
de 0 a 200, ha sido de [28 en 1991, 126 en 1992, 119 en [993 y 116 en 1994, sugi-
riendo una paulatina reduccion de la proporcion de hogares que ahorran y un corres-
pondiente aumento de la proporcion de hogares que se endeudan).

Por otra parte, en el andlisis de los nueve temas monogrificos, se ha prestado espe-
cial atencidn a la construccion de nuevos indices susceptibles de ser utilizados como va-
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riables explicativas {(independientes) por los diferentes equipos de investigacion, ya que se
explica pormenorizadamente, en cada caso, la metodologia utilizada para su elaboracion.

Al publicar este cuarto volumen, se ha querido reafirmar la voluntad de mantener
una linea de seriedad y rigor académicoes, sin triunfalismos ni oportunismos de ningln
tipo. Asi, puesto que las nueve investigaciones se realizaron entre octubre de 1993 y
junio de 1994, en el titulo se mantiene (como en los tres volimenes precedentes) la
referencia a los dos afos en que se realizaron las investigaciones, en lugar de utilizar el
aino de publicacion (o posterior), por considerar que esa practica podria llevar a con-
fusion al usuario respecto a la fecha en que se recogieron los datos, que es en definiti-
va lo importante para cualquier usuario en el futuro. De manera similar, este volumen
(como los anteriores) ha rechazado la pretension de constituir «el» estudio global
sobre la estructura y el cambio de la sociedad espafiola. Mas modestamente, sélo pre-
tende ofrecer datos sobre algunos aspectos de la sociedad espafiola.

Resulta dificil admitir, en la actualidad, que el anilisis global de una sociedad pueda
realizarse adecuadamente sobre la base de una sola encuesta, ni siquiera sobre la base
de nueve encuestas como las que aqui se presentan, sino que requiere el esfuerzo de
toda una comunidad de cientificos sociales que, mediante sus individuales aportaciones
parciales, contribuyen a un mejor conocimiento y explicacién de esa sociedad,

Tres de las investigaciones realizadas en este curso 1993-94 {ldentificacidén Suprana-
cional, Actitudes hacia los Inmigrantes y Cultura Politica y Econémica} han sido reali-
zadas por cuarta vez, como Ya se ha indicado. Otras cuatro (La Vida Cotidiana, Actitu-
des y Comportamientos ante el Alcohol, el Tabaco y 1a Droga, Salud y Demandas So-
ciales de Bienestar) replican en mayor o menor medida investigaciones realizadas, res-
pectivamente, en octubre de 1991, diciembre de 1991, noviembre de 1990 y abril de
1993. Y dos investigaciones (La Crisis, y la Cultura como Consumo) pueden conside-
rarse como totalmente novedosas, aunque incluyan alguna pregunta ya utilizada en al-
guna otra investigacion. Se trata, de esta manera, de consolidar los hallazgos mediante
la replicacion, al tiempo que se investigan nuevas areas de la realidad social.

A lo largo de estos cuatro afios, los usuarios han ido aquiriendo, ademids, un cre-
ciente protagonismo, tal y como se deseaba y esperaba. Por una parte, han colaborado
contestando a la cuarta encuesta de usuarios y enviando la relacion de trabajos elabo-
rados a partir de datos de CIRES, relacién que puede consultarse en el Anexo [l de
este libro, y que demuestra cémo, poco a poco, crece el volumen de tesis doctorales,
comunicaciones en conferencias y congresos, articulos en revistas profesionales, e in-
cluso libros, que utilizan estos datos. Este es, en definitiva, el objetivo que se ha perse-
guido desde el principio.

Antes de presentar tos ya menciocnados resiimenes, parece absclutamente necesario
agradecer una vez mas, a Intercampo, a |.D. Systems, a |.D. Comunicacién, y especial-
mente al equipo de ASEP, su colaboracién en la realizacién de las nueve investigaciones
del curso 1993-94. Debe agradecerse igualmente el asesoramiento prestado para la ela-
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boracion de los cuestionarios por parte de Blanca Garcia-Mon Marafies (ASEP), Maria
José Ramirez Lafita (ASEP), José Luis Pinillos (UCM), Sara Cortés Garcia (ASEP), Ceci-
lia Anitda (Responsable de la encuesta Salud’92 del Gobierno Vasco), Manuel Gonizilez
Audikana (Director de Prevencién de la Fundacién ETORKINTZA), Juan Diez Medra-
no (UCSD}, Mauro F Guillén (Yale U.), Antonio lzquierdo (UCM}, Belén Garcia del
Ordi (ASEP} y M* Angeles Duran {Catedritica de Sociologia de la UCM y Profesora de
investigacion del CSIC).

Una vez mas, debe quedar constancia publica del agradecimiento, reiteradamente
manifestado por la comunidad de cientificos sociales espafioles, a las tres entidades que
promovieron este proyecto en 1990: la Fundacién Banco Bilbao-Vizcaya, la Caja de Ma-
drid, y la Bilbao-Bizkaia-Kutxa, en las personas de sus respectivos Presidentes, D. jJosé
Angel Sanchez Asiain, D. Jaime Terceiro Lomba, y D. José Ignacio Berroeta Echevarria,
y de sus representantes en el comité de seguimiento, Dfa. Maria Luisa Oyarzabal, D.
Angel Montero Pérez y D. Juan Sienz de Buruaga. Al redactar la introduccidn al volu-
men del afio pasado, 1992-93, calificaba esta colaboracion tripartita de «insélita», lo que
al parecer liamé la atencion de algunos lectores. Me reafirmo aqui en esa calificacian,
pues pienso que es «insodlita» en Espafa un actividad que tenga un «follow up» de pe-
riodicidad mensual que dura ya desde hace cuatro afios y continua otro mas (1994-95),
sobre todo cuando se tiene en cuenta que dicha actividad tiene su origen en la iniciati-
va privada (y no estd respaldada por fos presupuestos def Estado), que procede de la
colaboracién de tres entidades (lo que requiere una dosis de cooperacién trilateral, y
una consciente renuncia al protagonismo de los promotores, mucho mayor que si se
tratase de una sola entidad), y aun mas, cuando se tiene en cuenta que las tres entida-
des promotoras compiten necesariamente, por razones obvias, en los mercados finan-
cieros.

Sélo su afan por impulsar sustancial y significativamente la investigacion cientifica
sobre la sociedad espaiiola, tanto dentro como fuera de Espafia, explican su generosa,
altruista, solidaria y, ;por qué no?, insélita continuidad en este proyecto.

Juan Diez Nicolas
Director de CIRES
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ESTRUCTURA DE LA POBLACION

Ef tamafio medio de los hogares espafioles es de 3,5 personas, y sélo un 6% son uni-
personales, en tanto que alrededor de un 25% estin formados por 5 ¢ mis personas.

De entre los cabezas de familia, algo mas de dos tercios son activos, pero un 30% de
los hogares espafioles tienen a un jubilado como cabeza de familia, y un 7% a un para-
do. Si en lugar de tomar en consideracién a los cabezas de familia se considera a todos
los entrevistados (poblacion de |8 y més afios), se comprueba que algo mis de la mitad
son poblacién no activa (jubilados, amas de casa y estudiantes), y que los parados (1 1%)
representan el 23% del total de activos (47%), como promedio durante el periodo X/93
a VI/94, lo que representa un considerable incremento respecto al paro en afios ante-
riores. La poblacion ocupada lo esta mayoritariamente por cuenta ajena, en el sector
privado (24%) o en el pablico (4%), y sdlo minoritariamente por cuenta propia (8%).

Completando este perfil socioecondmico de la poblacion espariola de 18 y mas afios,
se observa que alrededor de dos terceras partes de estas personas tienen completa-
dos, como mucho, los estudios primarios, y sélo un 5% han completado estudios uni-
versitarios superiores. Sin embargo, las diferencias por edad son en este aspecto ex-
traordinarias, debido a que los espanoles estudian en proporcién cada vez mayor y
hasta edades cada vez mas avanzadas.

Los datos obtenidos confirman las conocidas y fuertes relaciones entre el nivel edu-
cativo, el status ocupacional, y los ingresos, asi como la casi unanime tendencia de los
espafioles a identificarse con la clase media, aunque objetivamente pudieran ser clasifi-
cados en las clases alta o baja. También se verifica la gran relacion (directa) entre el sta-
tus socioecondmico de los entrevistados y el de sus padres, lo que sugiere que existe
una fuerte herencia social del «status».

SISTEMA DE INDICADORES SOCIALES

El denominado SIS de CIRES, utilizado en las investigaciones de cursos pasados, con-
siste en un total de 50 indicadores que, al ser incluidos en todos los cuestionarios men-
suales, se prestan a ser utilizados en forma de series temparales, Exceptuando las va-
riacienes introducidas en tres de estos indicadores en 1991-92, todos los demds indi-
cadores han sido calculados de la misma forma durante 37 meses (octubre de 1990 a
julio de 1991, octubre de 1921 a junio de 1992, octubre de 1992 a junio de 1993 y oc-
tubre de 1993 a junio de 1994). Ademas, y en la medida en que la inmensa mayoria de
estos indicadores varian muy poco de unos meses a otros, pueden ser agregados de
manera a constituir una sola muestra nacional, de 12.000 entrevistados en 1990-1991,
y de 10.800 en 1991-1992, en 1992-1993 y en 1993-1994.

Si hubiese que describir muy simplificadamente los rasgos predominantes en la so-
ciedad espafiola {poblacién de 18 y mas afios} en base a este sistema de indicadores, y
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siguiente:

]

]

i

Baja practica religiosa

ideclogicamente de izquierda

Tan espaiioles como nacionalistas

Posicidon social media

No méviles geograficamente

Mas preocupados por la salud

Mas satisfechos con la casa en que viven
Buen estado de animo

Relaciones sociales frecuentes

Evaluacion personal alta

Evaluacién de Espana baja

Evaiuacién del mundo baja

Mas optimistas que pesimistas en lo personal
Mas optimistas que pesimistas respecto a Espafia
Mas optimistas que pesimistas respecto al Mundo
Materialistas en los objetivos nacionales
Postmaterialistas en los objetivos mundiales
Felices

Identificados con espacios sub-nacionales
Orientados hacia el presente y el futuro
tdealistas

Dogmaticos

Intolerantes

No autoritarios

No trascendentes

No tradicionalistas

Moralistas

Con incertidumbre respecto al futuro
Alienados politicamente

Fatalistas

de acuerdo con las categorias predominantes, el resultade para el curso 1993-94 seria

Por supuesto que esta descripcion es simplista y exagerada, ya que en gran parte de

fos indicadores (la mayoria dicotomizados) el conjunto de entrevistados se divide en
dos proporciones casi idénticas. Solo en los indicadores sefialados con ¥, la proporcidn
de entrevistados que pueden ser considerados como sefala el indicador correspon-
diente es igual o superjor al 60%.

Comparando los resultados agregados de 1993-94 con los agregados de afios ante-

riores, se comprueba que la descripcion es practicamente igual en todas las fechas, con
tan solo algunas variaciones.




XXV

Esta gran estabilidad de los datos a lo Jargo de cuatro afios parece demostrar que
las variables que se han tomado como explicativas estin poco influidas por la coyuntu-
ra politica, econdmica y social de cada momento, lo que parece positivo desde el punto
de vista metodologico, ya que hace mds comparables los resultados obtenidos, y sobre
todo permite analizar mejor los cambios que se puedan producir en otras variables de-
pendientes. La estabilidad del Sistema de Indicadores como instrumento descriptivo y expli-
cativo garantiza la fiabilidad de los resultados en general.

LA VIDA COTIDIANA

Todos los datos sugieren que la mayoria de los espafioles se encuentran bastante sa-
tisfechos de su vida en general, y especificamente de la casa, el barrio y la ciudad en que
residen, de su vida familiar, de su actividad laboral, y del tiempo libre de que disponen.
La satisfaccion y el conformismo con lo que se tiene parece ser la pauta predominan-
te, incluso en tiempos de crisis como los actuales, y ello estd en gran medida condi-
cionado porque el individuo se siente protegido y querido por la familia.

La investigacion sobre La Vida Cotidiana explora cinco aspectos concretos: vivienda y
equipamiento, familia, trabajo, consumo y ocio, pudiéndose resaltar estas conclusiones:

— Por comparacidn con otra investigacion de CIRES en 1991, se observa un ligero in-
cremento de los que viven en pisos y apartamentos, un ligero incremento de los que
viven en las afueras de las ciudades, una cierta reduccién de la superficie media de
las viviendas, y una significativa mejora en el equipamiento de los hogares, (especial-
mente de microondas y equipos de sonido).

~ Un 38% de los hogares se componen de pareja y, al menos un hijo, y un 16% adi-
cional estan formados sélo por la pareja, y sélo menos del 10% son unipersonales.
Las relaciones familiares son mayoritariamente tradicionales todavia, de manera que
en alrededor de tres de cada cuatro hogares comen y cenan juntos diariamente
todos los miembros de la familia, y una proporcién similar de entrevistados come
entre 2:00 y 3:00 de ia tarde, y cena entre 9:00 y 10:00 de la noche. Parece, sin em-
bargo, que los espanoles van aceptando otras pautas de vida mds «europeasy, pues
dos terceras partes se levantan antes de las 8:00 de la mafiana, y alrededor de la
mitad se acuestan antes de la media noche.

— Aunque de las respuestas sobre la division del trabajo en el hogar podria deducirse
que la familia espafiola es muy igualitaria {(entre hombres y mujeres), lo cierto es que
los datos demuestran que la mujer sigue siendo la responsable principal de las tare-
as del hogar. Y, aunque casi la mitad de las familias responden a una estructura «tra-
dicional», mds de la mitad de los entrevistados se muestran favorables a un tipo de
familia mas igualitario.
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— Sélo algo mias de un tercio de los entrevistados estd actualmente trabajando, pero
mas de la mitad consideran el trabajo como un medio de ganarse la vida.

~ De igual manera que las relaciones con la pareja, can Jos hijos y con otros familia-
res, son muy positivamente valoradas, también se observa que mas del 80% de los
que estan trabajando tienen buenas relaciones con sus superiores y con sus compa-
fieros,

— En cuanto al consumo, se observa un crecimiento significativo de comportamientos
racionales, no solo en la compra de bienes y servicios, sino también en su uso y dis-
frute.

— EI 80% de los espafioles afirman estar también satisfechos del tiempo libre de que
disponen, pero las actividades que se realizan con mas frecuencia son ver la TV, oir
la radio, oir musica, pasear, leer e ir de compras.

— Pero el dato que mejor resume los resultados de esta investigacion es que, para la
gran mayoria de los espafioles, triunfar en la vida significa tener una familia feliz.

LA CRISIS

Aunque uno de cada cuatro espafioles mayores de 18 afios afirma que la crisis no les
afecta demasiado, y que no es para tanto, para la mayoria la crisis econdmica es, sobre
todo, paro. Tres de cada cuatro entrevistados afirman que el paro es el problema mids
serio al que se enfrenta actualmente la economia espaficla. Y dos de cada tres opinan
que la crisis es muy grave y durard mucho tiempo.

No es ficil recordar otro periodo, en la historia reciente de Espafia, en que la eva-
luacion de la situacién y perspectivas de la economia espafiola y de la personal fuesen
tan negativas y pesimistas como las que se derivan de los datos procedentes de esta in-
vestigacion.

La responsabilidad de esta situacion se atribuye, mayoritariamente, al Gobierno, al
que se considera suficientemente respaldade {en el Parlamento) para adoptar las me-
didas necesarias. Se considera al Gobierno incapaz de controlar el paro y la subida de
precios, ¥ la mayoria de los entrevistados piensan que el Gobierno no quiere tomar las
medidas que se necesitan para salir de la crisis por miedo a perder votos. Los espafio-
les reconocen, no obstante, que la crisis econdmica de Espafia es también consecuen-
cia de una situacion de crisis en todo el mundo. '

La opinién plblica se muestra muy de acuerdo con la necesidad de hacer una profun-
da reforma de la administracién publica, pero rechazan cualquier subida de impuestos,
otra devaluacién de la peseta, la reduccién de gastos sociales (medicamentos gratuitos,
subsidios de paro) o la flexibilizacién de los despidos. Las medidas que se consideran mds
necesarias para salir de la crisis son la reduccion de impuestos, la reduccién del déficit pi-
blico, la regulacién del mercado de trabajo y la reduccién de tipos de interés,
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Tres de cada cuatro entrevistados estdn dispuestos a hacer sacrificios, al menos par-
cialmente, para salir de [a crisis, y de hecho, tres de cada cuatro ya han reducido gas-
tos de ocio, han retrasado gastos importantes y han eliminado compras innecesarias, e
incluso dos de cada tres han reducido sus gastos en el hogar y sus salidas de viaje o de
vacaciones.

Un tercio de fos espafioles de |8 y mas afos considera que no hay ningln partido
politico capacitado para resolver [a crisis econdmica, pero otro tercio se reparte casi
por igual entre el PSOE y el PP como partidos mas capaces para hacerlo. Al PSOE se
le considera algo mds capacitado para dirigir la economia, la politica internacional y para
resolver el problema del terrorismo, pero al PP se le considera mds capacitado para
crear mas puestos de trabajo y eliminar la corrupcion.

En resumen, dos de cada tres entrevistados creen que la economia va en la direc-
cion equivocada, y tres de cada cuatro creen que se necesita un cambio profundo en la
politica economica del Gobierno.

ACTITUDES Y COMPORTAMIENTOS ANTE EL ALCOHOL,
EL TABACO Y LA DROGA

Un 60% de los espafioles no consume bebidas alcohdlicas los dias laborables, pero
s6lo un 35% no bebe nada los fines de semana o festivos. Por el contrario, un 3% pue-
den ser considerados como «sospechosos de ser alcohdlicosy.

Uno de cada dos espafioles probé el alcohol antes de los |8 afos, y uno de cada tres
se tomod la primera copa en casa, aunque algin amigo parece haber sido el principal
«iniciador» de los entrevistados en la bebida.

La comida del mediodia parece ser el momento mas habitual para el consumo de be-
bidas alcohdélicas, por lo que la propia casa es el lugar mds habitual de consumo en dias
laborables, mientras que los bares, pubs y restaurantes lo son durante los fines de se-
mana. La mayoria bebe en compafia de familiares {incluido el cényuge), hasta el punto
de gue sélo un 6% afirma beber solo.

Solo un 7% de los entrevistados cree que bebe habitualmente més de lo que debe-
ria, pero uno de cada cuatro admite haber tomado una copa de mds alguna vez, y un
10% afirma haber intentado dejar de beber por completo.

Alrededor de la mitad de los entrevistados opina que beber puede ser a veces be-
neficioso para vencer la timidez o para entrar en calor, y sélo uno de cada cuatro de-
saprueba que sus familiares o amigos beban habitualmente, pero uno de cada tres en-
trevistados cree que «beber es siempre peligroso para la salud, se beba lo que se
beba», y mas del 75% afirma que el consumao excesivo de alcohol puede contribuir a
las enfermedades del corazdn y del aparato digestivo, asi como 2 los accidentes de
trafico.
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Aungue cuatro de cada diez esparioles mayores de 18 afos son actualmente fuma-
dores, sélo uno de cada cuatro pueden ser considerados como fumadores habituales.
La calle fue el lugar mds frecuente para el primer cigarrillo, y algin amigo el principal
inductor. Se fuma mds por la tarde, después de la comida, y después de la cena, y sobre
todo se fuma en compaiiia de amigos.

Un 59% de los que fuman o han fumado opinan que fuman mds de lo que querrian,
un 60% desearia dejar de fumar, e incluso un 69% lo ha intentado alguna vez, pero sélo
uno de cada tres lo logré.

Uno de cada tres entrevistados, aproximadamente, desaprueba que sus amigos o fa-
miliares fumen, mas de la mitad cree que «fumar es siempre peligroso para la salud, se
fume lo que se fume», y mis del 75% creen que el tabaco puede contribuir a las en-
fermedades del corazén, a las bronco-pulmonares y al cancer. _

Un 53% de los espaficles se sienten molestos si otros fuman en su presencia, mien-
tras un 46% afirman que no les molesta, pero uno de cada trés entrevistados seria par-
tidario de prohibir totalmente que se fume en todos los lugares publicos.

En cuanto a las drogas, uno de cada cuatro espafoles cree que todas son peligrosas,
pero los que destacan alguna suelen referirse a los opidceos y a la cocaina, mientras que
el cannabis es la mds mencionada como menos peligrosa.

Un 7% de espafioles mayores de |8 afios ha probado alguna vez en su vida el
«porro», (marihuana, hachis), pero sélo un 3% ha probado otras drogas.

Seis de cada diez entrevistados que han probado alguna droga (incluido el «porron)
lo hicieron antes de los 18 afios, preferentemente en la calle, y a través de algln amigo.

Pero casi uno de cada dos espafioles conoce a alguien que haya consumido algan tipo
de droga ilegal, principalmente amigos o conocidos. Al referirse a ellos, los informan-
tes creen que comenzaron a tomar droga sobre todo por «snobismo» o por proble-
mas afectivos y aunque dos tercios de ellos parecen haber intentado la rehabilitacion,
solo un 9% han logrado curarse totalmente.

Tres de cada cuatro espafioles no pueden pensar en ninguna razén que les flevara a
probar la droga, lo que parece explicable cuando se comprueba que un 81% no ve nin-
gin efecto positivo en el consumo de drogas, mientras que un 87% puede citar algin
efecto negativo. Un 12% de entrevistados ha sufrido algliin delito cometido por un dro-
gadicto.

Mas de la mitad de los espafioles consideran a los drogadictos como enfermos, mien-
tras que el resto se divide mds o menos a partes iguales entre quienes les consideran
victimas de la sociedad y quienes les consideran viciosos o delincuentes. Esta opinidn
controvertida se observa también respecto a la mejor forma de tratarles: mientras la
mitad cree que hay que integrarles socialmente, la otra mitad cree que hay que aislar-
los hasta su total rehabilitacion.

Tres de cada cuatro espafioles, sin embargo, creen que hay que perseguir a los tra-
ficantes, y no en la misma medida a los consumidores.
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En resumen, un 39% de los espanoles de 18 y mds afios no consumen bebidas alco-
hélicas habitualmente, un 44% nunca ha fumado, y un 83% no ha probado nunca ni si-
quiera un «porron,

IDENTIFICACION SUPRANACIONAL

Por comparacién con los datos de los tres afos precedentes, aumenta ¢l recelo de los
espafoles hacia la integracién en Europa, y aumentan también las actitudes proteccionistas.

Como en las tres investigaciones anuales precedentes, se pone de manifiesto que los
espafioles se interesan mas, y se consideran mas afectados por las cuestiones relativas
a los paises de la Unién Europea que por las de cualquier otro pais, ¢ conjunto de pa-
ises, del mundo. Ello no obsta para que, como en afios anteriores, se observe que, en
el plano afectivo e inter-personal, los espafioles se sientan mas vinculados a los iberoa-
mericanos, y de manera muy especial a los argentinos.

Mas del 60% de los espaioles de |18 y mas afios desearian que, para el afio 2.000,
hubiese una sola moneda europea, y alrededor det 50% desearian también un ejército
europeo y un Banco Central Europeo, pero han aumentado los recelos respecto al es-
tablecimiento de una politica exterior comun, de un Gobierno europeo que tome las
decisiones politicas mds importantes, y sobre todo, respecto a que el Gobierno euro-
peo, ¥ no los Gobiernos de los estados miembros, establezca una politica comdn de im-
puestos, aunque el acuerdo con estas cuestiones continta estando préoxime al 50%.

Un 88% y un 90% de los entrevistados, sin embargo, estin respectivamente de acuer-
do en que «la ley» deberia proteger los productos espafioles frente a la competencia
de productos de otros paises de la Unién Europea y frente a la competencia de pro-
ductos extranjeros no europeos. Ha disminuido ademas la proporcién de quienes creen
que tendrian posibilidades de encontrar trabajo en otro pais europeo si o buscaran,

A pesar de que sélo un 21% de los entrevistados afirma haberse beneficiado perso-
nalmente de la pertenencia de Espafia a la Unidn Europea, ¥ de que sélo un 36% opine
que se ha beneficiado Espana, la mayoria de los entrevistados opina que la pertenencia
de Espafa a la Unién Europea serd positiva para Espana, para su Comunidad Autdno-
ma y para ellos personalmente.
 En cualquier caso, sélo un 30% de los espafioles de 18 y mas afios serfan favorables
a unos Estados Unidos de Europa, proporcion levemente inferior a la del afio 1993,

Diferentes datos de esta investigacion parecen sugerir que el incremento de la des-
confianza hacia Europa podria proceder de la crisis econémica que esta viviéndose en
Espafia, y también en el resto de los paises de [a Unién Europea, asi comao del conflic-
to en la ex-Yugoslavia,

Pero, como ya se ha indicado, fos espanoles siguen siendo muy pro-europeos, sea
cual sea el indicador que se adopte para medir esta orientacién.
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SALUD

Dos de cada tres espafioles estan a favor de que todos los servicios sanitarios sean
publicos y gratuitos, y de que el Estado pague todos los gastos sanitarios.

Sin embargo, un 30% creen que «lo mejor es que haya servicios sanitarios publicos
y servicios privados, para poder elegir», y un 33% piensan que «los usuarios deberian
pagar parte de los servicios sanitarios».

Un 95% de los espafioles mayores de |8 afios tiene cubierta su asistencia sanitaria
por la Seguridad Social, frente a sélo un 9% que la tiene cubierta por sociedades médi-
cas y otro 7% que tienen mutualidades, igualas u otras coberturas.

En estas circunstancias, parece comprensible que un 54% de los entrevistados opine
que la reciente ley segln la cual la Seguridad Social no seguira subvencionando deter-
minados medicamentos «es un error y una injusticia, porque los enfermos con menos
recursos econémicos no podran acceder a los medicamentos que necesiten», aunque
un 38% afirme que «en conjunto les parece bien esa ley si para todas las posibles en-
fermedades o dolencias hay medicamentos eficaces que estén subvencionadosy.

La imagen de las clinicas de la Seguridad Social, sin embargo, ha mejorado respecto
a la investigacion realizada por CIRES en 1990, puesto que ha aumentado la proporcién
de quienes creen que las clinicas de la Seguridad Social estdn mejor equipadas que las
privadas, y ha disminuido la proporcion de quienes creen que las clinicas privadas ofre-
cen una asistencia sanitaria mejor que las de la Seguridad Social. En cualquier caso, un
37% de los entrevistados estd de acuerdo en que «cuanto menos se vaya al médico,
mejory.

Dos de cada tres entrevistados afirman gozar de buena o muy buena salud, y los
datos que aportan parecen refrendar esa opinién. En efecto, solo un 6% han guardado
cama {un promedio de 3,6 dias} durante las dos semanas anteriores a la entrevista, aun-
que un 48% tomd alguna medicina (mayoritariamente contra la gripe y ¢l dolor de ca-
beza) durante ese mismo periodo.

Un 75% de los entrevistados consulté con algin médico durante el afio precedente
(dos tercios con el médico de cabecera, y alrededor de un 20% respectivamente con
el dentista o el oculista). Por supuesto, tres de cada cuatro entrevistados que consul-
taron con algiin médico acudieron a uno de la Seguridad Social. Un 36% de las mujeres
entrevistadas dice haber visitado al ginecdloge u obstetra durante el Gltime afio, pero
todavia hay un 24% que no han ido nunca. De manera similar, un 25% de las mujeres
que visitaron a algin ginecdlogo u obstetra se han hecho una revision para prevenir el
ciancer de mama, durante el afio precedente, pero mas de la mitad de ellas nunca se
han hecho tal revisién.

El tiempo transcurrido desde que un entrevistado pidid una consufta con un médi-
co hasta que fue recibido fue de 22,6 dias entre los que tienen cobertura de la Seguri-
dad Social, y de 14,4 dias entre los que tienen cobertura por sociedades médicas. Y,
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aunque sélo el 10% de los entrevistados tuvieron que ser ingresados en clinicas u hos-
pitales el afio pasado, el tiempo de espera desde que les fué prescrito el ingreso hasta
que ingresaron realmente fue, como promedio, de 58,3 dias entre quienes tienen co-
bertura de la Seguridad Social, y de (2,7 dias entre quienes tienen cobertura de socie-
dades privadas.

En esta investigacion se ha prestado atencidn a algunos nuevos campos y problemas
médicos. Asi, en relacion con los transplantes de drganos, un 9% de los entrevistados
conoce a alguien en espera de transplante, y un 79% estan a favor de los transplantes
de organos siempre que el fallecido o sus familiares hayan dado su conformidad a la do-
nacion. Un 63% de los entrevistados, por otra parte, apinan que «los profesionales de
la sanidad deben respetar la voluntad de los enfermos que no deseen seguir viviendo
en circunstancias extremasy», aunque un 27% cree que «el deber de todo profesional de
la sanidad es conservar la vida humana bajo cualquier circunstancia».

Respecto al SIDA, un 8% de los entrevistados conoce a su alrededor alguien que
padece esa enfermedad, y aunque la gran mayoria desconoce cual es su origen, un ter-
cio creen que se transmite principalmente por fas feringuiflas de los drogadictos. Sdlo
un 9% de los entrevistados afirma haber modificado su comportamiento sexual por
temor al SIDA, proporcién que es muy superior {21%) entre los entrevistados solteros,

ACTITUDES HACIA LOS INMIGRANTES

Ha aumentado la percepcion de los espafioles sobre la presencia de inmigrantes, asi
como la opinién de que provocan consecuencias negativas.

Objetivamente, la presencia de trabajadores extranjeros inmigrantes en Espaia sigue
estando muy por debajo de la media en los paises de la Unién Europea, aunque haya
aumentado ligeramente, en términos relativos, este ultimo afio. No obstante, un 26%
de los entrevistados (frente a s6lo un 14% el aio pasado) creen que son «demasiadas»
fas personas de otras nacionalidades que viven en Espafia. Por otra parte, aunque un
tercio de los espafioles de 18 y mas afios consideran que la inmigracion es buena o muy
buena para Espafia, un 20% la consideran mafa o muy mala. Al igual que en afios ante-
riores, se observa una orientacion general hacia los inmigrantes bastante positiva, que
es sin embargo negativa cuando los entrevistados toman en consideracion su impacto
sobre la economia espafiola en general o sobre el empleo en particular.

La preferencia por la inmigracion temporal y sin familias (42%) es igual este afio a la
que prefiere la permanente y con familias, y predomina la opinién de limitar la entrada
en Espaia de inmigrantes (54%) sobre fa opinién contraria (37%). Pero, una vez que los
inmigrantes ya estan en Espafia, los espafioles se muestran mds favorables a su integra-
cion (58%) que a su regreso a los paises de origen (33%), aunque alrededor de la mitad
de los entrevistados consideran problemitica la integracion de arabes y africanos de
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raza negra, y alrededor de una cuarta parte la de los sudamericanos y europeos del
Este. Un 57% opina que la inmigracion provoca mas paro, un 52% cree que la inmigra-
cién hace aumentar la delincuencia en Espafia, ¥ un 39% cree que la inmigracion pro-
voca la disminucién de los salarios.

Las relaciones sociales de los espafioles con los inmigrantes siguen siendo muy es-
casas: menos de un 30% ha mantenido alguna vez una conversacion con alguno de ellos,
menos del |5% tiene relacién de parentesco o amistad con ellos, menos del 5% man-
tiene relacién laboral con ellos, y solo un | 1% considera que la presencia de inmigran-
tes en su vecindario es grande o muy grande. En relacidn con esta ultima cuestion, sélo
un 5% estima gue los inmigrantes provocan problemas de convivencia en su vecindario,
aunque un 12% piensa que los provocan en otros barrios.

La situacion mas frecuente en Ja que los espafioles se relacionan con inmigrantes pa-
rece ser la de encontrarlos vendiendo cosas (un 35% dice que les ve asi frecuente-
mente), y con menor frecuencia los encuentra cruzindose con ellos por las calles, pi-
diendo ayuda economica, o parados sin hacer nada.

Este afo se han introducido algunas preguntas nuevas, debido sobre todo a las nue-
vas politicas respecto a la inmigracién. Asi, un 25% de los entrevistados creen que los
20.000 trabajadores extranjeros fijados por el Gobierno como cuota para este afio son
«demasiados» pero, mientras que un 38% dicen estar mas bien de acuerdo con la po-
litica de cuotas, un 46% estdn mds bien en desacuerdo con ella.

En relacidn con los inmigrantes irregulares {no legalizados), un 22% son partidarios
de regularizar su situacion, tengan o no trabajo, y un 23% adicional sélo si tienen tra-
bajo, pero un 31% serian partidarios de expulsarles de Espafa si no tienen trabajo, y
otro 18% son favorables a expulsarles en cualquier caso.

Los espafioles creen (64%) que los inmigrantes no deben ser objeto de una politica
especifica, sino que deben ser tratados en conjunto con los demés grupos sociales des-
favorecidos o marginados.

Esta investigacién de CIRES, que repite en gran medida las realizadas en 1991, 1992
y 1993, demuestra que el grupo social realmente rechazado en Espafia es el de los gi-
tanos, ¥ no el de los inmigrantes. Asi, cuando se pide valorar a diez grupos sociales na-
cionales © étnicos, la mejor valoracién se asigna a los europeos occidentales, seguidos
de los europeos del Este, sudamericanos, asidticos (orientales), rusos y africanos de
raza negra, judios y norteamericanos, arabes y musulmanes, y por dltimo, gitanos. No
obstante, debe sefialarse que ha mejorado la evaluacién de los gitanos respecto a afios
anteriores, hasta el punto de que ahora reciben una valoracion de 5,4 puntos en una
escala de 0 a |0. Pero cuando se pide sefialar el grado de molestia que producirfa tener
como vecinos a personas de diferentes grupos sociales, se comprueba que los mis ci-
tados, con gran diferencia, son los drogadictos.

Como conclusién, cabe resaltar que, utilizando un indice de xenofobia/racismo, sélo
un 6% de los espafioles de 18 y mis afios pueden ser considerados como realmente xe-
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néfobos o racistas, mientras que un 57% de los entrevistados manifiestan, por el con-
trario, un grado de xenofobia o racismo muy bajo.

LA CULTURA COMO CONSUMO

Los espafioles afirman dedicar su tiempo libre sobre todo a las personas mas queri-
das (22%), a hacer muchas cosas e ir de un lado a otro (18%) o a estar con gente y ami-
gos (14%). Frente a este 54% que dedica su tiempo libre a las relaciones sociales, otro
20% prefiere la pasividad (pasarlo bien sin hacer nada, descansar, aburrirse, pensar o
meditar), un 8% dedica su tiempo libre a trabajos pendientes, y sdlo un 14% lo dedica
a sus aficiones y deportes.

Este dato se ve corroborado por muchos otros, mis pormenorizados, como el
hecho de que un 30% de los entrevistados no haya practicado ninguna aficion artistica
durante los Gltimos |12 meses, {dibujar, pintar y escribir poesia son las actividades mds
citadas, aunque por menos del 10% en cada caso).

El consumo de cultura por los espanoles, en un sentido muy amplio, se reduce a la
television y otros medios de comunicacion (el 90% ve la televisién todos o casi todos
los dias, el 68% escucha la radio diariamente, y el 41% lee algin periédico también a dia-
rio). Pero mas del 80% de los entrevistados nunca han tocado un instrumento musical,
ni van al teatro, ni a conciertos u épera, ni visitan galerias de arte, y mas del 70% nunca
asisten a actos culturales, ni visitan museos, ni monumentos, ni ciudades histéricas.

En resumen, los espafioles dedican la mayor parte de su tiempo libre a estar con
otras personas, ¥ muy poco a cultivar aficiones o a actividades culturales.

En realidad, y como se refleja en multitud de datos de esta investigacion, el escaso
consumo de cultura, de forma activa, se concentra en los grupos de edad mas jovenes
y de mas alto status socioeconémico.

Ademis, no se trata solo de los comportamientos objetivos, sino de los gustos y
preferencias manifestados, pues utilizando una escala de 0 a 10 puntos, la preferencia
por oir la radio es de 6,9 puntos, y la de ver TV es de 6,4 puntos (las dos actividades
preferidas), mientras que tocar un instrumento musical o asistir a conciertos no alcan-
zan los 3 puntos.

Durante el dltimo afio, sélo algo mas del 20% de los entrevistados han visitado algin
museo, un monumento histérico o artistico, o un parque natural, y proporciones infe-
riores siempre al 20% afirman haber visitado una exposicién de arte, un parque zoolé-
gico, un parque de atracciones, un parque acuatico, una feria del libro, una feria de ar-
tesania, una feria comercial, o dicen haber asistido a2 una conferencia o a un festivai de
miusica o de teatro.

Los espectaculos preferidos son el cine (24%) o los espectdculos deportivos (17%),
pero la mayoria ve sus especticulos preferidos en television (77%) en lugar de en di-
recto (21%).
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La cancién espaitola es la musica preferida (25%), pero sélo un 1% prefiere el jazz.
La opinién de los criticos, de amigos y familiares pesan mds a la hora de elegir una pe-
licula {(33%), que la propia evaluacion de las caracteristicas de la pelicula (12%). Los pro-
gramas informativos (30%), las peliculas (16%) y los documentales (15%), son los pro-
gramas preferidos en TV, Pero en la radio se prefieren los informativos (31%) y los mu-
sicales (22%).

Un 26% de los entrevistados han leido algin libro técnico o profesional el Gltimo afio,
y esa misma proporcién dice haber leido un «best-seller» o con algin premio. Ademas,
un 30% ha leido algin libro de poesta, teatro, novela o ensayo. En conjunto, la mitad de
los entrevistados no ha leido ningdn libro de poesia, teatro, novela o ensayo. La mitad
de los entrevistados no ha leide ningln libro durante el pasado afio, un 14% parecen
no tener ningum libro en su hogar (un 8% dicen que ninguno, y un 6% no contesta}, y
un 79% no ha ido nunca a una biblioteca.

En cuante 2 museos y exposiciones, el 69% no han visitado ninglin museo © exposi-
cion durante el pasado afio, pero los mis visitados son los museos de arte. No obs-
tante, un 46% de los espaficles de 18 y miés afios ha oido hablar del Museo del Prado
(el mas citado espontineamente), y un 0% afirman que es el titimo museo visitado,
(también el mas citado).

El 62% de los entrevistados consideran muy o bastante importante el papel de las
Fundaciones en la promocién y ayuda a la cultura, aunque un 71% no es capaz de citar,
espontaneamente, el nombre de ninguna, y sélo un 8% ha tenido algin tipo de contac-
to can alguna de ellas.

DEMANDAS SOCIALES DE BIENESTAR

Puede que el Estado del Bienestar esté en crisis, pero los espafiofes lo esperan todo del
Estado, segin se desprende de los resultados de esta investigacién,

Los espafioles perciben mayoritariamente grandes desigualdades sociales (incluso en
mayor medida que en los tres afios precedentes), y consideran también mayoritaria-
mente que estas desigualdades son injustas, especialmente en lo que respecta a igual-
dad de oportunidades, lo que les lleva a considerar como mds importante la igualdad
de oportunidades que el bienestar social propiamente dicho, probablemente porque
piensan que una mayor igualdad conduce precisamente a un mayor nivel de bienestar.

Los datos que aporta esta investigacion ponen de manifiesto hasta qué punto ha
arraigado entre los espanoles la idea de que el Estado es responsable del bienestar de
los individuos.

En efecto, mis de tres cuartas partes de los espafoles creen que el Estado tiene la
responsabilidad de garantizar a los individuos el derecho al trabajo, a una vivienda digna,
a la educacién y a recibir ayuda en situaciones de necesidad; y més de fa mitad consi-
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deran también que es responsabilidad del Estado el garantizar el derecho a recibir cui-
dado cuando se estd enfermo. Por el contrario, el individuo sdlo acepta ser el maximo
responsable (y aun asi en proporcién minoritaria) de garantizarse compaiiia y de su pro-
pic ocio. Ademds, casi la mitad de los entrevistados creen que la familia debe garanti-
zar el derecho a estar alimentado, y algo mis de la mitad piensan que corresponde a la
sociedad la responsabilidad de garantizar el derecho de los enfermos de SIDA a ser
aceptados por la gente.

La situacion en que se encuentran actualmente los hogares espafioles puede resu-
mirse asi:

— En el 38% hay algiin miembro de la familia en edad de trabajar que no tiene empleo
remunerado.

— En el 34% hay alguien que cobra alguna pensién o recibe alguna otra prestacion so-
cial de cardcter econdémico.

— En el 28% de los hogares no hay nadie que tenga trabajo remunerado.

— En el 13% algin miembro cobra subsidio de paro.

— En el 13% estan gastando sus ahorros para vivir.

— En el 6% algin miembro recibe beca o ayuda de organismos publicos o privados di-
ferentes de la Seguridad Social.

Ademas, un 61% de los hogares espaficles viven al dia {gastan lo que ganan) y, si bien
un 28% pueden ahorrar algo, otro 10% gastan sus ahorros o se endeudan. Por ello, el 82%
de los entrevistados afirman sentirse preocupados por su futuro y el de su familia, y mas
de dos tercios dicen que en sus hogares tienen dificultades para llegar a fin de mes. La
mitad de los entrevistados afirman haber adoptado el tltimo afio alguna medida econo-
mica para enfrentarse a estas dificultades, entre las que destacan la reduccion de gastos
de bolsillo (36%), no realizar compras que verdaderamente necesitaban (16%), prescindir
de algo necesario (12%) y la reduccién de gastos en alimentacion (I 1%).

Durante el Oltimo afio, un 34% de los hogares se han tenide que enfrentar al pro-
blema de que algtin miembro de la familia padeciese una enfermedad no-grave, pero un
22% han tenido enfermos graves, y en un 14% algan miembro del hogar ha tenido pro-
blemas economicos. Otros problemas han sido mencionados por proporciones infe-
riores al 10%. En la casi totalidad de estas situaciones problematicas o de necesidad, la
mayoria absoluta de los entrevistados afirman que sélo la familia les presto6 el apoyo que
necesitaron; sélo en los casos de problemas psiquicos o de drogadiccién se menciona
a la familia en proporc¢ién mayoritaria pero no absoluta, pues proporciones importan-
tes afirman que el problema fue resuelte por una institucién con o sin colaboracién de
la familia. Y, en el supuesto de enfermos de SIDA, dos tercios de los entrevistados que
tuvieron este problema contestaron asimismo que recibieron ayuda de la familia y de
una institucion especializada.

Los entrevistados que tuvieron alguno de los problemas citados y recibieron ayuda
de la familia, recibieron ese apoyo de la madre o esposa (49%) en proporcién cinco
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veces superior a la ayuda recibida del padre o esposo (10%}), lo que demuestra la im-
portancia de Ja mujer en la estructura familiar.

En lo que respecta a las prestaciones sociales concretas que reciben los espafioles,
la mitad de los entrevistados afirman que alguna persona de su familia percibe actual-
mente alguna prestacién econdmica del Estado, de fa Seguridad Social, etc...

Todas las instituciones plblicas y privadas que se ocupan de satisfacer necesidades
de bienestar social tienen bastante buena imagen, siendo las mds conocidas (por mds
del 80% de los entrevistados) fa Cruz Roja, la ONCE y Cairitas, y las mejor valoradas
las Aldeas Infantiles, la Fundacién Anti Sida, la Cruz Roja, la ONCE, Intermon, los Clubs
de la Tercera Edad y SOS Racismo (todas ellas con puntuaciones superiores a 7,0 en
una escala de 0 a 10 puntos).

Se pidi¢ a los entrevistados su opinién respecto a qué tipo de instituciones (el Esta-
do y las Administraciones Pablicas, las Asociaciones y ONG'S, o las familias), han hecho
mds por trece colectivos o grupos sociales concretos, comprobindose que, segin los
entrevistados, el sector plblico es quien mds ha hecho por los trabajadores en paro,
por las personas con pocos recursos, por los que no tienen vivienda y por los inmi-
grantes; que el sector privado es el que ha hecho mis por los gitanos, por los droga-
dictos, por los enfermos de SIDA y por fas madres solas con hijos a su cargo, asi como
por los nifios y madres maltratadas; pero los entrevistados creen que las familias son
las que han hecho mas por las personas mayores y por los que han salido de la carcel.

Pero, aunque en general, como indican estos datos, se cree que el sector privado es
el que mds ha hecho por la mayoria de estos grupos, hay una opinidn mayoritaria (47%)
de que «es el Estado el que tiene la obligacién de garantizar el bienestar de estos co-
lectivos y de prestaries apoyo econdmico en caso necesario», mientras que sélo un 3%
cree que «es responsabilidad de cada uno de los individuos el resolver por si mismo
sus problemasy.

Reforzando ain més lo anterior, un 55% de los entrevistados opina que «el Estado
es el responsable del bienestar de todos y cada uno de los ciudadanos, y tiene la obli-
gacién de ayudarles a solucionar sus problemas», mientras que sélo un 7% cree que
«los ciudadanos son los verdaderos responsables de su propic bienestar y tienen la
obligacién de valerse por si mismos para solucionar sus problemas.

CULTURA POLITICA Y ECONOMICA

Por cuarto ano consecutivo se ha llevado a cabo una investigacion sobre la cultura
politica y econdmica de los espafioles, teniendo en cuenta la existencia de nuevas si-
tuaciones creadas como consecuencia de que el PSOE ya no gobierna con mayoria ab-
soluta en el Parlamento, sino mediante pactos mas o menos estables y duraderos con
las otras fuerzas politicas, especialmente con los nacionalismos catalin y vasca,
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En lo que respecta a la cultura econdmica, la investigacidon de este afio confirma el
hallazgo de aios anteriores en el sentido de que la sociedad espafiola rechaza por in-
justas las desigualdades sociales basadas en los méritos y en la capacidad individual, pero
considera que una sociedad es justa cuando en ella existen pocas desigualdades o éstas
se basan en el esfuerzo. En general, los espafioles parecen valorar mis el esfuerzo rea-
lizado (que sélo se puede medir por criterios subjetivos) que los resuitados obtenidos
(mas faciles de medir con objetividad).

Puede que ello se deba a que dos tercios de los entrevistados asignan mas impor-
tancia a la igualdad de oportunidades para todos que al logro de un bienestar econé-
mico similar para todos.

Mas del 80% de los entrevistados vueiven este afio a manifestar su acuerdo con el
derecho a la libertad de expresién y opinién, y una vez mas también se asigna mayor
importancia a la libertad individual (58%) que a la igualdad econdmica entre los indivi-
duos (39%).

Entre dos tercios y tres cuartas partes de los entrevistados, como en afios prece-
dentes, creen no poder enfrentarse legalmente con facilidad a los abusos econémicos,
fisicos o de trato que puedan cometer contra eilos los vendedores, los funcionarios, los
profesionales o las empresas. Pero, al mismo tiempo, predomina la opinién favorable a
un mayor intervencionismo estatal en materia econdmica, intervencionismo que se in-
terpreta sobre todo como aumento del gasto plblico (excepto en defensa). Pero, por
supuesto, se quiere que el Estado gaste mas, al tiempo que parecen excesivos los im-
puestos que pagan tanto el propio entrevistado como las empresas en general.

Mis del 85% de los entrevistados consideran escasa la participacion actual que tie-
nen los trabajadores en las grandes decisiones de las empresas. Y predomina también
la opinidn de que las grandes empresas extranjeras tienen demasiado poder en la so-
ciedad espafiola actual.

Se pone de manifiesto una vez mids la opinién maycritariamente favorable a que, du-
rante una huelga, se prohiba por ley la contratacion de «esquiroles», asi como el re-
chazo a que los trabajadores en huelga puedan impedir por la fuerza trabajar a quien lo
desee.

En cuanto a posibles soluciones al problema del paro, mas del 90% de los entrevis-
tados darian prioridad a la creacion de empleo mas que al aumento de los salarios, y
mds de dos tercios creen que deberia obligarse a los que perciben subsidio de paro a
realizar algiin trabajo publico no remunerado. Pero existe bastante contraversia de opi-
niones respecto a reducir la jornada labaral, eliminar el subsidio de paro a quien no
acepte el trabajo que se le ofrezc¢a, o reducir la jornada laboral y, consecuentemente,
el salario percibido.

En materia de impuestos, los entrevistados vuelven a manifestar su preferencia ma-
yoritaria por el impuesto proporcional frente al progresivo, pero existen opiniones muy
controvertidas respecto a si deberian aumentarse [os impuestos para conceder mayor
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ayuda a los parados, y se rechazan mayoritariamente las sugerencias de reducir los im-
puestos al tiempo que los gastos de la Seguridad Social, @ reducir los impuestos al tiem-
po que se reducen los servicios publicos.

La investigacion de este afio demuestra que ha aumentado ligeramente fa proporcion
de hogares que viven al dia (62%), es decir, que gastan lo que ganan, aunque siguen pre-
dominando los ahorradores (27%) sobre los que se endeudan o empobrecen (10%).
Dos tercios de los entrevistados opinan que la economia va en la direccion equivoca-
da. Y esta idea parece respaldada por la opinién mayoritaria de que en el dltimo afio ha
aumentado el paro (67%) y la inflacion (66%), pero sobre todo la corrupcion (81%), y
que han empeorado la politica econdémica (55%) y la capacidad competitiva de las em-
presas espaficlas en los mercados internacionales.

Mas de dos tercios de los entrevistados creen que la integracion de Espafia en la UE
provocard un aumento de los impuestos, mas de la mitad creen que aumentara el paro,
y casi la mitad creen que aumentaran los precios de los articulos nacionales. Las opi-
niones parecen ser mas controvertidas respecto a las consecuencias sobre otros as-
pectos, perc predomina la opinién de que aumentardn la calidad y el nivel de vida de
los espafioles, y que disminuirdn los salarios de los espafioles y las desigualdades (eco-
némicas y sociales) con los otros paises de la UE, pero se cbserva un auténtico equili-
brio de opiniones respecto al efecto sobre los beneficios de las empresas espafolas y
sobre los precios de los articulos extranjeros.

Por supuesto, tres cuartas partes de los entrevistados consideran at paro como el
problema mas serio con el que se enfrenta la economia espafiola, y dos tercios (como
en 1993) creen que la actual crisis econdmica es muy grave y durard mucho tiempo.
Los espanoles creen mayoritariamente que la crisis econdmica en Espana se deriva de
la crisis econémica mundial, y en menor medida la atribuyen a los altos impuestos que
deben pagar las empresas, pero predomina moderadamente la opinion de que el Go-
bierno carece de fuerza para tomar las medidas que se necesitan para salir de la crisis.
Utilizando una escala de 0 a 10 puntos, se responsabiliza en muy alto grado (7,1 pun-
tos) al Gobierno de la crisis econdmica, incluso mas que el pasado afio (6,8 puntos).

En lo que respecta a la cultura politica propiamente dicha, los espafioles no se sien-
ten participes en las decisiones politicas que les afectan, y ven la politica como algo
ajena a ellos, pero cuyas consecuencias padecen. Asi, alrededor de tres cuartas partes
de los entrevistados creen que la gente como ellos carece de influencia en el quehacer
del Gobierno, y piensan que a los que gobiernan no les importa lo que ellos piensan.
Mas de la mitad de los entrevistados, ademas, creen que la politica es demasiado com-
plicada como para que personas como ellos puedan entenderla. En conjunto, los tres
indicadores sugieren un incremento, por comparacion con los datos de 1993, de |a
«alienaciény» politica.

Casi la mitad de los entrevistados no saben si las diferentes elecciones (nacionales,
autondémicas o locales) se rigen por legislaciones iguales o diferentes, ni contestan lo
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que desearian; pero, de los que opinan, la mayoria cree y desea que esa legislacion sea
igual para todos los tipos de eleccién. En cuanto a la alternativa preferible para elegir a
los representantes en el Congreso de los Diputados, uno de cada cuatro entrevistados
no opina, otra proporcion idéntica preferiria elegir individualmente a cada represen-
tante, uno de cada cinco prefiere continuar con el sistema actual de listas cerradas y
completas, y menos de un tercio se pronuncia por varias otras alternativas. Que el ac-
tual sistema no parece favorecer la implicacion politica de los espaficles se demuestra
por el hecho de que tres cuartas partes de los entrevistados no conocen el nombre de
ninguno de los diputados que representan a su provincia en el Congreso.

En lo que parece haber mayor discrepancia de opiniones es en la forma de elegir al
Presidente del Gobierno. Un 41% preferiria elegirle directamente, pero un 39% desea-
ria seguir con el actual sistema de acuerdo con el cual son los diputados quienes eligen
al Presidente. Respecto a la elaboracidn de listas (candidatos} electorales, un tercio de
los entrevistados carece de opinién, pero algo mas de una cuarta parte preferiria que
los militantes del partido elijan directamente a todos y cada uno de los candidatos que
vayan a figurar en la lista, aunque una proporcion sdlo algo inferior (20%) preferiria un
sistema escalonado de elecciones de diferente grado.

La actual situacion de cuasi bi-partidismo {PSOE-PP) parece no estar provocando la
necesidad de un partido de centro. Sdlo un 30% de entrevistados consideran conve-
niente, necesario o imprescindible crear un partido de centro, y de ellos, alrededor de
tres cuartas partes preferirian un partido nuevo, y sélo una cuarta parte desearia un re-
lanzamiento del CDS. En realidad, y teniendo en cuenta que alrededor de un tercio de
los entrevistados no se identifica con ningun partido politico, los espafioles se identifi-
can sobre todo con el PSOE (26%), y con el PP {17%) o con IU (13%)}, lo que consti-
tuye una buena prueba de la pérdida de imagen del PSOE, con el que en 1921 se iden-
tificaba el triple de entrevistados que con el PP y cuatro veces y media mds que con 1U.
Esta pérdida de credibilidad del PSOE se pone de manifiesto también cuando se pide
opinidn sobre qué partido lo haria mejor respecto a llevar adelante ciertas politicas; las
proporciones de entrevistados que contestan que el PSOE o el PP son pricticamente
iguales respecto a dirigir la economia, resolver el problema del terrorismo, crear mas
puestos de trabajo o eliminat la corrupcién, cuando habia gran diferencia a favor del
PSOE en 1993. Sélo en lo que respecta a dirigir la politica internacional se menciona al
PSOE en proporcidn doble que al PP (era triple en 1993).

En consecuencia, existe una fuerte insatisfaccidén con el Gobierno: un 72% se consi-
deran insatisfechos (en 1993 el 52% estaban satisfechos). La insatisfaccion con el Go-
bierno ha ido aumentado desde 1991, y la satisfaccidon con el funcionamiento de la de-
mocracia, aunque también ha disminuido ininterrumpidamente desde su fecha, sigue
siendo todavia positiva {un 58% estan satisfechos). Este dato se ve ademds confirmado
por otro indicador incluido por primera vez en esta investigacion, segin el cual el 81%
de los entrevistados opinan que la democracia es preferible a cualquier otra forma de
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Gobierno. -Ademas, un tercio de los entrevistados opinan que el aspecto mds impor-
tante para que haya democracia es «la posibilidad de votar», aunque un 22% creen que
es «la existencia de diversos partidos politicos». A mayor abundamiento, el 52% de los
entrevistados creen que el actual sistema politico es bueno, frente a un 37% que lo ca-
lifica de malo. Pero dos tercics de los entrevistados opinan que el pais estd gobernado
por unos cuantos con intereses de gran envergadura, frente a un 27% que cree que esta
gobernado para beneficio de todos. Esa escasa confianza en los gobernantes parece de-
rivarse de las numeras informaciones sobre corrupcién que se han conocido durante
este Ultimo afio, y que lleva a que un 57% de los entrevistados opinen que todos o la
mayoria de los cargos publicos estin afectados por la corrupcion, mientras que sélo un
2% cree que casi ningln cargo publico esta afectado por la corrupcion. No obstante,
existe cierto optimismo respecto a las posibilidades de luchar contra la corrupcion,
pues aunque un 10% cree que es inevitable en nuestro pais, un 36% cree que se puede

- reducir algo, un 29% cree que se puede reducir mucho, e incluso un 19% cree que
puede ser totalmente eliminada.

l.os entrevistados consideran mas o menos igual de capacitados al PSOE y al PP para
conseguir que Ias cosas vayan mejor en Espafia, cuando en 1993 la proporcion que con-
sideraba mds capacitado al PSOE era el doble de la que consideraba mds capacitado al
PP. Y de los que citan a una coalicién de partidos, y no a un partido sélo, la mds men-
cionada es, como en 1993, la del PSOE-IU, pero desminuye a la mitad la proporcién que
cita la coalicion PSOE-nacionalistas, y aumenta en un 60% la que cita la coalicion PSOE-
PP, que se sitGa asi como la segunda mas preferida.

La imagen social de un conjunto de instituciones politicas espafiolas es muy similar a
la obtenida en los tres afios precedénte.

La Corona sigue siendo la insticucion mas valorada (7,2 puntos en un escala de 0 a
10 puntos); el Defensor del Pueblo, la Fuerzas Armadas, el Tribunal Constitucional, el
Gobierno de [a Comundad Autdnoma, la iglesia y el Ayuntamiento son valoradas en ese
orden, (entre 5,9 y 5,0 puntos); pero el Senado, el Congreso de los Diputados, los Sin-
dicatos, las Organizaciones Empresariales, ef Gobierno de fa Nacidn y los Partidos Po-
liticos reciben valoraciones entre 4,9 y 4,0 puntos. Por comparacién con 1993, todas
las instituciones tienen ahora una valoracién mds baja, excepto la Corona y el Tribunal
Constitucional, que mantienen la que tenian, y €l Gobierno de la Comunidad Auténo-
ma, que la mejora ligeramente. Hay que subrayar la pérdida de valoracién del Gobier-
no de la Nacién, que se sitia en el pentltimo lugar del «ranking».

En lo gue respecta a participacion y movilizacidn politica los datos confirman los
bajos niveles de afios anteriores. Solo un 29% de entrevistados ha asistido en su vida a
alguna manifestacién, y un 26% ha participado en alguna huelga. Ademds, un 82% nunca
ha participado ni participaria en al ocupacién de edificios o fibricas, un 98% nunca ha
estropeado o dafiado (ni lo haria) lugares pablicos, y un 96% nunca ha utilizado ni uti-
lizaria la violencia hacia otras personas.
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Como en afos anteriores, se ha preguntado también por algunas cuestiones que
hacen referencia a la Corona. Dos tercios de los entrevistados prefieren, como en afios
precedentes, la monarquia parlamentaria que actualmente existe en Espafia a una re-
publica parlamentaria (10%) o a una repUblica presidencialista (5%). Ademas, un 79%
consideran importante el papel del Rey en Espaiia {frente a un 18% que no lo conside-
ra importante), y un 84% creen que la sucesién en la Corona, cuando llegue el mo-
mento, se hard sin problemas, y sélo un 6%, como en afos anteriores, cree que la mo-
narquia sélo durara lo que dure el Rey Juan Carlos.

Comeo en afios anteriores también, la investigacion concluye con algunas preguntas
para evaluar la labor realizada por Franco y por el régimen franquista. En ambos casos,
como es habitual, las opiniones son predominantemente negativas. Asi, un 44% consi-
dera negativa la labor realizada por el régimen franquista, frente a un 22% y un 9% res-
pectivamente que evaltian positivamente sus realizaciones.
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Para valorar adecuadamente Ia fiabifi-
dad de los datos que se analizan a conti-
nuacién parece imprescindible justificar el
caracter representativo de la muestra en
que se basa. No basta con explicar el pro-
cedimiento seguido para la eleccién de la
muestra, como se suele hacer en algunos
estudios, sino que hay que hacer un es-
fuerzo por contrastar los datos sobre las
principales caracteristicas de la poblacién
obtenidos sobre la base de la muestra uti-
lizada, con los procedentes de censos de
poblacién u otras fuentes estadisticas.
S6lo cuande se tiene cierta seguridad res-
pecto a la representatividad de la mues-
tra, o cuando se conoce fa magnitud y di-
reccién de las desviaciones, se esta en
condiciones de aceptar que los datos
sobre actitudes y opiniones son asimismo
representativos.

Por ello parece absolutamente necesa-
rio hacer un andlisis riguroso de las prin-
cipales caracteristicas socioecondmicas
de los hogares a que pertenecen los en-
trevistados, asi como de las correspon-
dientes a los propios entrevistados, con el
fin de compararlas con datos estadisticos
oficiales, en la medida en que éstos exis-
tan. En todo caso, el valor de estos datos
sobre caracteristicas de los hogares y de
los entrevistados no es sélo descriptivo,
{permite comprobar la representatividad
de la muestra}, sinc también explicativo,
es decir, permite examinar las diferencias
en las actitudes y comportamientos de
los entrevistados segin diferentes seg-
mentos de la poblacién,

La repeticién de un conjunto de datos
en las nueve investigaciones realizadas
por CIRES entre octubre de 1993 y junio
de 1994 ha servido para describir la es-

tructura de la poblacion espafola (hoga-
res e individuos), asi come para estable-
cer un sistema de indicadores basado en
ciertas actitudes y orientaciones basicas.
La utilidad de estos datos ha sido doble.
Por una parte, han servido de «testigos»
para calibrar la bondad y representativi-
dad de cada muestra mensual, pues al ser
caracteristicas estables, no susceptibles
de cambio de un mes a otro, permitian
detectar desviaciones superiores a las es-
perables por el error muestral. Debe re-
saltarse, a este respecto, que Ja prueba no
ha detectado, en ninguna de las 50 variables
fiias incluidas todos los meses, desviaciones
suficientemente importantes como para
dudar de la calidad representativa de ningu-
na de las nueve muestras mensuales, Por
otra parte, y en contrapartida, la estabili-
dad en el tiempo de dicho conjunto fijo
de variables ha permitido tratar las nueve
muestras mensuales como submuestras
de una sola muestra de la poblacién espa-
fiola de |18 y mas afios, de manera que se
han podido tratar en forma agregada,
conformando una base de datos para
10.800 individuos, lo que no sélo conce-
de mayor fiabilidad a las descripciones,
sino que permite anglisis mas pormenori-
zados de segmentos socio-demograficos
y de relaciones entre variables que no ha-
brian podido hacerse con las muestras
mensuales de |.200 personas.

Los datos correspondientes a estos es-
tudios del curso 1993-94 se han podide
comparar con los datos agregados de las
diez investigaciones realizadas en el curso
1990-91, con las nueve del curso 1991-92
y con las nueve del curso 1993-94, que se
incluyen, a estos efectos, en todos los
cuadros de series temporales.
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ESTRUCTURA
SOCIOECONOMICA
DE LOS HOGARES

Se han tomado en consideracién cinco
caracteristicas de los hogares que parecen
suficientemente descriptivas: el tamafo (el
nimeroc de personas que componen el
hogar), la relacion del entrevistado con el
cabeza de familia, el status ocupacional y el
sector econdmico en que trabaja el cabe-
za de familia, y el nivel de renta (los ingre-
sos familiares mensuales). Ademais, y por
combinacién del status ocupacional del ca-
beza de familia con el nivel de renta, se ha
construido un indice de status socioeco-
nomico familiar.

Los datos permiten afirmar, por compa-
raciéon con los datos oficiales procedentes
del Instituto Nacional de Estadistica
(Censo de Poblacién y Vivienda de 1991, y
Encuesta Sociodemogrifica de 1993), que
la muestra en que se basa esta investiga-

cion se ajusta a las caracteristicas de la po-
blacién espaficla de |8 y mas afios, tal y
como se comenta a continuacion:

— Algo menas delf | 0% de los espafioles de 18
y mds afios vive en hogares unipersonales,
dos terceras partes viven en hogares de
2, 3 6 4 miembros, y una cuarta parte
aproximadamente vive en hogares de 5
y mas personas. El promedio resultante,
3,5 personas por hogar {(casi idéntico al
hallado en las investigaciones de los tres
afios precedentes) es algo mas alto que
el correspondiente a la poblacién de
otros paises europeos, reflejando asi el
efecto de ciertas pautas familiares tradi-
cionales {natalidad algo mas elevada
hasta principios de la década de los ‘80),
y sobre todo, la permanencia de los
hijos en el hogar hasta edades relativa-
mente avanzadas. Como puede com-
probarse, el tamafio promedio de los
hogares sélo ha fluctuado entre 3,4y 3,7
personas en las muestras mensuales,

CUADRQ I.1.
Distribucion de los hogares segin el nimero de personas que lo componen

X-90! X-9H X-9Y X-93/
VH-91 VI-82 VI-93 X.93 X193 XI-93 194 11-%34 1-%4  [V-949 V94 VIS4 VI-94

T% 6% 6% 8% 5%  TH 7% 6% 6% &% 7% 6% &%

|

2 21 20 21 20 21 21 20 20 24 20 22 21 21
3 21 23 22 22 20 22 20 24 23 24 24 21 22
4 25 26 26 26 28 26 28 26 24 25 24 16 b1
5 14 14 15 16 16 14 5 15 i5 15 14 i5 15
[ 6 & & 7 [ 6 6 6 5 6 6 8 .
7 3 2 2 | 2 2 3 2 2 2 2 2 2
8 | | | * | { | | | | | | |
%y mas i I | | | * | | | | | | |
NS}’NC * &* #* _ * #* * _ * * * * L]
Tamaio

medic del

hogar 16 36 346 35 36 35 37 36 34 36 35 3% 3,5




Puede ademas sefalarse que el tamafio
medio del hogar varfa inversamente con
la edad del entrevistado, y directamente
con los ingresos familiares mensuales y
con el status sociceconomice familiar, tal
y como demuestran los correspondientes
coeficientes de correlacion con los datos
agregados de las nueve investigaciones re-
alizadas en 1993-94, y también con los de
1990-91, 1991-92 y 1992-93:

Coeficientes de

correlacion lineal

(r) entre tamafio

del hogary:  1990-91 1991-92 1991-93 1993-94
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Los coeficientes de correlacion son
mds bajos (inferiores a 0,10}, pero tam-
bién positivos y significativos al nivel
0.001, y en las cuatro fechas, con el nivel
de estudios del entrevistado, la clase so-
cial subjetiva, la posicién social, ¥ el nivel
de estudios del padre.

Edad —0,32 -0,34 —0,35 -0,35
Ingresos 0,26 -0,29 0,24 -0,24
SSEF 020 022 024 0723
CUADRO 1.2,
Relacion del entrevistado ¢on el cabeza de familia

X-20/ X911 XY X-93f

V91 VI91 V93 X931 X183 X193 %4 %4 %4 V94 V.94 VI94 V94
TOTAL (12.000)(10.800)(10.800) (1.200) (1.200) {1.200) ({1.200) (1.200) {1.200) {1200} (1.200} {!.200) {10.800)

Cabeza de Familia 43% 42%
Esposofa,

compafierofla 34 358 34 34 34
Hijofa 19 20 20 20 21!
Padre, madre,

suegro, suegra 2 | | 2 |
Hermano/a,

cufadofa | | ® | I
Otro | | | ® &
NS/INC * * - - -

44% 44% 44% 42% 42%

42% 43%  42%  43% 42% 43%

34 34 36 34 35 3 34 34
21 21 2 21 21 22 23 21

— Algo menos de la mitad (44%) de los en-
trevistados son cabezas de familia, y al-
rededor de un tercio son esposos/as o
compafieros/as (aunque la proporcién
de parejas no casadas es muy peque-
fia}). Pero alrededor de una quinta

parte de los entrevistados son hijos/as,
lo que constituye una proporcidn ele-
vada, teniendo en cuenta que todos
los entrevistados tenian que tener al
menos |8 afos; y la proporcion de
«otrosy familiares, menos del 5%, es




también superior a la que se encontra-
ria en otros paises europeos. Las dife-
rencias de un mes a otro son minimas,
como puede comprobarse, y los resul-
tados coinciden casi exactamente con
los de cursos pasados.

— La ocupacion def cabeza de famifia suele
ser la variable mds explicativa de la si-
tuacién socio-econémica de todos los
miembros de un hogar, hasta el punto de
gue el status social de los restantes
miembros suele estar basado mds en el
status ocupacional del cabeza de familia
que en su propio status ocupacional,
como ¢s el caso de los estudiantes o las
amas de casa. En esta investigacién, y te-
niendo en cuenta la gran diversidad de
criterios que se adoptan habitualmente
para clasificar las numerosas ocupacio-
nes, se han resumido las treinta catego-
rias ocupacionales en siete, por una
parte, y en cinco diferentes, por otra,
atendiendo al sector de actividad mas
que a la ocupacién propiamente dicha.

La experiencia parece haber demostra-
do ampliamente la utilidad y capacidad
explicativa de ambas variables, cuyos va-
leres son los que se abtienen regular-
mente en otras investigaciones similares.
Debe resaitarse el hecho de que casi
una tercera parte de los hogares tiene a
un jubilado como cabeza de familia, lo
que refleja el paulatino envejecimiento
de la poblacion espafiola, asi como un
progresivo adelantamiento de la edad de
jubilacion debido a fa escasez de empleo.
También debe resaltarse el paulatino in-
cremento de cabezas de familia en paro,
desde 3% en 1990-21 a 7% este afio, asi
como el hecho de que la proporcién de
cabezas de familia que trabajan en el
sector privado por cuenta ajena es casi
tres veces superior a la proporcion que
trabaja por cuenta propia.

Las variaciones mensuales en estas va-
riables son algo mayores, debido a las
imprecisiones del propio entrevistado
y al sistema de codificacién, aungue se
mantienen las pautas principales.

CUADRO 1.3.
Status ocupacional del cabeza de familia, por sector de actividad econémica en el gque trabaja

Me- En Ama Jubi- Estu-
OCTUBRE 93/JUN!IO 94 Total Alto dio Bajo paro casa lado diante
TOTAL {108C0) 5% 50 7 7 * 30 *
Sector economico del cabeza de familia:
No activos (3218} —% - - - | 99 *
En paro (783) —% - - 100 - - -
Sec. publico {605) 34% 48 17 - - - -
Sec, priv. ajenc (4507) 2% 84 14 - - - -
Sec. priv. propia (154%) 14% 86 - - - - -




Al disponer de una base de datos co-
rrespondiente a |0.800 entrevistas se ha
podido analizar con mayor profundidad
la refacion entre el status ocupacional
del cabeza de familia, el sector econdmi-
¢o en que desarrotla su actividad y los in-
gresos familiares. Se ha podido asf com-
probar que el status ocupacional de los
cabezas de familia que trabajan por cuen-
ta propia o en el sector piblico es bas-
tante mas alto que el promedio, mien-
tras que el status de quienes trabajan
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por cuenta ajena es mas bajo que el pro-
medio. Asimismo se comprueba que la
casi totalidad de los cabezas de familia
no-activos son jubilados. Todos estos
datos, ademas coinciden plenamente con
los de cursos pasados.

Por otra parte, la relacidon directa
entre status ocupacional e ingresos fami-
liares es evidente, en el sentido de que
cuanto mds 2lto es el status ocupacional
mayor es también el nivel de ingresos,
como ya se cbservé en afios anteriores,

CUADRO |.4.
Ingresos familiares, por status ocupacional del cabeza de familia

Status ocupacional def cabeza de famitia

Ama Jubi- Estu-

OCTUBRE 93/JUNIC 94 Total Alto Medio Bajo Enparo decasa fado diante-
TOTAL (10800) (498) (5426) (737) (783) (25) {3284) %
Ingresos familiares

Bajos 20% 2% 8% 22% 40% 34% 40% 10%
Medios 39 13 42 47 37 37 3% i0
Altos 9 58 25 12 7 8 9 34
NS/NC 22 27 25 18 16 21 7 46

— En lo que respecta 6 los ingresos familio-
res mensuales, debe recordarse aguf
que diferentes investigaciones parecen
haber demostrado la reticencia de los
entrevistados a contestarlcs, y quie-
nes lo hacen, suelen sub-estimarlos en
al menos un 20%. Esta sub-estimacién
no siempre se debe al engafo, sino
gue con frecuencia es fruto de la ig-
norancia. La distribucién resuitante en
esta investigacion, no obstante, es
muy similar a la obtenida en otras in-
vestigaciones, y parece muy semejante

a lo largo de los nueve meses, de ma-
nera que mientras alge mas de un ter-
cio de los hogares tiene ingresos infe-
riores a 100.000 ptas. mensuales, sélo
un 9% ingresa mas de 200.000 ptas. al
mes. Pero la proporcidn que no con-
testa es siempre alta, y fluctia entre
un 18% y un 25%. Los datos son muy
coincidentes con los de cursos pasa-
dos, aungue se observa un ligero in-
cremento promedio de los ingresos,
lo que en cierto modo refleja el incre-
mento de la inflacién.




El nivel de ingresos familiares mensua-
les esti relacionado de manera muy
fuerte, como es ldgico, con el indice de
status socioecondmico familiar y con el
de posicién social (pues es un compo-
nente de ambos indicadores), pero
también tiene una relacion muy fuerte
y positiva con el nivel de estudios del
entrevistado, con el nivel de estudios
del padre, y con la clase social subjeti-
va; ¥ una relacion negativa con la edad.

Coeficientes de corre-
lacién lineal () entre
los ingresos familiares

mensvales y: 1990-91 1991-52 1992-93 1993-94
SSEF 078 077 078 076
Posicién social 056 056 056 056
Estudios entrevistade 051 049 050 0,52
Edad -0,42 -039 -040 -037
Estudios padre 038 036 036 037

Clase social subjetiva 0,36 033 034 034
Tamafo del hogar 026 029 026 024
Tamafo del habitat 0,22 022 021 020

La relacién de los ingresos con el ta-
mafio de! hogar y con el tamaiio del hé-
bitat es también directa y significativa,
pero mas débil. En cualquier caso, debe
resaltarse la casi identidad que se ob-
serva en los coeficientes de correla-
cién de los datos agregados de cada
uno de los cuatro anos, lo que les con-
fiere una gran fiabilidad.

— Finalmente, se ha eloborado un indice de
status socioecondémico famifiar basado en
dos de las caracteristicas ya examina-
das: el status ocupacional del cabeza de
familia y los ingresos familiares men-
suales. Las tres categorias resultantes
no pretenden constituir definiciones

objetivas del status, sino que son arbi-
trarias, pero con un valor comparativo
real, en el sentide de que los entrevis-
tados clasificados como de status alto
o medio alto, aunque pudieran no me-
recer esa clasificacion en términos es-
trictamente objetivos, si tienen un sta-
tus socioecondémico superior al de
quienes han sido clasificados como de
status medio y bajo. En todo caso, este
indice parece haber demostrado asi-
mismo un fuerte valor interpretativo, y
apenas varia de un mes a otro, (o que
le confiere bastante fiabilidad.

Como cabia esperar, se observa una
fuerte relacién entre el status socioeco-
nomico familiar y los ingresos familiares
(ya citada anteriormente); la relacién es
también fuerte y positiva con la posi-
cidn social, el nivel de estudios del en-
trevistado, el nivel de estudios del
padre, y la clase social subjetiva, y nega-
tiva con la edad.

Coeficiente de correlacion
lineal (r) entre ei indice de
status socioecondémico

familiar y: 1990-91 1991-92 1992-93 [993-94
Ingresos familiares 0,78 0,77 078 076
Pasicidn social D46 045 051 049
Estudios entrevistado 0,43 040 043 043
Edad 036 -035 -042 039
Estudios padre 032 030 030 0,30

Clase social subjetiva 030 0,28 029 0,28

La relacion con el tamafio del hogar y
el tamafo del habitat es algo mds débil,
pero aun asi directa y significativa. Asimis-
mo, todos los datos de 1993-94 coinciden
plenamente con los de 1990-91, 1991-92
y 1992-93.




CUADROG 1.5,
Estructura socioecondmica de los hogares

X907 X917 X% X-93f

Y91 V191 VI93 X983 X193 XH93 184 1194 094 V.94 V.34 VIS4 V94
TOTAL (£2.000)(10.8000({10.800) (1.200) (1.200) (1200 {1.200) (1200} (L.200) ().200) {1.200) (1.200) {10.800)
Status ocupacional del cabeza de familia:
Alto Bx% 6% 6% 5% 4% 5% 5% 6% 4% 4% 4% 5% 5%
Madio 5¢ 53 53 52 47 53 52 52 5] 50 48 4% 50
Bzjo 34 é - 7 7 6 8 7 6 L 7 & 7
En paro 3 4 5 5 K 7 7 8 8 7 8 b 7
Ama de casa | * - * * ® t #* ¥ - - | *
Jubilade 26 30 30 3| 32 29 28 27 W 32 B 32
Sector econdmico del cabeza de famitia:
No activos 27% 30% 30% 31% 32% 29% 2B% 7% 30% 32% 33% 32% 3%
En paro 3 4 5 5 g 7 7 8 8 7 8 & 7

Sector pablico 7 ] 6 5 5 7 5 ) 6 3 6 5 5
Sector priv. c/ajena 45 44 43 43 39 42 45 43 43 4] % 4] 42
Sector priv. c/propia 1 6 5 15 15 14 15 14 l& 13 14 14 15 t4

Ingresos mensuales del hogar:
Hasta 45000 pts. 8% 7% 5% 4% 4% 5% 5% 6% 6% 4% 4% 4% 5%
De 45.001 a

75.000 pts. 15 15 14 t5 16 té 17 14 17 I6 16 15 16
De 75.001 a

100,800 pts. 18 18 17 15 20 18 8 21 20 9 19 19 19
De 100.00! a

150.000 pts. 1 19 20 22 2 20 20 19 20 9 20 19 20
De 150.001 a

200.000 pts. 10 10 il t4 It to tHl g 9 10 10 9 10
De 200.00! a

275.000 prs. 5 5 5 6 5 5 5 5 4 5 5 5 5
De 275000 a

350.600 pts. 2 2 2 3 2 2 3 3 2 2 2 2 2
De 350801 a

450.600 pts. | I | | * 2 | i | | i | |
Mis de 450.000 pts. | i 1 | * ! i t | | t | |
Sin respuesta 22 23 13 8 24 21 20 22 22 004 22 1% N

indice de status socioecanémico familiar:

Alto, medic alte  18% 15% 18% 21% 6% IB% 1B% 7% 153% 16% 16% 17% I17%
Medic 54 56 57 55 59 56 54 58 58 59 58 59 LT}
Bajo 27 26 24 24 25 25 27 24 28 26 26 24 25
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STATUS SOCIOECONOMICO
DE LOS INDIVIDUOS

Siendo Jos propios entrevistados las
unidades bdsicas de andlisis de esta inves-
tigacion, se ha tomado en consideracion
un conjunto de propiedades def individuo,
y no de otras unidades agregadas, como lo
son fos hogares. Un andlisis cientifico rigu-
roso debe cuidar de diferenciar entre pro-
piedades del individuo y propiedades de
agregados.

Las variables/propiedades de los indivi-
duos entrevistades que aqui se han consi-
derado son: el sexo, ia edad, el estado
civil, el nivel mas alto de estudios termi-
nados, la ocupacion {en su doble acepcion
de status ocupacional y sector econdmi-
co, como ya se ha hecho respecto a fos
tabezas de familia), la clase social subjeti-
va (a la que el propio entrevistado dice
pertenecer), el lugar de residencia {co-
munidad auténoma y tamano del habitat),
la posicién social y un indice de movitidad
geografica que se explica mas adelante.

Todos los datos de esta investigacidn
coinciden plenamente con los oficiales det
iINE, cuando éstos existen, o con los de in-
vestigaciones simifares, como se comenta
a continuacién:

— Las distribucicnes de los entrevista-
dos por sexo, edad y estado civil se co-
rresponden con las del censo de
1991 para la poblacién espafola (o
de las comunidades autdénomas) de
18 y mas afos, Debe advertirse, sin
embargo, que el propio INE encuen-
tra dificultades para conseguir que
los entrevistados admitan estar vi-
viendo en pareja sin estar casados,
por lo que es posible que este dato
esté asimismo algo sub-estimado en
esta investigacion. Conviene recor-
dar que la muestra de cada mes esta-
ba ponderada por sexo y edad, por lo
que es logica la menor fluctuacion
mensual en esas dos variables. Pero
etlo no hace sino resaltar aun mas la
estabilidad de otros indicadores no
ponderados.

CUADRO L.6.
Distribucién de los entrevistados por caracteristicas demograficas

X900 X9l XYW
YH-$1 V92 VI3 X952

X922 X2

X-93

193 H93 B93 VE3 0 V91 V93 VL4

TOTAL

Sexo:

Varanes 48% 48B% 48% 4B% 48% 48%
Mujeres 52 52 52 52 52 52
Edad:

18a l9afos 6% 5% 8% 5% 5% 5%
202 29 afios 20 21 21 21 21 21

3 a3%ahos 19 19 te 19 18 1%
40 a 49 afios 16 16 1é i6 17 16
50 a 59 afios 14 14 14 t4 13 13
60 a 64 afios 9 9 9 8 10 9
65 ¥y mids ahfos 16 16 té ] 16 16

(12.000)(10.800)(10.800) (1200) {1.200) (1200) (1200} (1200) (1.200) (1200) {1.200) (1200} (10.800)

48% 48% 4B% 4B% 48% 48% 48%
52 52 52 52 52 52 52

5% 5% 5% 4% 4% 6% 5%
21 21 21 22 22 2] 21
t9 19 15 18 15 18 18
16 16 i5 16 15 16 14
t4 14 14 12 12 13 13
9 9 8 9 1G 8 9
6 i g i8 18 18 17




CUADRO |.6. (cont.)
Distribucién de los entrevistados por caracteristicas demograficas

X9 X9/ XY X-93
Vil-¢1 VI?Z ViI-93 X92 Xi92 Xi-92 19 11-93 I||93 V93 V.93 V93 Vi-94

TOTAL  (12.000)(10.800)(10,800) {1.200) (1.200) (r.zoo} (1200) (1 (|200} (1200) (1200} (1200) {1200) (10.800)

Estado civil;
Solterofa 5% 5% 25% 25% 25% 28% 25% 25% 26% 26% 28% 28% 26%
Casadofa 64 66 64 &2 65 63 a4 65 64 64 62 6l 63

En pareja | | 1 2 | | ! | | i * | i

Viudo/a B 7 8 9 7 7 7 8 7 8 7 7 7

Divorciado/a | 1 i | | | | * I | | | 1

Separadofa | 1 1 2 | | 2 | | { I | i

— En cuanto a las caracteristicas socioecond- cional y sector econdmico de actividad
micas, tanto la proporcién de analfabe- de los entrevistados, ya que, debido al
tos como la de quienes no han pasado aumento continuado de los jubilados,
de los estudios primarios, o la propor- parados y otros inactivos, resulta cada
cién de titulados universitarios, son casi vez mas dificil utilizar esta variable como
idénticas a las cifras oficiales para la po- explicativa, es decir, como «predictory.
blacién de 18 y mds afos. Algo similar La distribucion por clase social subjetiva
ocurre en lo que respecta a la distribu- demuestra, una vez mas, la enorme ten-
cién por status ocupacional y sector de dencia de las personas, en [as sociedades
actividad econémica, que corroboran no desarrolladas avanzadas, a considerarse
solo los datos oficiales, sino también los de clase media, evitando identificarse
de investigaciones similares. Debe resal- con la clase alta o con la baja.
tarse, sin embargo, la significativa dismi- En todas estas variables, y teniendo en
nucién de la poblacion activa y empleada cuenta el gran nimero de categorias uti-
desde 1990-91 hasta 1993-94, desde un lizadas, las diferencias mensuales son re-
43% a un 36% en soélo cuatro afios. almente insignificantes, lo que confiere
Se han anadido este curso, por primera una vez mas gran fiabilidad a los resulta-

vez, datos sobre el Gltimo status ocupa- dos obtenidos.




CUADRO I.7.
Distribucién de los entrevistados por caracteristicas sociceconomicas

X0 X910 XU X-93

XB-91 VE92 WI-93 X983 XB93 XI%3 194 1194 1194 V94 V94 VIS4 VI
TOTAL (12.000)(10.800)(10.800) (i.200) {1.200) (1.200) {1.200) (1.2000 {1.200} {1.200} {1.200} {1.200) (10.800)
Educacion entrevistado:
No sabe leer 4% 4% 3% 3% 3% 4% 4% 3% 4% 4% 3% 4% 3%
Sabe leer 26 24 23 24 25 22 23 25 27 28 26 23 25
Primarios 31 36 35 34 34 36 37 33 34 32 35 35 34
FP. I* grado 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5
FP. 2* grado 4 4 5 5 4 5 5 (3 4 5 4 5 S
Bachiller elemental 7 7 7 6 [ 7 5 8 6 7 6 8 7
Bachiller superior 10 11 10 12 12 10 10 10 I 10 12 ¢ I
Titule grade medio & [ [ 6 5 [ [ 5 4 4 4 5 5
Universitarics [ 5 5 5 5 6 5 5 5 ) [ & 5
No contesta e i # * * * * | - * * * ®
Status ocupacional entrevistado:
Alto 5% 4% 4% 4% 1% 4% 3% 4% 3% 2% 3% 3% 3%
Medic 3! 3l 3l 28 26 28 29 26 27 28 27 26 27
Bajo 7 5 5 7 & 5 6 7 5 3 5 5 5
En paro 5 & 8 ¢ 13 12 10 12 12 12 i3 10 I
Ama de casa 28 28 27 25 26 26 27 28 28 30 25 27 27
Jubilade 16 18 18 18 20 18 16 16 18 18 {9 19 18
Estudiantes ] 8 8 7 8 8 8 7 7 7 8 8 8
Sector economico entrevistado:
No activos 51% 53% 52% G5I1% 53% 52% 52% 51% 53% 55% 52% 55% 83%
En paro 5 6 8 10 13 12 10 12 12 12 13 10 I

Sector publico & 5 5 4 3 6 4 4 4 2 4 4 4
Sector priv. ¢/ajena 28 28 27 26 23 23 27 25 25 23 23 23 24
Sector priv. c/propia 9 8 8 8 8 7 8 8 7 8 8 8 8

Status ocupacional Ultimeo del entrevistado:
Base: no trabaja

actualmente - - - (516) (559) (546) (543) (564} (565) (579) (553) (551) (4.976)
Alte - - - 1% *% 1% *% 1%  *% 1% i% =% 1%
Medio - - - 37 30 29 28 29 28 33 30 28 30
Bajo - - - & 18 15 16 1& 20 16 15 17 16
En paro - - - | - - - * - - ® ® *
Ama de casa - - - 26 30 34 34 3 29 32 32 31 31
Estudiantes - - - | 3 4 p 4 4 2 3 3 3

Sector econdmico ultimo del entrevistado:
Base: no trabaja

actualmente - -

(516) (559) (546) (543) (564) (565) (579) (553) (551) (4.976)

No activos - - - 28% 33% 38% 37% 35% 33% 35% 35% 34% 34%
En paro - - - | - - - * - - * ® *
Sector publico - - - pi | | | i | | | | 1
Sector priv. cfajena = - - 50 47 41 39 41 45 44 43 43 44

Sector priv. c¢/propia = - - 2 2 2 3 3 2 4 2 2 2




CUADRC L.7. {cont.)
Distribucion de los entrevistados por caracteristicas socioecondomicas

X920/ X4 X9% X-93/
XI-91 vi92l VI3 X9 Xi93 XI$3 194 194 194 V34 V94 VIS4 VI-94
TOTAL (12.000)(10.800)(10.800) (1.200) (1.200) (1.200) (1.200) (1.200) (3:200) (1200) (1.200) (1-200) {10.800)
Clase social subjetiva;
Alta *% O FH M % O *% Y% YU % % YN Y% %
Media alta 5 3 3 3 3 4 3 3 i 3 2 3 3
Media media 5 57 57 52 5 52 52 54 54 5 52 50 52
Media baja 27 29 29 34 34 n i3 32 30 32 31 34 32
Baja 10 g 8 8 0 10 9 7 10 12 I 10 10
NS/NC 2 2 2 2 2 3 2 3 3 3 4 4 3
— Por lo que respecta a la distribucion de los trevistas segun el disefio muestral pro-
entrevistados por comunidad auténoma y porcional utilizado en esta investigacion;
tamafio (nimero de habitantes) del mu- por consiguiente, refleja fielmente la dis-
nicipio en que residen, la distribucion no tribucion real de fa poblacion espaiiola de
hace sino reflejar la distribucién de en- I8 y mas afios seguin estos dos criterios.
CUADRO 1.8.

Distribucién de los entrevistados por caracteristicas ecolégicas

X920 X917 X-9U x93

VIOl VI-92 VI3 %93 X3 XI-93 94 1194 1194 V94 Y94 V94 VI.94
TOTAL {1.200) (1.200) (1.200) (1.200) (1.200) (1200) ()200) (1.200) (1.200) (1.200) {1.200) {1200} (10.800)
Comunidad auténoma:
Andalucia 7% 16% 17% 7% 7% 17% 17% 16% 7% 16% 17% 17% 1¥%
Aragdn 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Asturias 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Baleares 2 2 2 2 2 2 2 2 2 pl 2 2 2
Canarias 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3
Cantabria | | | 2 | I | | | | I | |
Castilla-Ledn 7 T 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Castilla-La Mancha 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
Catalufia 16 16 t& 16 16 i6 16 16 16 16 16 i6 16
Extremadura 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Galicia 8 B 8 8 8 8 8 8 8 a 8 a 8
La Rioja | | | | | | | | | | | I |
Madrid 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12
Murcia 2 3 3 2 2 2 2 2 2 2 3 3 2
Navarra | | i | | | | | | | | | |
Pais Vasco (3 ] ] [ é 3 6 7 6 6 & & é
Com. Valenciana 10 10 10 10 10 10 i0 10 10 10 10 10 10
Habitat
Rural 27% 2T% 27% 7% 28% 28% 28% 27% 28% 28% 28% 1B% 28%
Urbano 45 45 45 46 43 45 44 44 43 45 44 45 44

Metropolitano 28 28 28 27 2% 27 27 28 29 27 28 8 28
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— De igual manera que se ha utilizado el

Indice de Status Socioeconomico Fa-
miliar para resumir en un solo indica-
dor de ficil manejo e interpretacion
diversas caracteristicas socioeconomi-
cas de los hogares, el Indice de Posicién
Social se utiliza para resumir un con-
junto de variables que constituyen
propiedades del individuo, y que son,
ademds, las generalmente utilizadas
para intentar explicar las variaciones
que se observan en las actitudes y
comportamientos de los individuos.
Este indice, construido originariamente
por el socidloge noruego Johan Gal-
tung, y replicado en diversas investiga-
ciones en Espafia por Juan Diez Nicolas
desde Jos afios *60, esta estrechamente
ligado a la teoria «centro-periferiay
sobre la formacién y el cambio de las
actitudes sociales.
Sin entrar aqui en detalles sobre el valor
explicativo-predictivo de esta teoria, si
parece necesario sefalar que las posi-
ciones bajas en este indice correspon-
den a la «periferia» social, es decir, a los
que se encuentran en la sociedad en po-
siciones mds alejadas de los procesos de
toma de decisién, y que, por consi-
guiente, son personas generalmente
menos informadas, con menos opinio-
nes, con menos participacion social, y
por tanto, con menos «poder» en la so-
ciedad. Los valores mas altos del indice
constituyen el «centro» social, y estin
integrados por personas mis proximas
a los nucleos donde se «toman decisio-
nes»; se caracterizan por ser personas
mas informadas, con mas opiniones, con
mayor participacion social, y, en conse-
cuencia, con mas «poder» social.

El indice combina, en un solo indicador
de nueve categorias, la posicion del in-
dividuo respecto a ocho dimensiones
dicotomizadas: sexo, edad, status ocu-
pacional, sector econdmico, nivel de in-
gresos, nivel educativo, habitat y cen-
tralidad geogréfica. Por ello, los coefi-
cientes de correlacion lineal (r) de la
posicidn social con algunos de sus com-
ponentes, analizados aqui por separado,
son en general muy altos.

Teniendo en cuenta el tamafio de cada
muestra mensual {1.200 entrevistados),
las nueve categorias del indice de posi-
cion social se han reducido a sélo cinco,
y en el analisis descriptivo (clasificato-
rio), al utilizar esta variable como expli-
cativa (independiente} de actitudes y
comportamientos, se ha reducido a
sélo tres. La distribucion de los entre-
vistados en cinco categorias de posicién
social suele parecerse a la «distribucién
normaly, algo sesgada hacia las posicio-
nes mas bajas, lo que en gran medida se
debe a la dicotomizacion de cada una
de las variables utilizadas en la cons-
truccidon del indice, como por otra
parte se observa en los diferentes pai-
ses en que se ha utilizado. El valor de
este indice como variable explicativa ha
sido repetidamente verificado en gran
cantidad de estudios, y como puede
observarse, presenta también muy
pocas variaciones de un mes a otro,

Por tltimo, ha parecido también con-
veniente elaborar un indice de movifi-
dad geogrdfica, comparando, para
cada entrevistado, la provincia en que
nacig, la provincia en que vivié mis




tiempo entre los 5 y los 15 afos de
edad, y la provincia en que reside ac-
tualmente. Los resultados sugieren
que entre dos tercios y tres cuartas
partes de [os entrevistados han vivido

I5

en la misma provincia en esas tres fe-
chas (son los que se consideran como
no-méviles), ¥y que menos del 2% ha
vivido en tres provincias diferentes
en las tres fechas.

CUADRO 1.9.
Distribucién de los entrevistados segan los indices de posicion social y movilidad geografica

X901 X-91F X9 X-93f

Posicion social:

Muy baja 4% A% 4% 4% 4% 4% A% 4% 4% 5% 5% 4% 4%
Baja 37 35 35 33 38 37 37 38 38 38 37 3737
Media 45 46 46 48 45 45 44 44 44 45 46 46 45
Alta 12 13 14 i3 12 12 12 13 12 12 H 12 12
Muy alta 2 I I 2 | 2 2 I | | | | |
Movilidad geografica:

No méviles Ti% F1% 69% 70% F0% 0% 69% 68% 73% V0% T2% T2% T0%
Moviles 29 27 3 30 30 30 29 o 27 28 25 28 30

Las relaciones entre todas estas varia-
bles son las esperadas de acuerdo con
los datos estadisticos oficiales y mu-
chas otras investigaciones. Asi, puede
comprobarse la gran relacién entre |a
edad y el estado civil, pues mas de dos
terceras partes de los de 18 a 29 afios
son solteros/as, alrededor del 80% de
los de 30 a 64 afios estan casados/as, y
un tercio de los de 65 y mds afios son
viudos/as. Se observa asimismo una

fuerte relacion negativa entre nivel de
estudios y edad, y una relacién curvili-
nea entre el status ocupacional y la
edad, en el sentido de que los de 30 a
49 afios tienen un status ocupacional
mias alto que los de menos y mas edad.
Ademds, el paro entre los menores de
30 afios es dos veces superior al pro-
medio de la muestra total. Todas estas
relaciones coinciden plenamente con
las de afios anteriores.




CUADRCQ L.19,
Perfil socioeconomico de diferentes grupos de edad

18 a

OCTUBRE 93/ 30a 50a

JUNIO 94 Total 29 49 64 mis
TOTAL {10800) (2808) (3725) {2384) (1883)
Estado civil

Soltero 26% 73% 14% 7% 6%
Casado/a 63 25 80 83 63
En pareja | 2 b | *
Viudofa 7 * | 8 30
Divorciado/a | * | | *
Separadofa | | 2 | *
NS/NC * - * * #
Educacion

Baja 63% 2% 57% 85% 0%
Media 27 53 29 9

Alta 10 15 14 5 3
Status ocupacional del entrevistado

Alto 3% 2% 6% 2% *%
Medic 27 28 42 22 2
Bajo 3 7 6 6 ;
En paro 1 23 | 7 *
Ama de casa 27 I 31 37 29
Jubilado 18 * 3 4 67
Estudiante 8 29 ® * -

Por otra parte, es evidente la fuerte
relacién directa entre el nivel de estu-

dios y el status ocupacional de los entre-
vistados:

CUADRO |.iI.
Status Qcupacional, por niveles educativos

Educacion de los entrevistadas

OCTUBRE 93/JUNIC 94 Total Baja Media Alta
TOTAL {10800) {6750) {28%0) {1132)
Status ocupacional del entrevistado

Alto 3% *% 1% 25%
Medio 27 21 39 34
Bajo 5 6 5 1
En paro I It 14 10
Ama de casa 27 36 14 7
Jubilade 18 25 é 6
Estudiante 8 12 ! 15




Concretando algo mads la relacién
entre el nivel de estudios del entrevistado
y otras variables socioecondmicas del
propio entrevistado o del hogar en que
vive, debe subrayarse la fuerte relacion
positiva que tiene con el nivel de estudios
del padre, lo que confirma la influencia del
origen familiar. La posicion social, los in-
gresos familiares, y el status socioecond-
mico familiar, muestran también relacio-
nes fuertes y directas con el nivel educa-
tivo del entrevistado, como es légico,
pero la relacion es fuerte y negativa con la
edad, demostrando asi los grandes cam-
bios generacionales que se han producido
respecto al nivel de educacion recibido.

Coeficiente de correlacién lineal (r)
entre el nivei de estudios del
entrevistado y: 1990-91 1991-92 1992-93 1993-94

Estudios padre 0,56 054 053 052
Posicién social 051 650 055 054
Ingresos familiares 051 049 050 052
Edad 047 045 045 046
SSEF 043 040 043 043

Clase social subjetiva 0,31 028 032 0,32
Tamafic del habitat 0,22 021  G21 0721
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La relacién directa del nivel de estudios
con la clase social subjetiva y con el tama-
fio del habitat es algo mds débil; no obs-
tante sigue siendo importante, y por su-
puesto significativa. Y una vez mds, debe
resaltarse la gran persistencia de las rela-
ciones citadas en el tiempo.

Aunque la inmensa mayoria de los es-
pafioles rechaza identificarse con la clase
alta o con la baja, el status socioecondomi-
co familiar, que es un indicador mas obje-
tivo, condiciona la identificacion subjetiva
con las diferentes clases sociales, ya que
los de status alto se identifican con la clase
alta en proporcion casi tres veces supe-
rior al promedio de la muestra, y los de
status bajo se identifican con la clase baja
en proporcién dos veces superior al con-
junto de la muestra.

CUADRG 1.112,
Clase social subjetiva, por status sociceconémico familiar

CCTUBRE 93/JUNIO 94
TOTAL

Status socieconémico familiar
Alto

Medio

Bajo

Posicion social

Baja

Media

Alta

Clase social subjetiva

Al y

Media y

Tortal media alta media baja _B_aja
{10800) 3% 84 10
(1844) 8% 83 2
(6210) 2% 87 8
(2745) 2% 77 18
(4490} 2% 80 15
(4871) 3% 87 7

(1438) 7% 88 3
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En cuanto a la clase social subjetiva, sélo
parece mantener una relacion positiva algo
mas fuerte con los ingresos familiares, con
el nivel educativo del entrevistado y con el
status socioeconomico familiar,

Coeficiente de correlacion
lineal {r) de la clase social

Las relaciones con otros indicadores
de estratificacién social, como los estu-
dios del padre y la posicidon social del en-
trevistado, son mas débiles, pero impor-
tantes y significativas.

El status sociceconémico familiar y la
posicién social estdn positivamente rela-

subjedvay:  1990-91 199192 199293 1993-94 . \ados con el tamafio del habitat de re-
ingresos familiares 0,36 0,33 034 034  sidencia, pero, con la excepcion de la re-
Estudios entrevistadeo 0,31 028 032 032 ‘e s . .

’ : ' ’ lacién con la posicidn social, los demas
SSEF 030 028 029 028 cOn P 5 dema
Estudios padre 028 022 026 027  coeficientes de correlacion son mas débi-
Posicién social 024 020 026 027 les, sugiriendo asi una paulatina reduccion
Edad -022 027 024 -020 de las diferencias rural-urbanas.

CUADRO 1.13.

Status scciecondmico familiar y posicién social, por habitat de residencia

Habitat de residencia

QOCTUBRE 93/JUNIC 94 Total Rural Urbanc  Metropolitano
TOTAL (10800) (2990} (4808) (3002)
Status sociecondmico familiar

Alto 17% 10% 18% 23%
Medio 57 58 58 56

Bajo 25 32 24 21
Puosicion social

Baja 42% 69% 40% | 6%
Media 45 30 47 58

Alta 13 | 13 26

La movilidad geografica es mayor cuan-
to mds altos son el status socioeconomi-
co familiar y la posicién social del entre-

vistado, y cuanto mayor es el tamafio del
hibitat en que reside.




CUADRO 1.14.

Movilidad geografica por caracteristicas socieconémicas

Movilidad geografica de los entrevistados

No Muy
OCTUBRE 23/JUNIO 94 Total moviles Maviles mdaviles
TOTAL (10800) 0% 27 2
Posicion social
Baja (4490) 75% 23 2
Media {4871) 68% 30 2
Alta (1438} 63% 33 3
Habitat
Rural (2990) 82% 16 2
Urbano (4808) 69% .29 2
Metropolitano (3002) 60% 37 3
Status socieconomico familiar
Alto {1844) &7% 30 3
Medio {6210) 70% 28 2
Bajo (2745) 73% 25 2

Todos los datos, como se ha indicado,
coinciden plenamente con los que se en-
contraron en el conjunto de las investiga-
ciones de [990-91, 1991-92 y 1992-93.

MOVILIDAD SOCIAL

La agregacion de los datos de los nueve
estudios ha permitido, por otra parte, ve-
rificar algunas de las hipdtesis mas usuales
en las investigaciones sobre movilidad so-
cial intergeneracional. En efecto, compa-
rando a los entrevistados con sus padres
en un conjunto de indicadores tradiciona-
les de estratificacién social, se ha podido

comprobar que existe una importante he-
rencia de status, pero que predomina la
movilidad social ascendente sobre la des-
cendente, debido como es légico a que Es-
paiia ha experimentado un cambio social
que implica desarrollo. Asi, la proporcion
de entrevistados que trabajan en el sector
publico es tres veces superior entre aque-
llos cuyos padres trabajaron también en el
sector publico que en el conjunto de la
muestra, ¥ la proporcion de entrevistados
que trabaja por cuenta propia es casi el
doble entre aquellos cuyos padres trabaja-
ron también por cuenta propia que en el
conjunto de la muestra.
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CUADRO L.15.
Sector de actividad del entrevistado, por sector de actividad de su padre

Sector de actividad del entrevistado

No En Sector  Sec. priv. Sec. priv.
OCTUBRE 93/JUNIC %4 Total Activos Paro Publico  cfajena  cfpropia
TOTAL (10800) 53% I 4 24 8
Sector de actividad del padre del entrevistado
No activos (549) 32% 28 5 30 6
En paro (80) 44% 29 4 22 I
Sec. publico (610) 48% 8 14 24 7
Sec. priv. ajeno {5907) 53% 13 3 27 4
Sec. priv. propia {3289) 56% 7 3 18 14

El nivel de estudios de los entrevista-  alto es el nivel de estudios de sus padres.
dos es, en general, mis alto ¢cuanto mas

CUADRO I.§6.
Nivel educativo del entrevistado, por nivel educativo de su padre

Nivel estudios del entrevistado

OCTUBRE 93/ "No  Sabe Pri- FP. I FP.2% Bach. Bach. Grado Univer-

JUNIO 94 TJotal  lee leer maria grado grado elem. super. medio sitarios NS/NC
TOTAL (10800y 3% 25 34 5 5 7 11 5 5 *
Nivel de estudios del padre del entrevistado:

No saber |eer {886) 27% 53 17 | * | * #* & -
Sabe leer {5015y 2% 40 35 5 4 5 & 2 2 *
Primarios (3126) *% 2 49 7 7 8 14 7 6 *
FP |.= grado (76) % 16 15 18 9 7 14 14 7 -
FP 2.% grado {90y -% - 18 3 20 8 22 9 20 -
B. elemental (294)  *% 3 14 4 5 27 22 10 14 -
B. superior (282 -% | 13 4 5 ki 39 13 6 *
Grado medio {263) -% 2 10 3 5 6 28 25 20 *
Universitarios (336) -% 3 9 | i ] 27 14 40 -
Sin respuesta 433) 4% 26 29 6 4 7 9 6 5 4

Y el status ocupacional de los entre-  también el status ocupacional de sus
vistados es mas alto cuanto mds alto es  padres.
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CUADRO 1.17.
Status ocupacicnal del entrevistado, por status ocupacional de su padre

Status ocupacional del entrevistado:

CCTUBRE 93/ Ama de Jubi- Estu-
JUNIO 94 Total Alto Medio Bajo En paro casa lado diante
TOTAL { 10800) 3% 27 5 il 27 18 8
Status ocupacional del padre del entrevistado

Alto {469) 19% 25 2 9 16 13 15
Medio {7480) 3% 30 4 10 27 i8 8
Bajo (1856) 1% 17 1l 12 33 24 3
En paro 80y . 1% 20 6 29 7 | 36
Jubilade {542) 3% 31 7 28 & 3 12

ESTRUCTURA DE LA
POBLACION DE LAS
COMUNIDADES AUTONOMAS

La agregacion de las nueve muestras
mensuales permite disponer de algunos
datos para las comunidades autdénomas
que, aln siendo todavia estadisticamente
poco representativos (pues se requeriria
una base de alrededor de 1.000 personas
para cada comunidad) si parecen suficien-
temente fiables respecto a algunas de ellas
como para sugerir, al menos, ciertas dife-
rencias que parecen plausibles y son cohe-
rentes con los datos oficiales disponibles.

Se ofrecen ciertos datos, por tanto,
para nueve comunidades auténomas en las
que ef nimero de entrevistas realizadas en
estos nueve meses es por lo menos de
350, agrupando las otras ocho (Aragén,
Asturias, Baleares, Cantabria, Extremadu-
ra, La Rioja, Murcia y Navarra) en una ca-
tegoria que se ha denominado Resto de
Espafia. Por supuesto, cabia la alternativa
de agrupar las diecisiete comunidades au-
ténomas en cuatro o cinco grandes areas
geogrificas, pero cualquier agrupacion ha-

bria sido objetada por otros investigado-
res, por lo que ha parecido mas conve-
niente respetar las defimitaciones de cada
comunidad auténoma con suficiente nd-
mero de entrevistas como para garantizar
una fiabilidad minima, y agrupar ef resto.

Los datos permiten asi comprobar que
el tamaiio medio del hogar es significativa-
mente superior al promedio de Espana en
Andalucia y Canarias, comunidades en que
la natalidad ha sido tradicionalmente alta, y
que es inferior en Cataluiia y Madrid. De
igual manera se comprueba que el status
socioecontmico familiar es algo mas alto
que el promedio en Catalufa, Madrid y Pais
Vasco, y algo mas bajo que el promedio en
Andalucia, Canarias y Castilla-La Mancha.

Aunque apenas se observan diferencias
en la distribucion por edades, resaita una
mayor juventud de la poblacién en Anda-
lucia, y una cierta mayor proporcién de
mayores de 65 afios en Canarias, Castilla-
L.edn y Castilla-La Mancha.

En cuanto al sector de actividad econé-
mica del entrevistado, sobresalen Catalufia,
Madrid y Galicia por su menor proporcion
de no-activos, Cataluiia y Madrid por su




22

mayor proporcion de trabajadores en el
sector privado por cuenta ajena, y Galicia
por su mayor proporcion de trabajadores
en el sector privado por cuenta propia.

La identificacién de mas de tres cuartas
partes de los entrevistados con la clase
media o media baja es patente en todas las
comunidades.

Mayores diferencias se observan, sin
embargo, respecte a la distribucion por
posicion social. Mientras que Castilla-La
Mancha y Castilla-Le6n, y en menor me-
dida Andalucia, Galicia y comunidad de
Valencia, tienen un mayor peso relativo
de «periferia social», Catalufia y Madrid
cuentan con proporciones significativa-
mente mas altas de «centro social» que el
promedio nacional.

Y, como también cabia esperar, Casti-
lla-La Mancha, Castilla-Ledn v Galicia tie-
nen las proporciones mds altas de pobla-
cién rural, mientras que Madrid y Catalu-

fia resaltan por su mayor proparcién de
poblacidon metropolitana.

Finalmente, son también considerables
las diferencias observadas respecto a la
proporcion de «moviles» en sentido geo-
grafico, siendo muy superiores en Madrid,
Catalufia y comunidad de Valencia, que en
las demas comunidades autdnomas.

Todos estos datos ponen de relieve di-
ferencias entre comunidades autdnomas
que se derivan de seculares diferencias en
el grado de desarrollo alcanzado por cada
una de ellas, y que se manifiestan en dife-
rencias de estructura ocupacional, grado
de urbanizacién, estructura socioecond-
mica, movilidad geogrifica, etc., ya conoci-
das por datos estadisticos oficiales y re-
sultados de diferentes investigaciones, y
que al reiterarse bdsicamente en esta in-
vestigacion y en las de afos precedentes,
confieren fiabilidad al resto de los datos.

CUADRO I.18.
Caracteristicas socioecondémicas de los entrevistados, por comunidades autdnomas

OCTUBRE 93/ Anda-  Ca- Cast- Castla- Cam- Ga- Pais  Com. Va- Resto de
JUNIO 94 Totab  lucia  narias  Ledn LlaMancha lufa  licia Madrid Vasco lenciana  Espafia
TOTAL (10800} (1801) (36%) (753) (477} (I734) (833) (i326) (631) (l050) (I1828)
Miembros de Hogar

Media 35 38 38 35 3.7 34 36 34 3.6 3,5 353
Status socieconémico familiar

Alto 17% 1% 19%  12% 12%  18% 20% 27% 18% 3% 19%
Medio 57 53 45 63 55 66 50 56 &5 58 56
Bajo 25 36 35 25 33 17 30 17 17 30 25
Edad

I8 a 2% anos 26%  29%  25%  24%  24%  25%  25% - 2T 26% 2% 25%
30 a 49 afos 34 33 33 34 33 35 34 35 36 35 34
50 a é4 afios 22 24 22 13 24 22 24 22 21 22 21
65 y mias afos 17 16 19 19 9 |7 17 |6 17 17 19




CUADRO 1.18. (cont.}
Caracteristicas socioeconémicas de los entrevistados, por comunidades auténomas
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Cata-

50%
12

3
28

7

3%
86
9

21%
46
33

I2%
51
7

OCTUBRE 93/ Anda-  Ca- Cast- Castille-
JUNIO 94 Total  lucla  narias  Ledn La Mancha lufia
TOTAL {10800} (1801) {36%) (753)

Sector economico del entrevistado

No activos 53% 53% 54% 55% 57%
En paro 1 15 2 9 I
Sec. pablice 4 4 4 4 4
Sec. priv. ajeno 24 22 20 23 19
Sec. priv. propia 8 6 8 9 9
Clase social

Alta, med. alta 3% 3% 7% 1% 2%
Media, med. baja 84 87 87 86 84
Baja 13 9 5 9 12
Habitat

Rural 28% 27% 2% 52% 57%
Urbaneo 45 47 53 35 43
Metropolitano 28 26 26 12 -~
Posicion social

Baja 42%  51%  39%  55% 59%
Media 45 4] 47 38 33
Alta 13 8 14 7 7
Muovilidad geografica

% Moviles 30% 17%  12% 21% 17%

45%

Ga-
licia

50%
1
3
21
{5

4%
80
14

39%
52

48%
42
{0

20%

Madrid

50%
g
5
29
&

5%
90
3

5%
28
67

16%
56
28

49%

Pais

(631)

55%
10
4
25
6

6%
82
9

18%

18

36%
49
5

35%

Com. Ya- Resto de
Yasco lenciana Espafia

(1050)

54%
i6

3
23

4

2%

85

24%
49
27

46%
45

41%

(477} (1734) (833) (1324)

(1826)

2%
78
18

35%
43
2

46%
42
12

2%







Capitulo 2
Sistema de indicadores sociales







Puesto que el objetivo principal de
estas investigaciones era no sélo el de
hacer posible la descripcion de la realidad
social, sino también el de facilitar la veri-
ficacién de hipotesis para explicar e inter-
pretar dicha realidad, ha parecido impres-
cindible incluir el méximo ndmero de va-
riables susceptibles de ser utilizadas
como variables explicativas o predictivas.

Asi, ademds de [as variables que se re-
fieren a las caracteristicas socioeconémi-
cas de los entrevistados, ¥ que ya han sido
analizadas, se han incluido diversos indica-
dores actitudinales, la mayoria de los cua-
les han sido ya suficientemente validados
en numerosas investigaciones, tanto en
Espafia como en otros paises,

A modo de resiimen, por tanto, las va-
riables explicativas incluidas en esta inves-
tigacién son las siguientes:

VARIABLES SOCIO-
ECONOMICAS

Del hogar

I. Tamafio del hogar (nimero de miem-
bros).

2. Relacién del entrevistado con el cabe-
za de familia.

3. Status ocupacional del cabeza de fa-
milia.

4, Sector de actividad econdmica del ca-

beza de familia.

. Ingresos familiares mensuales.

6. indice de status socioeconémico fa-
miliar,

L

Del entrevistado

7. Sexo.
8. Edad.

9.
10.
[1.
12.
3.

14.
5.

16.
17.
18.
9.

20.
21.

22.
23.
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Estado civil.

Status ocupacional.

Status ocupacional del padre.

Sector de actividad econdmica.
Sector de actividad econdmica del pa-
dre.

Nivel de estudios terminados.

Nivel de estudios terminados del pa-
dre.

Clase social subjetiva.

Lugar de nacimiento.

Lugar principal de residencia entre los
5 ylos |5 afios.

Comunidad Auténoma de residencia
actual,

Provincia de residencia actual.
Tamafio (nimero de habitantes) del
municipio de residencia actual.

indice de posicién social.

indice de movilidad geogréfica.

Indicadores actitudinales

24,
25.
26.
27.
28.
29.
30.

3l
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.

40

Autoposicionamiento ideoldgico.
Practica religiosa.

Sentimiento nacionalista.

indices de preocupaciones personales.
indices de satisfaccién con la vida.
indices de estado de animo personal.
Evaluacion de la situacidn personal
pasada, presente y futura.

indice de optimismo personal.

indice de identificacion espacial.
Qrientacién temporal.

indice de felicidad.

indice de idealismo.

indice de dogmatismo.

indice de intolerancia.

indice de autoritarismo.

indice de trascendentalismo.

. Indice de tradicionalismo.




28

41_ indice de moralismo.

42, ndice de incertidumbre respecto
al futuro.

43, indice de alienacion politica.

44, indice de fatalismo.

45, indices de frecuencia de relaciones
sociales.

46. indices de postmaterialismo.

47. Evaluacion de la situacion pasada,
presente y futura de Espana.

48. indice de optimismo social.

49, Evaluacién de la situacién pasada,
presente y futura del mundo.

50. indice de optimismo mundial.

Puesto que ya se han analizado ante-
riormente las variables socio-econdmicas
(1 a 23), se analizan a continuacion los as-
pectos mds importantes de las variables
24 a 50, diferenciando entre aquellos in-
dicadores que hacen referencia al propio
entrevistado, y aquellos otros que se re-
fieren a la sociedad, bien sea a la espafio-
la o a la mundial.

En el Cuadro 2.1. se ofrece la relacién
de los diferentes indicadores sociales que
se han elaborado, con la distribucién de
los entrevistados en las categorias cons-
truidas para cada indicador, y, entre pa-
réntesis, el valor promedio (media arit-
mética) o el indice promedio (en una es-
cala de 0 a 200), segun los casos, para el
conjunto de entrevistados. De esta
forma, se puede comparar ficilmente la
evolucion del sistema de indicadores en el
tiempao, asi como en el conjunto de la
muestra anual agregada. Debe advertirse,
por otra parte, que en algunos indicado-
res las categorias incluidas son exhausti-
vas (suman 100), pero en otras se ha omi-

tido a los que NS/NC o a los incluidos en
una categoria intermedia, (p.ej., indices de
optimismo personal, social y mundial).

Si hubiese que describir muy simplifica-
damente los rasgos predominantes en la
sociedad espafiola (poblacién de 18 y mds
afios) en base a este sistema de indicado-
res, y de acuerdo con las categorias pre-
dominantes, el resultado seria el siguiente:

— Baja prictica religiosa.
— lzqguierda.
— Tan espafioles como nacionalistas.
— Posicion social media.
* — No moviles geograficamente.
— Mas preocupados por la salud.
— Mas satisfechos con la casa en que
viven,
* — Buen estado de animo.
* — Relaciones sociales frecuentes.
— Evaluacion personal alta.
* — Evaluacién de Espafia baja.
* — Evaluacién del mundo baja.
~ Mds optimistas que pesimistas en
lo personal.
— Mas optimistas que pesimistas res-
pecto a Espafa.
— Mis optimistas que pesimistas res-
pecto al mundo.
— Materialistas en los objetivos na-
cionales.
* — Postmaterialistas en los objetivos
mundiales.
* — Felices.
* — |dentificados con espacios sub-na-
cionales.
— Orientados hacia el presente y el
futuro.
— Idealistas.
— Dogmiticos.
— Intolerantes.




— No autoritarios.

— No trascendentes.

— No tradicionalistas.

— Moralistas,

— Con incertidumbre respecto al fu-
turo.

— Alienados politicamente.

— Fatalistas.

Por supuesto que esta descripcion es
simplista y exagerada, ya que en gran
parte de los indicadores (la mayoria dico-
tomizados), el conjunto de entrevistados
se divide en dos proporciones casi idénti-
cas. Solo en los indicadores senalados con
*, la proporcion de entrevistados que
pueden ser considerados como sefiala el
indicador correspondiente es igual o su-
perior al 60%.

No obstante, debe resaitarse la gran es-
tabilidad mensual de los datos, pues las va-
riaciones son muy pequefias.

Y comparando los resultados agrega-
dos de 1992-93 con los agregados de los
tres aflos precedentes, se comprueba que
ta descripcién es pricticamente igual en
las tres fechas, con solo algunas variacio-
nes poco significativas, como la inferior
evaluaciéon personal, de Espaiia y del
Mundo, este afo otra vez.

Esta gran estabilidad de los datos a lo
largo ya de cuatro afos parece demostrar
que las variables que se han tomado como
explicativas estan poco influidas por la co-
yuntura politica, econdmica y social de
cada momento, lo que parece positivo
desde el punto de vista metodologico, ya
que hace mas comparables los resultados
obtenidos, y sobre todo permite analizar
mejor los cambios que se puedan produ-
cir en otras variables dependientes. La es-

29

tabilidad del Sistema de indicadores como ins-
trumento descriptivo y explicativo garantiza fa
fiabilidad de fos resuftados en general.

Concretamente, puede comprobarse
que la muestra de cada mes se dividia més
© menos a partes iguales en muchas de las
variables utilizadas. En realidad, se buscaba
precisamente esta cuasi dicotomizacion de
la muestra, y los indicadores utilizados pa-
recen haber cumplido su propésito.

Como se esperaba, también, {os indica-
dores basados en la escala de Cantril {eva-
luacién personal, de Espafia y del mundo},
son los que mas han fluctuado, pues 1ogi-
camente se ven mds afectados por los
acontecimientos de cada momento.

Y los indicadores de personalidad (22 a
31), dividen también a cada muestra en
dos partes mds © menos iguales, como se
pretendia.

En el Cuadro 2.2. se presentan las re-
laciones de estos mismos indicadores
entre si. En las columnas se ha resumido
cada indicador en una medida resumen
{media aritmética, % en una categoria
descriptiva, o indice de diferencia entre
dos categorias contrapuestas, segin los
casos), y en las filas se han incluido las
mismas categorias de clasificacion que en
el Cuadro 2.1.

La lectura de este Cuadro resumen
puede hacerse de dos maneras. Se puede
ver la variacién de un indicador {columna)
segln los diferentes segmentos (filas) de
entrevistados, o se pueden ver los valores
en cada uno de los indicadores (columnas)
de un solo segmento de la poblacion (fila).

Un ejemplo de la primera lectura seria
el de observar las variaciones en el indice
de practica religiosa segln los diferentes
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segmentos de la poblacion (definidos en
base al sistema de indicadores). Asi, se
comprobaria (col. de media de Practica
Religiosa) que la practica religiosa (medi-
da en una escala de | a 5 puntos, en la
que el | representa ninguna practica y el
5 mucha practica), varia positivamente
con el «derechismo», el dogmatismo, la
intolerancia, el autoritarismo, el trascen-
dentalismo y el tradicionalismo, y negati-
vamente con la posicion social, el opti-
mismo personal, el postmaterialismo, y la
orientacién al futuro, etc., por citar solo
algunos ejemplos.

Un ejemplo de la segunda lectura seria
comparar dos segmentos (dogmaticos y
ne dogmaticos) en todos los indicadores.
Se comprobaria asi que cada segmento
superaria al otro en unos indicadores,
pero no en otros, como se puede ver a
continuacién:

Dogmiticos

Practica religiosa.

Derechismo.

— Relaciones sociales frecuentes.
Idealismo.

Intolerancia.

Autoritarismo.

i

Trascendentalismo.
Tradicionalismo.
Moralismo.

— Incertidumbre en el futuro.
Fatalismo.

No dogmaticos

Evaluacién personal alta.
Evaluacién del mundo alta.
Optimismo personal.
Optimismo social.
Postmaterialismo.
Alineacidn politica.

Estos datos, como es evidente, tienen
una utilidad descriptiva, y sugieren relacio-
nes entre indicadores que deben ser ex-
ploradas y verificadas mediante técnicas de
andlisis estadistico y modelos explicativos
causales. Pero debe subrayarse la extraor-
dinaria persistencia de estas relaciones en
el tiempo, que son practicamente idénticas
a las ya citadas en afios pasados.

En todo caso, y 2 modo de resumen, se
especifican a continuacién las relaciones
que parecen mas significativas entre cada
indicador y todos los demds, diferencian-
do entre aquellas relaciones que son po-
sitivas y las que son negativas:

RELACIONES MAS SIGNIFICATIVAS

Indicador Positivas

Negativas

Practica religiosa

Derechismo
Dogmatismo
Trascendentalismo

Posicidn social

Ideclogia de derechas

Practica religiosa
Dogmatismo

Nacionalismo

Identificacién local

Mavilidad geogrifica




RELACIONES MAS SIGNIFICATIVAS (cont.)
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Indicador

Positivas

Negativas

Relaciones sociales

Felicidad
Estado de dnimo
Orientacion al pasado

Posicion social
Movilidad geografica
Identificacién supranacional

Evaluacion personal

Posicion social
Estado de dnimo
Evaluacion de Espafa
Evaluacién del mundo
Optimismo personal
Felicidad

Evaluacién de Espafia

Evaluacion persanal
Evaluacion del munde

Orientacion al pasado

Derechismo
Optimismo social
Alienacién politica

Evaluacion del mundo

Evaluacién personal
Evaluacién de Espafia
OCptimismo mundial

Optimismo personal

Optimismo social
Optimismo mundial

Optimismo social

Optimisme personal
Optimismo mundial

Optimismo mundial

Optimismo persenal
Optimismo social

Pracrica religiosa

Postmaterialismo nacional

lzquierdismo

Pasicion social

Optimismo personal
Postmaterialismo mundial
Postmaterialismo general
tdentificacién supranacional

Prictica religiosa
Deogmatismo
Intolerancia
Autoritarismeo

Postmaterialismo mundiai

tzquierdismo

Pasicién social

Evaluacién personal
Postmaterialismo nacional
Postmaterialismo general
Identificacion supranacional
Orientacién hacia future

Prictica religiosa
ldealismo
Dogmatismo
Autoritarisma
Trascendentalisma
Tradicionalismo
Moralisma
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RELACIONES MAS SIGNIFICATIVAS (cont.)

Negativas

Indicador Positivas
Felicidad Estado de dnimo

Evaluacién personal presente
Idealismo Practica religiosa

Dogmatisma

Intolerancia

OCrientacién al pasado
Dogmatismo

Intolerancia
Autoritarismo
Trascendentalismo
Tradicionalismo
Maoralismo

Incertidumbre en el futuro
Fatalismo

Prictica religiosa
Derechismo
Relaciones sociales
Orientacién al pasado
Idezalismo

intclerancia
Autoritarismo
Trascendentalismo
Tradicionalismo
Moralismo

Fatalisma

Posicion social

Estado de animo
Evaluacién personal
Postmaterialisma mundial
Alienacidn politica
Felicidad

Nacionalismo

Pasicion social

Estado de dnima
Evaluacién personal
Optimismo personal
Postmaterialismo

Felicidad

ldentificacién supranacional

Alienzacion politica

Practica religiosa
Derechismo
Orientacion al pasado
ldealismo
Dogmatismo
Autoritarismo
Trascendentalismo
Tradicionalismo
Moralismo
Incertidumbre en ef futura
Fatalismo

Posicién social

Estado de dnimo
Evaluacién personal
Evaluacién de Espafia
Optimismo personal
Postmaterialismo

Felicidad

Identificacién supranacional
Alienacidn politica




RELACIONES MAS SIGNIFICATIVAS (cont.)

33

Indicador

Positivas

Negativas

Autoritarismo

Trascendentalismo

Practica religiosa
Derechismo
Evaluacion de Espafia
Crientacién al pasado
Idealismao
Dogmatismo
Intolerancia
Trascendentalismo
Tradicionalismo
Moralismo
Incertidumbre en el future

Fatalismo

Posicidn social

Estade de animo
Evaluacién personal
Pastmaterialismo
Identificacidn supranacional

Alienacion politica

Practica religiosa
Derechismo
Orientacién al pasado
Idealismo
Dogmatismo
Intolerancia
Autoritarismo
Tradicionalismo
Maralismo

Fatalismo

Tradicionalismo

Prictica religiosa
Derechismo

Orientacién al pasado
dealismo

Dogmatismo

Intolerancia

Autoritarismo
Trascendentalismo
Moralismo

Incertidumbre en el futurc

Fatalismo

Posicidn social

Estado de dnima
Evaluacién personal
Postmaterialismo

Felicidad

Identificacion supranacional

Alienacién politica

Posician social

Estado de dnimo
Evaluacién personal
Felicidad

Identificacién supranacional

Alienacién politica
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RELACIONES MAS SIGNIFICATIVAS (cont.)

Indicador

Positivas

MNegativas

Moralismo

Prictica religiosa
Orientacién al pasado
ldealismo

Dogmatismo

intelerancia

Autaritarismo
Trascendentalismo
Tradicionalismo
Incertidumbre en el futuro
Fatalismo

Incertidumbre en el futuro

Alienacion politica

Nacionalismo
Intalerancia
Autoritarismo
Tradicionalismo
Moralismao
Fatalismo

Posicion social

Estado de dnimo
Evaluacion personal
Optimismo social
Optimismo mundial
Postrmaterialismo

Felicidad

|dentificacion supranacional
Alienacién politica

Posicidn social
Estado de danimo
identificacidn supranacionzl

Posicién social
Postmaterialismo
Identificacion supranacional
Orientacién al futuro
Optimismo mundial
ldealismo
Dogmatismo
tntalerancia
Autoritarismo
Trascendentalismo
Tradicionalisme
Maralismo

Fatalismo

Practica religiosa
Evaluacion de Espafia
Evaluacion del mundo
Optimismo social

Fatalismo

Dogmatismo

Intolerancia

Autoritarismo
Trascendentalismo
Tradicionalismao
Moralismo

Incertidumbre en el future

Optimismo mundial
Alienacidn politica




También en este caso, las variaciones
con respecto 2 las principales relaciones
entre indicadores, por comparacién cen
fos resuitados de afios anteriores, son mi-
nimas y poco significativas.

Con el fin de especificar mds adin, esta-
disticamente, la fuerza de estas relacio-
nes, se han calculado los coeficientes de
correlacién lineal (r} de las 23 variables
mas importantes del Sistema de Indicado-
res de CIRES. Esta tarea puede facilitar un
mejor conocimiento de las posibilidades
de estos datos, en la medida en que pue-
den servir de base para formutar hipdte-
sis explicativas.

Se han presentado sélo los coeficien-
tes de correlacidén que son significativos al
nivel 0,01. Pero debe tenerse en cuenta
que, 2l tratarse de datos agregados de
diez meses (en [990-91) y nueve meses
(en 1991-92, en 1992-93 y en 1993.94),
tos N son tan grandes {(12.000 en 1990-91
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y 10.800 en los otros tres afios), que
hacen que una relacion, por pequefia que
sea, resulte estadisticamente significativa
al nivel 0,01.

Lo importante de esta matriz de co-
rrelaciones, sin embargo, por encima de
cual sea su significacion estadistica, es la
enorme semejanza entre los coeficientes
de correlacién de un afio y los de otros
afios. La persistencia temporal en fa di-
reccion e intensidad de las relaciones
entre cada par de variables constituye,
una vez mas, una garantia muy importan-
te respecto a la validez y fiabilidad de ios
instrumentos de medicion, e indirecta-
mente garantizan asimismo la confianza
en los otros datos que, mensualmente, se
han incluido en los estudios de CIRES.

Mis adelante, al tratar cada uno de los
conjuntos de variables de este Sistema de
Indicadores, se analizan con mas profun-
didad estos coeficientes de correlacién.




Matriz de correlaciones entre las principales variables del
sistema de Indicadores de CIRES, 1990-91 y 1991-92-

Ideol. Nac, Or.

PR (Der){Esp) PS EP EE EM PM Fel Id. Es.Temp.ldeal. Dog. Int Ayt Trans.Trad. Mor. IncF. Alpol. Fat |ESSF Edad
Practica religiosa - 042 * 0260 % 003.0,12 * 0,10 -011 007 035 Q11 0,14 030 0,11 007 -007-008 * 0,13 033
Ideclogfa (derechismo) 037 - 006005 * 010 * 0I5 * -006-008004 027 0,12 0,14 022 009 009 * * * k019
Sent. nac, (espaiolismo) 006 004 — 003 * = QO2* * QI5* * Q04 % * 004004 % -002-002 * * 003
Posicién social 025008 * - 0l0* * 020 007 024 0,12-0,03-0,30-0,12-022-020-0,12-0,I7-006 Q.12 * 046-027
Evaluacion personal ¥ ¥ % 013 -~ 023 0,5 0,02 038 0,02 0,08-0,03-0,06 -0,04 -0,04 -0,05-0,06 -008-005 * 004 0,18-0,i3
Evaluacién Espaiia o003 0,05 * 023 — 0,45 * 0,10-003 * * 003 * 0,09 * * ¥ .007 0,18 008 ¥ ¥
Evaluacién munde 002 = * 002 017 049 — 002 006-006 * 003 * * 007 003 004 * -006-0,12-006 * *
Postmaterialismo -0,i4-013-002 0,19 004 * -003- * 016 003 * 023-014-0,18-0,09-004-0,10-004 0,10 004 0,15-0,18
Felicidad = % % 009 038 0l 008 - % o4 * k *x % 007-005-004-003 % -004 (,12-010
Identificacién espacial -0,07 -004 0,02 022 0,07 * -004 014 003 - 005 * 017 -009-0,13-00-004 -010-004 007 * 0,15-0,12
Orientacion temporal 009005 * 013 005 * * 003009 004 - -003-0,10-004-007-0,09-0,11 -006-003 6,04 -004 0,11-0,25
Idealismo 008 * * 003+ 003 * * 003 * -004- 0ls 014 0l6 0I8 I8 0,12 006-0,12 005-0,05 0,10
Dogmatismo 035 023 005-026-004 * * -022-002-012-005 020 - 028 0,36 039 0,22 0,23 004-0,18 -004-023 0,34
Intolerancia 0,10 0,09 0,03 -0.13-006-003 * -0,10-0,03-008 -004 0,i6 029 — 0,26 020 0,13 0,21 QI1-0,12 O,41-0,13 0,18
Autoritarismo 0,15 0,07 0,05-020-005 0,10 005-0.15 * -0,10 -007 0,19 0,35 027 - 029 025 023 005-032 006-021 027
Transcendentalismo 030 0,06 005016 ¥ * * 008-004-003-007 G20 041 0,19 030 — 027 021 * -0/8 008-0.17 026
Tradicionalismo 012 006 006 -0,12-006 003 * -003 * 004 006 019 025 0,16 028 030 - 022 004-017 0,12-0,13 0,20
Movralismo 005 * * .0l6-005 * * .008-004-00%-007 012 Q19 19 024 0,05 027 — 024012 0,19-0,15 0,12
Incertidumbre en futuro -0,06 -0,04 0,04 -008 003 003 * * * 008 004 009 005 007 007 * 006 027 - *  0,17-005-0,08
Alienacion politica 008 * -005 0,13 003-0I5-009 006 * 005 * -0(5-021-011-035-021-023-0,16-005- -0,03 0,12-0,13

Fatalismo
ISSEF
Edad

* * #

012 * 003 045 020 * *

0,04 0,04 -006 003 003 *

003 *

008 006 0,10 0,08 Q11 0,15 021 0,16-010 -
0,13 0,16 0,12 0.14-005-0,22 -0,12 0,19 -0,15-0,14 0,14 -0,04 0,13 -005 —

* £

-0,36

0,34 0,17 0,04 -027-0,12 004 -0,04-0,15 -0,12 -0,09 -025 0,12 0,34 0,16 027 027 023 0,11 -008-0,16 005-0,35 -

a. Los coeficientes de correlacién lineal (1) por encima de |a diagonal corresponden a los datos agregados de 1990-91, y las coeficientes por debajo de la diaganal corresponden a 1931-92.

* Coeficientes no significativos al nivel 0,01,

9¢




Matriz de correlaciones entre las principales variables del
sistema de Indicadores de CIRES, 1992-93 y 1993-94-

ideot. Nac. Cr.

PR (Der)(Esp} PS EP EE EM PM Fel IdEs. Templdeal Dog. Int Aut Trans.Trad. Mor IncF Alpol. Fatr IESSF Edad
Prictica religiosa - 03 * p13* * * 046 0,03-0,11-0,08 D03 0,36 0,07 0,44 027 041 00B-005-008 * .02 034
ideclogia (derechismo} 634 - 006004 * 032 *+ 014 *  -004-005 004 019 006 810 €12 067 007 * * 004 = 0,14
Sent. Nac. {espafclisro} gic 008 - x * % pgo4* = Q15005 % 007 0,05 007 005 * = 005-004 * * 007
Posicién Social 021008 * - G4 % * 014 006 0,18 008 * -023-0,13-036 017041 015009 0,13 -0.04 046 0,17
Evaluacion personal 002 0,02 -004 0,14 - 03¢ 049 067 032 009 * = 008-007-004 * * 007004 * 006 021 -007
Evaluacion Espafia -003-0,12 0,03 0,03 027 - 048 004 006 004005 * -0,05-007 0,09 004 * * 005047 006 ¥ 005
Evaiuacion Mundo 002 * 006 004 017 047 -+ ¥ * * ok g4+ 005 * * 0 005-0,10 D87 004 F
Postmaterialismo 0,12-0,14 003 014 005 005 * - % QI3 * .004.0,18-0,12-0,14 009 007 -008-004 004 * 0,10-0.14
' Felicidad =k = 006 0,32 008 003 * - * 008 F 0% =k 004 F * % % 004 0,15 007
{dentificacion espacial 0,07 -006 0,03 0,17 002 002 003 041002 - * * 0I4.009-0,11 007 * -0,11-005 008 * 013-008
Orientacion temporal £506-005 * 006 * 009 + 004 006 005 - * 007 * 007 -0,10.012-006-006 7 #0042 0,25
tdealismo 0t 005 003-002-003 * 0,03 0,07 -0,04 -002 0,04 - 044 O1F 014 0I7 0l6 O 007 -007 006-0,04 0,09
Dogmatismo .35 021 0,10 -0,24 -0,08 -0,05 -005 -0,19 -004 0,14 006 0,22 — 026 035 038 622 024 0,08-020 007 -020 029
intolerancia 0,42 007 0,04-0.13-007 008 -002-0,08-0,02 008003 013 029 - 026 015 044 022 012-612 GI0-0,13 0,15
Autoritarismo 613 010 006 -0,16 -605 0,09 003.-0,10-0,04 -0,09 005 Q16 634 023 — G23 623 020 009-0,28 005-0,18 .22
Transcendentalismo 027 917 0,09-017 002 * .002-009-0,04 -006 0,08 0,22 040 0,18 630 ~ 628 02i -004-0,17 0.06-0,]5 0,22
Tradicionalismo 0,06 0,06 0,04 -0,12 -0,04 002 -0,02 -006 -0,08 -006 -007 0,19 024 0,17 026 028 — 023 0,06-0,15 006-0,12 0,19
Moralismo 004 002 003 -0,14 007 002 005-007 605-01) 0066 009 016 021 0,19 0,17 021 - 026008 (160,12 009
Incertidumbre en futuro 0,05 -002 0,05 0,05 -003-003 = -0,04-0,06-005-008 0,03 003 0,10 008 007 0,11 027 - 005 060,08 *
Alienacion politica 002 ¢ 082 013 F 016 -005 00F * 008 004-0,09-020-0.10-033 -0,19-0,i8 -0,12 -005 - * 0,10 041
Fatalismo * 004 .006-002 * -004-004-002-002-005-003 005 006 013 007 010 0,14 0,19 016 008 — -004 004
{SSEF 0,00 % 0,02 046 022 0,02 008 0,41 0,43 040 0,08 0,04-0,18 -0,10 -0,14 -0,14 -0.13 0,10 -005 009 604 - 034
Edad ¢.32 043 007-021-00% * -007-015-0,12-0.0%-022 042 03 G166 023 026 CI7 GI14-003 043 007-031 -

a. Los coefleientes de correfacidn ingal {r} por ancirm de fa diagonal corresponden a os datos agregados de 1992-93, ¥ los coeficientes por debajo de la disgonal corresporden 2 1993.94.

* Caeficientes no significativos al nivel 0,01,

o
~d
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Finaimente, en el Cuadro 2.3. se pre-
sentan los valores de los diferentes indica-
dores en las diferentes comunidades autd-
nomas. En general debe advertirse que las
diferencias que se observan son pequenas,
y en gran medida se deben atribuir mds a
diferencias en la composicién de la pobla-
cion (nivel educativo, nivel socioecondmi-
¢o, estructura por edades, etc.) que a pe-
culiaridades intrinsecas a cada comunidad.
No obstante, se resumen a continuacion
los indicadores en que sobresale, en mas o
en menos, cada comunidad auténoma, por
comparacién con las demds, es decir; en
términos relativos:

Andalucia: Baja practica religiosa.

Satisfechos con su casa.

Baja proporcion de méviles geo-
graficamente.

Relaciones sociales frecuentes.

Baja evaluacién del mundo.

Orientacién al futuro.

Alto idealismo.

Alto dogmatismo.

Alta intolerancia.

Baja incertidumbre hacia el fu-
turo.

Baja alienacién politica.

Nacionalismo.

Satisfechos con tiempo libre y
medio ambiente.

Poco satisfechos con su casa.

Mal estado de dnimo.

Baja proporcién de moviles geo-
grificamente.

Postmaterialistas.

Poco felices.

Orientacion al pasado.

Canarias:

Alto Autoritarismo, transcen-
dentalisme, moralisimno, in-
certidumbre en el futuro y
alienacion politica.

Bajo fatalismo.

Castiflo-Leén:  Alta practica religiosa.
Alto espafiolismo.
Baja posicién sacial.

Costill>-Mancha: Baja posicién social.

Insatisfechos con su tiem-
po libre.

Satisfechos con la casa.

Baja proporcion de mo-
viles.

Refaciones sociales fre-
cuentes,

Alto autoritarismo vy
transcendentalismo.

Catalufia: Baja practica religiosa.

lzquierdismo.

Nacionalismo.

Alta proporcion de moviles geo-
grificamente.

Pocas relaciones sociales.

Alta evaluacién personal.

Postmaterialismo mundial alto.

Alta identificacion supranacional.

Bajo idealismo, dogmatismo,
autoritarismo, transcenden-
talismo y tradicionalismo.

Alto fatalismo.

Alto derechismo.
Nacionalismo,
Preocupados por la salud.
Mal estado de dnimo.
Baja evaluacién personal.

Galicia:




Orientados hacia el futuro.
Alto moralisme e incertidum-
bre respecto ai futuro.
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Evaluacion alta del mundo.
Postmaterialismo mundial.
ldentificacién local,

Bajo idealismo, dogmatismo,

Madrid:  lzquierdismo. autoritarismo, transcen-
Alto espafiolismo, dentalismo, alta zlienacion
Alta posicion social. politica.
Preocupados per armenia fami-
Har. Comun. Valenciana: Baja practica religiosa.
Poce preccupados por salud. Alto espafolismo.
Buen estado de dnimo, Alta proporcién de
Alta proporcién de méviles geo- moviles geogrifica-
graficamente. mente.
Pocas relaciones sociales. Baja evaluacién per-
Alta evaluacion personal. sonal.
Felices. Alta evaluacion de Es-
Alta identificacion nacional, pafia.
Orientacién hacia el presente. Identificacion local.
Baja intolerancia y moralismo. Alto idealismo, dog-
matismo, autorita-
Pais Vasco:  Nacionalismo. rismo y tradiciona-
Poco preocupados por salud. lismo.
Pocas relaciones socizles. Baja alienacién politica.
CUADRO 1.1,
Sistema de indicadores sociales
X9 X9 X9 X9
VIgl Vi-92 Vi1 X991 XI93 O Xi93 194 194 194 V94 V94 VIS4 Vi-94
TOTAL (12.000)(10.800)(10.800) (1.200) (1.200) (1.200) {1.200} (1.200) {1.200) {1.200) {1.200} {1.200) (10.800)
t. Practica
religiosa:  (2,6) (2,6) (2,6) (25) (25) (26) (25 (26) (26) (25 (25 (26 (25)
Alra 26% 28% 29% 2B% 26% 29% 26% 25% 28% 24% 26%  26% 26%
Media 22 12 20 i8 22 22 22 25 24 24 23 24 22
Baja 46 47 47 50 49 46 50 4% 48 48 47 46 48

2. ldeologia:  (3,4) (3,4) (3.4) (3.5) (3.5)

lzquierda
Centro
Derecha

34% 34% 34% 33% 35%
t bt t2 15 t3
3 t4 {4 16 t8

(34) @3 (5 G4 (G5 G4 (33) GI)
33%  35% 30% 32% 30% 3% 44% 34%
220 13 14 4 1S 14 14
M4 45 15 43 4 13 16 15
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CUADRO 2.1. (cont.)
Sistema de indicadores sociales

X900 X-81f X924
VI-91 V92 VI-93  X93 X193 XH93 194 1194

[II-54

V-4  ¥94 V94

X-93
¥I-94

TOTAL  (12000)(10.800)(19.800) (1.200) (1.200) (1.200) (1.200} {1.200)

3. Sentimiento

macionafista: (3,2) (3,1) 3,1) (32) 3.) @0 3. (32
Més nacicnalista 24% 24% 23% 201% 21% 24% M4% 23%
Igual 40 46 48 48 51 47 49 44
Mas espafoles 31 27 26 I8 25 27 25 28

4. Posicién social:

Baja 38% 39% 39% 37% 42% 41%  41%  4%%
Media 46 46 44 48 45 45 44 44
Alta 15 14 15 14 13 14 14 14
5. Movilidad geografica:
Maviles 30% 29% 31% 30% 30% 30% 31% 32%
No méviles 70 71 49 70 70 70 69 68
é. Mas preocupados por:
Vida afectiva - 8% 7% 9% 8% 7% 5% 7%
Dinero - 20 25 14 16 22 29 13
Armonia familiar - 26 24 29 27 26 23 30
Salud - 42 41 45 46 43 40 46
7. Mas satisfechos por:
Tiempo libre - 28% 28% 29% 3% Q3%  2B%  26%
Casa - 43 45 44 47 48 49 47
Medio ambiente = 16 16 14 17 18 15 16
Posibilidad de

comprar - 8 6 7 7 6 7 7
8. Estado de animos:
Bueno 53% 58% b59% 59% s&l% 59% 59% 62%
Male 47 41 40 39 36 40 4] 37
2. Relaciones sociales:
Frecuentes 55% 60% 60% 56% 63% 64% 463% 60%

No frecuentes 45 40 40 44 37 36 37 40

£0. Evaluacion situacién personal

presente: {6,0) (4,1} (58) (5% {57 &7y (56 (57)
Alta 59% 60% 52% 56% 50% 49% 49% 50%
Media 28 29 32 28 32 33 32 3t
Baja 12 11 16 16 17 18 19 18

I I. Evaluacién sitvacién de Espafia

presente: (4,8} (4,7) {4,0) (3.8 (3.6} (3.5} (3.8) (3.0
Alta 30% 27% 16% 16% 13% 12%  I5% 12%
Media 34 34 27 21 22 21 26 25
Baja 34 38 55 6l 64 &6 59 62

(3.3)
20%
46
n

43%

13

27%
73

7%
14
26
50

29%
42
t8

62%
38

62%
38

(5.6)
50%
31
19

(3.6)
12%
22
65

(3:2)
21%
48
28

43%
45
13

30%
70

6%
15
26
50

24%
47
16

62%
37

63%
37

(>.7)
50%
34
¥

(3.6)
12%
23
64

3.0
25%
44
27

42%
46
12

28%
72

6%
27
22
43

25%
45
9

61%
38

65%
35

(5:6)
49%
3
20

(34)
12%
19
68

(1)
22%

43
28

41%
45
13

28%
72

6%
25
24
42

26%
45
16

61%
38

44%
36

5.7)
52%
30
18

(3.6}
13%

63

(3.2)
22%
47
28

42%
45
13

30%
70

T%
19
26
45

26%
46
16

61%
38

62%
38

)
S0%
k]|
18

(3:6)
13%
23
64
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CUADRO 2.1. (cont.)
Sistema de indicadores sociales

X-90/ X911 X9 X-93/
L VINRI VIS VI3 X93 X3 XI93 194 K94 IS4 V94 V94 V94 VI4
TOTAL (12.000)(10.800)(10.800) (1:200) (1.200) (1.200) (1-200) (1-200) (1:200) (1-200) (1.200) {1.200) {10.800)

12. Evaluacion situacion del mundo
presente: (3,7) (4,0) (3,6) (33) (33) (3.3) (34 (3.3 (G4 (33 (34 (35 (33)

Alta 24% 6% 9% 9% 9% 9% 0% 7% 8% 6% 8% 9% 8%
Media 24 27 23 17 20 18 19 19 22 23 19 2 20
Baja 58 52 43 69 67 70 e 71 67 &7 69 6> &8

13. indice de optimismo

personal: (114) (114) (109} (110) (110} €108y (113) (110) (108 (111 {112y (111y (110)
Cptimismo 20% 20% 17% 17% 17% 17% 21% 18% I17% i9% 19% 18% 18%
Pesimismo [ [ 8 7 7 9 8 9 9 7 7 8 ]

14. indice de optimismo

social:  (110) (106) (106) {110} (113) (110) {1t7) (113) (115) (115} (i16) {I16) (114)
Optimismo 19% 17% 17% 18% 21% 0% 27% 23% 22% 25% 25% 24% 2I%
Pesimismo 10 12 1! 9 8 g 10 10 8 10 9 8 9

15. indice de optimismo

mundial:  (§14) (106) (105) (106) (108) (109) (I14) (112) (186} (111} (112) (114) (111)
Optimisme 21% 16% 16% 16% 18% 9% 24% 22% 23% 21% W% 2% 20%
Pesimismo 7 9 11 10 9 10 10 10 7 10 8 7 9

16. Postmaterialismo |: (nacional)
Postmaterialistas  24% 21% 24% 22%  18% 19% 19% 22% 20% 20% 25% 20% 2i%
Materialistas 76 79 16 78 82 8l 8l 78 80 80 75 79 79

17. Postmaterialismo 2: (mundial)
Postmaterialistas 59% 62% 66% 64% 4&3% é1% 66% 62% 60% 62% 64% 67% 63%
Materialistas 41 38 34 36 37 39 34 38 40 18 36 32 37

18. Postmaterialismo 3: (general)
Postmarerialistas 50% 50% 55% 52% 50% 48% 52% 52% 49% 51% 57% 54% 51%
Materialistas 50 50 45 48 50 52 48 48 51 49 43 46 48

19. Felicidad:  (2,9) (2,9) (3,0) (29} (30) (29 (29 (29 29 29 29 (29 @9

Felices 83% B84% B5% 83% 86% 83% BI% 86% 85% B5% 86% 85% 85%
No Felices I5 is5 15 l& 13 16 18 14 14 14 14 14 15
20. Identificacién espacial:

Local 67% 68% 66% 68B% 6B% 0% 66% 67% 66% &7% 0% Tl% 68%
Nacional 23 24 24 22 24 23 24 24 24 25 21 21 23

Supra-nacional 8 7 8 10 7 7 8 8 9 7 8 7 8

21. Orientacidn temporal:

" Pasado 12% 11% 0% 12% 8% 9% 1I1% 9% 9% 0% 9% 10% 10%
Presente 42 42 44 45 46 49 45 49 46 446 46 41 44
Futuro 43 45 44 42 44 40 13 41 44 42 43 46 43
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CUADRO 2.1, (cont.)
Sistema de indicadores sociales

X900 X9 X9 X-93
VIS V92 V93 X993 X193 X993 194 H94 (94 V84 V.94 VIS4 YIRS
TOTAL {12.000(10.800)(1 0,800} {1,200} (L.200) (1.200) {1.200) (1.200y {1.200} {1,200y {f.200) {1.200) (10.800)
22. Idealismo: {187) (F15) (108) (FIGY (1710) {118) {112} {1t2) (12} €106} (1C1) (115) {til}
idealistas 49% 54% 50% 52% 52% 56% 53% 53% 53% 50% 48% 55% 53%
No idealista 42 40 44 42 42 38 4] 41 4] 44 47 40 42
13, Dogma-
tismo: {106 (114} (FO7Y (105} {103y {111y {105} (109 {109y (109} (102) {102) (106}
Dogmiticos 49% 54% 51% 50% 49% 53% 50% 52% 52% 52% 49% 48% 50%
MNo dogmdticos 43 40 44 45 46 42 45 43 43 43 47 47 44
14, Intole-
rancia: (1E1) (120} (F17) (108 (116) {118) {116} {116) (122y (113} (115) {112) (115}
Intolerantes 51% 57% 55% 5% 55% 55% 53% 55% 58% 53% 55% 53% 54%
Tolerantes 40 37T 38 43 39 38 3% 3% 36 40 40 4] 39

25. Autorita-

rismo: {93y (97 (92} {92) (95 (98} (B2 (31} ({(Be) {70y ({73} {(BY) (BS)
Autoritarios 43% 46% 44% 43% 45% 46% 38% 43% 42% I2%  34%  39% 40%
MNo autoritarios 50 49 52 52 50 48 56 52 55 62 61 56 55

24. Transcenden-

talismo: (77} (79) (77) (78) (81) (8} (75 (78 (72) (76} (67) (75) (76)
Transcendentes 34% 36% 34% 34%  36%  36%  34% 4% 33%  34%  30%  34% 34%
No transcendentes 56 54 57 56 55 55 59 56 60 58 63 58 58

27. Tradiciona-

lismo: (B2) (89) (B5) (B7) (B5} (85) (84} (B8} (B4} (88} (77} {(84) (B4)
Tradicionalistas  37% 42% 40% 41% 40% 39% 39% 42% 39% 40% 36% 39% 39%
No tradicionalistas 56 53 54 53 55 54 55 54 LY 54 59 55 5%

28. Moralismo: (105) (107) (106) (111) (108) (111) (111) (109) {107} (104) (97) {95) (106)
Moralistas 50% 52% 51% 54% 52% 54% 54% 53% 52% 50% 46% 46% 5%
No moralistas 45 45 46 43 44 43 43 44 45 46 49 51 45

29, Incertidumbre respecto

al futuro:  (119) (116) (111) (110) (113) (121} (109} (120} (109) (103) (103) (104) (1[0)
Con incertidumbre 5B% 56% 54% 54% 56% 60% 53% 59% 53% 50% 50% 5% 54%
Sin incertidumbre 39 41 43 44 42 38 44 39 44 47 47 47 44

30. Alienacién

politica:  (13) (106) (110) (103) (107) (112) (I14) (115) (L18) (121) (118) (110} {113)
Alienados 52% 4% 51% 48% 50% 52% 54% 54% 55% 57% G56% 52% 53%
No alienados 38 43 41 45 42 40 39 39 37 36 38 42 40

31. Fatalismo: (121) (120) (129) (139) (131) (136) {125) (I131) (123} (125) (119} (127) (129)
Fatalistas 53% 54% 59% 63% 59% 62% 58% 60% 56% 57% 55% 59% 59%
No fatalistas 32 34 30 24 28 26 32 29 33 32 36 32 36
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CUADRO 2.2,
Relaciones entre |os indicadores sociales

_ _ % Rela- _ _ _

4] _ X) ciones (X) ) 4
OCTUBRE 93/ Practica X Nacio- fre-  Evaluacion Evaluacion Evaluacidn
JUNIO 94 Total  religiosa Idealogia nalismo  cuentes  personal  Espafia  mundo
TOTAL {1080D) 2,5 35 32 62 57 36 33
Practica religiosa:
Alta (2848) 43 42 3.2 65 5.7 35 3.3
Media (2408) 30 3.7 32 63 57 37 35
Baja (5148) 1.4 3. 3.1 6l 56 36 3.3
Ideologia:
Izquierda (3834) 2,1 23 3,1 62 58 39 34
Centro (1563) 2.8 40 32 60 58 37 35
Derecha (1600) 3,1 5.6 3.3 64 58 33 3.3
Sentimiento nacionalista:
Mds nacicnalistas (2408) 24 33 1.6 6l 58 36 3.4
Igual GilD 26 35 30 63 5.7 36 32
Mas esparioles (2985) 2.6 36 4,7 62 56 37 35
Posicién social:
Baja (4490) 29 36 3,1 69 55 3.6 33
Media (4871) 23 34 32 59 57 35 34
Alta {1438) 2.1 3,3 32 52 6.3 38 35
Mas preocupados por:
Vida afectiva {738) 2.2 3,3 3,1 57 6,2 38 3.6
Dinero (2102) 22 3.3 3.2 6l 53 35 34
Armenia familiar (2772) 2,6 3.5 32 62 5.9 36 34
Salud {4845) 27 35 32 64 57 36 3.3
Mas satisfechos por:
Tiempo libre (2767) 24 34 32 60 58 3.7 34
Casa (4972) 2,6 3,5 3,2 é4 57 36 3.2
Medio ambiente (1785) 2.6 35 3,2 66 57 37 3.6
Posibilidad de compra  (759) 23 3.6 3. 54 59 3,6 i3
Estado de animo:
Buenc (6545) 25 3,5 32 66 6,1 38 34
Malo (2507) 2.6 35 32 57 5.4 34 32
Movilidad geografica:
Méviles (3217) 25 3.5 35 55 57 7 33
No moviles {(7583) 26 35 30 65 57 36 34
Relaciones sociales:
Frecuentes (6717) 2,6 35 32 100 5.7 3.7 33
No frecuentes {4082) 25 34 32 - 57 35 3.4
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CUADRO 2.2. (cont.)
Relaciones entre los indicadores sociales

_ _ % Rela- _ _ _
X , 0 dones (X ® ™
OCTUBRE 93/ Practica 3 Nacio- fre-  Evaluacion Evaluacion Evaluacion
JUNIC 24 Total  Religiosa Ideologia nalismo  cuentes personal Espafia  mundo
TOTAL (10800) 2.5 3.5 32 e 57 3,6 33
Evaluacion situacion personal presente:
Alta {5455} 2.5 35 kN 6l 72 4,0 36
Baja (1939) 25 34 33 63 2.8 29 28
Evaluacion situacién de Espaia presente:
Alta {1386} 24 32 3.2 66 6.6 6,5 4.5
Baja (6858) 2.6 3.6 3.2 6l 5.4 2,5 29
Evaluacion situacién del mundo presente:
Alta (886) 25 35 3.2 62 6,3 5,1 6,4
Baja {7384) 26 3.5 3.1 62 5.6 3.2 25
indice de optimismo personal:
Optimistas (1960) 23 33 3.1 6l 53 3.4 34
Pesimistas (843) 37 3.6 3.2 64 5.8 35 34
indice de optimismo social;
Optimistas (2449) 2,5 33 3.2 62 58 36 35
Pesimistas 971 26 36 3,1 64 5% 4,1 3.4
indice de optimismo mundial:
Optimistas (z191) 25 3.4 3.2 60 58 37 33
Pesimistas {968) 2,5 35 3.1 60 6,0 40 38
Postmaterialismo |:
Postmaterialistas (2245) 23 3.2 3.1 5% 5.9 38 34
Materialistas (8554) 2,6 35 3.2 63 57 36 33
Postmaterialismo 2:
Postmaterialistas (6834) 25 34 3.1 62 58 36 34
Materialistas {3966} 27 3.6 32 63 55 36 33
Postmaterialismo 3:
Postmaterialistas (5586) 24 33 32 6l 58 3.7 34
Materialistas (5214) 27 3.6 3.2 64 56 35 33
Felicidad:
Felices {9131} 25 3,5 32 64 59 37 34
No felices (1600) 26 35 3.2 54 43 3.3 3.1
Identificacion espacial:
Local (7358) 26 35 30 64 57 3,4 33
Nacional {(2485) 16 3.6 37 6l 5.6 35 33
Supra-nacional (828) 22 EN| 33 52 6,0 39 35
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CUADRO 1.2, (cont.)
Relaciones entre los indicadores sociales

_ _ % Rela- _ _ _
X3 - X) cianes (b4 {X) *x)
OCTURBRE 93/ Practica X Nacio- fre-  Evaluacién Evaluacion Evaluacion
JUNIC 94 Total  religiosa Ideclogia nalismo  cuentes personal Espafa  mundo
TOTAL (10800) 2,5 35 32 62 57 3.6 33
Orientacion temporal:
Pasado (1037) 29 36 3.1 54 5.4 3,5 32
Presente (4964) 25 3.5 32 64 58 39 34
Futurc 4613) 25 3.4 3.2 62 57 34 33
Idealismo:
Idealistas (5665) 26 35 32 63 5.6 3.6 34
No idealistas (4522) 24 34 32 6! 58 3.6 34
Dogmatismo:
Dogmaticos (5451} 2,9 3,7 3.2 65 5.5 3.6 32
No dogmaticos (4790) 2} 32 3,1 59 5.9 37 35
Intolerancia:
Intolerantes {5875) 27 35 32 63 3,6 5 33
Tolerantes (4241) 23 33 3,1 al 5.9 8 34
Autoritarismo:
Autoritarios (4355) 2,7 36 3.2 66 5.6 8 14
No autoritarios (5897) 24 34 32 5% 5,8 35 33
Transcendentalismo:
Transcendentes {3665) 29 3.7 32 64 56 37 33
No transcendentes {6256} 23 33 31 6l 5.8 35 34
Tradicionalismo:
Tradicionalistas {4252) 27 3,5 32 63 5.6 3.7 3.3
No tradicionalistas (5932} 24 34 32 62 5.8 36 34
Moralismo:
Moralistas (5515} 26 35 3l 64 5.6 35 33
No moralistas (4857} 2.5 34 32 6l 5.8 37 34
Incertidumbre respecto al futuro:
Con incertidumbre (5819) 25 34 EN| 64 5,6 35 33
Sin incertidumbre (4701) 26 3.5 3.2 60 5.8 37 34
Alienacian politica:
Alierados {5709) 25 35 32 6 57 34 33
No alienacdes (4300) 26 3.5 32 64 5.8 39 34
Fatalismo:
Fatalistas (6347) 25 3,5 3.1 63 5.7 3.6 33

No fatalistas {3263) 25 34 3.2 61 5.8 37 315
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CUADRO 2.2. {cont.)
Relaciones entre los indicadores sociales

fndice fndice indice -
OCTUBRE 93/ optimismo  optimismo  optimisme  %Post- %Post- %Post- X}
JUNIO 94 Total personal social mundial  material. | material. 2 material. 3 Felicidad
TOTAL (10800} H10 tt4 111 21 63 52 29
Practica religiosa:
Alta (2848) {04 t10 Hl 16 59 46 29
Media {2408} 109 P15 112 i8 62 48 29
Baja {5146} 114 Hs R 24 66 5% 29
Ideologia:
lzquierda {3634) 113 ilg P2 27 &9 59 2,9
Centro {1563) 168 e b2 20 59 51 29
Derecha (1600) 108 110 11t 17 60 47 29
Sentimiento nacionalista:
Mas nacionalistas (2406) 111 112 109 23 64 52 29
tgual (5111) 111 115 12 19 63 5i 29
Mis espafiotes {2985) 108 I 14 13 20 62 52 29
Posicién social;
Baja (4490) 108 113 1t I5 60 45 29
Media (4871} 12 114 112 23 65 54 29
Alta {1438) T4 115 110 33 69 65 30
Mais preocupados por:
Vida afectiva (738) L7 19 112 3l 72 62 9
Dinero {2102} 5 113 113 21 65 54 29
Armonia familiar {2772} HIQ 14 110 24 65 55 30
Salud {4845) o7 b3 b 17 60 47 29
Mas satisfechos por:
Tiempe tibre (2767} iz t15 t2 26 67 58 29
Casa (4972} 109 113 110 17 62 48 29
Medic ambiente {1785) 1o 115 113 20 64 53 29
Posibilidad de compra (759} 111 i14 112 20 59 5¢ 2.9
Estado de animo:
Bueno {6545) ¥ 115 b2 21 65 53 ER!
Malo {2507) 108 1z tH 9 60 49 27
Movilidad geogrifica:
Méviles (3217 141 14 Hh 21 64 52 29
No méviles (7583) 110 113 112 21 63 51 2%

Relaciones sociales:
Frecuentes (6717) 110 113 Pt 20 63 51 30
No frecuentes {4082) 1t P14 P12 23 64 54 29
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CUADRO 2.1, (cont.)
Relaciones entre los indicadores sociales

indice indice indice -
OCTUBRE 93/ optimismo optimismo optimismo ~ %Post- %Post- %Post- )
JUNIO 94 Total  personal  social mundial material. | material. 2 material. 3 Felicidad
TOTAL {10800) 10 14 (AN 21 61 52 29
Evaluacién situacién personal presente:
Alta (5455) 109 s 11 23 66 55 3.1
Baja (193%) 18 12 13 21 58 50 2,6
Evaluacion situacion de Espafia presente:
Alta (1386) 109 105 105 24 64 55 36
Baja (6858) 141 Ié 12 20 63 51 29
Evaluacién situacion del mundo presente:
Alta {886) 09 112 101 22 64 53 3.0
Baja {7384) 11 113 114 21 64 52 2.9
indice de optimismo personal:
Optimistas (1960) 200 137 131 13 66 55 2,9
Pesimistas (843) - 90 96 16 62 45 29
indice de optimismo social:
Onptirmistas (2449) 131 200 148 21 a6 54 30
Pesimistas 971} 95 - 76 19 63 49 2.9
indice de optimismo mundial:
Optimistas 2191} 12% t54 200 21 65 53 3.0
Pesimistas (968) 98 78 - 22 62 52 29
Postmaterialismo |:
Postrmaterialistas (2245) 114 115 110 100 74 99 29
Materialistas (8554) 109 13 12 - 60 39 29
Postmaterialismo 2:
Postmaterialistas (6834) 1} IS 112 24 100 74 29
Materialistas (3966} 109 12 110 14 - 14 29
Postmaterialismo 3:
Postmaterialistas {5586) 13 s 12 40 90 i0¢ 29
Materialistas {5214) 108 12 11 * 35 - 29
Felicidad:
Felices (2131} 1o 14 112 21 64 52 3.1
No felices (1600} 10% 110 108 20 58 50 1.5
Identificacién espacial:
Local {7358} 1o 13 i 20 6l 49 29
Nacional (2485} 108 13 H3 18 65 53 29

Supra-nacional (828) 119 e 112 36 73 68 29
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CUADRO 2.2. (cont.}
Relaciones entre los indicadores sociales

indice indice indice -
OCTURBRE 53/ optimismo optimisma optimisme  %Post- %Post-  %Past- X
JUNIO 34 Total personal  social mundial material. | material. 2 material. 3 Felicidad
TOTAL {10800) 110 114 i 21 63 52 29
Ovrientacion temporal:
Pasado {1037} 103 {14 113 16 57 43 27
Presente (4964) 110 Il 109 22 63 53 3.0
Futuro (4613) 112 e 13 20 65 53 29
Idealismo:
Idealistas (5665) 110 114 12 2} 62 50 29
No idealistas (4522) Pl 115 11 23 68 57 30
Dogmatismo:
Dogmaticos (5451) 107 12 1t 15 57 44 29
No dogmaticos (4790) 115 117 12 28 71 6l 30
Intolerancia:
Intclerantes {5875) 109 14 12 19 63 50 29
Tolerantes (4241) 113 114 1 26 66 57 30
Autoritarismo:
Autoritarios (4355) 109 114 12 17 60 47 29
No autoritarios (5897) 112 1i4 1 25 67 57 2%
Transcendentalismo:
Transcendentes {3665) 10% 12 i 19 59 47 29
No transcendentes (6256} 12 115 112 23 67 56 30
Tradicionalismo:
Tradicionalistas (4252) L0 113 1l 20 60 49 29
No tradicionalistas {5932) 12 114 142 23 66 5% 3,0
Moralismo:
Moralistas {5515) 109 i 109 12 6l 49 29
No moralistas © (4897) 112 17 114 23 67 56 30
Incertidumbre respecto al futuro:
Con incertidumbre (5819) (l 113 It 20 62 50 29
Sin incertidumbre (4701) LI 115 12 22 66 55 29
Alienacion politica:
Alienados (5709) 11 12 i 23 64 54 29
No alienacdes {4300) (] 1é 13 9 65 51 29
Fatalismo:
Fatalistas (6347) 11 13 1o 22 64 53 29

No fatalistas (3263) 11 15 13 22 66 54 2,9




CUADRO 1.2. (cont.)
Relaciones entre los indicadores sociales
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indice Indice Indice Indice Indice Indice Indice Indice
OCTUBRE 93/ indice dogma- intole- autori- trascen- tradicio mora- incer- aliena  indice
JUNIO 94 Total idealismo tismo rancia  taris.  dental nalismo  lismo tidumbre <idn fatafisme
TOTAL (10800) 111 106 115 86 76 84 106 i1C 13 129
Practica religiosa:
Alta (2848) 122 146 131 102 108 96 13 105 106 125
Media (2408) 112 e 120 92 Bl 88 106 10% 112 130
Baja (5146) 104 82 107 76 59 77 103 14 16 129
Ideclogia:
Izquierda (3634) 108 84 106 77 6l 79 100 i09 12 128
Centro (1563) 114 (] 19 a5 87 89 106 i1c 108 132
Derecha {1600y 1f5 123 121 93 88 8% 103 106 15 134
Sentimiento nacionalista:
Mds nacionalistas {2406) 111 98 110 84 72 8i 107 121 1z 132
tgual (51 111 109 17 87 76 85 1o 108 108 13¢
Mas esparioles (2985) 1iD 110 118 86 80 86 100 106 17 123
Posicion social:
Baja (4490) 115 132 129 103 94 97 19 114 101 130
Media (4871) 108 94 110 78 66 78 101 1l 120 129
Alta (1438) 105 67 89 56 53 &5 80 98 127 123
Mas preocupados por:
Vida afectiva (738) 98 69 89 60 56 70 94 113 122 121
Dinero (2102} 105 94 K 74 64 78 106 1é 120 127
Armonia familiar (2772} 112 102 It 82 74 8l 104 107 - 11é 130
Salud (4845) 115 121 125 97 86 9 1o 1o 107 130
Mas satisfechos por:
Tiempo libre 2767y 111 96 11 7% 71 85 101 108 e 125
Casa 4972) 112 15 19 91 8l 87 11 12 i 130
Medio ambiente {1785y 109 99 112 88 75 8l 100 105 i3 128
Posibilidad de compra (759} 112 105 116 8l 71 85 106 122 IO 135
Estado de animo:
Buenc (6545) 107 102 12 83 72 B2 100 107 (] 128
Malo (2507) 120 17 124 94 86 93 e 120 Il 130
Movilidad geografica:
Moviles 3217y 110 108 12 88 76 85 102 107 12 128
Ne méviles {7583 111 105 17 85 76 84 107 112 113 12%
Relaciones sociales:
Frecuentes (6717 112 1o 116 90 78 85 108 13 Il 130
Ne frecuentes (4082) 108 99 113 78 73 83 102 106 1é 126
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CUADROC 1.2. {cont.)
Relaciones entre los indicadores sociales

indice Indice indice Indice Indice indice [ndice indice
OCTUBRE 93/ indice dogma- intole- autori- trascen- tradicio mora- incer- afiena  Indice
JUNIO 94 Total idealismo tismo rancia  taris. dental. nalisma lismo tidumbre «<idn fatalismo
TOTAL (10800} 111 106 5 86 76 84 106 1o 13 129
Evaluacién situacién personal presente:
Alta {5455) 106 96 108 79 71 80 100 108 115 129
Baja (1939 118 16 122 92 82 21 113 115 1é 128
Evaluacion situacién de Espafia presente:
Alta {1386) 114 102 104 9% g2 89 100 1o 23 129
Baja {6858y 110 106 18 80 74 83 109 12 122 131
Evaluacién situacién del mundo presente:
Alta {886) 111 99 o 88 74 84 105 09 102 127
Baja (7384) 111 108 "z 84 75 B4 108 10 15 130
indice de optimismo personal:
Optimistas (t960) 108 88 107 75 &5 76 94 1o 1% 127
Pesimistas 843y 108 114 19 8l 70 77 101 108 126 126
indice de optimismo social:
Optimistas (2449) 107 94 13 8l 69 79 93 107 11 125
Pesimistas {971) 1i0& 10} 109 72 73 75 105 (1] 128 127
indice de optimismo mundial:
Optimistas (2rety 1l 97 113 a3 7! 77 95 109 15 126
Pesimistas (968) 108 94 105 73 68 76 107 (N 126 136
Postrmaterialismo I:
Postmaterialistas (2245) 106 78 101 69 66 77 95 107 123 128
Materialistas (8554) 112 113 19 90 7% 86 108 1 1 12%
Postmaterialismo 2:
Postmaterialistas (6834) 106 96 13 8l 70 80 102 108 13 128
Materialistas (3966) 118 i24 119 94 86 92 13 15 14 129
Postmaterialismo 3:
Postmaterialistas (5586) 105 9l 109 i 68 78 9% 106 ta 129
Materialistas 5214y 117 122 121 96 84 91 113 15 Ha 128
Felicidad:
Felices 131y 109 104 114 85 74 82 103 109 i3 129
No felices (1600} 119 L8 124 90 87 95 120 L8 13 124
Identificacién espacial;
Local (7358) 111 t 118 89 77 86 142 i3 1o 13§
Nacional (2485) 110 108 18 86 77 a3 95 104 lé 123
Supra-nacional {828) t12 59 86 &0 63 75 84 101 130 128




CUADRO 2.2. {cont.)

Relaciones entre los indicadores sociales
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fndice fndice indice indice Indice indice lndice Indice
OCTUBRE 93/ indice dogma- intole- autori- trascen- tradicio mera- incer-  afiema  indice
JUNIO 94 Total idealismo tismo rancia  taris.  dental. nalismo  lismo tidumbre cion  fatalismo
TOTAL {10800) 111 106 15 86 76 B4 106 Mg 113 129
Orientacion temporal:
Pasado (1037) 23 128 135 102 100 109 e 112 107 130
Presente {4964y 111 105 It B6 76 82 104 {17 110 129
Futuro {4613) 108 {02 15 82 70 8! 104 103 118 128
Idealismo:
{dealistas {5665) 200 124 124 99 92 100 113 114 104 133
No idealistas {4522) - 80 103 65 53 62 95 105 126 125
Dogmatismo:
Dogmaticos (5451y 131 200 137 {11 04 102 1% 114 57 134
No dogmaticos (4790) 88 - 91 56 44 64 90 10& 132 124
Intelerancia:
Intolerantes {5875) 119 124 200 99 86 94 120 tis 105 138
Tolerantes {4241} 98 76 - 64 58 69 B84 102 126 119
Autoritarismao:
Autoritarios {4355y 130 136 135 200 102 108 123 120 84 140
No autoritarios {5897} 96 8l 101 - 55 66 94 103 135 122
Transcendentalismo:
Transcendentes (3665) 138 145 134 7 00 tié 122 {15 21 139
No transcendentes  {6256) 95 8! 104 66 - 65 97 107 126 124
Tradicionalismo:
Tradicionalistas {4252} 133 126 29 o8 102 200 122 117 85 142
Mo tradicionalistas (5932} 94 88 105 67 55 - 93 105 127 120
Moralismo:
Moralistas (5515) 119 1t9 13} 98 85 97 200 132 106 {44
No moralistas {4857} 101 S0 98 71 63 69 - 86 122 tI2
Incertidumbre respecto at futuro:
Con incertidumbre {5819} 115 110 124 93 78 89 126 200 109 139
Sin incertidumbre {4701} 105 101 108 76 72 78 81 - 118 117
Alienacion politica:
Alienados {5709y 100 88 105 &1 60 69 97 167 200 120
Mo alienacdos f4300) 123 124 126 113 92 10 Sk It6 - 143
Fatalismo:
Fatalistas (6347 i4 107 12l 90 79 9i 118 126 105 200
No fatalistas {3263) 103 92 98 69 6l 65 78 93 131 -
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CUADRO 1.3.

Sistema de indicadores por comunidades autdonomas
OCTUBRE 93/ Anda- Cana- Cast- Cast- Cata- Pais Com. Ya- Resto
JUNIO 94 Total lucia  rias  Leén La Mancha luiia Galicia Madrid Vasco lenciana Espafia
TOTAL (10800) (1801) (369) (753) (477) (1734) (833) {1326} (631) (1050) (1826)
Practica religiosa;
Alta 26%  24%  37%  43% 3% \7%  33% 2% 28% 9% 3%
Media 22 16 21 23 32 18 3l 22 23 22 26
Baja 48 58 41 32 35 59 33 49 42 57 40
Media 25 24 28 3.0 8 2,1 29 2.4 2,7 23 2.8
Ideclogia:
Izquierda 34%  37%  26%  25% 4% 39%  2T% 3% 34% 3% 13%
Centro 14 12 I 18 10 12 4 14 15 26 14
Derecha 15 9 15 1% 17 9 22 17 8 17 19
Media 3.5 3.1 36 38 3.8 3.1 39 34 31 37 36

Sentimiento nacionalista
Mis nacionalistas 22%  23% 55%  10% 8% 3% 34% 9%  46% 9% 19%

Igual 47 &0 27 44 52 43 53 37 33 49 53
Mis espaficles 28 16 13 43 39 24 I 49 7 39 26
Media 32 2.9 24 36 346 29 27 38 25 36 32
Posicién social;

Baja 42%  51%  39% 55%  59% 32%  48%  16%  36%  46%  46%
Media 45 41 47 38 33 51 42 56 49 45 42
Alta 13 8 14 7 7 ¥ 10 pi: 15 9 12
Mas preocupados por:

Vida afectiva 7% 6% 8% 9% 5% 6% 6% 9% 9% 4% 7%
Dinero 19 22 17 1% 21 20 la 16 19 23 19
Armonia familiar 26 21 26 23 22 26 27 32 30 28 23
Salud 45 48 47 44 44 45 50 39 19 43 46
Mas satisfechos por:

Tiempo libre 26%  24%  3¥% 9%  18%  26% 23%  25% 7% 2B%  25%
Casa 46 52 34 40 54 44 45 43 43 46 47
Medic ambiente 17 15 23 16 18 16 22 14 18 19 15
Posibilidad de compra 7 & [ & 5 6 8 9 10 5 8
Estado de animo:

Bueno 61% 60% 54%  61% 57%  61%  54%  70%  61% 58%  61%
Malo 23 24 35 20 23 22 31 20 23 22 22
Movilidad geografica:

Méviles 30% 17%  12% 21% 7% 45%  20% 49% 35%  41% 21%
No méviles 70 83 88 79 83 55 80 51 65 59 79

Relaciones sociales:
Frecuentes 62% % 6% 61% 0% 6%  65%  55%  47%  69% 63%
No frecuentes 38 29 38 39 30 44 35 45 53 3t 37
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CUADRO 2.3. (cont.)
Sistema de indicadores por comunidades auténomas

OCTUBRE 93/ Anda- Cana Cast- Cast- Cata- Pais Com. Va- Resto
JUNIC 94 Total lucia  rias  Ledn La Mancha lufia  Galicia Madrid Vasco lenciana Espaifia
TOTAL {10800) (1801} (369) (753) (477) (1734y (833) (1326) (631) (I050) {1828)
Evaluacion situacién personal presente:

Alta S51%  46%  43%  47%  43%  55%  47%  60%  64%  39%  52%
Media 31 32 32 36 39 31 38 26 24 30 32
Baja I8 22 25 16 19 13 15 14 i2 3 17
Media 57 55 53 5.6 55 59 57 6,2 6,0 5.1 5.7
Evaluacién situacion de Espafia presente:

Alta 13%  11% 12% 9%  12%  13% 8% 16% 11%  24% 0%
Media 23 23 20 23 25 29 19 24 20 20 19
Baja 63 64 68 a7 62 57 72 59 67 55 70
Media 36 3.6 35 35 3.6 37 32 3.8 35 39 35
Evaluacion situacion del mundo presente:

Alta B% 7% 1% 7% 6% 9% 6% 6% 4% 13% 7%
Media 20 16 25 24 17 21 25 18 24 9 19
Baja 68 73 61 65 66 68 67 72 60 66 70
Media 3.3 30 37 36 3.1 34 34 EN 39 36 33
indice de optimismo personal:

Optimistas 18%  19% 15%  21%  12% 4% 16%  I18%  18% (2% 18%
Pesimistas 8 B8 6 8 7 I I 5 9 E| B
indice Personal HOo  1HI 199 113 165 113 195 113 09 109 110
indice de optimismo social:

Optimistas 23%  23% 4% 22%  19%  29%  19%  23%  21%  I5%  26%
Pesimistas 9 7 6 I 10 I 12 9 12 3 9
indice social 4 116 108 111 108 118 197 113 e 1l 17
indice de optimismo mundial;

Optimistas 0% 2% 15%  19% 4% 25%  20% 5% 244%  12%  25%
Pesimistas 9 9 9 10 10 I (4] 1 10 3 7
indice Mundial 11 13 106 109 104 114 110 164 114 108 II8
Postmaterialismo 1:

Postmaterialistas 21%  14%  34%  1e%  19%  25% 4% 22%  23%  25% 2%
Materizlistas 79 86 66 84 81 75 86 78 77 75 78
Postmaterialismo 2:

Postmaterialistas 63% 58% 56% 55% 66%  T6W  59%  64%  TI%  50%  66%
Materialistas 37 42 44 45 34 24 4| 36 29 50 34

Postmaterialismo 3:
Postmaterialistas 52% 42% 60%  43% 53%  67%  40% 53% 55% 49% 54%
Materialistas 48 58 40 57 47 33 &0 47 45 51 46
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Sistema de indicadores por comunidades auténomas

CUADRO 2.3. (cont.)

Cast.-

Cata-

rias Leén La Mancha |ufia

Pais Com. Ya- Resto
Galicia Madrid Vasco lenciana Espafia

82%
&
29

68%
23
8

9%
48
39

54%
40
114

52%
42
1o

50%
43
107

38%
57
8l

38%
51
86

41%

OCTUBRE 93/ Anda-  Cana- Cast-
JUNIC 94 Total  lucia

TOTAL {10800) (18C1)
Felicidad:

Felices 85% 83% 7%
No felices 15 16 21
Media 2.9 29 2.9
Identificacion espacial:

Local 68% 73% 70%
Nacional 23 20 18
Supra-nacional 8 6 10
Orientacién temporal;

Pasado 0% 1% 13%
Presente 46 36 43
Futuro 43 51 42
Idealismo:

Idealistas 82% &1% 51%
No idealistas 42 31 38
iINDICE It 130 113
Dogmatismo:

Dogmaticos 50%  83% 5i%
Mo dogmaticos 44 30 42
INDICE 106 133 109
Intalerancia:

intolerantes 54%  60% 57%
No intolerantes 39 30 35
INDICE s 130 123
Autoritarismo:

Autoritarios 40%  42% 48%
No autoritarios 55 51 45
INDICE 86 g1 103
Transcendentalismo:

Transcendentes 34% 37%  36%
No transcendentes 58 55 48
iNDICE 76 82 88
Tradicicnalismo:

Tradicionalistas 39%  38%  40%
No tradicionalistas 55 54 51
INDICE 84 84 89

88

84%
15
2.9

75%
19
5

10%

45

55%
38
17

52%
4]
i

57%
33
124

46%

162

39%
47
21

42%
50
92

86%
14
2.9

63%
24
11

10%
4%
40

47%
49
97

38%
56
82

52%

108

36%
60
76

25%
67
57

33%
63
71

_(369) (753) (477) (1734) (833) (132¢)

8l%
18
29

7%
19
9

10%
]S
St

54%
40
14

47%
47
100

4%
40
114

39%
56
83

35%
58
77

8%
57
81

(631) (1050) (1826)

88%
12
3.0

48%
4|
9

7%
56
35

52%

108

46%
49
97

48%
47
101

38%
57
81

35%
55
Bl

41%
53

86%
14
29

78%
12
9

1%
47
41

43%
53
20

43%
53
88

52%
42
1o

30%
67
63

30%
61
68

37%
57
80

83%
16
29

8%
18
4

6%
62
30

65%
32
133

62%
36
126

56%
42
15

51%
47
104

40%
57
83

53%
46
108

87%
13
3.0

71%
23
5

1%
4l
48

44%
49
94

49%
47
103

56%
37
120

41%
54
86

32%
61
72

38%
57
81
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CUADRO 2.3, (cont.)
Sistema de indicadores por comunidades autonomas

QCTUBRE 93/ Anda- Cana- Cast.-
JUNIO 94 Total  lucia  rias

TOTAL

Moralismo:

Moralistas 51%  53% 60%  50%
No moralistas 45 43 35 46
INDICE 106 111 124 104
Incertidumbre respecto al futuro:

Con incertidumbre 54%  47% 59% 5%
Sin incertidumbre 44 51 34 41
INDICE 5] 96 125 |15
Alienacion politica:

Alienados 53% 41%  57%  56%
No alienados 40 48 33 37
iINDICE 113 93 124 119
Fatalismo

Fatalistas 59% 5&6%  44%  59%
MNo fatalistas 3G 27 3B 30
INDICE 12% 128 106 125

Cast.-
Ledn [a Mancha lufia  Galicia Madrid Vasco fenciana Espafia

(10800) (1801) (369) (753) (477) (1734) (833) (1326) (631) (I050) (1826)

Cata- Pais Com. Va- Resta

52%  50%  60%  45%  49% 59%  45%
41 47 37 51 48 39 51
L 102 123 94 162 20 94
50% 58% 64% 56% 59%  54%  49%
47 40 34 42 40 45 48
103 118 130 13 {19 109 101
51%  57% 56% 57%  64%  46% 54%
37 38 37 39 10 50 34
114 118 19 19 134 96 118
59% 68% 61% 60% 60% 6%  53%

26 7 28 32 31 35 33
132 4l 131 128 128 126 120

LA DIMENSION PERSONAL

Se analizan aqui un conjunto de indica-
dores que se refieren de una manera mas
directa a actitudes, sentimientos y espec-
tativas del individuo respecto a si mismo,
por contraposicién con los que se refieren
mas directamente a otros, y de manera
especial a la sociedad en su conjunto.

Cada indicador es utilizado como va-
riable descriptiva de una propiedad del
conjunte de la poblacién espafiola de 18 y
mas afos, asi como de las variaciones que
se observan en diferentes segmentos so-
ciales. Pero, como ya se ha senalado, su

valor no es solo descriptivo, sino también
explicativo-predictivo.

Autoposicionamiento ideologico

Desde hace ya varios afios, todas las
investigaciones realizadas en Espafia coin-
ciden en poner de manifiesto que, utili-
zando una escala de siete puntos en la
que el | es la extrema izquierda, el 2 la iz-
quierda, el 3 el centro izquierda, el 4 el
centro, el 5 el centro derecha, el 6 la de-
recha y el 7 la extrema derecha, fos espa-
fioles se autoposicienan mayoritariamen-
te en la izquierda y en el centro izquierda,
siendo muy escasa la proporcién que se
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autoposiciona en las tres posiciones de
derecha, o incluso en el centro. El centro
de gravedad ideologico se sitla asi en 3,5
puntos, algo més hacia el centro que en
afios anteriores, y sdlo ha variado entre
3,3y 3,5 alo largo de! afo.

Al iniciarse la transicion politica, en
1975, el electorado espaficl se distribuia
de una forma muy semejante a la curva
normal, con clara mayoria en el centro. La
distribucion fue poco a poco, sin embar-
go, sesgandose hacia la izquierda, llegando
a un maxime desde poco antes de |982
hasta poco después de esa fecha. Pero,
desde entonces, la distribucién se hizo
algo menos sesgada, aunque con unas ca-
racteristicas que pueden resumirse asi:

— alta proporcién de quienes no se auto-
posicionan, (alrededor del 40 por cien-
to de los entrevistados, que es una
proporcién mayor que la abstencién
electoral habitual),

— mayoria relativa de quienes se autopo-
sicionan en la izquierda, y proporcio-
nes sucesivamente mas pequefas de
quienes se autoposicionan en el cen-
tro, centro izquierda, derecha, y cen-
tro derecha,

— el peso de quienes se autoposicionan
en las tres posiciones de izquierda suele
ser entre dos y tres veces superior al
de quienes se autoposicionan en las
tres posiciones de derecha, y continda
siendo superior al peso conjunto del
centro y las tres posiciones de derecha,

— el autoposicionamiento promedio (cen-
tro de gravedad ideologico) suele estar
entre el centro izquierda y el centro.

En el Cuadro 2.2, ya se ha podido ob-
servar la relacién entre la ideclogia y el
resto de los indicadores sociales, desta-
cando la relacién negativa entre izquier-
dismo y prictica religiosa, e izquierdismo
y dogmatismo,

CUADRO 2.4,
Autopuosicionamiento ideologico

X901 X911 X9

Vil V92 V193 X9 Xi93 XIS

X-93¢

94 1194 11194 V94 V94 Vi94  YI-94

(12.000)(10.800)(10.800) (1.200) (1.200) (1.200) (1.200) (1200} {1.200) (1.200) (1.200) (1.200) (10.800)

TOTAL
Extrema izquierda 1% 1% 1% 1% 1%
lzquierda 20 22 22 21 22
Centro izquierda 12 11 12 12 12
Centro il il 12 15 13
Centro derecha é [ & 7 8
Derecha 7 8 7 9 10
Extrema derecha 1 * | * *
MNS/NC 42 41 40 35 35
Indice de autoposic,

ideolégico (x) 3,4 34 34 35 35

1% 1% 1% 1% 1% t% 1% 1%
22 23 s 20 17 18 8 21
10 12 10 i i2 i2 15 12
2 20 13 14 14 15 14 14

6 6 5 7 7 6 5 &
7 8 9 6 7 6 0 3

| | | * * | * !
40 30 42 41 42 4 27 37
34 35 315 34 35 34 33 35




Ademis, el «izquierdismo» parece estar
negativamente relacionado con la edad. Las
mujeres, por otra parte, y sobre todo las
amas de casa, se autoposicionan algo
menos a la izquierda que los varones. Pero
no se observa una relacidn muy clara entre
el autoposicionamiento ideoldgico y el nivel
educativo, el nacionalismo, la posicidn social
y el status socioecondmico familiar, aunque
en todos los casos tiende a ser positiva.
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Asi pues, resufta evidente que casi todos los
segmentos de la pablacion se autoposicionan
entre el centro izquierda y fa izquierda, con la
(nica excepcién mdas clara de quienes se
definen como de préctica religiosa alta, (que
se situan entre el centro y el centro dere-
cha). En general, parece poder afirmarse
gue las mayores diferencias en el autoposi-
cionamiento ideologico se observan en
base a las diferencias de practica religiosa.

CUADRO 2.5.
Autoposiciocnamientoe ideoldgico, por caracteristicas socioeconomicas

X) indice de

autoposicio-
OCTUBRE 93/ namiento
JUNIO 94 Total lzquierda  Centro Derecha  NS/NC  ideoldgico
TOTAL (10800) 34% 14 15 37 35
Sexo:
Varon {5196} 40% 14 14 32 33
Mujer {5603} 28% 15 15 42 36
Edad:
18 a 29 afos {2808) 36% 12 14 38 33
30 2 49 afos {3725} 40% 15 13 33 33
5¢ a 64 afios (2384) 27% 16 17 39 7
65 y mas afios (1883) 26% 15 17 42 37
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (347 49% 13 18 20 33
Medic (2924) 40% 15 15 £} 34
Bajo (59%) 38% 15 12 35 33
En paro (1238) 39% 13 10 38 3.1
Ama de casa {2908) 25% 15 15 45 37
Jubilade (1953) 30% 14 6 40 3.4
Estudiante (827) 35% 13 18 34 35
Habitat:
Rural (2990} 29% 14 17 40 36
Urbano (4808) 35% 14 14 38 34
Metropolitano {(3002) 37% I5 15 33 34
Status socioeconomico familiar:
Alo {1844} 41% 17 18 23 35
Medio (6210} 33% 14 14 39 34
Bajo (2745) 31% 13 14 41 35
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De acuerdo con la matriz de correla-
ciones anteriormente presentada, las re-
laciones mas fuertes y significativas de la
ideologia son las siguientes:

Corrglacién
lineal {r) entre

Prictica religiosa 042 037 036 0734
Dogmatismo 027 023 0,19 0.2l
Transcendentalismo 0,22 0,16 0,12 0,17
Edad 019 017 0,14 013
Postmaterialismo D15 0,13 =014 -0 14

Asi, en estos cuatro afios, los datos su-
gieren que cuanto mayor es la practica re-
ligiosa del entrevistado, mas a la derecha
se autoposiciona en la escala de ideclogia.
Y, de igual manera, cuanto mayor es su
«dogmatismos y su «transcendentalismo»
(medidos en base a los items incluidos en
actitudes bdsicas de personalidad) mayor
es su propension a autodefinirse de dere-
chas. La edad estaria también directamen-
te relacionada con el «derechismoy, pero
esta relacién, como la relacion negativa
entre postmaterialismo y «derechismoy,
es ya mas deébil, aunque sea estadistica-
mente significativa.

Con el fin de precisar cudl de estas
variables explica una mayor proporcidn
de la varianza en el autoposicionamien-
to ideoldgico, se ha realizado un andlisis
de regresién multiple, incluyendo comao
variables independientes las cinco varia-
bles con mayores coeficientes de corre-
lacién (antes citadas), asi como el «au-
toritarismoy, la «intolerancia», y la posi-
cién social.

Cacficientes de correlacion
miidple (R} y coeficientes
de regresién standarizados
Varizbles predictoras

del «derechismon: 1990-91 199192 [991-93 1993-94

Prictica religiosa 0,35

022 035 030
Dogmatismo 0,10 009 007 007
Posicidn social 008 006 005 *
Postmaterialismo 007 -0,06 -009 -009
Transcendentalismo * * * (008

Como puede comprobarse, 1a practica
religiosa es el mejor predictor del «dere-
chismon, con gran diferencia sobre cual-
quier otra variable. Atn asi, el dogmatis-
mo y el postmaterialismo serian, en las
tres fechas, los otros principales predic-
tores de la ideologia de un individuo.

En cuanto a las diferencias por comuni-
dades autonomas, Galicia (3,9 puntos), Cas-
tilla-Leén y Castilla-La Mancha (3,8 puntos,
respectivamente), son las comunidades con
un centro de gravedad ideoldgico més pro-
ximo al centro mientras que el Pais Vasco,
Cataluna y Andalucia se encuentran mas
préximas al centro izquierda (3,1 puntos).
Todos los datos de este afio confirman, por
otra parte, los de afios pasados.

A modo de conclusidn, los datos sugie-
ren que el «izquierdismo» estd de moda,
entre otras razones porque el «izquierdis-
mo» ha dejado de ser patrimonio de las
clases o estratos sociales mas bajos, hasta
el punto de que casi podria ahora afirmar-
se lo contrario.

Practica religiosa

Alrededor del 90 por ciento de los es-
paficles de 18 y més afios se consideran
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CUADRO 1.5.
Religién a la que pertenece

X500 X9 X-9Y

x93

TOTAL (12.000(10.800)(10.800) (1:200) (1.200) (1.200) (1.200) (1.200) (1.200) (1.200) {1.200) (1.200) (10.800
Catdlico 89% 91% 91% 90% 90% OI% 90% 90% 90% 93% 88% 90% 90%
Otra T S T T T e T T S
Ninguna 9 7 7 8 8 6 7 8 8 5 9 7 7
NS/NC I e e T T T T B

catdlicos, dato que suelen confirmar todas
las investigaciones sociolégicas realizadas
en Espafia.

Pero sélo alrededor de una cuarta
parte de los espafioles (utilizando una es-
cala de 5 puntos) se consideran de pric-
tica religiosa alta, mientras que alrededor

de la mitad estiman que su prictica reli-
giosa es baja. El promedio de practica re-
ligiosa se sitla, en consecuencia, entre la
practica media y baja, (2,5 puntos), casi
igual que afos pasados, ¥ con apenas va-
riaciones a lo largo de este afio (entre 2,5
y 2,6 puntos).

CUADRO 1.7,
Practica religiosa

X-90/ X9l X9

VIl V82 VI93  X93 X93 XI93 194 194 1134 V94 V.94 V94 VI

(12.000)(10,800)(10.800) (1.200) (1.200) (1.200) (1200) (1200) (1.200) (1.200) (1200) (1.200) (19:800)

x93

TOTAL

Alta 26% 28% 29% 2B% 26%
Media 22 22 20 18 22
Baja 46 47 47 50 49
NS/NC 5 3 4 4 3

Indice de préctica
religiosa {x) 2,6 26 26 25 25

8% 6% 5% 2WBH 4% 26% 2% 26%
22 22 25 21 24 23 24 22
46 50 45 48 48 47 46 48

4 2 5 4 3 4 4 4

26 25 26 26 25 25 26 25

Sin embargo, parecen existir impor-
tantes y significativas diferencias en la
practica religiosa de los diferentes seg-
mentos de la poblacion. Las mujeres pa-
recen tener todavia una prictica religio-
sa muy superior a la de los varones, y la

practica religiosa parece estar positiva-
mente relacionada con la edad, pero ne-
gativamente relacionada con el nivel
educativo, el tamafio del hibitat de re-
sidencia, y el status socioeconémico fa-
miliar.
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CUADRC 2.8,

Prictica religiosa, por caracteristicas socioeconémicas

indice de
OCTUBRE 23/ prictica
JUNIO 94 Total Alta Media Baja NS/NC  religiosa (X)
TOTAL {10800} 26% 22 48 4 15
Sexo:
Varén (5196) 17% 20 58 5 22
Mujer (5603) 35% 24 38 k! 28
Edad:
18 a 29 afios {2808) 14% 17 64 6 20
30 a 49 afios {3725} 20% 24 52 4 24
50 a 64 afios {2384) 37% 25 36 2 29
65 y mis afios (1883) 45% 25 29 2 32
Educacion:
Baja (6750} 30% 24 43 2 2.7
Media {28%90) 18% 20 57 5 22
Alta (1132) 22% 20 LY 8 2.4
Habitat:
Rural (2990) 33% 25 40 2 28
Urbano (4808) 25% 22 49 3 2,5
Metropalitanc {(3002) 2% 20 53 6 24
Status socioecondomico familiar:
Alto (1844) 19% 21 55 5 23
Medio (6210 26% 23 47 4 25
Bajo (2745) 32% 22 44 2 27

Ya se ha sefalado también anterior-

Correlacién lineal {r}

mente la fuerte relacién negativa entre
practica religiosa e izquierdismo, posicidn
social y postmaterialismo, asi como |la
fuerte relacion positiva con el derechis-
mo, el dogmatismo y el trascendentalis-
mo. Segln la matriz de correlaciones
entre las variables del Sistema de Indica-
dores de CIRES, la relacién mas fuerte de
la practica religiosa es con la ideologia,
pero en este caso hay otras relaciones
también muy fuertes:

entre practica

religiosa y: 1990-31 19%1-92 1992-93 1993-94

ldeclogia (derechismo) 042 0,37 036 034

Dogmatismo 035 0,35 0636 036
Edad 033 034 034 0,34
Transcendentalisme 0,30 0,30 027 0,28
Posicidn Social 0,26 0,25 -023 -0724

Una vez més debe resaltarse la gran
persistencia de las relaciones en fos cua-
tro anos que se han tomado en conside-




racion. Para el andlisis de regresion se han
tomado, ademas de estas cinco variables
explicativas, el autoritarismo, el status
socioeconémice familiar, y el postmate-
rialismo,

Coeficientes de correlacidn
multiple (R) y coeficientes
de regresidn standarizadas
Variables predictoras
de la «préctica

religiosax: 199G-91 1991-92 1992-93 1993-94

R= 044 038 056 052

ldeologia {derechisme) 031 027 029 0725

Dogmatismo 017 014 018 0,9
Posicion social 0,16 -0,l6 014 -013
Edad 015 0,8 0721 0,21

Transcendentalisme Q.14 0,16 009 0,10

Los resultados sugieren que, efectiva-
mente, cuanto mas a la derecha se auto-
posiciona un individuo mayor es su pric-
tica religiosa. Pero los datos de los cuatro
afos sugieren asimismo que cuanto
mayor es el dogmatismo, el transcenden-
talismo y la edad del individuo, y cuanto
mas baja es su posicidn social, mayor es
su practica religiosa. (Los otros tres indi-
cadores incluidos en el andlisis de la re-
gresidén apenas contribuyen a la explica-
cion de la varianza en la practica religiosa,
en ninguno de los afios estudiados).

También se ha resaltado la mayor pric-
tica religiosa en Castilla-Ledn, Galicia y
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Castilla-La Mancha (entre 3,0 y 2,8 pun-
tos, respectivamente), asi como la menor
practica religiosa observada en Catalufia
(2.t puntos), datos que confirman los de
afios anteriores,

El autoposicionamiento ideoldgico pa-
rece ser la variable que mejor discrimina
la practica religiosa de los esparioles, de la
misma forma que antes se comprobé que
la practica religiosa era la variable que
mejor discriminaba el autoposicionamien-
to ideoldgico.

Sentimiento nacionalista

Casi la mitad de los espafioles mayores
de 18 afos se consideran «tan nacionalis-
tas (aragoneses, gallegos, etc.) como es-
paiiolesy, y alrededor de una quinta parte
se consideran solo espafoles. Aunque
hace afios, fa proporcién de quienes se
consideraban «mas espafioles (o solo es-
pafioles)» era similar a la de quienes se
consideraban «mds nacionalistas (o sélo
nacionalistas)», ahora es mayor la propor-
cion de quienes se consideran «sélo» o
«mas» espanoles. Pero el sentimiento
promedio, como ya se ha indicado, es de
«tan nacionalista como espafiol», 3,2 pun-
tos para el conjunto del afio, con varia-
ciones entre 3, y 3,3 puntos en los dis-
tintos meses, ¥ con muy escasas variacio-
nes entre los diferentes segmentos de la
poblacion.
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CUADRO 2.9.
Sentimiento nacionalista

X901 X911 XY

VIR VIR VI93 X935 X832 XI93 194 154

X-93
l-94 V54 V-3¢ V94 VI-94

TOTAL

_ '(|z.000)(|o.aqp)(|o.auo) (1200) (1.200) (1:200) (1:200) (1.200) {1.200) (1.200) (1200} (1.200) (10.800)

S6lo nacionalista 9% 9%  B% 7% 6%
Mas nacionalista
que espariol
Tan nacionalista

como espafiol 40 46 48 48 5t
Més espafiol que

] 14 15 14 l&

nacionalista {)] 7 8 8 8
Solo espaiiol 22 20 18 20 18
NS/NC 4 3 3 3 2
indice de

macionalisme (x} 3,2 3,1 3,1 32 3]

8% 7% 8% 6% 8% 1% 8% 8%
IS 17 15 13 {3 14 14 15
47 49 44 46 48 44 48 47

8 9 8 & 8 5 9 8
19 16 20 24 20 22 19 20

3 | 5 2 3 3 2 3

.0 31 32 33 32 31 31 32

El «nacionalismo» solc parece ser re-
lativamente algo mayor entre los meno-
res de 30 afos. Las restantes variables
no parecen tener una relacién «claray, o
en todo caso «fuerten, con el sentimien-
to nacionalista. La unica relacién impor-

tante pareceria ser la relacién negativa
con la movilidad geogrifica, en el sentido
de que los no-moviles son mis naciona-
listas, mientras que los mévites son mas
espafiolistas, siempre en términos rela-
tivos.

CUADRO 2.10.
Sentimiento nacionalista, por caracteristicas socioecondmicas

OCTUBRE 93/ Mis Mis indice de
JUNIO 94 Total nacionalistas lgual Espaficles NS/NC  nacionalisma (X)
TOTAL (10800) 22% 47 28 3 32
Sexo:

Varén (5196} 23% 46 28 3 32
Mujer (5603) 22% 48 27 2 3.2
Edad:

18 a 29 afios (2808) 25% 46 25 3 EN|

30 a 49 afios (3725) 22% 46 28 3 32
50 a 64 afos (2384) 20% 45 29 2 32

65 y mas afios {1883} 21% 48 29 2 32
Educacién:

Baja {6750} 2% 49 28 2 32
Media {2850} 25% 46 26 3 31
Alta {1132} 22% 43 28 7 32
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CUADRO 2.10. (cont.)
Sentimiento nacionalista, por caracteristicas socioecondémicas

OCTUBRE 93/ Mas Mds indice de
JUNIC 94 Total nacionalistas lgual Espaiioles NS/NC  nacionalismo (X)
TOTAL {10800} 2% 47 28 3 3.2
Habitat:

Rural {(2990) 2% 49 26 2 3.1
Urbano {4808) 23% 48 26 3 3.1
Metropolitano {3002} 21% 44 31 3 33
Status sociceconomice familiar:

Alto {1844) 24% 45 27 4 kN
Medio {6210} 22% 47 2% 2 32
Bajo (2745) 23% 48 2 3 3}

De acuerdo con los datos ofrecidos
en la matriz de correlaciones del Sistema
de Indicadores, el sentimiento nacionalis-
ta tiene su relacién mas importante (baja,
aunque significativa, por comparacién
con otras que ya se han comentado) con
la identificacién espacial, en el sentido de
que cuanto mayor es el espacio con el
que se identifica el entrevistado mayor es
su propensién a autodefinirse como «es-
pafiolista», mientras que los que se iden-
tifican con el pueblo o ciudad en que
viven se autodefinen mas como «nacio-
natistas». El coeficiente de correlacidn,
sin embargo, es débil (0,15 en 1990-91,
0,12 en 1991-92, 0,15 en 1992-93 y 0,13
en 1993-94).

Se ha realizado asimismo un analisis
de regresion en el que, ademds de la va-
riable de identificacidén espacial se inclu-
yeron otros predictores como la practi-
ca religiosa, la ideologia, la posicién so-
cial, el postmaterialismo, el tradicionalis-
mo y la edad, pero el coeficiente de co-

rrelacién multiple sigue siendo muy bajo
(0,20 en 1990-%91, 0,16 en 1991-92, 0,18
en 1992-93 y 0,18 en 1993-94), siendo la
identificacién espacial, efectivamente, la
variable con mayor capacidad explicati-
vo-predictiva, (el coeficiente de regre-
sién estandarizado es de 0,18 en [990-
91, 0,13 en 1991-92, 0,16 en 1992-93 y
0,14 en 1993.94), aunque esa capacidad
es muy limitada.

Las diferencias entre comunidades au-
ténomas son, en este aspecto, importan-
tes y significativas. En efecto, sélo en el
Pais Vasco y Canarias, como en afios pa-
sados, predomina el nacionalismo sobre
los otros dos sentimientos. En las demads
comunidades predomina la proporcion
de quienes se sienten tan nacionalistas
como espafoles, con cierto predominio
del nacionalismo sobre el espafolisma en
Andalucia, Catalufa y Galicia. Y Madrid
es la Gnica comunidad en que la mayoria,
casi absoluta, se sienten sobre todo es-
pafioles.
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CUADRO 2.11.
Sentimiento nacionalista por comunidades auténomas

OCTUBRE 93¢ Anda- Cana- Cast.- Castilla- Cata-
Leén La Mancha lufia  Galicia Madrid  Vasco lenciana Esparfia

JUNIC 94 Total  lucia rias

Pais Com. Va- Resto

Sentimiento nacionalista:
Se siente nacionalista 8% &%  23% 3%
Mas nacionalista

que espafiol 15 17 33 B
Tan nacienalista

como espanol 47 60 27 44
Mis espafiol

que nacionalista 8 7 3 8
Sélo espariol 20 9 10 33
NS/NC 3 | 5 3
fndice de sentimiento

nacionalista (X) 32 29 24 3%

(10800) (1801) (369) (753) (477) (1734) (833) (126) (631) (1050) (826)

2% 0% 2% 2% 24% 3% 7%

6 20 23 8 22 [ 12
52 43 53 37 33 49 53

9 12

29 12 40 10 2 20
2 2 2 5 5 3 2

i

16 2.9 27 3.8 2.5 36 32

Preocupaciones personales

Es frecuente, en muchas investigacio-
nes, que se pregunte cudl es el grado de
importancia que para el individuo tiene su
trabajo, su salud, etc. Al menos en Espa-
fia, la experiencia ha demostrado que
todos esos aspectos tienen una gran im-
portancia para los entrevistados, lo que
implica un muy escaso poder discrimina-
dor de esos indicadores. Por esta razon,
y partiendo del supuesto de que ia gran
mayoria de los individuos atribuyen una
enorme importancia a todos esos aspec-
tos, ha parecido mas conveniente pregun-
tar por el grado de preocupacion que los
individuos dicen sentir por ellos en la ac-
tualidad. En las investigaciones del curso
1990-91 se preguntd por el grado de pre-
ocupacién por cada uno de los siguientes
aspectos: trabajo, vida afectiva, el proble-

ma de alglin amigo, salud, aspecto fisico,
problema de algin familiar, dinero de que
dispone y armaonia de relaciones con la fa-
milia. A la vista de aquellos resultados, pa-
recié mas conveniente desde el curso si-
guiente realizar dos modificaciones: redu-
cir el ndmero de aspectos por los que se
pregunta, y sefialar el aspecto por el que
se estd mas y menos preocupado en la ac-
tualidad. Y en este curso 1993-94 se ha
eliminado también la preocupacion por el
trabajo, puesto que mis de fa mitad de los
entrevistados son no-activos, Y en su
lugar se ha incluido la preacupacion por
el dinero.

Puede asi comprobarse que la salud es
el aspecto que mads preocupa a casi la
mitad de los entrevistados. Este dato con-
firma los hallazgos de afios pasados, en
los que también sobresalia la salud como
el aspecto que mds preocupaba.




65

CUADRO 2.12.
Preocupacion por aspectos muy directamente relacionados con nuestra vida

X9 X9

Preccupa mas

Vi92 V193 X931 X193 XH93 194 194

(10.800) (10.800) (1200) (1200) (1200) (1.200) (1200) (1.200) (-200) (1200 (1.200) (10.800)

X-93f

%4 V94  ¥-94 V.94 VI-94

TOTAL

Su vida afectiva B% 7% 9% 8% 7%
Su trabajo 20 25 - - -
El dinerc - - 14 16 22

La armonia de
las relaciones
con su familia 24 24 29 27 26

5% 7% 7% 7% 6% 6% 7%

29 13 14 5 27 25 9

23 30 26 26 22 24 26

Su salud 42 41 45 46 43 40 46 50 50 43 42 45
NS/NC 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3

X9l X9 X-93f
Preocupa menos V192 V193  X-93  XL93 XI93 194 94 (194 V94 V.94 ViS4 V.94
TOTAL (10.800) (10.800) {1.200) (1.200) (1.200) (1.200) (1.200) (1.200) (1.200) {1.200) (1.200) {10.800)

Su vida afectiva 18% 19% 18% 20%
Su trabajo 16 33 - -
El dinero - - 39 37 35
La armonia de

las relaciones

caon su familia I 12 12 13 13
Su salud 16 15 Il I 14
NS/NC 20 20 19 19 20

18% 19% 19%

19% 19% 20% 18% 19%

29 45 43 43 30 32 37

16 12 il 13 i2 14 13
18 ] ki I 15 17 13
18 14 18 15 23 20 18

Puede asimismo comprobarse que las
variaciones mensuales a lo largo del curso
[992-93 han side minimas, tanto en lo
que respecta a los aspectos que preocu-
pan mis como a los aspectos que preo-
cupan menos. Precisamente, si se obtiene
la diferencia en puntos porcentuales (con
los datos anuales agregados), entre la
proporcién que dice preocuparse mis o
preocuparse menos por cada aspecto, las
diferencias entre los cuatro aspectos se
ponen alin mas de manifiesto. La maxima
preocupacion parece ser por la salud
(+32), seguida de la armonia de las rela-
ciones familiares (+13), la vida afectiva

{(—12} y el dinero (~18). Debe aclararse,
sin embargo, que la sustitucién del traba-
jo por el dinero, en la pregunta, lo ha sido
también en las respuestas, pues en ambos
casos ocupan el tercer lugar en cuanto a
mayor preocupacion y el primero en
cuanto a menor preoacupacion, por lo que
la diferencia es negativa y médxima. Resul-
ta dudosa, sin embargo, la escasa preocu-
pacion que los espafioles manifiestan por
el dinero.

Salud y familia, como todos los estu-
dios parecen demostrar, constituyen por
tanto las principales preocupaciones de
fos esparioles.
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CUADRO 1.13.
Aspectos relacionados con nuestra vida que preocupan a los entrevistados,
por caracteristicas sociceconomicas

Aspecto que mds preocupa

Vida H  Relaw
OCTUBRE 93/ dfec-  dine-  fami- NS/
JUNIC 94 Toml tva ro  la  Salud NC
TOTAL (f0BDOY 7% 19 26 45 3
Edad:
18 a29afios (2808)12% 28 24 33 3
30a4%afos (3725} 7% 24 31 35 3
S50aé4arios (2384) 3% 15 25 53 4
65y mas afios (1883) 3% 4 19 72 2
Practica religiosa;
Alta {2848y 4% 13 28 52 3
Media (2408) 6% 17 27 47 3
Baja {5146) B% 24 24 41 3
ldeologia:

lzquierda (3634 9% 23 25 41 3
Centro (1563} 5% 19 30 44 2
Derecha (1600} 8% 18 27 44 2

Posicion social:

Aspecto que menos preccupa indica{t}
"""""""""" Vida El Relac Vida El  Relac
afec-  ding- fami NS/ afec- dine- fami-
tva  ro iz Salud NC  tiva ro lia  Salud
19% 37 {3 i3 I8 -2 -18 13 32
18% 32 13 20 {7 -4 -4 10 14
[7% 32 13 16 21 ~10 -9 I8 19
21% 40 13 7 19 -8 =24 |12 46
0% 50 12 3 15 -18 -46 8 &9
20% 4l | 8 i? ~l6 29 l& 44
19% 38 12 11 19 13 =21 1§ 36
18% 34 14 16 17 —-10 —10 10 24
18% 36 13 i6 17 -9 =14 12 24
0% 39 14 13 i5 -1 20 16 32
20% 40 i3 12 15 -2 -22 15 32
Baja {4450y 5% 16 22 55 3 021% 40 13 10 17 -6 =24 9 45
Media (4871) 7% 23 26 40 3 19% 35 13 15 19 -12 12 14 25
Alta {1438)13% 20 33 30 S 14% 37 li 6 22 -2 7 23 13
Status socioeconomico familiar:
Alto {I1844)12% 18 34 34 3 15% 39 ! 16 18 —4 22 21 18
Medio {6210y &% 21 27 43 4 19% 34 12 14 20 -3 -15 15 9
Bajo (2745) 5% 18 18 57 2 22% 3% 16 9 15 ~17 =21 3 43

La edad, y los indicadores socioecond-
micos, mas que los ideologicos, son las
variables que mejor parecen discriminar
la mayor o menor preocupacién por
estos cuatro aspectos fundamentales en
la vida de cualquier persona. En efecto,
tomando en cuenta las respuestas sobre
los aspectos que mas preocupan y los que
menos preocupan, parece evidente que:

— Se observa una refacién inversa entre
la preccupacion por la vida afectiva y

por el dinero con la edad, y una rela-
cién directa (pero menos intensa) con
la posicion social y el status socioeco-
némico familiar.

Se observa asimismo una fuerte rela-
cion directa entre la preocupacion por
la salud y la edad (logicamente), y una
relacion inversa con el status socioeco-
némico familiar y con la posicién social,
La preocupacidn (o ausencia de preo-
cupacién) por la armonia de las relacio-
nes ¢on la familia varia poco entre unos




segmentos sociales y otros, pero es
algo mayor entre los adultos jovenes
(30-49 anos) y entre los de més alta po-
sicion social y status socioeconémico.

Las diferencias en el grado de preocu-
pacion de los distintos segmentos sociales
se ponen alin mas de manifiesto al exami-
nar los indices. Los jovenes parecen
muche mas preocupados por el dinero,
debido posiblemente al gran aumento del
paro juvenil, y por tanto a su falta de in-
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dependencia econémica. Por el contrario,
los mayores de 65 afios estin muy preo-
cupados por su salud y nada preocupados
por el dinero, siendo éste el grupo de
edad que muestra mayores desequilibrios
en sus preocupaciones. la relacion direc-
ta entre [a edad, por una parte, y la posi-
cion social y el status socioecondmico fa-
miliar, por otra, probablemente explica la
mayor preocupacion de los de status y
posicion social bajos por la salud y su
menor preocupacion por el dinero.

CUADRO 2.14.
Aspecto de la vida que preocupan mds y menos, por comunidades autonomas

CCTUBRE 93/ Anda- Cana- Cast.- Castilla- Cata- Pais Com. Va- Resto
JUNIO 94 Total lucla  rias  Ledn La Mancha fufia  Galicia Madrid Vasco lenciana Espafia
TOTAL (10800) {1801) (36%) (753) (477) (1734) (B33) (1326} (631) (I050) {1826}

Aspecto de la vida que:
Preocupa mas:

Su vida afectiva 7% 6% 8% 9%
El dinero 19 22 17 19
Relacicnes familiares 26 21 26 23
Su salud 45 48 47 44
NS/NC 3 2 2 6
Preoccupa menos:

Su vida afectiva 19% 24%  17% 16%
E dinero 37 31 36 32
Relaciones familiares 13 16 15 14
Su salud 13 15 1 I
NS/NC 18 14 21 27

5% 6% 6% 9% 9% 4% 7%
21 20 16 16 19 23 1%
2 26 27 32 30 28 23
44 45 5¢ 39 39 43 45

13%  13%  21%  13% [9% 23% 24%
34 42 49 33 40 40 35
13 13 9 8 9 18 12
12 15 4 tl 13 [0 15
27 16 13 35 19 9 I 4

En cuanto a las diferencias por comu-
nidades autonomas, puede comprobarse
que apenas si existen, y las pocas que se
observan probablemente sean explicables
por las diferencias que existen entre ellas
respecto a la estructura por edades. No
obstante, y por comparacién con el con-
junto muestral, sobresalen la comunidad
de Valencia por su preocupacién por el

dinero, Madrid por la armonia de las rela-
ciones familiares, y Galicia por la salud.

Satisfaccion con la calidad de vida

Ademis de los aspectos de la vida mas
préximos al individuo que ya se han co-
mentado, existen diversos bienes y condi-
ciones de vida que suelen ser considerados
como elementos de la calidad de vida o del
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bienestar social. En relacidn con éstos se ha
preguntade a los entrevistados por su
grado de satisfaccion con cada uno de ellos,
con el fin sobre todo de descubrir aquellos
aspectos de la calidad de vida con los que
los individuos se sienten menos satisfechos,
o incluso claramente insatisfechos,

Al igual que ya se ha explicado respecto
a las preocupaciones, en las diez investiga-
ciones realizadas entre X/90 y VII/91, se
preguntd, utilizando una escala de 5 pun-
tos, por el grado de satisfaccion de los en-

trevistados respecte a la ¢asa en que viven,
su automavil, los estudios y cultura recibi-
dos, las horas que duermen a diario, 1a ca-
lidad del medio ambiente en el lugar donde
viven, el tiempo libre de que disponen y la
posibilidad de comprar las cosas que quie-
ren. Los resultados, repetidos a lo largo de
los diez meses, demostraban la existencia
de una gran satisfaccion con la casa en que
se vive, y en alguna menor medida con el
automavil, las horas que se duerme, el
tiempo libre y el medio ambiente, pero

CUADRO 2.15.
Satisfaccion con diferentes condiciones de vida

p SLIVEND €3]]

Mds satisfecho VI92  VI93 X993

X930 XN93 194 1-94  lI-94

X-93

¥-94 V94 VI VI.y4

El tiempo libre de

que dispong 28%
La casa en la

que vive 43 45 44 47 48
Lz calidad del medio

ambiente en el

lugar donde vive 1& 16 14 17 18
La posibilidad de

comprar !as cosas

que quicre B [ 7 7 6
NSINC 5 5 6 6 5
X911 X9
Menos satisfeche V92 V193 X93 X193 XI.93
TOTAL

28%  29% Q3% 3%

(10.800) (10.800) (1200) (1200) (1200) (1200) (1200) (1200) (1200) (1200) (1.200) (10.800)

/W% VK 9% 4% 25H 26% 6%

49 47 42 47 45 45 &

15 16 18 16 19 16 14

x93

1-94 1194 11-%4 V94 ¥1-94

Bl tempo libre de

que dispone 17%  14%  14%  14%  |7%

La casa en fa

que vive 7 6 7 [ &
La calidad del medio

ambiente en el

lugar donde vive 22 22 24 20 22
La posibilidad de

comprar las cosas

que quiere 44 46 44 46 44
NS/NC 10 I 1 13 1

14%  17% |4% 14% 15% I15% 15%

7 7 7 [ [ 7 6

n 23 20 21 18 20 21

46 43 47 50 48 47 46
1 10 I 3 13 12 ]




cierta insatisfaccién con los estudios y cul-
tura recibidos y con la posibilidad de com-
prar lo que se quiere.

Pero ya desde ef siguiente curso se pre-
gunté sélo por cuatro aspectos: el tiempo
libre de que se dispone, la casa en que se
vive, la calidad del medic ambiente en el
lugar donde se vive, y la posibilidad de
comprar las cosas que se quieren, pidiendo
al entrevistado que contestara por cual de
ellos se sentia mas satisfecho en la actuali-
dad, y por cual menos satisfecho.
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Las respuestas no parecen dejar lugar a
dudas. Mas del 40% de los entrevistados
afirman sentirse mas satisfechos con la
casa en que viven que con cualquiera de
los otros tres aspectos. Y casi la mitad de
los entrevistados afirma que de lo que se
sienten menos satisfechos es de la posibi-
lidad de comprar las cosas que quieren.
Los datos confirman plenamente fos de
afios anteriores.

Pricticamente todos [os segmentos so-
ciales parecen sentirse especialmente satis-

CUADRO 2.16.
Satisfaccidn con diferentes condiciones de vida,
por caracteristicas de los entrevistados

Mas satisfecho Menos satisfecho indice {£)
OCTUBRE 93/ Tiempo Casa  Med. Loque NY Tiempo Casa Med Loque NY Tiempo Casa  Med Lo que
JUNIO 94 Torl  libre  vive amb. quiere NC  lbre vive amb. quiere NC  Libre vive amb quiere
TOTAL (10800)26% 46 16 7 5 I5% &6 21 46 Il Il 40 -5 -39
Edad:
i8a29anos (2808)31% 37 19 S 4 17% 7 25 43 B 14 2% & -34
30249 aftes (3725)23% 45 19 7 6 18% 7 21 43 |0 5 38 -3 -3
50z 64 afios {2384)21% 54 IS & 5 13% 6 19 43 12 8 489 4 43
65 y mis afos (1883)28% 52 1! 4 4 7% 5 17 52 19 21 47 -6 48
Practica religiosa:
Alta (2848)23% 50 16 5 5 12% 4 19 50 14 Il 46 -3 45
Media (2408)23% 49 17 7 4 7% 5 20 47 1| 7 43 3 -4l
Baja (5146)27% 44 16 8 5 I16% 8 23 44 0 12 36 -5 -3
Ideclogia:
lzquierda (3634)28% 43 17 7 5 14% 7 24 45 9 14 36 -7 38
Centro (1563)24% 49 16 7 4 17% &6 23 46 9 8 43 -7 -3¢
Derecha (1600)25% 46 18 9 4 7% 7 22 45 N0 8 39 4 37
Posicion social:
Baja (4490)24% 49 17 6 4 12% & 6 53 12 12 43 +* 48
Media (4871)26% 45 16 8 5 l&% 7 23 4 10 10 38 7 -3¢
Alta (i438)30% 3% 1& 10 6 21% 5 29 32 12 2 34 -l4 -23
Status sccioecondmico familiar:
Alto (1844)29% 41 18 8 4 2% 5 26 38 9 7 3% -8 -30
Medio (6210)25% 46 17 7 05 4% 7 21 46 12 10 39 -4 -38
Bajo (2745)26% 50 14 & 4 1% 7 18 53 Il 14 44 —4 —47
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fechos con la casa en que viven (especial-
mente los individuos de mayor edad y mas
bajo status socioeconémico familiar), y
solo en segundo lugar se cita el tiempo
libre disponible. Y, de manera similar, todos
los segmentos sociales estan menos satis-
fechos con la posibilidad de comprar las
cosas que guieren que con cualquier otra
cosa, y esta insatisfaccion parece directa-
mente relacionada con la edad, e inversa-
mente relacionada con la posicién social y
¢l status socioecondmico familiar. El segun-
do aspecto citado con el que se estd
menos satisfecho es la calidad del medio
ambiente, y en proporcion ligeramente in-
ferior se estd insatisfecho con el tiempo
libre disponible. En ambos casos, la insatis-
faccion estd relacionada inversamente con
la edad, mientras que lo esta directamente
con la posicién social y con el status socio-

econémico familiar Debe subrayarse, sin
embargo, que los de posicién social alta (el
centro social que, de alguna forma, incluye
a los lideres de opinion) estan casi igual de
poca satisfechos con la calidad del medio
ambiente en que viven que con la posibili-
dad de comprar las cosas que quieren.

El andlisis de estos indices de diferencias
en puntos porcentuales demuestra, como
en el caso de las preocupaciones, un
mayor equilibrio en las satisfacciones-insa-
tisfacciones de los jévenes, y mayores de-
sequilibrios entre los mayores de 65 anos.
En general, todas los segmentos sociales
se sienten bastante satisfechos con la casa
en que viven, pero esa satisfaccion es
mayor, en términos relativos, cuanto mas
alta es la edad. Y, a la inversa, todos los
segmentos se sienten bastante insatisfe-
chos de su capacidad para comprar las

CUADRO 2.17.
Satisfaccion con diferentes condiciones en la vida, por comunidades auténomas

OCTUBRRE 93/ Anda- Cana- Cast- Castilla- Cata- Fais Com. Va- Resto
JUNIO 94 Total lucia  rias  Ledn La Mancha Jufia  Galicla Madrid Vasco lenciana Espafia
TOTAL {10B0O) (1801) (3869) (753y (477) (1734) (833) (1328) (631) {1050) {1826)

Satisfaccion ante los siguientes aspectos de la vida

Mais satisfechos

Tiempo libre W% 4% 33% 9%
Casa en la que vive 46 52 34 40
Calidad medio

ambiente & 15 23 16
Comprar lo que

quiere 7 6 6 [
NS/NC 5 3 5 9
Menos satisfechos
Tiempo libre 15%  15%  14%  13%
Casa en la que vive 6 5 10 6
Calidad medio

ambiente 21 i5 n 17
Comprar lo que

quiere 46 59 45 42
NS/INC I 7 9 23

18% 26% 23% 25% 27%  28%  25%
54 46 45 43 43 46 47
18 16 22 i4 18 () 15
5 6 8 9 10 5 ]
4 5 2 8 4 2 6
13% 12%  20%  12%  21% 14%  |7%
5 6 5 6 6 15 5
14 27 18 20 26 3 i9
50 46 49 39 33 35 4%
17 10 8 1 14 3 t0




cosas que quieren, y la insatisfaccion es
mayor, en términos relativos, cuanto mds
alta es la edad, y cuanto mas bajos son el
status y la posicion social del entrevistado.
Los mayores de 65 afios parecen ser tam-
bién los mas satisfechos del tiempo libre
de que disponen, y los de posicién social
alta y alto status socioecondmico son los
mds insatisfechos con la calidad del medio
ambiente del lugar en que viven.

Como cabia esperar, tampoco en este
caso se observan diferencias que puedan
considerarse como significativas entre las
diferentes comunidades auténomas. No
obstante, cabe sefalar que Castilla La Man-
cha y Andalucia son las comunidades en las
que una mayor proporcion de entrevista-
dos se sienten satisfechos de su casa. Pero
en Andalucia y Castilla-La Mancha estin
mas insatisfechos de su capacidad de com-
pra. Los residentes en Canarias son los
mas satisfechos de su tiempo libre y de la
calidad del medic ambiente, pero los de la
comunidad de Valencia, Cataluna y Pais
Vasco son los mas insatisfechos con la ca-
lidad de su medioc ambiente. Y los vascos y
gallegos son los mas insatisfechos con el
tiempo libre de que disponen. Sin embar-
go, estas matizaciones varian de un afio a

71

otro, aunque se mantienen las tendencias
generales.

Estado de animo

Como complemento a las preocupacio-
nes personales y al grado de satisfaccion
con la calidad de vida se ha preguntado tam-
bién sobre el estado de dnimo del entrevis-
tado durante la semana inmediatamente an-
terior a la entrevista. Se trata de tener en
cuenta algunas variables de cardcter mads
psicoldgico que pudieran ser consecuencia
de condiciones sociales y que, eventual-
mente, también podrian influir sobre las ac-
titudes y comportamientos de los indivi-
duos. La medicién se ha basado en la propia
percepcidn que cada individuo tiene de su
estado de dnimo y es, por tanto, subjetiva.

También en este caso se ha reducido
desde el afio 1991-92 la lista del afio 1990-
9{, dejandola en siete estados de animo:
contento, tranquilo o satisfecho; sélo, soli-
tario o aislado; aburrido; cansado, con
«stressy, nervioso; deprimido, triste; euféri-
co, lleno de vitalidad, entusiasmado; y preo-
cupado por algo. Y se ha variado la pregun-
ta para pedir sélo que se mencionen el es-
tado de animo mas frecuente y el menos
frecuente.
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CUADRO 2.18.
Estado de dnimo durante la Oltima semana

X9 X9

Mis frecuente V92 V193 X993 X193

XII-93

X993/

94 194 HI94 V94 VY94 V.94 V194

TOTAL ¢10.800) (10.800) ().200) (1.200) (1.200} (1.200) (1.200) {(1.200) (1.200) (1.200) (i.200) {10.800)
Contento, tranquilo,

satisfecho 56% 57% 57% 539% 56% 57% 60% 60% &0% 59% 59% 59%
Sélo, solitario,

aislado 4 3 2 3 3 2 3 2 3 3 3 3
Aburride 5 4 5 5 & 5 4 3 5 3 4 4
Cansado, con «stressy»,

nervioso Il I 10 8 |G 10 ¢ Il 8 10 12 10
Deprimide, triste 7 & 8 5 & 8 6 6 7 7 & 6
Euférico, lleno de

vitalidad,

entusiasmado 2 2 2 2 3 | 2 2 i 2 | 2
Preocupado

por alge 14 15 |4 15 16 14 15 15 14 15 14 15
NS/NC | 2 I 2 2 | | | [ i | |

X9 X9 X-93¢

Menos frecuente V192 V93 X993 X93 XI93 184 144 194 V94 V94 VIS4 V94
TOTAL (10.800) (10.800) {1.200) (1.200) {1.20C} {1.200) (1.200) {1.200} (5.200} {1.200) {1.200) (10.800)

Contente, tranquile,

satisfecha 8% 10% 9% 9%
Sale, solitario,

aislado 13 I I 1 I
Aburrido 20 17 t6 14 18
Cansado, con «stressy,

nervioso i0 12 13 14 {5
Deprimido, triste |9 20 21 2¢ 18
Euférico, lleno de

vitalidad,

entusiasmado 14 15 16 16 15
Preccupado

por algo 12 10 2 9 7
NS/NC 4 5 5 7 5

1%

10% 10% 9% 8% 8% 9% 9%
13 4 14 12 Ll 12 12
16 {6 16 18 20 18 17
12 13 t3 10 12 i1 13
20 21 20 23 18 21 20
17 ] 13 15 16 16 15
9 I 3 10 9 7 9
4 4 5 3 6 5 5

Los resultados agregados para todo el
afo muestran un alto consenso en men-
cionar que se han sentido contentos,
tranquilos o satisfechos (59%), frente a un
I5% que se han sentido preocupados por
algo, y un 10% que se han sentido cansa-
dos, con «stress» o nerviosos. Pero nin-
gun estado de animo es citado por mis

de un 20% de los entrevistados coma el
menos frecuente que han sentido la se-
mana precedente, aunque podemos sefia-
lar que de todos los aspectos, el mis ci-
tado como menos frecuente ha sido el de
deprimido y triste, seguido por el de abu-
rrido. Los datos son enormemente coin-
cidentes con los de afios pasados.




a) En situaciones de desarrollo econé-
mico y cambio social favorable, los
individuos tienden a evaluar el pre-
sente mejor que el pasado, y el futu-
ro mejor que el presente, tanto al
referirse a si mismos como al pais o
al mundo.

b} En general, en cualquier situacion y
tiempo {pasado, presente o futuro),
los individuos tienden a evaluar su
propia situacién mejor que la del
pais, y esta mejor que la del mundo.

Aunque estas generalizaciones fueron
confirmadas en Espafia, como se ha indi-
cado, debe recordarse que la década del
desarrollo fue precisamente la de los afios
‘60, periodo en el que se produjeron no
solo en Espafa, sinc en gran parte del
mundo, transformaciones sociales y eco-
nomicas de gran importancia, y que en el
caso de Espafia condicionaron muy favo-
rablemente las transformaciones politicas
de los afios ‘70,

La situacidon ahora es algo diferente, a
causa de las distintas crisis econdmicas
que se han producido en el mundo a par-
tir de la primera crisis energética de
1973. Ni el desarrollo econdmico y social
es tan acelerado como entonces, ni si-
quiera estd tan garantizado en todas par-
tes, y los fantasmas del paro y la inflacién
amenazan a no pocos paises incluso con
un razonable nivel de desarrollo. Esta si-
tuacién de crisis econdmica ha sido espe-
cialmente aguda en Espana desde finales
de 1992, y a pesar de las manifestaciones
mas optimistas del Gobierno, continué al
menos hasta el verano del 1994.
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Por ello, y como luego se verd, la eva-
luacién que los entrevistados hacen este
afio de la situacion personal, de Espaia y
del mundo es en los tres casos significati-
vamente peor en el presente que en el
pasado, aunque se ve en todos los casos
algo mejor en el futuro que en el presen-
te. Pero el individuo sigue siendo mds op-
timista respecto a su propia situacion per-
sonal que respecto a la de Espafia o del
mundo.

CUADRO 2.21.
Evaluacion de la situacion personal

OCTUBRE 93/ Hace Actual-  Dentro de
JUNIO 94 | afio mente | afio
TOTAL (10.800) (10.800} {10.800)
10. Muy bien 3% 3% 6%

9. 4 3 5

8. 4 12 I

7 17 16 13

6. 17 17 13

5. 27 31 17

4. 8 8 7

3 5 5 4

2. 2 2 2

I | i |

0. Muy mal 2 2 2
NS/NC ® * 19
% Opinan 100 100 8l
X Valoracion 58 5.7 6,0
% Discrepancia 35 35 I8

Los datos, efectivamente, indican que
la evaluacién que los entrevistados hacen
de su propia situacién presente es peor
que la de hace un afio; ¥ la que esperan
para dentro de 1 afo es algo mejor que la
del presente. Como puede comprobarse,
esta pauta se ha repetido en las nueve in-
vestigaciones realizadas entre 1993 vy
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1994, como en las realizadas entre 1992 y
1993, y contrasta con la pauta de los dos
afos anteriores, reflejando posiblemente

la crisis econdmica sostenida durante el
periodo desde finales de 1992 hasta me-
diados de [994.

CUADRO 2.22,
Evaluacién de la situacion personal (valoracion media}

X900 X8H X34
Vi-91 V192 V193 X983 X9

X-93

X093 184 1194 194 V.94 V.94 VIl VI

TOTAL (12.000)(10.800)(10.800) (1.200) (1.200)

Hace | afio 59 60 66 59 59
Actualmente 60 61 58 59 57
Dentrode | afo 6,6 6,68 6,1 62 59

(1.200) (1.200) (1.200) {1:20) (1:200) (1:200) (1.200) {10.800)

5 58 58 58 59 57 58 5,8
57 56 57 56 57 56 57 57
59 60 60 &0 68 60 &1 6,0

Si se divide a los entrevistados en tres
grupos, segun la evaluacidn que hacen de
st situacién presente sea superior a 5 pun-
tos {alta) o inferior a 5 puntos (baja), se
comprueba que la mitad o mas de los en-
trevistados evalan su situacién como alta,
y menos de un 20% la consideran baja, re-
pitiéndose estos datos también los nueve
meses, sfendo ademds muy similares a fas

de investigaciones de cursos pasados.
Como ya se ha sefialado al analizar el
Sistema de [ndicadores, fa evaluacion
personal estd directamente relacionada
con la posicion social, el estado de
animo, la evaluacion de Espafa y del
mundo, el grado de felicidad, y ia identi-
ficacion espacial, y negativamente rela-
cionada con la orientacion al pasado.

CUADRO 2.23.
Evaluacion de la situacion personal {valoracion media),
por caracteristicas socioecondmicas

Acrual- Dentro de
QOCTUBRE 93/JUNIO 94 TOTAL Hace | afo mente | afio
TOTAL (10800) 58 5.7 6,0
Edad:
18 a 29 afos {(2808) 6.t 6,0 6.8
30 2 49 aftos (3725) 5.9 5.7 6,1
50 a 64 afos {2384) 56 54 54
65 y mds afios {1883) 37 56 54
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (347 6,6 6,7 7.1
Medio (2924) 5.9 59 6,3
Bajo {590 55 5.6 6,0
En pare {1236) 5.6 4,9 5.7
Ama de casa {2908) 58 5.7 5.8
Jubilado (1953) 5% 55 54
Estudiante {827) 6,3 6,4 7.1
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CUADRO 2.23. (cont.)
Evaluacion de la situacién personal (valoracion media),
por caracteristicas socioecondmicas

Actual- Dentro de
OCTUBRE %3/UNIO 94 TOTAL Hace | afic mente | afio
TOTAL {10800) 5.8 5.7 6,0
Educacion:
Baja {6750} 5.6 54 55
Media {28%0} 6,1 4,1 67
Alta (1132) 64 6,4 7.0
Habitat:
Rural (2990) 57 5.5 57
Urbano (4808) 58 57 6,0
Metropolitano (3002) 6,0 5.9 6,4
Status socioecondmico familiar:
Alto (1844) 6,4 6,5 7.0
Medio (6210) 58 5.7 6,0
Bajo (2745} 54 L 54

Por otra parte, y comparando las eva-
luaciones que hacen los diferentes seg-
mentos de la poblacién de su situacidn en
el pasado, presente o futuro, se comprue-
ba que la evaluacién es mds alta cuanto
mas baja es la edad, cuanto mas alto es su
status ocupacional, su nivel educativo, su
status socicecondmico familiar, y cuanto
mayor es el tamafio del lugar de residen-
cia, como era |ogico esperar, y como ya
se obsevé en afios anteriores.

No obstante, la evaluacién que los en-
trevistados hacen de su situacidn perso-
nal presente no parece tener mucha rela-
cién con otras variables del Sistema de In-
dicadores.

Correlzcion lineal {r)
entre evaluacion personal

presenta y: 1990-31 1991-92 1952-93 1993-94
Felicidad 038 038 032 034
Evaluacién de Espaiia

presente 023 023 030 0325
SSEF 018 020 021 022
Evaluacién del mundo

presente cI5 047 0,19 0,8

En realidad, su relacion mds importan-
te, directa, es con su grado de felicidad,
en el sentido de que quienes se sienten
mds felices tienden a evaluar mejor su ac-
tual situacion personal. Se observa asimis-
mo cierta relacién directa entre la evalua-
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cidn que el individuo hace de si mismo y
la que hace de la situacién de Espafia y del
mundo, aunque estas relaciones son algo
mas débiles de lo que cabria haber espe-
rado. Pero, como puede comprobarse,
son muy semejantes en los cuatro afos.

Para el analisis de regresion se ha afa-
dido ademas la edad, por si puediera
tener alglin poder explicativo.

Coeficientes de correlacion
mufiple {R} y coeficientes
de regresion standarizados:
Yariables predictoras
de fa «evaluacién

persenaby 1990-91 1991-92 199293 1993-94

R= 045 045 046 044
Felicidad 034 033 030 030
Evaluacion de Espafia 0,17 0,16 022 020
SSEF -0,13 -0,13 0,14 -0le
Edad -0,06 005 -002 -0,02
Evaluacion de! mundo 0,06 006 0,07 0,05

El analisis de la regresién confirma el
mayor poder explicativo-predictivo de la

felicidad respecto a ia evaluaciéon perso-
nal, casi doble que el segundo mejor pre-
dictor (la evaluacion de Espafia), y los re-
sultados son practicamente idénticos a
los de anos anteriores.

La pauta de evaluacion descrita, (peor
en el presente que en el pasado, y mejor
en el futuro), es bastante general en
todos los segmentos de la poblacién, aun-
que se observan algunas excepciones que
parecen razonables, como se sefiala a
continuacién:

— Los de alto y bajo status ocupacional,
los estudiantes, asi como los de alto
status socioecondmico, creen que su
situacién ha mejorado desde el pasado
al presente, y que mejorara alin mas
en el futuro. Pero los mayores de 65
afios ven su situacion de mal en peor,
ya que se evaldan actualmente peor
que hace un afio, y piensan que estardn
peor dentro de un afio, (opinién que
es comun a los jubilados).

CUADRO 2.24.
indice de optimismo personal, por caracteristicas socioeconémicas

X-90f X911 X-92f X-93/

VII-9t VI-92 V193 X.93 X193 XI-93 194  U-94 1i-94 [V-%4 V54 VI.94 VIi-94
TOTAL 114 114 109 110 il 108 113 10 108 111 Iz 11l e
Edad:
18a2%afos 124 125 120 121 121 120 25 L7 17 117 122 123 120
3024%9aii0os 118 118 HI2 112 13 109 115 [I5 108 1le 116 114 W3
S0aé4anos 109 107 100 103 104 9% 106 101 105 107 107 104 104
65 y mids afios 100 100 98 97 97 97 101 97 99 102 98 94 98




CUADRO 12.24. {cont.)
Indice de optimismo personal, por caracteristicas sociceconomicas
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X901 X917 X-92 X-93/

VI-91 VI-82 VI-93 X33 X193 XI-93 194 1i-94 {194 V94 V.94 VI-94 VI-94
TOTAL 114 114 109 |10 Iio 108 113 110 108 111 142 1l 1o
Status ocupacional:
Alto 120 124 114 |l& s 109 12 11 e 122 133 123 118
Medio g 17 111 t13 s 107 113 114 105 (15 113 13 12
Bajo 13 14 110 114 0% 114 118 110 |11l a1z 1ée 113
En paro 126 126 121 113 1z 13 P26 120 115 122 128 119 119
Amadecasa 11l 112 106 |07 109 104 {10 105 (11 108 109 106 108
Jubilado 103 101 98 ] 99 100 103 98 100 102 99 100 100
Estudiante {26 129 122 126 123 128 425 112 115 112 {16 123 120
Educacion:
Baja 1o 112 107 104 104 103 o 107 105 108 108 107 196
Media Is 114 109 1l 122 118 123 111 [ e R 3 I I - N NI B I
Alta s 117 11 123 g 110 11 e 119 118 12 e 117
Habitat:
Rural 120 122 116 105 108 108 {1l 106 104 110 114 110 (08
Urbano s 15 109 11l 107 108 113 |11 Ho 11 14 109 110
Metropolitano 109 107 103 111 1z 167 117 11} Ho 113 o8 114 112
Status socioecondmico familiar:
Alto 1Mo 110 105 |20 L TN A - A e B | 109 120 115 1I5
Medic 120 122 116 G o 196 115 11 107 114 110 110 110
Bajo 128 124 115 10l 167 108 106 105 108 {07 112 109 107

Utdlizando estos mismos datos, se ha
construido un indice de optimismo perso-
nal que compara, para cada individuo, la
puntuacién asignada en el presente con la
del pasado, y la del futuro con la del pre-
sente. En base a esta comparacién se ha
clasificado a cada individuo como optimis-
ta o como pesimista (el resto no son ni op-
timistas ni pesimistas). Y a partir de esta
clasificacién, y por diferencia entre la pro-
porcién de optimistas y la proporcion de
no optimistas, se ha construido el indice
de optimismo personal, para el conjunto
de individuos, que puede variar entre 0 y

200, con punte de equilibrio en 100.

Como puede comprobarse, el indice
ha sido superior a 100 para el conjunto
de los entrevistados todos los meses, in-
dicando que hay mds optimistas que pesi-
mistas, optimismo que es casi unanime en
todos los segmentos de la poblacién, con
la excepcion de los mayores de 65 afios y
los jubilados. Y el optimismo es mayor
cuanto mas baja es la edad, cuanto mds
alto es el status ocupacional y el nivel
educativo, cuanto mayor es el tamafo del
habitat de residencia y cuanto mds alto es
el status socioeconémico familiar.
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CUADRO 2.25.
Evaluacién de la situacién personal (valoracion media) e indice de optimismo personal
por comunidades autonomas

OCTUBRE 93/ Anda- Cana- Cast.- Castilla- Cata- Pais Com. Va- Resto
JUNIO 94 Total lucia  rias  Ledn La Mancha lufa  Galicia Madrid Vasco lenciana Espafia
TOTAL (10B0D) (1801) (369) (753) (477} (1734) (833) (1326} {631) (105Q) (1826)
Hace un afio 5.8 5.6 5.3 5.6 56 6.0 57 6.4 6. 57 58
Actualmente 5.7 5,5 53 5.6 5.5 5% 5.7 62 60 5,1 57
Dentro de un afo 6,0 59 58 6,0 5.7 6,4 58 6,7 6,2 53 5.9
Optimismo personal 110 11 109 13 105 113 105 13 109 109 110

Y no se observan muchas diferencias, ni
en la evaluacién ni en el optimismo perso-
nal, entre las diferentes comunidades auté-
nomas. Pero debe sefalarse que en Cana-
rias, en Castilla-Ledn y en Galicia, se ob-
serva una evaluacion igual del pasado y el
presente; y que en Castilla- Ledn, Catalufia
y Madrid, el optimismo es algo mayor.

Identificacién espacial

Siendo el espacio y el tiempo las dos
coordenadas en que necesariamente se

produce cualquier hecho social, parece
igualmente conveniente conocer con que
espacio se identifican los entrevistados, y
qué contexto temporal predomina en su
orientacioén vital.

En cuanto a la identificacion espacial, y
con independencia del sentimiento nacio-
nalista ya examinado, se han utilizado dos
indicadores diferentes pero complemen-
rarios.

CUADRO 2.26.
Espacio geografico con el que se siente mas identificado

X900 X9 X994

V91 V192 V193 X593 X193 XIH93 194 1154 1154

X-93
¥-94 V94 VIS4 VI-94

TOTAL
Su pueblo

o ciudad
Su provincia 8 9 8 8 9
Su comunidad

autdnoma 15 18 I5 15 15
Espafia 23 24 24 22 24
Eurcpa 2 2 2 3 |
Occidente * * ¥
El mundo 5 5 [ 6 5
Ninguno | I 1 I |
NSINC | * * ® *

 (12.000)(10.800)(10.800) (1.200) (1.200) (1200) (1200) (1.200) (1-200) (1.200) (1200) (1.200) (10.800)

45% 41% 43% 44% 4% A% 4l% 43%  42%  42% 4% 46% 43%

It 8 10 7 9 9 9 ?

17 17 15 17 16 17 14 16

23 24 24 24 25 21 21 23

2 2 2 2 I 2 2 2
5 ) 5 6 5 6 5 &
* | f I [ ® I 1
| t * * | | ¥ *




Asi, se preguntd en primer término
por el espacio con el que el entrevistado
se siente mas identificado, confirmandose
los resultados de numerosas investigacio-
nes realizadas en Espafia, en el sentido de
que alrededor de la mitad de los espafio-
les se identifican sobre todo con el pue-
blo o ciudad en que viven, (lo cual es 16-
gico, si se tiene en cuenta la escasa movi-
lidad geografica de los espafioles). Ade-
mas, alrededor de una cuarta parte se
identifica con Espafia, menos de una quin-

8l

ta parte lo hace con la comunidad auté-
noma donde residen, y menos de un 10
por ciento se identifica respectivamente
con su provincia o con unidades geogrifi-
cas supra-nacionales, (confirmdndose una
vez mas que la proporcion de entrevista-
dos que se identifica con el mundo es su-
perior a la que se identifica con Europa).

Los datos de los cuatro afios son simi-
lares, y las fluctuaciones que se observan
no parecen ser significativas ni seguir una
pauta especifica.

CUADRO 2.27.
Espacio geografico con el que se siente mas identificado,
por caracteristicas socioeconémicas

Pueblo ¢ Comunidad Ninguno
OCTUBRE 93/JUNIO 94 Tortal ciudad  Provincia auténoma  Espaiia Otros NS/NC
TOTAL (10800} 43% 9 16 23 8 |
Edad:
18 a 29 afos (2808} 39% 10 16 22 I 2
30 a 49 anos (3725} 42% 9 16 23 10 |
50 a 64 aiios (2384} 45% 7 17 24 5 |
65 y mds afios (1883) 49% 8 15 24 3 |
Educacion:
Baja (6750 48% 8 16 22 4 |
Media (2890) 36% 10 17 24 I |
Alea (1132) 30% 10 15 24 19 2
Sentimiento nacionalista:
Nacionalista (2406) 46% 9 £} 6 6 |
igual (E1ARD] 46% 1] 15 21 7 |
Espaiolista (2985) 37% 5 7 4| 9 [
Habitat:
Rural {299%0) 54% 6 16 18 5 |
Urbano {4808} 43% 8 15 24 8 |
Metropolitanc {3002) 32% 13 17 27 10 |
Posicion social:
Baja {4450) 51% 8 15 21 5 |
Media (4871} 39% 9 18 24 8 |
Alta {1438) 31% I 16 26 15 2
Status socioeconémico familiar:
Alto {1844) 33% I 17 24 13 |
Medio (6210 43% 8 16 24 7 |
Baja (2745) 50% 9 15 20 5 |
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La pauta descrita, con pequefas dife-
rencias en las magnitudes, parece sin em-
bargo repetirse todos los meses y en la
mayor parte de los segmentos de la po-
blacién, aunque se observan excepciones
que merecen ser mencionadas:

— La identificacién con el pueblo o ciu-
dad es mayor cuanto mayor es la edad
y el grado de nacicnalismo, y cuanto
menor es el nivel educativo, el status
socioeconémico familiar y el tamaio
del habitat de residencia.

— Por el contrario, la identificacion con
espacios supra-nacionales es mayor, en
términos relativos, cuanto mas baja es
la edad y cuanto mas altos son el nivel
educativo, la posicion social y el status
socioeconémico familiar, y cuanto
mayor es el tamafio del habitat de resi-
dencia.

— Pero la identificacién con Espafia o con
la comunidad auténoma depende sobre
todo del sentimiento nacionalista. Asi,
mientras que la identificacion con Espa-
fa es menor cuanto mayor es el senti-
miento nacionalista, la identificacién
con la comunidad auténoma es mayor
cuanto mayor es el nacionalismo.

Todas estas especificaciones son idén-
ticas a las ya observadas en afnos prece-
dentes.

La relacion mas importante de esta va-
tiable, segiin la matriz de correlaciones ya
citada, es con la posicién social, en el sen-
tido de que los del «centro social» se
identificarian en mayor medida con espa-
cios supra-locales, mientras que la identi-
ficacién mas localista seria mds propia de
la «periferia social».

Correlacién lineal {r}

entre identificacion

espacial y: 1990-91 1991-92 199293 1993-94
Posicién social 024 022 018 GI7
Dogmatismo 0,17 0,12 -0,14 0,5
Postmaterialismo gls 0,14 013 012
MNacionalismo 15 012 -0,15 0,43
SSEF 615 012 013 0,1l

Por otra parte, se observa una relacion
entre dogmatismo y localismo, asi como
entre nacionalismo y localismo y materialis-
mo y localismo, que parecen coherentes
entre si. Por el contrario, 1a identificacion
con espacios nacionales y supranacionales
estaria mas relacionada con el no-dogma-
tismo, con el espafiolismo y con el postma-
terialismo (ademads de con la alta posicidn
social y el alto status socioecondmico).

Coeficientes de correlacién

multiple {R} y coeficientes

de regresion standarizados:
Variables predictoras
de la «identificacion»

espacial: 1950-91 1991-92 1992-93 1993-94
R= 031 026 029 0,26
Posicién social 016 G117 0,17 0t
MNacionalismo -0,15 =0.13 -0,15 -0,13
Postmaterialismo 010 G09 009 008
Dagmatizmo -0,09 004 009 -0,i0

En el andlisis de la regresion mdltiple se
ha incluido, ademds de las cinco variables ci-
tadas, la edad, pero ni ésta ni el status so-
cioecondmico familiar parecen tener in-
fluencia significativa. En realidad, la identifi-
cacion social con espacios nacionales y
supra-nacionales parece estar relacionada
directamente con la posicidn social y el es-
pafiolismo. El nacionalismo, y el dogmatis-
mo, por el contrario, parecen conducir a
una identificacién con espacios locales.




83

CUADRO 2.28,
Espacio geografico con el que se siente mas identificado, por comunidades autdénomas

OCTUBRE 23/ Anda-
JUNIO 94 Total  lucia

TOTAL. (10800) (1801) (369) (753) (477) (1734) (833) (1326) (631) (1050) (1826)

Cana- Cast- Castilla- Cata- Pais Com. Ya- Resto
rias  Ledn La Mancha lufa  Galicia Madrid Vasco lenciana Espafa

Espacio geografico con el que se siente mas identificado
Su pueblo o ciudad  43%  44%  24%  S51% e4%  28%  41% 5% 46% 59%  53%

Su provincia 9 fo 8 9 7 3 4 i8 8 I3 8

Su comunidad

autonoma 6 18 28 8
Espafia 23 20 18 23
Otros a 6 10 8
Ningune NS/NC i I 2 i

4 3 26 5 24 6 0
19 24 19 41 12 18 23
5 I 9 3 9 4 5

I 2 | 2 | I |

— Las diferencias entre comunidades au-
tébnomas son, en este caso, grandes y
significativas. Asi, en Cataluna, Pais
Vasco y Galicia, y este afio también en
Canarias, la proporcién de entrevista-
dos que se identifica con su comunidad
es superior o igual a la que se identifi-
ca con Espafa, mientras que en las
demas comunidades se observa lo
contrario, especialmente en Madrid,
en donde casi la mitad de los entrevis-
tados se identifica con Espana.

Pero, como se ha sefialado antes, se ha

utilizado un segundo indicador para
medir la identificacién espacial. En efecto,
se pregunté a los entrevistados por la
ciudadania que les gustaria declarar en su
pasaporte, dando a elegir entre la comu-
nidad auténoma, Espana o Europa. Los
resultados indican que casi dos tercios de
los entrevistados desearian declararse
ciudadanos de Espana en el pasaporte, al-
rededor de una cuarta parte desearian
que figurase su comunidad auténoma, y
solo algo menos del 10 por ciento que-
rrian ser ciudadanos de Europa.

CUADRO 2.2%.
Ciudadania que le gustaria declarar en su pasaporte

X920/ X811 X-92

YI-21 VI-92 VI-93 x93 X931 X934 1194 -

X9
V-94  ¥94 V94 Vi-94

TOTAL (12.000)(10.800)(10.800) {1.200) {1.200) {1.200) {1.200) (1.200) {1.200) {1.200) (1.200) {1.200) {10.800)
Comunidad

autdonoma 26% 286% 24% 24% 23% 26% 26% 26% 6% 25%  27% 6% 26%
Espafia 59 62 63 62 67 62 61 1l 63 64 5% 62 62
Europa 8 7 8 9 5 7 8 8 7 6 7 [ 7
Otros 4 3 4 3 3 4 4 4 3 3 5 5 4
NS/NC 3 2 | 2 2 | | | 2 2 2 | 2
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Todos los segmentos coinciden en este
orden de prioridades, excepto los que se
consideran mas nacionalistas que espano-
les, entre quienes alrededor de la mitad

preferiria que figurase como ciudadania la
de su comunidad autdénoma. Todos los
datos, por otra parte, son muy similares a
los de afios pasados.

CUADRO 1.30.
Ciudadania que le gustaria declarar en su pasaporte,
por caracteristicas socioeconomicas

Comunidad
OCTUBRE 33/JUNIO 94 Total  autonoma  Espafa Europa Otros NS/NC
TOTAL (10800} 26% 62 7 4 2
Edad:
18 a 29 afos {2808) 24% 59 I 5 2
30 a 49 afos (3725) 24% 6l 8 5 2
50 a &4 afios (2384) 28% 65 4 3 l
65 y mis afios (1883) 27% &7 3 | 2
Educacion:
Baja (6750} 28% 65 4 2 |
Media (2850) 24% 58 I 5
Alta (1132) 18% 56 15 9 3
Sentimiento nacionalista:
Nacionalista {2408) 57% k¥ 6 4 |
Igual (5111 22% 67 7 3 |
Espafiolista (2985) 8% 8l 7 3 |
Habitat:
Rural {2990} 30% 62 5 2 |
Urbano (4808) 26% Y 7 4 2
Metropolitanc {3002) 20% 65 8 4 2
Status socioecondémico familiar:
Alto {1844) 22% 58 12 6 2
Medio {6210) 25% 64 6 3 |
Bajo {2745) 29% 62 5 3 2

Pero debe resaltarse el hecho de que
solo los entrevistados en Galicia y en el
Pais Vasco, y este afioc también en Cana-
rias prefieren que figure en su pasaporte

la comunidad autdnoma en propaorcién
mayor que la que desea que figure Espa-
fia, resultados que ya se observaron en
afios precedentes.
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CUADRO 2.31.
Ciudadania que le gustaria declarar en su pasaporte, por comunidades auténomas

OCTUBRE 93/ Anda- Cana- Cast- Castilla- Cata- Pais Com. Ya- Resto
JUNIO 94 Total lucia  rias  Ledn La Mancha lufa  Galicia Madrid Vasco lenciana Espafia
TOTAL (10800} (1801) (3869) (753) (477) (1734) (833) (1326) (631) (1050) (1826)
Nacionalidad del pasaporte
Comunidad

autdénoma 20%  30%  50% (0% 15%  35% 47% 2% 44% 5% 28%
Espafa 62 62 36 76 76 46 k1] 84 37 89 64
Europa 7 6 6 9 [ 9 8 8 8 4 4
Orwro 4 2 6 2 2 7 6 4 6 | 2
NS/NC 2 | 3 2 | 3 | 2 5 | l

Combinande estos dos indicadores de
identificacion espacial se ha construido un
indice con tres categorias, pudiéndose
comprobar que alrededor de dos tercios
de los espafioles de 18 y mas afios se
identifican sobre todo con espacios loca-
les (pueble o ciudad, comunidad auténo-
ma o provincia), alrededor de una cuarta
parte se identifican con el espacio nacio-
nal (Espafa), y menos del 10 por ciento se

identifican prioritariamente con espacios
supra-nacionales (el mundo, Europa, Oc-
cidente). Los resultados son casi idénti-
cos a los de afios pasados.

Orientacién temporal

Como ya se ha indicado, la orientacion
temporal constituye la otra coordenada,
junto con la espacial, en la que se producen
todos los hechos y relaciones sociales.

CUADRO 2,32,
Pensamientos y reflexiones a los que dedica mas tiempo

X900 X911 X-92

YI-91 VI-92 V193 X593 X193 XI93 194 194

X-931
%4 V94 V94 V94 VI-94

10%

TOTAL (12000)(10.800)(10.800) (1 200) (1.200) (1200) (1.200) (1.200) {1200} (1.200) (1.200) {1200} (10.800)
Al pasado 12% 1% 10% 12% 8% 9% (1% 9% 9% (0% 9% 10%

Al presente 42 42 44 45 46 49 45 49 46 46 46 42 46
Al futuro 43 45 44 42 44 40 43 4 M4 2 93 4 3
NS/NG I 2 2 1 2 2 1 2 2 2 2 2 2

Resulta interesante sefalar que casi la
mitad de los espafioles de 18 y mas afios
piensan sobre todo en el presente y una
proporcién similar en el futuro, y que sdlo
alrededor del 10 por ciento piensan espe-
cialmente en el pasado, resultados que se
han repetido, con pequefias variaciones,

todos los meses, y en afos precedentes,
aunque debe subrayarse que, si en los dos
primeros afos predominaba ligeramente la
proporcién orientada al futuro sobre la
orientada al presente, en 1992-93 las dos
proparciones fueron iguales, y este afio pre-
domina la que piensa mas en el presente.
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CUADRO 2.33.

Orientacién temporal, por caracteristicas socioeconomicas
OCTUBRE 23/JUNIO 94 Total Pasado Presente Futuro NS/NC
TOTAL {10800) 10% 46 43 2
Edad:
18 a 29 afos {2808) 5% 43 51 |
30 a 49 afios {3725) 5% 46 47 2
50 a 64 afos (2384) 12% 47 39 2
65 y mis afos (1883) 22% 49 26 3
Prictica religiosa:
Alta {2848) 13% 45 40 2
Media (2408) 9% 47 42 2
Baja (5148) 8% 46 45 I
ldeclogia:
kzquierda (7553) 8% 46 44 |
Centro (1858) 12% 45 40 2
Derecha {990) 16% 43 39 2
Posicion social:
Baja (4490) 13% 45 40 2
Media 4871) 8% 46 45 |
Alta (1438) 5% 49 45 |
Status socioeconémico familiar:
Alta {1844) 5% 46 43 |
Medio (6210) 8% 46 43 2
Bajo (2745) 15% 45 38 2

Los datos demuestran claramente que
la tendencia a pensar en el pasado esta di-
rectamente relacionada con la edad, con
la practica religiosa y con e} derechismo,
mientras que la tendencia a pensar en el
futuro estd directamente relacionada con
el izquierdismo, la posicién social y el sta-
tus socioecondmico familiar, e inversa-
mente relacionado con a edad y con la
practica religiosa.

Al igual que se ha observado respecto
a fa identificacion espacial, sin embargo, la
orientacidén temporal no parece estar es-
tadisticamente muy relacionada con nin-
guna variable, excepto con la edad (de

manera inversa). Parece razonable que los
jovenes sean los mis orientados hacia el
futuro, mientras que fos mayores sean los
mas orientados hacia el pasado.

Correlacion lineal
{r} entre orientacion

temporal y: 1990-91 1991-92 1992-93 1993.94
Edad 0,25 025 -0,25 0722
Pasicion social 12 013 008 0,08
SSEF ol o014 0,42 010

Los de posicién social mds alta parecen
también mds orientados hacia el futuro,
confirmando asi la teoria centro-periferia,
y esta orientacidén hacia el future parece




igualmente estar directamente relaciona-
da con el status socioeconémico familiar.
En el andlisis de la regresion muiltiple se
han incluido, ademas de estas tres varia-
bles, la practica religiosa, la felicidad y el
tradicionalismo, por estimar que podrian
tener algun poder explicativo-predictivo.

Coeficientes de corretacion
muitiple {R) y coeficientes
de regresion standarizados:
Variables predictoras
de la «worientacidn

]
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La edad, por tanto, parece ser el mejor
predictor de la orientacion temporal,
cuando se examinan los coeficientes de
regresion standarizados, y la felicidad pa-
rece contribuir muy poco, mientras que
el tradicionalismo y fa posicion social ape-
nas influyen.

Las diferencias entre comunidades au-
ténomas son peguefias, y no parece
haber pautas muy estables al comparar
con datos de afios anteriores,

temporal»: 1990-91 1991-92 1992-93 1993- 94
R= 028 027 027 0, 23
Edad =02t 0,22 022 -072¢
Felicidad 0,08 006 006
Tradicionalismo 006 = =007 *
Posicion social 205 Q006 *
CUADRO 2.34,

Orientacion temporal, por comunidades auténomas

OCTUBRE 93/ Anda- Cana- Cast- Castilla- Cata- Pais Com, Va- Resto
JUNIC 94 Toat lucna rias Leon La Mancha una Galicia Madrid Vasco lenciana Espana
TOTAL {IOSOO} (ISOI} {369) (753) {477} 734 {833} (|326 (63|) (1050 ( 826)
Pensamiento y reflexiones

Al pasado 10% 1% 13% 9% 10% 10%  10% 7% % 6% 1%
Al presente 44 36 43 48 44 49 36 56 47 62 4]

Al future 43 51 42 39 45 40 51 35 41 30 48
NS/NC 2 2 2 3 | 2 2 | t | |
Felicidad cepto que casi todos comprenden (o

Como resumen de muchos de los indi-
cadores anteriores, y para utilizar un con-

creen comprender) bien, se pregunté a
los entrevistados por el grado de felicidad
que sentian en estos momentos.
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CUADRO 1.35,
Grado de felicidad

X501 X911 X-92f

VIE9E VESZ VE93 X33 X193 Xil-93

X-93f
94 194 154 V34 V34 VIS4 V94

TOTAL

{12.000){10.800){ 1 0.8C0) (1.200) (1.200) (L.200) (L.200) (1.200) (1.200) (1200} (1.2000 (1.200) (10.800)
Muy feliz PI1% 12% 12% 13% 12% 12% 9% (1% 10% 9% 0% 10% 11%
Bastante feliz 72 72 73 70 74 71 72 75 75 76 76 75 74
Poco feliz 4 4 13 15 12 15 & 12 t3 13 13 13 14
Nada feliz | | 2 2 | | 2 2 | | | | |
NS/NC | | | { | * * * | | | | |
fndice de

felicidad (x) 92 29 30 2% 30

29 29 2% 29 2% 1% 19 29

Los resultados indican que alrededor
de ocho de cada diez espafioles de 18 y
mas anos se sienten bastante o muy feli-
ces, mientras que menos de dos de cada
diez se sienten poco o nada felices.

El indice de felicidad, que puede variar

entre | y 4 puntos, es alto y semejante en
todos los segmentos de la poblacién, y
préacticamente ha sido idéntico (2,9 6 3,0
puntos} durante los nueve meses, y todos
sus datos coinciden plenamente con ios
de anos pasados.

CUADROC 2,36,
Grado de felicidad, por comunidades autonomas

OCTUBRE 93/ Anda-  Canz-  Cast- Castilla- Cata- Pais Com. Va- Resto
JUNIG 94 Total lucia  rlas  Ledn La Mancha lufa  Galicia Madrid Vasco [enciana Espafa
TOTAL (10800) (1801} (369) (733) (477} (1734) (B33} {1326} {631} {1050} {}826)
Grado de felicidad .

Muy feliz Hi%  02% 17% 8%  10% 8% 11%  13% 9% Hl% %
Bastante feliz 74 71 60 74 74 78 71 74 77 72 76
Poco feliz 14 14 18 15 t4 13 16 I 12 4 2
Nada feliz 1 2 3 ! | | 2 | bl 2 !
NS/NC ! I 2 2 | 1 I * I *

Indice de felicidad xy 29 29 29 2.9

29 295 2,9 3,0 2,9 29 3.0

Ya se sefialé anteriormente que la felici-
dad parece estar directamente relacionada
con el estado de &nimo y la evaluacién per-

sonal, y negativamente con la orientacién al
pasado. Pero no se observan diferencias sig-
nificativas entre comunidades auténomas.
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CUADRO 2.37.
Gradoe de felicidad, por caracteristicas de los entrevistados

Indice de
OCTUBRE S3/JUNIO 94 Total Feliz infeliz NSNC felicidad (X)
TOTAL {108060) 85% i5 | 2.9
Edad:
{8 2 29 afos (2808) 88% 12 | 30
30 2 49 afos {3725) B6% 13 | 30
50 a 64 afios (2384) 82% 17 * 2.9
65 y mis aflos (1883) 79% 2t | 2.8
Estado civil:
Solterofa (2824} B4% 15 | 29
Casadofa (6827} 87% 12 | 3.0
Crtros (1141} 70% 30 | 2.7
Status socioecondmico familiar:
Aite (1844) 9% 9 # 3.0
Medio {6210} 86% 13 | 30
Bajo {2745} 76% 23 | 2.8

Los segmentos de la poblacion menos
felices parecen ser, de acuerdo con su
propia apreciacion, los mayores de 50
afios, los viudos y separados y fos de bajo
status socioecondmico familiar, como en
aftos precedentes.

De acuerdo con la matriz de correla-
ciones del Sistema de indicadores, la eva-
luacion personal parece ser la variable
mas fuertemente relacionada con ta felici-
dad, en el sentide de que quienes creen
disfrutar de una buena situaciéon vital en el
momento presente, tienden a sentirse
mids felices.

Correlacién lineal

{r) entre la

felicidad y: 1990-91 1991-92 1992-93 1993-94
Evaluacién personal 0,38 038 032 0,34
SSEF 012 016 015 0,14
Ovrientacién temporal 0,11 009 008 0,06
Edad -0,10 0,12 087 012

En el anilisis de la regresion, ademds
de las tres otras variables con relaciones
mas significativas con la felicidad, se han
incluido también la practica religiosa y el
postmaterialismo.

Coeficientes de correlacion
muitiple {R} y coeficientes
de regresion standarizados:
Variables predictoras
de fa felicidad:

1990-91 1991-92 1992-93 1993-%4
R = 03% 040 036 036

Evaluacién persomal 0,36 036 033 032
Crientacién temporal 007 005 007 005
SSEF -0,05 007 007 005
Edad = * * -0,08

Pero, como puede comprobarse, el
valor predictivo de la evaluacién personal
es entre cinco y siete veces superior a la
de cualquier otra variable.
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Actitudes basicas de personalidad

Para finalizar este conjunto de indicado-
res que se refieren al propio entrevistado,
se han incluido diez items sobre diferentes
aspectos de la personalidad. Es evidente
que para medir con precisién cada uno de
estos aspectos de la personalidad habria
sido metodolégicamente mas correcto uti-
lizar unaz bateria de items, como se ha
hecho respecto a otros indicadores, pero
ello habria implicado afiadir varias decenas
de preguntas mds a un cuestionario ya de
por si largo. Por ello, y ante la alternativa
de prescindir de ellos o de incluirlos con li-
mitaciones metodoldgicas, se ha optado
por la segunda opcion, pero se ha elegido
en cada caso un item suficientemente vali-

dado en otras investigaciones. Incluso las
denominaciones asignadas a estos indica-
dores son discutibles.

En cualquier caso, todos los items pa-
recen haber «funcionado» bastante bien,
como a continuacion se explica, ya que,
por una parte, discriminan bastante bien a
los entrevistados en una escala de cuatro
puntos, y por otra, estdn relacionados
entre si y con las variables socioeconémi-
cas en la forma que cabria esperar. Por
comparacion con el valor de estos indices
el aflo pasado, puede observarse que se
mantienen mis o menos igual todos los
indices, excepto la alienacién politica y el
idealismo, que han aumentado ligeramen-
te, y la intolerancia y el autoritarismo, que
han disminuido también ligeramente.
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CUADRO 2.19.
Estado de anime durante la dltima semana, por caracteristicas socioeconémicas

Mis frecuente

Mengs frecuente

OCTUBRE 93/ Con-

Abu- Can- Depri- Eufg- Prec- NS/ Con-

Abu- Can- Depri- Eufé- Preo- N/

JUNIC 94 Total tento Solo rrido sado mido rico cupade NC tento Solo rride sade midoe rico cupado NC
TOTAL {1oBOO)5%% 3 4 10 & 2 15 1 9% 12 17 13 W 5 9 5
Sexo:

Varon (5196)62% 2 4 8 4 2 16 | 8% 12 17 13 22 14 10 5
Mujer (5603)55% 3 4 Il 9 2 14 1 1% 13 16 12 19 16 8 5
Edad:

18 a 29 afios (2808} 63% | 5 $ 4 3 i5 | 8% 14 18 13 23 12 8 4
30ad4%afos (3725)59% 2 3 Il 5 2 6 I 8% I3 17 13 21 14 9 5
50aédafos (23B4)56% 3 4 10 9 I 15 2 s 1 17 1z 8 17 10 5
65 y més afios (1883)57% 5 6 8 9 12z 1 1% o 15 12 18 19 9 &
Practica religiosa:

Alta (2848)57% 3 4 10 8 2z 14 | 10% 13 le 12 19 & B &
Media (2408)60% 2 4 10 & 2 I5 I 8% 12 18 4 21 {5 8 5
Baja (5146)59% 2 5 10 5 2 16 1 9% 12 17 12 21 15 10 4
Posicién social:

Baja (4490)56% 3 6 9 8 I 15 0 1% 12 15 13 7 17 9 5
Media (4871)59% 2 4 10 & 2 15 | 8 13 18 12 22 14 8 5
Alta (1438)65% 2 2 10 3 2 15 2 5% 12 18 It 25 12 9 7
Status socioecondmico familiar:

Alto (184ye3% 2 2 It 4 3 i5 | 6% 14 20 13 23 13 7 4
Medio (e210¥61% 2 4 10 & 2 15 | 9% 12 17 12 21 14 10 &
Bajo (2745)51% 5 7 9 9 2 16 I 12% 12 14 13 17 19 8 4

Las sensaciones de soledad, de aburri-
miento ¥ de depresién estan directamente
relacionadas con la edad e inversamente
con la posicion social y el status socioeco-
ndmico familiar. También conviene sefalar
que las mujeres se sienten mas frecuente-
mente solas, cansadas y deprimidas que los
varones, segln se deduce de los datos.

Por otra parte, ademids del interés que
pueda tener el andlisis de cada uno de los
items por separado, éstos se han combi-

nado en un solo indice de estado de
animo, dicotomizado en bueno/malo se-
gun las respuestas dadas a cada item, de
manera que se ha denominado como con
«buen estado de dnimo» a quienes afir-
maron sentirse contentos y eufdricos, y
con «mal estado de animo» a los demas.
Los resultados sugieren cierto predomi-
nio de los que tienen «buen estado de
animo», como ya se analizé al comentar
el Sistema de Indicadores.
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Pais Com. Va- Resto
Galicia Madrid Vasco lenciana Espafia

CUADRO 2.20.
Estado de animoe durante la semana, por comunidades autdonomas
OCTUBRE 93/ Anda- Cana- Cast.- Castilla- Cata-
JUNIO 924 Total lucia  rias  Ledn LaMancha lufia
TOTAL (108B0D) (1801Y (369) (753) (477) {1734) (833) (1326) (631} {(1050) (1826)

Estado de animo:
Mas frecuente

Contento, tranquile  59%  58% 52% 59%
Solo, sclitario 3 3 4 3
Aburrido 4 6 5 3
Cansado 1G 10 20 10
Ceprimido & 5 & 4
Euférico 2 2 2 2
Preocupado por algo |5 16 I 16
NS/INC | * | 3
Menos frecuente

Contento, tranguile 9% 4% 10% 8%
Solo, selitario 12 I 17 8
Aburrido 17 18 13 17
Cansado 13 15 12 14
Deprimide 20 18 19 17
Euférico 15 16 17 17
Preccupado poralge 9 6 7 9
NS/NC 5 | 4 9

55%  60%  52% 7% 57% 57%  58%
2 3 3 3 2 1 2
5 4 8 3 3 5 3
9 9 12 8 12 8 9
7 7 9 6 5 7 8
o 2 2 313

18 16 IS 8 16 19 16
2 1 r 31 %

13% 9% 10% 8% 8% 4% 8%

t2 7 26 8 12 16 12
6 14 1& | 19 22 15
Ll 8 6 8 i2 19 17
17 24 17 22 22 19 22

I 17 13 I L4 15 17
15 18 I 3 6 3 5
4 3 | 15 7 | 4

Y, como cabfa esperar, tampoco en
este caso pueden resaltarse diferencias
significativas entre comunidades auténo-
mas. Mas de la mitad de los entrevistados
en cualquier comunidad afirman haberse
sentido contentos y tranquilos durante la
ultima semana.

Evaluacién de la situacién personal

Hace ya varias décadas que Cantril di-
sefid una escala, que lleva su propio nom-
bre, para medir la evaluacién que los indi-
viduos hacen de su propia situacion per-
sonal en la actualidad y, mas importante
auin, para medir la percepcion que el indi-
viduo tiene de su propia trayectoria vital,
para lo cual se le pide, asimismo, que eva-
Ide su situacion en el pasado o en el futu-

ro mas o menos proximos. En esta inves-
tigacion se ha adoptado un marco de re-
ferencia temporal de 1 afo, (hacia atras y
hacia adelante), por estimar que los seis
meses que se han adoptado en otras in-
vestigaciones constituyen un marco de
referencia demasiado corto para que el
individuo perciba cambios.

Esta misma escala fue utilizada por Can-
tril para evaluar la situacién del pais y la si-
tuacién del mundo, también en los mismos
tres momentos: pasado, presente y futuro.

Las principales conclusiones obtenidas
por Cantril en numerosos paises, y que
fueron confirmadas en Espafia por los
profesores Torregrosa y Diez Nicolds a fi-
nales de la década de los ‘60, pueden re-
sumirse asf:
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CUADRO 1.38.
Grado de acuerdo ante las siguientes frases
Mais bien Mis bien Muy
OCTUBRE 93/ Muy de de en des-  en des-
JUNIC 94 acuerdo acuerdo acuerdo acuerdo NS/INC  INDICE

La vida sélo tiene sentido cuando

una persona se dedica pleramente

a una causa o ideal (idealismo) 8% 44 35 7 6 111
De todas las religiones que hay en

el mundo, probablemente sélo

una es la verdadera (dogmatismo) 16% 35 31 14 5 106
Un grupo en el gue se toleran

demasiadas diferencias de opinién

entre sus miembros no puede durar

mucho tiempo (intolerancia} 10% 44 32 7 [ 115
En un mundo complicade como el

actual la mejor es atenerse a lo que

nos digan las autoridades y expertos

en quienes podamos confiar

{autoritarismo) 5% 35 42 12 5 Bé
Lo mas importante no es tener éxito

en este mundo, sino fo que ocurre

mas alld {transcendentalismo) 7% 27 45 13 8 76
Solo mirando hacia el pasado

encontraremos solucidn a nuestros

problemas actuzles {tradicionalisme) 6% 34 43 i2 [ 84
Todo cambia tan rdpidamente en

estos tiempos que uno dificilmente

puede ya distinguir entre ef bien y

el mal {moralismo) 10% 4| 36 9 4 106
El futuro es tan inseguro, que o

mejor que se puede hacer es vivir

at dia (incertidumbre en et futuro) 13% 41 36 8 3 110
En un sisterna democridtico como ef

nuastro los ciudadanos influyen

realmente en las decisiones que

tome el Gobierne (alienacién} 4% 36 41 12 7 113
La situacién internacional es ya tan

compleja que paises como Espafia

apenas si pueden tomar decisiones

importantes sobre sus propios

asuntos {fatalismo} 10% 48 26 4 1 129
De acuerdo con los valores de los in- Bastante: fatalistas.
dices calculados, sobre la base de datos Algo: intolerantes, idealistas, con incer-

acumulados de las nueve investigaciones  tidumbre respecto al futuro, dogmaticos,
de este afio, parece que podria afirmarse  moralistas, y alienados politicamente.
que los espafioles de I8 y mds afios se ca- Poco; autoritarios y tradicionalistas.
racterizan por ser: Muy poco: trascendentales.
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CUADPRO 2.39.
indices de actitudes basicas

TOTAL

X900 X-9H X924

X934

VI91 V92 V93 X93 X193 XH93 194 94 94 V94 V.94 Vi VI

Ideatismo 107 115 106 110 110
Dogmatismo 106 1t4 107 105 103
Intolerancia Pl 120 t17 108 ti6
Autaritarismao 93 97 92 92 95

Transcendentalismo 77 79 77 78 8t
Tradicionalismo 82 B9 as 87 85
Maoratismo 105 {07 106 {1t OB
Incertidumbre

respecto al futuro 119 t16  1HE LI 113

Alienacion potitica 113 106 1{0 103 107
Fatalismeo 120 120 129 139 131

118
bl
118
98
81
85
It

121
12
136

(12.000)(10.800}{10.300}(.1. ..20 ) _(1,2{}0} (1.200) (L.200) (['.20{.}) (12000 (1.200) {I.Zq{_}? {1.200) {10.800)

tiz 412 (12 106 10t ti5 i
105 109 109 t0% 102 {02 106
t1e tle t22 113 115 {12 15
B2 94 86 0 73 83 Bé
75 8 72 76 67 75 Tk
84 88 B4 B6 77 B4 B84
It 105 107 104 97 55 106

109 120 109 103 103 185 1@
1t4 1t5 tis 21 #t8 140 113
125 131 123 125 {19 127 129

Parece poder afirmarse que:

— Todos los indicadores varfan directa-

mente con la edad, excepto el de alie-
nacién politica, que varia inversamente
con la edad, y os de incertidumbre
respecto al futuro y moralismo, que ho
muestran una pauta clara, aungue fa in-
certidumbre es significativamente mas
alta entre los menores de 30 afios.
Casi todos los indicadores varian inver-
samente con e} nivel educativo, excep-
to la alienacién politica y el idealismo.

La relacién entre estos indicadores y el
tamanio del hdbitat no es tan clara, aun-
que, en general, la mayoria estan inver-
samente refacionados con el tamafio,
(excepto fa alienacion politica y la in-
certidumbre en el futuro).

Y todos los indicadores, {excepto la
alienacién politica) parecen relaciona-
dos inversamente con el status socioe-
condmico famitiar.

CUADRO 2.40.
indices de actitudes bisicas, por caracteristicas sociceconémicas

OCTUBRE 93/ Dogrra-  Intole-  Autori- Transcen-Tradicio- Mora-  Incers- Alienacion
JUNIO 94 Towt Idealismo tismo  rancia  warismo dentalismo nalismo Fsmo  cumbre  politica Fatabsmo
TOTAL {fogogy 111 o6 115 86 76 84 t06 110 113 129
Edad:

18 a 29 afios {2808) 95 70 96 63 51 68 G 122 126 123
30 a 49 afios {3725y 107 93 10% 75 65 73 98 167 te 128
50 a 64 afios (2384) 122 135 132 104 96 98 b4 104 105 133
65 y mis afios (1e83) 126 150 135 R g 13 17 108 93 132




93

CUADRO 2.40. {cont.)
Indices de actitudes bdsicas, por caracteristicas socioecondémicas

CCTUBRE 93/ Dogma- Intole-  Autor- Transcen-Tradicio- Mora-  Incerti- Aliemacion
JUNIO 94 Total Idealismo tismo  rancia  tarismo dentalismo ralsmo  lismo  dumbre polbtica Fatalismo
TOTAL (10B00y 111 106 115 86 76 84 106 110 13 129
Status ocupacionatl del entrevistado:

Alto (347) 115 52 74 44 55 54 65 a7 133 122
Medio (2924) 102 8l 102 6% 57 70 94 107 124 129
Bajo 590y 97 03 123 81 69 86 110 18 P17 128
En paro {1238} 107 20 143 78 61 82 {10 12} L9 30
Ama de casa {2908) 118 137 128 102 98 91 116 10% 104 f28
}jubilado {1953y 122 140 133 t12 9% tQ7 1té 10% 94 134
Estudiante 827 101 56 %0 61 47 73 96 120 130 18
Educacidn:

Baja {6750) 116 1i0 128 102 88 96 Py 111 103 132
Media {2890) 100 71 97 63 55 68 92 115 128 125
Alta {1132) 106 5% 82 46 55 61 75 93 136 19
Habitat:

Rurat (2390) 1t bES 125 95 85 92 114 109 10% 134
Urbano {4808) 109 105 114 84 74 8t 105 110 b4 127
Metropolitano (3002) 112 99 107 7% 71 82 99 113 tlé 125
Status socioeconomico familiar:

Alo (t844) 106 69 kdl 55 55 63 84 103 129 122
Medio 6210y 107 106 117 a5 75 84 toé 109 113 129
Bajo (2745) 121 13t 128 105 93 101 118 118 103 133

De acuerdo con los datos de fa matriz
de correlaciones del Sistema de Indicado-
res, las relaciones de cada uno de estos
indicadores actitudinales pueden resumir-
se ash

idealismo: Muestra relaciones directas con
los demis indicadores actitudinaies ex-
cepto con fa zlienacién politica, pero no
tiene relaciones fuertes con los otros
indicadores incluidos en la matriz de re-
ferencia, excepto con la edad y la prac-
tica religiosa, {directas).

Dogmatismo: Mantiene relaciones, en ge-
neral muy fuertes, tanto con los demds

indicadores actitudinales como con los
otros, con las excepciones de la incer-
tidumbre en el futuro y el fatalismo, y
del nacionalismo, la felicidad, las eva-
luaciones personal, de Espafia y del
mundo, y fa orientacién temporal.

Intolerancia: Esta también significativamen-

te relacionada con muchos de jos indi-
cadores, excepto con la ideologfa, el na-
cionalismo, el postmaterialismo, la feli-
cidad, la identificacion espacial, la orien-
tacion temporal y las evaluaciones per-
sonal, de Espafia y del mundo.

Autoritarismo: Tiene relaciones significati-

vas con la mayorfa de los indicadores,
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excepto con el nacionalismo, la felici-
dad, la orientacion temporal, la identifi-
cacién espacial, la incertidumbre en el
futuro, el fatalismo y las evaluaciones
personal, de Espaia y del mundo.

Trascendentalismo: No parece tener rela-
cion con el nacionalismo, fas evaluacio-
nes personal, de Espafia y del mundo,
con el postmaterialismo, la felicidad, la
identificacion espacial, la orientacion
temporal, y fa incertidumbre en el fu-
turo, pero si con el resto de los indi-
cadores.

Tradicionalismo: Solo parece tener rela-
cién con los indicadores actitudinales
y con la posicién social, el status so-
cioeconémico familiar y la edad.

Moralismo: Parece estar relacionado con
todos los demas indicadores actitudi-
nales (excepto el idealismo), ademis
de con la posicién social, la identifica-
cion espacial, el status socioeconomi-
co familiar y la edad. Incertidumbre
respecto al futuro: Es un indicador
bastante independiente, ya que solo
parece estar relacionado con la intole-
rancia, el tradicionalismo, el moralis-
mo y el fatalismo.

Alienacion politica: Mantiene relaciones
significativas con los restantes indica-
dores actitudinales, (excepto con el
idealismo, la incertidumbre en el futu-
ro y el fatalismo), y con la posicién so-
cial, la evaluacién de Espafa y la edad.

Fatalismo: Sélo parece estar significativa-
mente relacionado con la intolerancia,
el transcendentalismo, e} tradicionalis-
mo, el moralismo y la incertidumbre
en el futuro.

Teniendo en cuenta la complejidad de
relaciones sefialadas, se ha procedido a un
andlisis de regresion, tomando cada uno de
los indicadores actitudinales como variable
dependiente, y cada una de las otras 22 va-
riables del Sistema de Indicadores como va-
riables independientes. Las variables {pre-
dictores) mis significativas en la explicacion
de cada uno de los indicadores actitudinales
de personalidad son los siguientes:

Coeficientes de correlacién
muiltiple (R) y coeficientes
de regresion standarizados:
Variables predictoras
del «idealismon: 990-91 1991-92 1992.93 1993-94

R= 031 030 024 03!

Tradicionalismo 010 009 O0I10 Ol
Dogmatismo 0,10 009 008 0,12
Fatalismo 009 * * *

Intolerancia 008 G088 Q05 005
Transcendenwalismo 0,07 0,10 0,09 0,12
Autoritarismo 006 005 005 005
Posician social * * * 007

Coeficientes de correlacion
mudtiple {R) y coeficientes
de regresion standarizados:
Variables predictoras
del «dogmatismo:  1990-91 1991-92 1992-93 1993-94

R= 057 057 058 059

Transcendentalisme 0,16 0,22 0,21 0,19
Practica religiosa 0,is 0I5 019 0,8

Autoritarismo 014 0,0 017 012
Intolerancia o0 013 013 ¢lI3
Postmaterialismo -0,08 0,10 008 008
Edad 008 009 008 008
Moralismo 008 = 008 *

Ideologia 007 007 ¥ 0,06
ldealismo 007 006 * 0,09
Posicion social 0,06 005 007 -0,06
Tradicionalismo # * * 0,06
Alienacién politica * * * 0,07
Identifica. espacial * * * -0,06




95

Coeficientes de correlacion
multiple {R} y coeficientes
de regresidn standarizados:
Variables predictoras
de la gintolerancia»: [990-91 1991-92 {992-93 1993-94

Coeficientes de correlacidn
mulkiple (R) ¥ coeficientes
de regresién standarizados:
Variables predictoras del
1990-91 1991-92 1992-93 1993-%4

«tradicionalismoy:

R = 038 038 038 038

Dogmatismo 013 0l 020 0,18
Autoritarismo 0.1 17 0,18 01l
Moralismo 008 oI 0,12 042
Incertidumbre futuro 0,08  * 006 *

Idealisme 007 007 * *

Evaluacién Espaiia * * * -0,08
Fatalismo * * * 0,07

Coeficientes de correlacién
miltiple (R} ¥ coeficientes
de regresién standarizados:
Variables predictoras
del «autoritarismon: 1990-91 1991-92 199293 [993-94

R = 052 053 048 0,50

Alienacion politica  -0,18

-0,22 -0,20 0722
Dogmatismo 016 0,10 016 014
Tradicionalismo 0,0 00% 008 012
Intolerancia 009 0,14 0I5 009
Transcendentalismo 0,09 008 0,07 0,1
Edad 008 009 009 009
Moralisme 007 009 007 006
Postmaterialismo 0,07 006 005 *
Evaluacién Espafa * * *® 0,08

Coeficientes de correlacion
miltiple (R) y coeficientes
de regresion standarizados:
Variables predictoras del
«transcendentalismos:1990-91 1991-92 1992-93 1993-94

R = 049 052 046 051
Dogmatismo 018 024 022 021
Practica religiosa ols 017 0,13 0l
Tradicionalismo o 013 0,18 013
Autoritarismo 00% 008 008 01l
Idealismo 006 0,08 007 009
Alienacién politica -0,06 0,05 -006 -0,05
Edad * * * 0,06

ldeologia * * * 0,05

R = 040 042 039 041
Transcendentalismo 0,12 0,14 0,47 0,14
Autoritarismo 012 010 007 010
Moralismo o1 o014 0115 GI0
ldealismo 009 008 009 010
Edad * 010 009 007
Dogmatisme 007 005 * 0.07
Alienacion politica 006 -0.09 -008 -0,06
Fatalismo * * * 0,07
Prictica religiosa * * ® -0,07

Coeficientes de correlacion
multiple (R} y coeficientes
de regresian standarizados:
Variables predictoras

del «moralismoy:  1990-91 1991-92 1992-93 1993-94

R= 044 046 042 042
Incertidumbre future 0,16 0,21 0,21 0,22
Fatalismo 0,13 0,12 0,i0 0,11
Tradicionalismo ol 014 0l& 010
Intolerancia 008 0,00 QI 011
Autoritarisme 0,08 0,0 008 006

Dogmatismo o0 * o1z *
Posicién social * * * -0,06
Transcendentalismo  * * * 0,05

Coeficientas de correlacién
miltiple (R) y coeficientes
de regresidn standarizados:
Variables predictoras
de la «incertdumbres
1930-91 1991-92 1992-93 1993-94

R= 032 035 032 034
Moralismo 0,18 023 024 023

en el future:

Edad -0,i2 0,1 -0,09 —0.lI0
Fatalismo ot 010 0,11 010
Intolerancia 008 * 007 *
Prictica religiosa -0,07 -0.07 -007 005
Posicion social * 0,07 006 *
Ovrientacién temporal * * * —0,08
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Coeficientes de correlacién
miltiple (R) y coeficientes
de regresion standarizados:
Variables predictoras de la
alienacion politican: 1990-91 1991-92 1992-93 1993-94

R = 038 041 035 040

Autoritarisme 0,21 0,25 024 -0.24
Evaluacion Espaa  —0.16 -0,11 -0.14 0,15
Tradicionalismo 0,06 -009 0,10 -006
Transcendentalismo —0,06 -0,06 -0,0% 0,06

Dogmatismo * * * 0,09
Ideclogia * * * —0.07
Posicion social * * * 0,06
Fatalismo * * * -0,05

Coeficientes de correlacion
multiple (R} y coeficientes
de regresion standarizados:
Variables predictoras
del «fatalismox: F990-91 1991-92 1992-93 1993-94

Moralismo 0,14 0,14 0,12 0,12
Incertidumbre futuro 0,12 010 G 12  O1
Idealismo 009 * * *
Postmaterialismo 007 005 # *
Evaluacién Espafia 0,05 -0,07 -006 *
Tradicionalismo 006 007 * 0,08

Intolerancia 606 005 006 008
Transcendentalismo 005 006 * #

El andlisis de la regresion pone de ma-
nifiesto, en primer término, que los mejo-
res predictores de cada uno de los indi-
cadores actitudinales de personalidad
son, precisamente, otros indicadores de
personalidad, lo que sugiere una gran
inter-relacion entre todos ellos. S6élo en

algunos casos muy concretos encontra-
mos alguna otra varjable entre los mejo-
res predictores. Concretamente, la prac-
tica religiosa parece tener un gran poder
explicativo respecto al dogmatismo, y en
mucha menor medida también parecen
tener una relacidn significativa el postma-
terialismo, la edad y la posicidn social. La
edad parece también contribuir algo a la
explicacion del autoritarismo, y la practi-
ca religiosa parece ser uno de los mejores
predictores del transcendentalismo, aun-
que apenas explica nada de la incertidum-
bre en el futuro. Pero la edad, que contri-
buye solo en escasa medida a la explica-
cion del tradicionalismo, es uno de los
principales predictores de la incertidum-
bre en el futuro. Se observa asimismo una
fuerte relacion (inversa} entre la evalua-
cion de Espafia y {a alienacién politica.

La relacion entre los diez indicadores
de personalidad es tan fuerte, sin embar-
g0, que ha parecido conveniente llevar a
cabo un analisis factorial, con todas las li-
mitaciones interpretativas que este meéto-
do estadistico tiene. En la matriz de co-
rrelaciones del Sistema de Indicadores se
ha podido observar que, en los cuatro
afios analizados, sobresalen especiaimen-
te las intensas relaciones entre dogmatis-
mo-autoritarismo-transcendentalismo,
alienacidn politica y tradicionalismo. Pues
bien, el andlisis factorial, realizado separa-
damente para los cuatro afios, sugiere cla-
ramente la existencia de dos factores,
aunque el segundo parece menos claro
que el primero:
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Analisis factorial de los indicadores de personalidad (VARIMAX)

1990-9¢ 199]1-92
Factor ! Factor 2 Factor | Factor 2

Dogmatisme 0611 0056 Dogmatismo 0611 0064
Autoritarismo 0,590 0,094 Transcendentalisma 0,601 00310
Transcendentalismo 0541 0,078 Autoritarismo 0,56¢ 0,195
Alienacién pelitica 0,397 0010 Tradicionalismo 0438 0,234
Tradicionalismo 0396 0203 Alienacion politica 0402 0,156
Intolerancia 0,378 0214 Intolerancia 0,367 0,157
Idealismo 0,293 0,148 |dealismo 0,343  0,{20
Moralismo 0,304 0481 Maoralismo 0,255 0,594
Incertidumbre en Incertidumbre en

el futuro 0,005 0467 el future 0026 0,466
Fatalismo 060 0,371 Fatalismo o118 0310

1992-93 1993-94
Factor | Factor 2 Factor | Factar 2

Dogmatisme 0617 0117 Dogmatismo 0617 0,077
Autoritarismo 0,556 0,082 Autoritarismo 0570 0,130
Transcendentalismo 0,521 0,091 Transcendentalismo 0,558 (0,095
Alienacion politica 0,404 0,007 Tradicionalismo 0,431 0,197
Tradicionalismo 0,357 0,180 Alineacién politica 0392 0076
Intolerancia 0,364 0224 {dealismao 0,359 0,068
idealismo 0,262 0,111 intolerancia 0,352 0217
Moralisma 0,294 0,530 Moralismo 0205 0610
Incertidumbre en Incertidumbre en

el futuro 0,034 0464 el futuro 0022 0468
Fatalismo 0,043 0319 Fatalismo 0,106 0331

Puede asi comprobarse que se perfila
un primer factor con gran claridad, del
que serian componentes principales el
dogmatismo, el autoritarismo y el trans-
cendentalismo, y en menor medida fa alie-
nacion politica y el tradicionalismo. Esta
personalidad pareceria corresponder a
una mentalidad de fuertes convicciones,
pero no exclusivamente religiosas, que
acepta el érden y la jerarquia estableci-
dos, pero que posiblemente se encontra-
ba mis a gusto en el érden social (no ne-
cesariamente en el orden politico) ante-
rior a la democracia que en el actual.

El segundo factor, con un perfil menos
preciso, estd mejor relacionado con el
moralismo, la incertidumbre en el futuro
y el fatalismo, y parece corresponder a un
tipo de personalidad mas inseguro de si
mismo y de su capacidad para influir
sobre lo que acontece.

Pero el anilisis de estas cuestiones
merece una investigacién mas profunda.
En cualquier caso, la coincidencia de re-
sultados a lo largo de cuatro afios con-
fiere una gran fiabilidad a estos indica-
dores de personalidad y a sus inter-rela-
ciones.
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LA DIMENSION SOCIAL

Aunque, por supuesto, todos los indi-
cadores constituyen propiedades del indi-
viduo, algunos de ellos se refieren a com-
portamientos o actitudes respecto a enti-
dades colectivas, por lo que ha parecido
adecuado tratarios de manera separada,
bajo el epigrafe de la dimensién social.

Frecuencia de relaciones sociales

Un primer indicador de este tipo, que
parece medir la capacidad relacional, o la
sociabilidad del individuo, es la frecuencia
de relaciones con tres grupos de personas:
familiares que no viven en la misma casa,
vecinos, © amigos que No sean vecinos.

CUADRO 1.41.
Frecuencia de relaciones sociales

Familiares que Amigos que

no viven en la no sean
OCTUEBRE 93/JUNIO 94 misma casa Vecinos vecinos
TOTAL (10.800) (10.800) {10.800)
Todos los dias o casi todos los dias 32% 56% 40%
Al menos una vez a la semana 33 20 38
Al menos una vez al mes 18 8 i3
Menos de una vez al mes 15 7 7
Nunca 2 10 4
NS/NC * | !
indice de frecuenciz de

relaciones sociales () 2,8 30 30

Como puede comprobarse, alrededor
de Ja mitad de los espaiioles de 18 y mas
afios se ven todos o casi todos los dias
con los vecinos para hablar un rato o
tomar algo, mis de un tercio lo hace con
amigos que no son vecinos, y aigo menos
de una tercera parte se ve con familiares
que no viven en 1a misma casa. Los datos
son casi idénticos a los de afos pasados.

En realidad, la frecuencia de relaciones
es bastante intensa en los tres casos, lo
que contrasta, otra vez, con {a escasa vida
asociativa de los espanoles verificada en
numerosas investigaciones, y que parece
estar compensada por una intensa vida de
relacion familiar, vecinal o de amigos. En
otras palabras, los espafioles parecen pre-
ferir las relaciones informales a las formali-
zadas en asociaciones y grupos de interés.
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CUADRO 2.42.
Grado de frecuencia (%) de relaciones sociales
X900 X817 X9 X-93
VIS V92 VI-93 X993 XIS XIS3 194 1194 94 V94 V.94 W94 VI-94
TOTAL (12.000)(10.800)(10.800)(1 260) (1.200) (1.200) {1.200) (1.200) {1.200) (}.200) (1.200} {1.200){10.800)

Familiares gue no
viven en casa 27 28 28 27 27 X7 27 28 28 27 19 18 18

Vecinos 29 30 30 28 30 32 31 29 30 30 3l 3l 30
Amigos que no
sean vecinos 28 30 30 29 30 30 31 29 30 31 30 30 30

% Mas relacionadeos 55 &0 &0 56 63 &4 63 60 62 63 65 64 &2

Ya se sefialé antes que la frecuencia de  cionada con la posicion social, l[a movili-
refaciones sociales estd directamente re-  dad geogrifica, el postmaterialismo y el
lacionada con el estado de dnimo, y con el  tamaiio del hébitat de identificacién.
grado de felicidad, y negativamente rela-

CUADRO 2.43.
indices de frecuencia de relaciones sociales (X), y porcentaje de mas relacionados,
por caracteristicas socioeconémicas

Familia no % de mads
OCTUBRE 93/JUNIO 94 Total en casa Yecinos Amigos relacionados
TOTAL {1080C) 28 3,0 30 62
Sexo:
Varones (5196) 2.7 3,0 3,2 63
Mujeres (5603) 28 3.1 29 61
Edad:
18 a 2% afios {2808) 27 29 33 64
30 a 49 afios (3725) 27 30 3,0 60
50 a ¢4 afos (2384) 2.7 32 29 62
65 y mis afios {(1883) 29 3.2 28 64
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (347) 25 2.5 30 45
Medic (2924) 27 29 EN 6l
Bajo {590) 28 3,1 3,1 65
En paro (1236) 27 3.0 32 65
Ama de casa (2908) 28 32 2.8 62
Jubilado (1953) 29 32 29 65

Estudiante (827) 2,5 2.7 35 6l
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CUADRO 2.43. (cont.)
indices de frecuencia de relaciones sociales (X), y porcentaje de mas relacionados,
por caracteristicas socioeconomicas

Familia no % de mis
CCTUBRE %3/|UNIC 94 Total en casa Vecinos Amigos relacionados
TOTAL {10800) 28 3,0 30 62
Educacion del entrevistado:
Baja (6750) 28 32 2% 65
Media {2890) 27 2.8 32 60
Alta (1§32) 25 6 30 48
Habitat:
Rural (2990) 2,9 34 3.2 74
Urbano (4808) 28 2.9 3.0 8l
Metropolitanc (3002) 2,6 18 29 52
Posicién social:
Baja (4490) 29 33 3.0 69
Media (4871) 2,7 2.9 30 59
Alta (1438) 26 2.7 30 52
Status secioeconémico familiar:
Alto (1844) 2.6 2,7 3,0 53
Medio (6210) 235 3,0 30 63
Bajo {2745) 28 32 29 66

Algunas otras diferencias en la frecuen-
cia de relaciones sociales, segin diferen-
tes caracteristicas socioecondmicas, me-
recen ser destacadas:

— Las mujeres se relacionan mis con ve-
cinos y familiares que los varones,
mientras que los varones se relacionan
mds con amigos que RO SON Vecinos
que las mujeres.

Las relaciones con vecinos son mayores
cuanto mas alta es la edad, mientras
que las relaciones con amigos son mas
frecuentes cuanto mas baja es la edad.
Las amas de casa y los jubilados son los
que tienen mayor frecuencia de rela-
cién con vecinos y familiares pero los
que menos relacidn tienen con amigos.

Los de bajo nivel educativo, baja posi-
cion social y bajo status socioeconod-
mico familiar son los que mas se rela-
cionan con familiares y vecinos, pero
los que menos ven a los amigos.

Y los residentes rurales son los que
tienen mayor frecuencia de relacién
con familiares, vecinos y amigos.

Los indices de relacion social, y las
pautas de variacion segin diferentes seg-
mentos sociales, son pricticamente idén-
ticos todos los meses, durante los cuatro
afios de investigacion.

Y las diferencias por comunidades au-
téonomas son poco significativas, ya que
en gran medida dependen de la distribu-
cién de su poblacién por tamafio de habi-
tat y de su estructura socioecondmica,




Objetivos y metas nacionales

Cada ciudadano, se ha dicho, tiene su
propio programa de gobierno, esté o no
especialmente interesado o implicado en
politica, puesto que cada uno tiene sus
especificas prioridades respecto a lo que
habria que hacer o no hacer en Espaiia.

Evidentemente, resultaria dificil para
muchos ciudadanos contestar sobre
todas las politicas publicas, pero ello no
implica que carezcan de opinion sobre las
grandes cuestiones. Por ello, y en base a

|G}

la experiencia de muchas otras investiga-
ciones ya realizadas, se ha elaborado una
lista de doce objetivos nacionales que pa-
recen ser mas salientes para diferentes
grupos sociales en nuestra sociedad, y
que en cierto modo reflejan puntos de
vista relativamente dispares e incluso
contrapuestos respecto a cuales deberian
ser las prioridades de la accién colectiva.

Cada entrevistado podia seleccionar
hasta tres objetivos, de los doce propues-
tos, como mds importantes para él, sin
que fuese imprescindible ordenarlos.

CUADRO 2.44.
Los tres objetivos a los que deberia darse prioridad en Espafia actualmente

X900 X-9N X.92

VI V92 V193 X9 X931 X934

X-93f
94 11-94 V94 V94 V94 V194

TOTAL

(12.000)(10.800)(10.800)(1.200) (1.200) (1200) (1.200) (1.200) (1.200) (1:200) (1.200) {1.200)(10.800)

Reducir las diferencias
o desigualdades

sociales 25% 2% 2T% 27%
Luchar contra el ’

narcotrifico

{las drogas) 59 463 56 53 54

Garantizar las

libertades civicas 9 7 7 6 &
Proteger el medio

ambiente 25 20 25 19 16
Garantizar el

crecimiento de

la economia 9 8 13 12 |15
Luchar contra

el terrorismo 43 55 37 40 39
Reducir el paro 50 48 63 66 73
Luchar contra la

inmoralidad y la

COrTUpLion en

cualquier ambito

social 13 14 19 17 |7
Aumentar los

programas de

asistencia social 22 19 18 20 17

25% 23%

28%  26% 25% 26% 29% 8% 26%

54 53 52 56 59 48 50 53

L) 39 039 38 6 32 45 38
73 73 77 76 7l %71 12
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CUADRO 2.44. (cont.)
Los tres objetivos a los que deberia darse prioridad en Espainia actualmente

X-90f X9 X9

X-93/
V-394 V34 VIi94 VI.94

194 [1-94

TOTAL

Luchar contra
la delincuencia 21
Frenar la subida
de precios 13 12 L 12 14
Garantizar la
seguridad de
Espaiia frente a
otros paises

20 17 20 &

w
(8]
[7+)
[ =]
N

Ninguno | | * * *
NS/NC I | * | *
% de

postmaterialistas 24 21 24 22 18

19 18 18 |7 19 16 13 17

12 12 I 0 9 10 8 1l

* | % * * = * #
* * | 1 } * 1
20 19 22 20 20 25 21 21

Los resultados sugieren que casi tres
cuartas parte de los espafioles de I8 y
mas afios consideran fa reduccién del paro
como el objetivo prioritario en Espafia
actualmente. Algo mas de la mitad sefa-
lan la lucha contra el narcotrdfico. Entre un
tercic y una quinta parte mencionan tam-
bien la lucha contra el terrorismo, la reduc-
cion de las diferencias o desigualdades socia-
les, la proteccion del medio ambiente, el au-
mento de los programas de asistencia social,
la lucha contra la delincuencia, y la lucha
contra la inmoralidad y la corrupcién. Y
menos de un 15 por ciento hacen refe-
rencia a frenar la subida de precios, la ga-
rantia de las libertades civicas, la garantia
del crecimiento de la economia, o la ga-
rantia de la seguridad de Espafia frente a
otros paises.

El paro es, por consiguiente, la priori-
dad mas importante, con gran diferencia
sobre el resto y creciente en los dltimos
afios, y la garantia de la seguridad nacio-

nal parece ser el menos importante de
los doce objetivos propuestos. Estos re-
sultados han sido muy estables en las
nueve investigaciones realizadas este afio,
y son muy similares a los ya encontrados
el afio pasado. Pero hay algunas variacio-
nes que conviene resaltar:

— En primer lugar, la preocupacion por la
lucha contra el paro supera en impor-
tancia cada vez mis a la lucha contra el
narcotrafico y al terrorismo debido
probablemente a la crisis econémica
prolongada.

— En segundo lugar, la lucha contra la in-
moralidad y la corrupcidn vuelve a su-
perar en importancia a la lucha contra
la delincuencia y al aumento de pro-
gramas de asistencia social,

— En tercer lugar, la preocupacién por
garantizar un crecimiento de la econo-
mia vuelve a superar en impaortancia a
la de frenar la subida de precios.
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— En general, ha aumentado en términos tida, ha disminuido la preocupacién por
relativos, respecto al afio pasado, la pre- la proteccion del medio ambiente y por
ocupacién por el paro. Y, en contrapar- la lucha contra el narcotrifico.

CUADRO 2.45.

Objetivos mas importantes para Espaiia y porcentaje de postmaterialistas,
por caracteristicas socioecondmicas

OCTUBRE93/JUNIO 94 Torzl (1) (20 (3} (4 () (&) () (8 (9 (10) (1) (12) %PM

TOTAL (10.800} 26% 53 6 18 14 38 72 20 17 17 1l 3 2l
Sexo:

Varones {5196) 30% 4% 720 16 35 7 2 17 17 Il 3 25
Mujeres (5603) 23% 58 4 16 Il 41 74 17 18 18 1 3 17
Edad:

18 a 29 afios {2808) 31% 45 7 28 16 35 70 17 17 |5 10 5 26
30 a 49 afios (3725) 30% 51 7 20 16 34 72 21 16 U5 01 3 24
50 a 64 afios (2388 22% &0 4 12 12 43 75 220 e W0 11 2 IS
&5 y mias afos (1883) 18% 60 4 8 8 45 72 20 20 22 1| | 13
Status ocupacional del entrevistado:

Alto (347) 44% 35 14 24 23 30 62 25 W 9 10 2 39
Medio (2924) 31% 48 8 22 17 33 69 23 16 16 Il 3 26
Bajo (590) 24% 55 5 17 15 37 73 20 17 (8 13 3 18
En paro (1236) 27% 48 7 24 14 33 77 17 19 17 10 5 23
Ama de casa (2908) 20% 63 3 14 10 43 76 16 16 20 12 3 I3
Jubilade {1953} 20% 59 4 10 10 4 71 21 20 20 |1l | 5
Estudiante (827) 39% 37 B 32 16 37 & 16 19 13 7 5 32
Educacién del entrevistado:

Baja (6750) 20% 60 3 14 12 4 74 18 17 20 12 2 15
Media (2890} 33% 44 8 26 16 35 70 21 16 14 9 4 28
Alta (1132 44% 36 12 25 1% 29 67 24 19 1D 9 3 18
Practica religiosa:

Alta {2848) 22% 5% 4 12 il 42 73 21 7 20 10 3 16
Media (2408) 23% 56 5 7 15 41 73 I8 17 |7 Il 3 I8
Baja {5146) 29% 50 721 14 3% 72 1% 17 17 Il 3 24
Ideologia:

lzquierda (3634) 34% 4% 7 022 14 34 72 19 18 4 11 3 A
Centro {1563) 26% 54 7 18 & 37 9 20 18 18 II 4 20
Derecha {1600) 21% 55 5 16 15 44 72 24 14 I8 10 3 |7
Habitat:

Rural {2990y 23% 56 4 15 13 39 73 20 16 19 12 3 16
Urbano {(4808) 27% 54 6 19 13 38 73 19 18 17 10 3 22

Metropolitane {3002) 29% 50 7 21 t5 38 70 20 18 17 10 3 24
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CUADRO 2.45. (cont.)
Objetivos mas importantes para Espana y porcentaje de postmaterialistas,
por caracteristicas socioeconomicas

OCTUBRE 93JUNIO 94 Total {I) (2) (3) (4 (5) (& @) & () (19 (1) (12) %PM

TOTAL (10.800) 26% 53 6 18 t4 38 72 W0 17 17 1 30210
Posicion social:

Baja (4490) 21% 5% 3 14 10 41 75 17 18 20 12 3 15
Media (4871) 28% 52 6 20 |15 38 71 20 7 17 10 3 23
Alta (1438) 39% 41 12 24 I8 30 &7 25 17 13 9 3 33
Status socioeconomico familiar:

Alto (1844) 34% 44 9 24 18 34 68 2 18 14 9 3 30
Medic {6210y 26% 53 6 1% 13 38 73 20 16 18 1l 3 20
Bajo {2745) 22% 5% 4 13 11 4 74 17 20 1% 1l 3 16
{1} Reducir las diferencias o desigualdades sociales. {8} Luchar contra la inmoralidad ¥ la corrupcion

(2} Luchar contra el narcotrafico {las drogas). en cualguier ambito social,

{3) Garantizar |as libertades civicas, {9} Aumentar los programas de asistencia social.

[4) Proteger el medio ambiente, {10} Luzchar contra la delincuencia.

{5) Garantizar el crecimiento de |3 econamla. {11} Frenar la subida de precios.

{6} Luchar contra el terrorismo, {12} Garantizar la seguridad de Espafa frente

(7} Reducir &l pareo. a otros paises,

Todos los segmentos de la poblacién  y los estudiantes, que dan mayor priori-
mencionan la lucha contra el paro en  dad a la reduccién de diferencias.
mayor proporcién que cualquier otro ob-
jetivo. Y todos también conceden mayor Las diferencias en las prioridades de los
importancia a la lucha contra el narcotri-  diferentes segmentos de la poblacion pue-
fico que a la reduccién de diferencias o  den resumirse de manera significativa re-
desigualdades sociales, excepto los de  saltando su relacién, positiva, negativa, o
alto status ocupacicnal y nivel educativo,  inexistente, con cada uno de ellos:

Status ocu-  Edu-  Prdctica  izg- Habi-  Posicién
Edad pacional cacién  religiosa quierda @ tat social  SSEF
Reduccion diferencias - + + - + + + +
tucha contra droga + - - + - - - -
Libertades civicas - + + - + + + +
Medicambiente - + + - + + + +
Crec. econdmico - + + 0 0 + + +
Lucha contra terrorismo + - - + - 4] - -
Reducir paro o - - 0 0 0 - -
Lucha contra corrupeidn 0 + + 0 - 0 + +
Asistencia social 0 + o 0 0 0 0 G
Lucha delincuencia + - - + 0 0 - -
Frenar precios 4] - - "] 0 o - -
Seguridad nacional - 0 0 0 0 0 0 0




Puede asi comprobarse que la seleccién
del paro como objetivo prioritario esta in-
versamente relacionada con los diferentes
indicadores de status socioecondémico,
pero no tiene relacion significativa cen la
edad o con los indicadores mas ideolégi-
cos. Pero la reduccién de diferencias socia-
les, la garantia de libertades civicas, la pro-
teccion del medio ambiente y, en menor
medida, la garantia de crecimiento econo-
mico, estan inversamente relacionados con
la edad y la prictica religiosa, y directa-
mente relacionados con el izquierdismo y
los indicadores de estratificacion social.

Utilizando estos mismos objetivos na-
cionales, se ha clasificado a los entrevista-
dos en «materialistas» o «postmaterialis-
tasy segun concedan mayor prioridad a ob-
jetivos que tengan que ver con la seguridad
econdmica o personal, o con aspectos mas
éticos o estéticos de la vida social, siguien-
do asi la teoria del cambio de valores so-
ciales y culturales elaborada por el profe-
sor Ronald Inglehart, ¥y que ha sido con-
trastada y verificada en gran nimero de pa-
ises europeos. En Espafia, el mismo Diez
Nicolas ha validado la escala de materialis-
mo-postmaterialismo en numerosas inves-
tigaciones desde 1.987, pero las escalas que
se han utilizado en los estudios de CIRES,
son algo diferentes a las originales de Ingle-
hart, aunque con resultados similares.

De acuerdo por tanto con las priorida-
des formuladas por los entrevistados, resul-
taria una proporcién del 21% de esparioles
de 18 y mas aios (sélo 3 puntos porcen-
tuales inferior a la proporcién del afio pasa-
do), con una orientaciéon postmaterialista
(de nuevos valores mas relacionados con
aspectos éticos, estéticos y relacionales),
proporcién que ha variade muy poco a o
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Jargo de todo el afio. La proporcion que re-
sulta habitualmente en otras investigacio-
nes, utilizando una lista de objetivos relati-
vamente diferente, es también algo inferior
al 30%, lo que concede en cualquier caso
una gran fiabilidad a esta lista de objetivos.

Y, confirmando asimismo los resultados
de estas otras investigaciones realizadas en
Espafia, la proporcion de postmaterialistas
es mayor entre los varones que entre las
mujeres, es mayor cuanto mdis baja es la
edad del entrevistado, cuando mds alto es el
status ocupacional y el nivel educativo, cuan-
to mas baja es la prictica religiosa, cuanto
mds a la izquierda se autoposiciona ideold-
gicamente el entrevistado, cuanto mayor es
el habitat de residencia, cuanto mas alta es
la posicion social, y cuanto mis alto es tam-
bién el status socioeconémico familiar,

B postmaterialismo (basado en objeti-
vos nacionales) parece estar sobre todo in-
versamente relacionado con la edad, el
dogmatismo y el derechismo, y directamen-
te con la posicion social, lo que es cohe-
rente con el supuesto de que el postmate-
rialismo constituye un sistema de valores
emergente, que por tanto es internalizado
antes por el «centro social» (los de alta po-
sicién social).

Correlacion lineal (r)
entre el

postmaterizlismo y:  1990-91 1991.92 1992-93 1993-94

Dogmatismo -0,23 -022 -0,8 -0,9
Posicién sacial +0,20 +0,19 +0,14 +0,15
Autoritarismo -0,18 0,15 0,14 -0,1¢
Edad -0,18 -0,15 014 0,16
Identificacion

espacial +0,16 +0,14 +0,13 +0,12
SSEF +,15 +0,13 +0,10 +0.11
ldeclogia
(derechismo} -0,15 0,13 0,14 -0,14
Intolerancia 0,14 0,10 0,12 0,08
Prictica religiosa 6,12 0,14 0,16 -0,12
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Y el analisis de regresion pone de ma-
nifiesto que la ideclogia, la identificacién
espacial, el dogmatismo, la edad y la posi-
cidn social tienen cierta mayer influencia
que otras variables sobre el postmateria-
lismo, como varias otras investigaciones
han demostrado.

Coeficiente de correlacién
multiple (R} y coeficientes
de regresién standarizados:
Variables predictoras del
«postmaterialismon: 1990-91 1991-92 1992-93 1993-94

R= 029 030 031 0326

Posicién social 10 0,0 009 008

No aobstante, es evidente que los items
incluidos en esta escala de postmaterialis-
mo parecen medir esta orientacion valora-
tiva algo peor que la escala validada por In-
glehart, entre otras razones por el menor
poder predictivo de la edad que se obser-
va al realizar el andlisis de la regresién. Los
post-materialistas constituyen asi una mi-
noria progresista, laica y metropolitana,
que al ocupar una posicion mas «centraly»
en el sistema, cumple la funcién de van-
guardia social, innovadora especialmente
en el campo de los valores y actitudes.

Identificacién espacial 0,09 0,07 0,0 0,08
Dogmatismo 0,09 0,11 009 0,10
Autoritarismo 008 006 * *

Ideclogia

{derechismo) -0,08 008 0,11 009
Edad 0,06 * --0,08 0,08
Intolerancia 005 * 006 *

CUADRO 1.46.

Tres objetivos mas importantes en la actualidad, por comunidades auténomas

OCTUBRE 93/ Anda- Cana- Cast- Castilla- Cata-
Ledn La Mancha lufa  Galicia Madrid Vasco lenciana Espafia

JUNIO %4 Total lucia  rias

fais Com. Va- Resto

(10800) (1801) (369) (753) (477) (1734) {83}_}_:__(_]32?} (631) (1050) (1826)

Objetivos mas importantes en la actualidad
Reducir desigualdades  26%  22%  24%  25%

Luchar drogas 53 63 40 52
Libertades civicas 6 3 5 )
Prot. medio ambiente i8 13 19 14
Crecimiento economia 14 12 10 14
Lucha contra terrorismo 38 40 30 39
Reducir paro 72 72 62 78
Luchar inmoralidad 20 16 28 21
Asistencia social 17 15 38 12
Delincuencia 17 25 23 20
Frenar subida precios 1! 11 {0 12
Seguridad Espafia 3 3 4 2
Ninguno * * | |
NS/INC | | f |

% de postmaterizlistas 21 t4 34 6

3%  30%  21%  32%  33%  19%  27%
46 49 66 50 48 54 51

4 7 5 8 16 [ 5
16 24 15 21 15 28 15
13 13 13 15 17 17 t3
40 35 39 44 44 37 36
78 72 72 68 73 68 75
16 23 12 16 16 24 23
17 17 14 14 18 20 20

14 15 21 15 12 13 15
14 10 12 10 H 8 12
4 3 4 3 2 3 3
| * | * - ® |
I * | * * | *

19 25 14 22 23 25 22




Las diferencias entre comunidades au-
tonomas se ponen de manifiesto con clari-
dad utilizando el indice de postmaterialis-
mo, de manera que Catalufia, Canarias, Va-
fencia, Pais Vasco y Madrid tienen la mayor
proporcion de postmaterialistas, mientras
que Galicia, Andalucia Castilla-Leén y Cas-
tilla La Mancha tienen Jas mencres propor-
ciones de postmaterialistas, corroborando
asi los datos de afios pasados, que son ade-
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mas coherentes con los hallazgos de otras
investigaciones similares,

Evaluacion de la situacion de Espafia

Utilizando la misma escala de Cantril
ya comentada anteriormente, se ha medi-
do la evaluacién que hacen los entrevista-
dos de la situacion de Espafia en el pasa-
do (hace | ano), en el presente y en el fu-
turo (dentro de | afo).

CUADRO 2.47.
Evaluacion de la situacidn de Espafia

OCTUBRE 93/ Hace Actual- Dentro
JUNIO 94 | afio mente de | afo
Total (10.800) (10.800) (10.800)
Muy bien 0. *% *% 1%
9. | * |
8. 3 | 2
7 6 3 6
6. 12 3 10
5. 26 23 16
4, 19 20 13
3. 14 18 I
2, 9 t 9
I 4 5 6
Muy mal 0. 5 9 8
NS/NC | | |7
% Opinan 9% 99 83
x Valoracién media 473 3.6 3,9
% Discrepancia 46 53 58

Como puede comprobarse, y como
cabia esperar de acuerdo con la teoria de
Cantril, la evaluacion que los entrevistados
hacen de Espaiia es inferior, en los tres mo-
mentos de tiempo indicados, a la evalua-
cion de su propia situacién personal. Pero,
ademds, se observa que la evaluacién de
Espafia en el presente, utilizando los datos

agregados de todo el afio, es significativa-
mente inferior a la que hacen respecto a
hace un afio, e inferior también a la de den-
tro de un afo, indicando asi la percepcién
de un importante deterioro de la situacion
desde hace un afio, compensado por cier-
to optimismo respecto a la posibilidad de
mejorar durante el préximo afio.
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CUADRO 2.48.
Evaluacion de la situacion de Espafia {valoracion media)

X900 X901 X9 X-33
VIL?L V92 VI93 X983 XR93 X930 194 1194 94 V94 V94 VIS4 VLYY

TOTAL _(;_2.06&:)(10.&&0}_;_1_{_}__.&&0) (1200} (1200) {1.200) (1200} (1200) (1:200) (1.200) (1200) (1.200) (10.800)

Hace | afo 49 47 4,7 44 43 43 43 42 41 4| 40 3% 42
Actualmente 4,8 4,7 40 38 36 35 38 36 36 36 34 36 3,6
Dentro de

| afio 50 48 40 39 38 36 4 39 39 39 3% 40 3,9

La serie anual de datos sugiere una
progresiva, perc lenta, disminucidén de la

evaluacion de Espafia en ef presente, que
legd a su minimo en diciembre.

CUADRO 1.49.
Evaluacion de la situacion de Espafia (valoracion media) por caracteristicas socioecondmicas

CCTUBRE 93/ Hace Actual- Dentro
JUNIC 94 Total | afio mente de | afic
TOTAL {10800) 4,2 3.6 19
Sexo:

Varones {5196} 43 37 39
Mujeres {5603) 41 3,5 19
Edad:

18 2 29 afios {2808} 4,3 3.6 4,0
30 a 49 afios {3725) 4,2 36 39
50 a 64 afios {2384} 40 34 36
65 y mas afios {1883) 43 1% 4,1
Status ocupacional del entrevistado:

Ao {347y 45 4,0 4,2
Media {2924) 4,2 3,6 39
Bajo {590) 4,1 36 37
En parc {1236} 4,0 33 37
Ama de casa (2908} 4.1 3.5 3.8
Jubilade {1953} 4,2 3,7 39
Estudiante {827} 4.5 3.8 4,2
Educacién del entrevistado:

Baja {6750} 4,1 36 38
Media (2890} 4,3 37 40
Alta (1132} 4.3 38 4,1
Habitat:

Rural {2990} 4.3 3,7 39
Urbano {4808) 4,1 36 38
Metropolitanc (3002} 4,2 36 4.0
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CUADRO 2.49. (cont.)
Evaluacion de la situacion de Espafia {valoracion media)} por caracteristicas socioeconémicas

OCTUBRE 93/

JUNIO %4 Total
TOTAL (10800}
Status socioecondémico familiar:
Alto {1844)
Medio 6210
Bajo (2745)

Hace Actual- Dentro
| afio mente de | afo
4,2 3.6 39
4,3 3.7 4,0
4,2 3.6 39
4,1 3.4 38

Ya se senal6 al analizar el Sistema de
Indicadores que la evaluacion de Espafa
esta directamente relacionada con la eva-
luacién persenal y del mundo pero no se
observan relaciones tan significativas con
otras variables.

Correlacion lineal (r)
ante la evaluacion
de Espana y: 1990-91 1991-92 199293 1993-%4

Evaluacién .del mundo 0,45 049 048 0,50
Evaluacién personal 023 023 0,30 0,25
Alienacién politica  -0,18 0,15 -0,17 -0,17

La alienacion politica parece también
mostrar una relacion (negativa) con la
evaluacién de Espafia, aunque sea menos
importante que |as citadas. Por ello, se ha
incluido, junto con la edad, en el andlisis
de la regresion,

Coeficiente de correlacion
muiltiple (R} ¥ coeficientes
de regresién standarizados:
Variables predictoras
de la gevaluacion
de Espafian:

1990-91 1991-92 1992-93 1993.94
R =

050 052 056 055
Evaluacion def mundo 041 045 (046 047
Evaluacién personal 0,16 0,16 G20 017

Alienacion politica 0,13 0,11 0,12 0,14
Edad * 006 007 005

Pero, como puede observarse, este
andlisis de regresion confirma el peso ex-
plicativo relativo de las variables ya cita-
das, de manera que puede afirmarse que
la evaluacion que los individuos hacen de
la situacion de Espana estd muy influen-
ciada por la evaluacién que hacen de la si-
tuacién del mundo.

CUADRO 2.50.
Evaluacion de la situacién de Espafia (valoracién media), por comunidades auténomas

OCTUBRE %3/ Anda-  Cana-
JUNIO 94 Total lucia

TOTAL

Hace un afo 42 4.3 4.4 4.0
Actuaimente 36 36 35 35

Dentro de un aiio 3,9 4,0 3.6 37

Cast.- Castilla- Cata-

Pais Com. Va- Resto

40 42 319 42 41 44 4

3.6 37 32 38 5 R 35
3.8 4.2 32 42 3.6 4,0 3,7
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El promedioc anual sugiere que la tota-
lidad de Jos segmentos de la poblacion
coincide en evaluar fa situacién actual de
Espafa mucho peor que la de hace un
afio, lo que, como puede comprobarse,
es absolutamente cierto. Pero todos los
segmentos de la poblacion coinciden en
evaluar el futuro mejor que el presente.

Por otra parte se comprueba que, en
general, no existen diferencias importan-

tes ni significativas en la evaluacion de Es-
paia que hacen los diferentes segmentos
de la poblacion, y las que se observan
entre comunidades autdnomas tampoco
parecen importantes, pues la mayoria
sigue la pauta ya descrita. No obstante,
debe resaltarse que la evaluacion presen-
te mas baja es la que asignan los residen-
tes en Galicia y la mds alta los de la co-
munidad de Valencia y Madrid.

CUADRQ 251,
Indice de evaluacién de la situacidon Espafia, por caracteristicas socioecondmicas

X900 X-9lf X9 X-93f
VI ¥I-92 V193 X937 X193 XI93 194 1194 (94 V94 V94 VIS99 YI-94
TOTAL 1o 106 106 IO 1§3 110 117 113 115 115 116 16 114
Sexo:
Varones 108 105 106 110 (12 112 tlé k14 110 115 114 14 113
Mujeres Py 167 1066 110 113 tos L1718 114 117 118 114
Edad:
18 a 29 afos 13 109 o0 17 114 118 117 1% 120 121 120 123 119
30 a 49 afos 109 105 107 109 {1G 109 117 113 116 112 17 116 113
50 a 64 afios 107 103 103 107 {12 104 116 108 10% 112 !5 114 111
65 y mas afios 107 104 103 03 119 {0 1§7 109 112 112 107 108 111
Status ocupacional del entrevistado:
Alto 165 103 10& 117 94 102 130 125 {00 MI7 127 128 11é
Medic 108 104 105 0% 116 1f2 {15 119 114 115 120 113 115§
Bajo lgg 106 105 (12 118 14 117 105 114 117 108 {12 113
En paro 1411 109 108 107 107 144 i12 tle {20 111 115 121 114
Ama de casa 110 106 106 107 113 103 120 107 {17 112 114 (l6 112
Juhilado 168 105 104 106 113 112 117 107 108 113 105 107 110
Estudiante e 113 113 128 116 122 109 119 120 132 13t 137 124
Educacion del entrevistado:
Baja 109 105 105 106 113 108 115 1O 112 113 112 (e
Media 11z 06 109 119 M3 114 122 1le 119 118 119 124 118
Ala 109 805 107 104 {13 115 113 120 120 118 133 126 118
Habitat:
Rural 107 103 105 108 1lse 112 118 113 108 (13 (20 113 113
Urbano e 105 106 110 09 109 114 114 116 118 113 11F 113
Metropolitano 1 109 108 111 {16 112 128 110 120 111 1i4 127 11é
Status socioeconémico familiar:
Alta 1y 107 o8 114 109 110 122 12 119 118 123 123 117
Medio 109 {06 106 111 t14 LIC 116 112 113 116 116 115 114
Bajo 1o {03 103 104 {12 112 114 107 116 108 110 114 L1l




Al igual que ya se hizo respecto al pro-
pic individuo, se ha construido un indice
de optimismo social, por diferencia entre
la proporcién de optimistas y pesimistas,
con el resultado de cierto predominio
del optimismo, (|14 para el promedio

anual, y variacion entre 110y [17 a lo
largo del afio}, hasta el punto de que en
todos los segmentos de la poblacion y
comunidades auténomas predominan los
optimistas sobre los pesimistas, como en
afos anteriores.

CUADRO 1.52.
Indice de optimismo social por comunidades autdnomas

Anda- Cana- Cast- Castilla- Cata- Pais Com, Ya- Resto
Total lucia rias  Lednla Mancha Iuna Galicia Madrid Vasco lenciana Espafia

X-50/VII-91 o 108 107 107 108 |07 195 17 108 114 110
X-91/V1-92 106 102 e 104 107 106 100 113 104 108 105
X-92/V1-93 06 105 103 103 0% 108 109 104 105 114 103
X-93/VI1-94 14 116 108 111 s 11g 107 113 o 1 17

Objetivos y metas para el mundo

De manera similar a como ya se ha co-
mentado respecto a Espafia, se pidid a los

entrevistados que sefalasen los tres obje-
tivos o metas mds importantes para el
mundo, de entre una lista de diez.

CUADRO 2.53,
Laos tres objetivos a los que deberia darse prioridad en el mundo
X-80/ X917 X9 X-93%
VII 91 v 92 vI-93 X- 93 X923 XI93 194 II 94 94  1¥54 V.94 V.94 VI-94
TOTAL (I2 0001 0. 800}(II1800) f200) 200) (1.200} IZOU} (l 200} (1.200) IZO{}) (I 200) IZGO} (10.800)
Reducir las dife-
rencias entre los
paises pobres y
los paises ricos  46%  48% 50% 49% 50% 46% 53% 47% 47% 51% 53% 54% 50%

Frenar el creci-

miento de la

poblacién 7 7 7 7 5
Impedir la emi-

gracién de la

poblacién de los

paises pobres

a los paises ricos & 6 [ 7 5
Proteger el medio
ambiente 35 40 39 37 30

Garantizar ef poder
disponer de energia
abundante
¥ barata 11 8 9 3 9

32 36 34 31 30 it i 32
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CUADRO 2.53. (cont.)
Los tres objetivos a los que deberia darse prioridad en el mundo

X900 X9/ X-9U X-93
VILSE V192 VI93 X-93 X193 XI93 194 194 194 V.94 V94 V94 Vi-94
TOTAL (12.000)(10.800)(10.800) {1.200) (1.200) {1.200) (1.200) (1.200) {1.200) {1200} (1.200) (1.200) (10.800)

Acabar con las

dictaduras de

cualquier signo y

garantizar

la democracia en

todos los paises 29 23 24 25 24
Luchar contra

la pobreza en

cualquier parte 5 60 63 64 70
Evitar cualguier

guerra al precio

que sea 58 53 55 55 55
Reducir el poder

de los grandes

grupos financieros

internacionales 7 6 L 7 g
Luchar contra

el narcotrafico 39 42 36 34 37
Ninguno | | | | *
NS/NC 2 1 | i |
% de postmarerialistas 5% 62 66 64 63

24 27 28 24 24 26 28 26

66 69 63 70 65 67 &7 &7

58 54 5 59 59 58 55 §7

6! 66 62 60 62 64 67 63

Los resultados demuestran que dos ter-
cios de los entrevistados mencionan luchar
contra la pobreza en cualquier parte, y alre-
dedor de la mitad se refieren a evitar cuak
quier guerra al precio que sea, y reducir las di-
ferencias entre los paises pobres y los paises
ricos. Alrededor de una tercer parte se re-
fieren a lo lucha contra el narcotrdfico y a la
necesidad de proteger el medio ambiente. Al-
rededor de una cuarta parte mencionan
acabar con las dictaduras de cualquier
signo y garantizar la democracia en todos
los paises, y menos de un 10 por ciento
mencionan como objetivos prioritarios los
de garantizar el poder disponer de energia
abundante y barata, reducir el poder de los

grandes grupos financieros internacionales,
frenar el crecimiento de la poblacion, o im-
pedir la emigracién de la poblacion de los
paises pobres a los paises ricos,

Por comparacién con los resultados de
1992-93, se observa sélo un ligero incre-
mento relativo en la preocupacién por lu-
char contra la pobreza y evitar las gue-
rras, y cierta disminucién en la preocupa-
cidon de luchar contra el narcotrifico y en
proteger el medio ambiente.

Luchar contra la pobreza en cualquier
parte y evitar la guerra son las priorida-
des mas mencionadas por la casi totali-
dad de los segmentos de la poblacion,
aunque la reduccién de diferencias entre
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paises es tambien prioritaria en gran nu- Los de posicién social alta, que repre-
mero de segmentos sociales, y todos los  sentan como se ha dicho a los lideres de
resultados han sido similares durante los  opinion, asignan mayor prioridad a la «re-
nueve meses estudiados, y similares tam-  duccién de diferencias» que a evitar las

bién a los de cursos pasados.

CUADRQ 2.54,

guerras, como en afios precedentes.

Objetivos mas importantes para el mundo y porcentaje de postmaterialistas,

por caracteristicas socioeconémicas

OCTUBRE 93/JUNIO 94 Total (1) {2 (3 @ (& (& & @8 (9 (100 %PM
TOTAL {10800) 50% 7 ] 32 9 6 87 57 7 35 &3
Sexo:

Varones (5196) 52% 8 7 34 10 28 &4 53 9 32 65
Mujeres (5603) 48% & 6 o 7 23 70 &G & 38 4l
Edad:

18 a 29 afios (2808) 53% 7 5 42 10 28 82 51 8 3 69
30 a 49 afos (3725) 52% 7 7 34 9 27 64 53 9 34 65
50 a 64 afios {2384) 48% 6 7 25 8 23 70 63 7 3 358
65 y mas afos (1883) 45% 6 5 22 7 22 74 64 5 B 57
Status ocupacional del entrevistado:

Alto (347) 61% 9 3 37 % 28 60 50 4 27 72
Medio (2924) 53% 7 7 34 g 28 63 53 9 33 65
Baje (590) 49% 6 ] 33 9 22 &9 55 8 3% 62
En pare {1236) 50% 7 ] 37 0 28 &5 51 8 34 65
Ama de casa {2908) 46% & ) 27 g8 23 72 63 5 39 59
Jubilade (1953) 47% 6 ) 24 8 24 7l 6l 6 36 59
Estudiante 827y 5%% 7 4 47 10 28 58 50 8 26 74
Educacion del entrevistado:

Baja (6750) 47% 6 7 27 8 23 70 60 6 38 59
Media (2890) 55% 7 6 39 9 3¢ sl 53 9 30 69
Alta (1132) 5% 7 4 42 0 28 &1 4B I 28 N
Practica religiosa:

Alta (2848) 48% 5 6 27 7 21 7 sl 5 40 59
Media (2408) 49% 7 6 2% 9 24 68 59 8 36 62
Baja (5146) 51% 7 7 35 9 29 64 54 8 33 66
Ideologia:

Izquierda (3634) 55% 7 6 35 8 3l 64 53 8 3l 49
Centro (1563) 48% B 7 31 I 24 66 hb % 37 5%
Derecha (1600) 46% 8 8 30 12 27 &5 55 9 37 60
Habitat: '

Rural (2990) 48% & 6 28 8 22 70 58 7 39 60
Urbano (4808) 52% 7 6 13 8 2 6 57 7 34 65
Metropolitano (3002) 50% 7 7 33 10 29 64 55 8 31 o4
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CUADRO 2.54. (cont.)
Objetivos mas importantes para el mundo y porcentaje de postmaterialistas,
por caracteristicas socicecondmicas

OCTUBRE93JUNIO 94 Torl (1) (@) () () ) (6 @) @& © (0 %M

TOTAL {10800) 50% 7 [ n 9 26 67 57 7 35 &3
Posicién social;

Baja (4490) 47% [ [ 28 8 22 72 &l 5 39 60
Media (4871) 51% 7 7 34 9 28 64 55 8 33 65
Al (1438) 57% 8 [ 37 9 30 60 5S¢ Il 30 69

Status socioeconomico familiar:

Alto {1844y 56% 7 5 39 8 28 63 52 0 30 71
Medio {6210) 51% 32 9 26 66 57 7 35 64
Bajo {2745) 45% 28 8 23 70 60 7 39 57

o~
L N |

(1) Reducir las diferencias entre los paises pobres y Ios paises ricos,

(2} Frenar el crecimiento de la poblacicn.

{3} Impedir in emigracion de la poblacion de los paises pobres a lospaises ricos.

[4) Proteger el medio ambiente.

(5) Garantizar e| poder disponer de energla abundante y barata,

(6) Acabar con las dictaduras de cualquier signo y garantizar |a democracia en todos les paises,
{(7) Luchar contra la pobreza en cualquier parte,

{8} Evitar cualquier guerra al precio que sea.

{9} Reducir el poder de los grandes grupos financieros internacionales.

{10} Luchar contra el narcotrifica,

En cuanto a la relacion (positiva © ne-  objetivos y las diferentes variables expli-
gativa), observada entre cada uno de los  cativas estructurales, puede resumirse asi:

Status Educa- Reli- Iz- Habi-  Posicion
Edad  ocupacional cidn  giosidad quierda  tat social  SSEF

Reduccidn de diferencias - + + - + 0 + +
Frenar crec. de poblacién 0 + 0 0 0 0 + 0
Impedir inmigraciones o 0 - ¢ - 0 0 0
Proteger el medio ambiente — + + - + G + +
Garantizar energia - 0 + 0 - ] 0 o
Acabar ¢on dictaduras - 0 0 - + + + +
Luchar contra pobreza + - ] + 0 - - -
Evitar guerra + - - + 0 - - -
Reducir poder

multinacionales 0 + + 0 ] 0 + +

+
|
|
+
[ ]
|
i
1

Luchar contra droga




Pueden diferenciarse dos pautas de re-
lacién bastante claras. Asi, la seleccion
como objetivos prioritarios de la reduc-
cién de diferencias entre paises, la pro-
teccion del medio ambiente y el acabar
con las dictaduras, estd inversamente re-
lacionada con la edad y la practica religio-
sa, Y directamente relacionada con el iz-
quierdismo y con los indicadores de es-
tratificacion social. Por el contrario, la se-
leccién de los tres objetivos mayoritaria-
mente prioritarios: luchar contra la po-
breza, evitar la guerra y luchar contra la
droga, estan directamente relacionados
con la edad y la practica religiosa, e inver-
samente relacionadas con los indicadores
de estratificacién social.

Se ha construido un indice de post-ma-
terialismo de manera semejante a como
ya se ha comentado respecto a los obje-
tivos nacionales, pudiéndose comprobar
que, cuando se toman en consideracidn
objetivos 0 metas para el mundo, la pro-
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porcion de entravistados que se mannifies-
tan como post-materialistas es tres veces
superior a la proporcién de post-materia-
listas cuando se toman en cuenta los ob-
jetivos nacionales.

La interpretacién que parece mas ade-
cuada es que los individuos se sienten
menos materialistas, mas idealistas, cuan-
do el marco de referencia es mds lejano
(e! mundo), que cuando es mds proximo
(Espafia).

En todo caso, y confirmando los resul-
tados ya examinados respecto a Espafia, ia
proporcion de postmaterialistas es mayor
entre los varones, es mayor cuanto mads
baja es la edad, cuanto més alto es el status
ocupacional y el nivel educativo, cuanto
mds baja es fa prictica religiosa, cuanto mas
a la izquierda se autoposiciona ideolégica-
mente el entrevistado, cuanto mayor es el
tamafio del hdbitat de residencia, y cuanto
mads alta es la posicion social y el status so-
cioecondmico familiar del entrevistado.

CUADRO 2.55.
Tres objetivos mas importantes para el mundo, por comunidades auténomas

Cast.- Castilla- Caza-
Ledn La Mancha lufia  Galicia Madrid Vasco lenciana Espaiia

Pais Com. Va- Resto

OCTUBRE 93/ Anda- Cana-
JUNIC 94 Total lucia  rias
TOTAL (10860) (1801} (369) (753)

@477) (1734) (833) (1326) (631) (1050) (1826)

Objetivos importantes para el mundo
Reducir las diferen-
cias entre paises pobres
y los paises ricos 50%
Frenar el crecimiento
de la poblacién
Impedir la emigracién
de la poblacion de
los paises pobres
a los paises ricos
Proteger el medic
ambiente

48% 40% 43%

32 29 34 28

61% 61% 48% 53% 57% 28% 54%

3 6 4 5 [

25 39 3i 28 3 38 30
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CUADRO 2.55. (cont.)
Tres objetivos mas importantes para el mundo, por comunidades auténomas

OCTUBRE %3/ Anda- Cana- Cast- Castila- Carta-
Ledn La Mancha luijia  Galicia Madrid Vasco lenciana Espafia

JUNIO 94 Total lucia  rias

Pais Com. Va- Resto

TOTAL

(10800) (1801) (369) (753) (477) (1734) (833) (1326) (631) (1050) (i826)

Garantizar el poder

disponer de energia

abundante y barata g 4 & 9
Acabar con las dictaduras

de cualquier signo y

garantizar la democracia

en todos Jos paises 26 16 19 21
Luchar contra la

pobreza en

cualquier parte &7 74 68 69

Evitar cualquier guerra

al precio que sea 57 63 58 1)
Reducir el poder

de los grandes grupos

financieras

internacionales 7 4 8 6
Luchar contra el

narcotrifico 35 47 48 4]
Ninguno | | | 2
NS/NC | | 2 |
Postmaterialistas 63 58 56 58

20 38 25 25 27 38 21

&9 64 64 65 68 50 72

6l 50 63 63 5% i8 54

36 24 46 30 30 24 36

66 76 59 64 71 50 66

Y, como ya se observd respecto a los
objetivos nacionales, Catalufia, Pais Vasco,
Castilla-La Mancha y Madrid son las co-
munidades con mayor proporcion de
postmaterialistas, mientras que la comu-
nidad de Valencia es la que tiene una pro-
porcién mas baja, como ya se observo en
aios precedentes.

Evaluacién de la situacién del mundo

Utilizando una vez mds la escala de
Cantril para evaluar la situacién del

mundo en la actualidad, hace | afio y den-
tro de | afo, se comprueba que esta eva-
luacion es inferior, en los tres momentos
del tiempo, para el mundo que para Espa-
fia, y por tanto, que para el propio entre-
vistado, lo cual es totalmente coherente
con la teoria desarrollada por el propio
Cantril y con los resultados obtenidos en
Espafia hace ya mas de veinte afos.
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CUADRO 2.56.
Evaluacion de [a situacion del munde
CCTUBRE 93/ Hace Actual- Dentro
JUNIC 94 _ _ | afio mente de | afo
Total (10.800) (10.800) (10.800)
Muy bien 10. *% *% *%
9. * * *
8 2 | 2
7. 4 2 4
6. 8 6 9
5. 21 20 17
4, 19 20 14
3. 17 19 12
2, 12 14 9
I 6 7 [
Muy mal 0. 7 9 8
NS/NC 4 4 19
% Opinan 96 %6 8l
X Valoracion 3.7 3.3 38
% Discrepancia 52 54 56

Por otra parte, se observa en este te a causa de la natural tendencia al opti-
caso también, utilizando los datos agrega-  mismo, la evaluaciéon que se hace de la
dos de todo el afio, una evaluacién de [a  previsible situacién del mundo dentro de

situacién actual significativamente infe- | aflo es mds alta que la que se hace de
rior a la de hace | afio. Y, probablemen-  la situacién actual.
CUADRO 2.57.

Evaluacion de la situacidén del mundo (valoracion media)

X-90 X-91/ X-92 X-93
VIl V92 V93 X9 XM93 XI93 194 94 N4 V94 V94 VIS4 VI94
TOTAL {12.000)(10.800)(10.800)(1.200) {1.200) (1.200) (1.200) (1.200) {1.200) (1.200) {i.200) (1.200) (10.800)
Hace | afio 42 39 39 37 37 37 37 37 38 35 36 37 37
Actualmente 37 40 3,6 33 33 33 34 33 34 33 34 35 133

Dentrode l afic 4,3 44 38 35 36 36 39 38 39 37 39 39 1338
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Los datos relativos a la evaluacién de la
situacion del mundo en la actualidad han
fluctuado poco a lo largo de este afio, y
son en todo caso inferiores a los del ano
pasado, debido a la situacion econdmica
mundial y, posiblemente, al conflicto en la
ex-Yugoslavia.

En todo caso, se ha manifestado opti-
mismoe a lo largo de todo el afio con res-
pecto al futuro, ya que la evaluacion del
mundo dentro de | afio ha sido siempre
superior a la del presente.

CUADRO 2.58.
Evaluacién de la situacion del mundo (valoracion media) por caracteristicas sociceconémicas

Hace Actual- Dentro
OCTUBRE 93/|UNIO 94 Total i afo mente de | afio
TOTAL {IOBOO) 3.7 33 38
Sexo:
Yarones (5198) 3.7 3.4 38
Mujeres (5603) 3.6 3.3 37
Edad:
18 a 29 afios (2808) 38 35 4.0
30 2 49 afios (3725) 3.7 34 38
50 a 64 afios {2384) 3.5 32 35
65 y mids afos {1883) 3.6 33 37
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (347 EX 3.7 38
Medio (2924) 3.7 34 38
Bajo (590) 3.7 3.4 38
En paro (1236) 37 33 38
Ama de casa (2908) 35 32 36
Jubilado {1953) 3,6 3.2 36
Estudiante (827) 4,1 3.8 4,2
Educacién del entrevistado:
Baja (6750 3,6 32 36
Media {2890) 38 3.5 19
Alta (1132) 39 3.7 4,0
Hibitat:
Rural {2990} 3.9 35 38
Urbano {4808) 36 33 3.7
Metropolitanc {3002) 36 313 37
Status sociceconémico familiar:
Alto (1844) 3.9 3.6 4,0
Medio {6210} 37 33 3,8
Bajo {2745} 35 32 35




Al analizar el Sistema de Indicadores ya
se sefialo, por otra parte, que fa evaluacion
del mundo estd positivamente relacionada
con la evaluacién personal y de Espafia.

Correlacion lineal (r)
entre la evafuacion del

mundo ¥ |990 91 |99| -92 199293 1993-94
Evaluacion de Espana 0 45 0,49 048 051
Evaluacion persenal 0,15 0,17 0,09 0,18

Pero debe resaltarse que no se ha en-
contrado ninguna otra relacién minima-
mente significativa con otras variables.

Coeficiente de correlacidn

multiple (R} y coeficientes

de regresion statandarizados
Variables predictoras
de la «evaluacién del
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Por ello, y aunque en el andlisis de la
regresion se ha incluido también la edad,
puede comprobarse que la evaluacién de
Esparia es el mejor predictor de la evalua-
cion que el individuo hace de la situacion
del mundo, como en afios precedentes.

Y utilizande los datos agregados para
todo el afio, se observa que todos los
segmentos de la poblacién evaltan el pre-
sente peor que el pasado, y el futuro
mejor que el presente.

mundon; 19%0- 9| f99| 92 1992-93 |993 94
R = 045 049 0,52 0 52
Evaluauon de Espaia 044 048 050 050
Evaluacién Personal 005 006 006 0,05
Edad * -0,05 0,05 -0,08
CUADRO 2.59.

Evaluacion de la situacion del mundo (valoracién media}, por comunidades autonomas

OCTUBRE 93/ Anda- Cana- Cast.- Castilla- Cata- Pais Com. Va- Resto
JUNIO 94 Total qua rias Leon La Mancha lufa Gahcna Madrid Vasco lenciana Espaiia
TOTAL (|0300) 1801) ) (369) (753} (477) (1734) (833) (1326) (631} (1050) (1826)
Evaluacion situacion del mundo

Hace un afio 3,7 33 4,2 38 3.4 36 3.7 13 4,1 4,3 38
Actualmente 33 30 3,7 3,6 3.1 14 34 1,1 39 3.6 33
Dentro de un afic 3.8 3.5 4,0 39 13 4,0 34 34 4,1 4,1 38

Por otra parte, se observa asimismo
que las diferencias entre segmentos de la
poblacién o entre comunidades auténo-
mas en la evaluaciéon de la situacion ac-

tual del mundo son poco significativas,
como ya se comprobd también respecto
a Espafa, predominando el optimismo en
todas ellas.
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CUADRO 2.60.
indice de optimismo mundial, por caracteristicas de los entrevistados

X-900 X911 X-9%

VIR9L V192 VI-93 X993 X193 XIL93 194 194 K4 V94 V-4 V94 VY4

TOTAL 1t4 106 105 106 (08
Sexo:

Varones 114 106 104 104 lIC
Mujeres 115 107 105 108 107
Edad;

18 a 29 aiios 117 109 106 110 10é
30 a 49 afos 117 106 105 107 110
50 a 64 afios 112 106 103 (00 08
65 y mis afos 109 104 (05 106 10%
Status ocupacional del entrevistado:

Alto 115 107 107 114 94
Medio 116 106 103 104 110
Baje 14 104 108 11 106
En paro 115 109 104 (05 04
Ama de casa 113 106 104 (09 08
Jubilade 1o 105 105 I¢1 112
Estudiante 7112 11 1o 112
Educacion del entrevistado:

Baja 112 105 104 104 107
Media 1i8 108 106 111 114
Alta 17 108 106 103 105
Habitat:

Rural 13 196 103 107 111
Urbano 114 106 106 06 104
Metropolitanc 17 107 104 105 113
Status socioeconémico familiar:

Alro 1z 108 105 10% 102
Medic 115 107 105 106 112
Bajo 12 104 104 103 104

X-93
109 (14 112 116 1IF 112 114 1t
105 113 14 115 109 11 12 10f
169 (16 111 17 113 113 15 112

4 115 116 120 112 112 1% 114
197 {15 (13 114 109 113 113 111

105 1t6 111 116 112 112 11¢ 110
107 109 106 115 10l 11 1o 1
gl L7130 125 103 111 128 112

14 114 114 115 107 112 112 1l
105 122 110 119 1lé 112 120 113

o tie 118 121 110 112 115 112
103 117 116 14 11y e 2 i
108 108 104 114 108 110 (Il 108

120 107 116 §18 110 119 123 115

107 115 108 114 13 111 110 110
3 g 119 e 10% 2 11e 115
io7 103 118 122 98 120 {19 (1l

e 1e 113 115 105 117 (13 112
k09 115 114 117 116 t10 110 111
106 110 109 106 107 111 120 111

10 R U O 1 - T 1 R I S Y I I
o7 117 e fFoorz o2 114 112
e tro1oa 114 108 1§12 110 109

Y, como ya se ha comentado respecto
a la persona y Espafia, se ha construido
también un indice de optimismo mundial,
comparando las proporciones de optimis-
tas y pesimistas. El indice ha sido casi

todos los meses positive, indicando que la
proporcién de optimistas ha sido casi
siempre mayor, y en la mayoria de los seg-
mentos sociales y comunidades autdno-
mas, que la proporcidon de no-optimistas.




CUADRO 2.51.

indice de optimismo mundial por comunidades autonomas
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Anda- Cana- Cast- Castilla- Cata-

Total  lucia rias  Leodn La Mancha lufa
X-90/vIl-91 4 108 11 i 112 15 g 121l
X-91/vI-92 106 100 115 (05 107 10% 103 104
X-92/V|-93 105 98 104 100 103 107 108 99
X-93/VI-94 11 113 106 109 104 14 1i0 104

Pais Com, Ya- Resto
Galicia Madrid Vasco lenciana Espafia

114
108
{12
114

18
Ha
108
18
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Capitulo 3
La vida cotidiana







Para tener una visién objetiva, y lo
mas ajustada posible a la realidad de una
sociedad concreta, conviene conhocer
como transcurre la vida cotidiana de sus
miembros.

Numerosos estudios en el campo de
las ciencias sociales (especialmente desde
la Antropologia) han demostrado la im-
portancia que tiene el conocer como es
el dia a dia de los miembros de una so-
ciedad, qué relaciones familiares y de pa-
rentesco desarrollan, qué reparto de
roles existe tanto en el dmbito privado
como en el ambito publico, y cudles son
las pautas de comportamiento de sus
miembros en aspectos tan diversos como
el trabajo, el tiempo libre y el consumo.

Por ello, la investigacion de CIRES en
Octubre se denomina Vida Cotidiana, pues
pretende reflejar como es la vida «de todos
los dias» de los ciudadanos espafioles en
cinco aspectos concretos y todos ellos im-
portantes en la vida de las personas.

Asi, se describe en primer lugar el en-
torno residencial de los entrevistados, a
través de una serie de preguntas encami-
nadas a conocer como son los fugares de
residencia de los entrevistados, qué nivel
de equipamiento doméstico poseen, y qué
satisfaccion existe respecto al lugar fisico
donde se desarrolla su vida cotidiana.

En un segundo apartado se analizan las
relaciones familiares y sociales. Este anali-
sis es especialmente relevante, pues
como ya es bien conocido, la pareja y la
familia constituyen elementos esenciales
en la vida de los espanoles.

A continuacién, se mide cdmo se de-
sarrolla la vida laboral de los esparioles,
asi como lo que significa el trabajo en la
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actualidad. Pero ademas, se ha considera-
do oportuno afiadir cuestiones que refle-
jan aspectos laborales (como la reduccion
o no de personal) muy actuales en |a so-
ciedad espafiola.

Se analizan después las pautas y habi-
tos de consumo de [a sociedad, tanto res-
pecto a los lugares y horarios de compra,
como a los comportamientos concretos a
la hora de comprar. :

Finalmente, se aborda un aspecto tan
caracteristico de la sociedad moderna
como es el acio y el tiempo libre. Asi, a
través de varias preguntas se miden las
actividades que realizan los espafioles en
su tiempo libre y con quién las realizan.
Asimismo, se han incluido al final del
cuestionario tres preguntas que preten-
den evaluar los deseos y las aspiraciones
que tiene la sociedad espafiola en estos
momentos.

Tan sélo cabe afadir que esta investiga-
cion repite algunas de las preguntas reali-
zadas en los cuestionarios CIRES de Julio
de 1991, Octubre de 1991 y Febrero de
1993, lo que sin duda permitird establecer
comparaciones sumamente valiosas.

VIVIENDA Y EQUIPAMIENTO

Parece fuera de toda duda que la vi-
vienda y el barrio o zona en que ésta se
haya ubicada constituyen efementos muy
importantes en la vida de cualquier per-
sona, y de una u otra forma reflejan su
condicién socioecondmica abjetiva, al
tiempo que condicionan sus relaciones
sociales, su acceso a determinados «am-
bientes sociales», sus gustos y preferen-
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cias, y de manera general, su estilo de
vida, a causa de los «estimulos» que reci-
be de su entorno social inmediato. El fac-
tor ecologico es, por consiguiente, de
gran importancia para cualquier individuo,
y es a la vez consecuencia y condicionan-
te del status socicecondmico ebjetivo,
pero también del status al que se aspira.
Debe recordarse, en este sentido, que la
inmensa mayoria de los espafoles parecen
sentirse bastante satisfechos de la casa en

que viven y de la calidad del medio ambien-
te del lugar en que residen, tal y como su-
gieren los datos obtenidos mensuaimente a
través del Sistema de Indicadores.

Por ello, al analizar la vida cotidiana,
parecia imprescindible conacer con algu-
na mayor profundidad el entorno ecoldgi-
co en que viven los espafioles, tanto en lo
que respecta al barrio o zona donde se
localiza su vivienda, como en lo que se re-
fiere a la vivienda propiamente dicha.

CUADRO 3.1.
Tipo de vivienda de los entrevistados

X-31 X-93
TOTAL {1.200} (1.200)
En un chalet aislado 2% 1%
En un chalet adosado 3 2
En un piso o apartamento 6l 67
En una casa, no chalet ni piso (casa de pueblo) 32 30
* *

Qrro
NSINC

| *

Dos tercios de los entrevistados resi-
den en pisc o apartemento, sdlo un ter-
cio en casas individuales (no chalets}), y un
3 por ciento en chalets (aislados o adosa-

dos). Los datos son casi idénticos a los
obtenidos por CIRES hace dos afios, lo
que confiere gran fiabilidad a los mismos.

CUADRO 3.1
Tipo de vivienda en la que residen los entrevistados, por caracteristicas socioecondmicas

Chalet  Chalet Piso o apar- En una

OCTURBRE 1993 Total aistado  adosads tamento casa Otro NS/NC
TOTAL {1200} 1% 2 &7 3Q # *
Edad:

{18 2 29 afios a1y 1% 3 66 29 - *
30 a 49 afios (421 1% | 73 24 * *
50 a 64 afios (272) % | 63 34 - |

65 y mis afios (196} 2% [ 59 37 - *
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CUADRO 3.2, (cont.)
Tipo de vivienda en la que residen los entrevistados, por caracteristicas socioecondmicas

Chalet  Chalet Piso o apar- En una
OCTUBRE 1993 Total aislado  adosadec tamento casa Otro NSINC
TOTAL {1200} 1% 2 67 30 * *
Posicidon social:
Baja {446) 1% 2 50 46 -
Media {580) 1% 2 72 24 * *
Alta (174} % } 20 8 - {
Status socfoecondomico familiar:
Alto {248) 1% 3 az 13 - |
Medio {661) 1% 2 68 29 - -
Bajo {291) 1% * LY 46 | |
Habitat de residencia:
Rural {326) 2% 3 30 65 - -
Urbane {548) 1% 74 22 - |
Metropolitano (326) % | 92 [ | *

Pero las diferencias observadas segtin
el tamafic del habitat son enormes, ya
que un 92% de los residentes en areas
metropolitanas viven en pisos o aparta-
mentos (frente a sélo un 30% en las areas
rurales), y un 65% de los residentes en
reas rurales viven en casas, (frente a sélo
un 6% en las dreas metropolitanas). Las
diferencias que se observan en este caso
segun la edad, la posicién social o el sta-
tus socioecondmico familiar, deben atri-
buirse en gran medida a la relacion entre
estas variables y el tamafio del habitat de

residencia. En este sentido, cabe resaltar
que, aunque la proporcién que reside en
chalets es minoritaria en cualquier seg-
mento, es algo mayor entre fos de 18 a 29
afos y los de alto status socioecondmico.
La diferencia principal entre estos datos y
los obtenidos por CIRES en 1991 es que
se ha casi duplicado la proporcion de en-
trevistados en el medio rural que residen
en pisos o apartamentos, habiéndose re-
ducido significativamente, como conse-
cuencia, la proporcidn que reside en casas
«de pueblo».

CUADRO 3.3,
Lugar donde se encuentra la vivienda de los entrevistados

ﬁ-o?AL .................
En el centro de la ciudad/pueblo
En las afueras de la ciudad/pueblo

NS/NC

X91 X-93
{1.200) (1.200)
69% 66%
28 33
3 !
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Por otra parte, dos tercios de los en-
trevistados viven en el centro de la ciudad
(pueblo), y solo un tercio reside en las
afueras de Ja ciudad (pueblo). Aunque los
datos son muy similares a los de CIRES de
1991, el ligero cambio que se observa, a
saber, cierta disminucién de la proporcién

que reside en el centro y un incremento
equivalente de la proporcion que reside
en las afueras, es coherente con la infor-
macion disponible respecte a los movi-
mientos centrifugos de la poblacién resi-
dente, especialmente en las grandes ciu-
dades.

CUADRO 3.4,
Lugar en el que esta situada la vivienda, por ¢aracteristicas socioecondmicas

Centro de la A las afueras

OCTUBRE 1993 Total ciudad/pueblo ciudad/pueble NSINC
TOTAL {1200} 66% 33 |
Edad:

18 a 29 afios (3th 63% 36 |
30 a 49 afios 420y 69% 31 *
50 a 64 afios (272) 63% 35 |
65 y mas afios (1946) 68% 30 2
Status socioecondomico familiar:

Alto (248) 69% 2% 2
Medio (661} 66% 34 *
Bajo (291) 63% 35 2
Habitat de residencia:

Rural (326} 74% 25 |
Urbanc (548) 64% 36 }
Metropolitano {328) 6% 38 |

Por ello, la variable que mejor discri-
mina estas pautas de asentamiento es,
una vez mas, el tamafo del hibitat de re-
sidencia, en el sentido de que se observa

una relacién directa entre la propensién a
vivir en las afueras y el tamafio del muni-
cipio de residencia.

TOTAL

Propia o de familia totaimente pagada
Propia o de familia sin estar pagada completamente
Alguilada

Municipal u oficial alquilada

De la empresa

Ouro tipo de vivienda {habitacién de pensién)

CUADRO 3.5.
Propiedad de la vivienda de los entrevistados
X-91 X-%3
(1.200) (1.200)
7% 69%
10 12
17 18
I *
| -
# *
B 4

NS/NC




Mas de dos tercios de los entrevista-
dos son totalmente propietarios de su vi-
vienda (ellos o sus familias), y un 12% adi-
cional estin todavia pagindola, lo que
confirma una vez mas el dato de que Es-
pafia es uno de los paises con mayor pro-
porcion de propietarios de vivienda. Los
datos confirman también en este caso,
casi exactamente, los obtenidos hace dos
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afios por CIRES, y aunque las ligeras dife-
rencias no son significativas, pues se en-
cuentran dentro de los mérgenes de fluc-
tuacion del error muestral, parecen suge-
rir la hipatesis plausible de un ligero in-
cremento de la proporcidn que estd to-
davia pagando su vivienda, asi como un
modestisimo incremento de quienes al-
quilan la vivienda en que viven.

CUADRO 3.6.
Situacion actual de propiedad de la vivienda, caracteristicas socioeconémicas
Prop/Fam. Prop./Fam. Municipal
totalmente sin estar  Alqui-  u oficial De la Otro

OCTUBRE 1993 Total

TOTAL (1200)  69% 12
Edad:

18 a 29 afios 31y 67% 12
30 a 49 afios 421y 59% 17
50 a 64 afos 272) 75% 9
65 y més afios (196)  82% 4
Status socioecondmico familiar:

Alto (248) 63% 16
Medio 661} 69% 12
Bajo @9y 71% 8
Habitat de residencia:

Rural (326) 78% 8
Urbano (548)  68% 16
Metropolitanc (328) 59% 9

pagada pagada lada  alquilade empresa tipo NS/NC

|8 & - & *
20 [ - -

23 * - *

5 [
12 | - * *
20 z - *

18 * _ # *
19 | - ’ [
() ; - E [
5 - [
3 | - - -

El afquiler parece continuar siendo una
opcién minoritaria, y solo es algo supe-
rior a una quinta parte de los entrevista-
dos entre los menores de 50 afos y entre
los de status socioecondmico familiar

alto, y alcanza a una tercera parte de los
residentes en dreas metropolitanas. Todas
estas diferencias confirman las encontra-
das por CIRES en 1991.
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CUADRO 3.7.
Metros habitables de la casa de los entrevistados

TOTAL

Menos de 60 m?

De 61 2 90 m?

De9ial20m:

De [2] a 200 m?

Mas de 200 m?

NS/NC

% ™Mencionan metros

Media de metros habitables en el hogar
% Discrepancia

X-91 X-93
{1.200) (1.200)
9% 14%
47 47
27 23
8 7
2 |
8 8
92 92
91.8 88,6
6 8

Tampoco se advierten grandes dife-
rencias entre 1991 y 1993 en cuanto a la
superficie de sus viviendas, sean en pro-
piedad o en alquiler. Tres cuartas partes
de los entrevistados viven en viviendas
con superficies entre 61 y 120 m? de
manera que la superficie promedio es de
alrededor de 90 m®. No obstante, debe
resaltarse que la superficie media de las
viviendas parece haberse reducido en

unos tres metros cuadrados, como pro-
medio, en el transcurso de estos dos dl-
timos afios, Y los datos parecen sugerir
que esta reduccion procede, fundamen-
talmente, de un fuerte incremento rela-
tivo en la proporcion de viviendas de
menos de 60 m’, asi como en cierta dis-
minucién en la proporcién de viviendas
de 21 m? y mas, y especialmente de las

de 91 mta 120 m?

CUADRO 3.8.
Superficie de la vivienda, por caracteristicas socioeconémicas

Menos de De 6l

De 91 Dei2la Misde Metros medios

OCTUBRE 1993 Total 60 m? a%Wm am 200m 200m'  NS/INC en el hogar (m?}
TOTAL (1200) 14% 47 23 7 | 8 8846
Edad:

18 a 29 afios {310 12% 48 20 8 2 10 90,0
30 a 49 afios 421) 4% 46 28 & | 4 88,8
50 a 64 afos (272) 16% 49 21 5 2 7 877
65 y mis afios (196) 14% 46 22 6 * 12 87.1
Status sociocecondmico familiar:

Alto {248) 10% 4| 30 12 2 5 97,1
Medio {661} 15% 50 22 5 | 7 86,0
Bajo (291) 14% 47 20 & | 12 870
Hibitat de residencia:

Rural {326) 8% 42 27 9 2 12 952
Urbano {548) 1% 44 27 8 i 7 91,0
Metropolitanc {326) 25% 54 13 2 | 5 78,7




Y se observa cierta relacion directa
entre fa superficie de fa vivienda y ef sta-
tus socioeconomice, pero la relacion es
inversa con la edad y con el tamafio del
habitat de residencia, io que demuestra el
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uso menos intensivo del espacio en las
dreas rurales. Estas diferencias confirman
las pautas ya encontradas en el estudio de
CIRES de 1991.

CUADRO 3.9.
Grado en que a los entrevistados les gustaria vivir en otralo...

Ciudad/ Barriof Casa/
pueblo zona vivienda
x-91 X-93 X-91 X.93 X-91 X-93

TOTAL {1.200) {1.200) (1.200% (1.260) {1.200 {1.200}
Mucho 10% 8% 7% 5% 14% 12%
Bastante tl | 1% 10 t6 9
Regular 6 7 8 7 8 8
Poco 5 5 4 5 3 5
Muy poco 9 t0 I f0 2 7
MNada 58 58 58 6l 48 49
NS/NC 2 i t | 2 t
INDICE 51 53 44 46 70 78

Los datos demuestran que la inmensa
mayoria de los espafioles de {8 y mas
afios no desean cambiar de ciudad o pue-
blo, de barrio o zona, y ni siguiera de casa
o vivienda. Concretamente, sdle un 41%
de los entrevistados muestra algin deseo,

aunque sea muy pequefio, de cambiar de
ciudad/pueblo, un 37% desearia cambiar
de barrio o zona, y un 5% muestra algin
deseo de cambiar de casa o vivienda. Los
datos, otra vez, confirman plenamente los
cbtenidos por CIRES en [991.

CUADRO 3.10.
Indice de opinién respecto a si le gustaria vivir en otrofa...,
por caracteristicas socipecondmicas

Ciudad/ Barrio/ Casa/

OCTURRE 1993 Total pueblo zona vivienda
TOTAL {1200) 53 46 78
Edad:

18 2 29 afios {3y 65 62 9%
30 a 49 afios (421) 56 46 99
50 a 64 afios {272) 48 41 69
65 y mis afios (196) 7 29 47
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CUADRO 3.10, (cont.)
indice de opinién respecto a si le gustaria vivir en otrofa...,
por caracteristicas socioecondmicas

Ciudad/ Barriof Casa/f
OCTUBRE 1993 Totat pueblo zona vivienda
TOTAL (1260} 53 46 78
Posician social:
Baja {446} 44 34 56
Media {580} 57 51 91
Alta (174 74 59 92
Status sociceconémico familiar:
Alto (248} 62 55 94
Medic (661} St 43 76
Bajo (291) 52 44 68
Habitat de residencia:
Rural {326) 40 30 51
Urbano {548) 56 44 a0
Metropolitano {326) 63 65 02

Los deseos de cambio de residencia,
en cualquiera de las tres modalidades,
scn bastante pequefios en todos los seg-
mentos de la poblacion, pero estdn clara-
mente relacionades, de forma inversa,
con la edad, y directamente con la posi-
ciodn social, el status socioecondmico fa-
mifiar y el tamafio del hdbitat de residen-

cia, lo que sugiere, una vez mds, que los
deseos de cambiar (para mejorar) son in-
cluso mayores entre quienes ya estan en
mejor situacién socioecondmica, ¢ lo
que es igual, que os de peor situacién ni
siquiera se plantean la posibilidad de me-
jorar. Todas estas pautas son similares a
las de 1991,

CUADRO 3.11.
Articulos del hogar

OCTUBRE 199 OCTUBRE 1993
Si Le gusta- No tiene, S Le gusta- No tiene,
tiene  rfa tener ni quiere NS/NC  tiene  ria tener ni quiere NS/NC

TV color 97% 2 f * 97% I 2 *
Antena parabdlica 7% 37 55 2 6% 3t 60 3
Video 55% 18 26 i 59% 15 24 t
Céamara de video 9% 37 52 I 12% 38 49 2
Ordenador personal 15% 29 54 i 19% 26 53 2
Teléfone 77% 16 & I BO% 14 5 I
Frigorifica 98% | 1 * 98% 1 I i
Lavadora 95% 2 2 * 95% 3 2 i
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CUADR® 3.H, (cont.)
Articulos det hogar

OCTUBRE 19%1

OCTUBRE 1993

St Le gusta- No tiene, St
tiene  ria tener niguiere NS/NC  tiene

Le gusta- No tiene,

Lavavajillas {6% 33

Microondas 14% 34
Equipo HlFt/cadena de sonido 40% 26
Calefaccidn 35% 44
Aire acondicionado 5% 45
Aparatos de gimnasia 7% 26
2* vivienda en propiedad =% -
Automovil —% -
% Tiene bienes 100

Media de bienes por hogar 57

% de discrepancia 37

50 i 16% 33 48 3
50 2 24% 30 44 3
32 ! 51% 20 7 i
24 t -% - - -
49 i -% - - -
66 2 —% - - -
- - 16% 49 34 2
- - 65% 17 t8 t

100

6.4
35

El equipamiento interno del hogar es,
sin embargo, el indicador que mads habi-
tualmente se utiliza para diferenciar los
estilos y condiciones socioeconémicas de
vida de diferentes grupos sociales. Con-
firmando los datos de muchas otras in-
vestigaciones realizadas recientemente en
Espafia se puede comprobar gue:

— Mds del 90% de los hogares disponen
de: Frigorifico.
TV en color.
Lavadora.
- Mis del 75% disponen de: Teléfono.
— Mas del 50% disponen de: Automévil.
Video.
Equipo HIFL.
— Entre el 30% y el 20% disponen de:
Micro-ondas.
— Entre el 20% y el 10% disponen de:
Lavavajillas.
Ordenador personal.
Céamara de video.
2° vivienda en propiedad,

— Y menos del 10% disponen de:
Antena parabdlica.

Comeo puede comprobarse, las pautas
son similares a las ya observadas en 1991,
pero se observa un incremento muy sig-
nificativo en las proporciones de hogares
gue disponen de equipo Hi-Fl {o cadena
de sonido) y de micro-ondas, asi como li-
geros incrementos también en la propor-
cién de hogares que disponen de video y
camara de video, ordenador personal, y
teléfonoe.

Debe resaltarse gue en esta investiga-
ciébh no se ha preguntado si la vivienda
disponia o no de calefaccién, de aire
acondicionado o de aparatos de gimnasia,
como en |99, y en su lugar se ha pre-
guntado si se disponia de automévil y de
segunda vivienda en propiedad.

A pesar de que ello ha implicado pre-
guntar por un bien menos que en 1991, la
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media de bienes por hogar ha aumentado
de 5,7 a 6,4, lo que supone un 2% de in-
cremento en solo dos afios, que constitu-

ye un indicador del desarrollo del consu-
mo y del creciente mayor equipamiento
de los hogares espafioles.

CUADRO 3.12.
Porcentaje de entrevistados que tienen alguno de los siguientes
articulos en su hogar, por caracteristicas socioecondmicas

Ci-
Tv Antera mara

TOTAL

(1200) 97 6 59 12 19
Sexo;
WYaron {576) 57 6 62 13 21
Mujer {624) 96 755 1t 17
Edad:
18 a 29 afos (31t) 99 8 7l 16 28
30 a4%afos  (421) 97 B 70 14 22
50 a 64 afios (272) %6 5 52 10 i5
65 y mis afios  {196) 95 4 24 3 4
Posicion social:
Baja (446) 96 4 4l 6 9
Media {580y 97 7 67 e 22
Alta {(i74y 98 10 75 16 35
Status socioecondmico familiar:
Alto {248) 37 {3 76 (B 4]
Medio {661) 98 5 &3 12 16
Bajo (291) 94 3 33 6 8

Habitat de residencia:

Rural (326} 95 2 44 8 12
Urbana (548} 98 tI &3 14 2
Metropolitane (326} 97 3 &6 13 22

Orde- Telé- Frigo- lava- lava- Micro-
OCTUBRE 1993 Total color parab. video Video nmador fono rifice dora wvajidas ondas HIFl  da

Segunda Media
vivien- Auto- articulos
movil  hogar

80 98 95 16 24 51 16 85 64

77 98 95 19 25 54 |7 69 65
83 98 %4 14 22 48 {5 61 62

79 98 9% {8 29 67 1B 72 70
79 9% %% 1% 28 62 5 76 89
85 9% 9% i3 21 39 19 63 6l
78 9 8% 12 & |17 10 32 47

74 97 92 g 1 29 9 52 53
83 9% 9 {8 27 &l i8 &9 &8
85 99 97 30 45 74 26 83 77

89 00 96 33 44 78 28 B 80
81 9% 97 15 22 53 {5 68 64
70 9% 8% 7 10 23 B 3% 49

72 98 93 13 14 32 12 &I 56
g %8 95 19 27 55 16 &9 &7
86 99 95 14 26 62 20 62 &7

El promedio de bienes por hogar es
ahora de 6,4 {(de los trece propuestos),
pero existen importantes y significativas
diferencias entre hogares, de manera que
el equipamiento medio estd directamente
relacionado con la posicion social y el sta-
tus socicecondmico famitiar, y también,
pero en menor medida, con ef tamaiio del
habitat de residencia, e inversamente con
la edad. Todas estas pautas diferenciales

confirman las encontradas en la investiga-
cion de hace dos afios.

Debe resaltarse que incluso entre los
entrevistados de status socioecondmico
familiar bajo y entre los residentes en
dreas rurales, mds del 90% disponen de
frigorifico, TV en color y lavadora. Y,
como era légico esperar, las mayores dis-
crepancias refativas entre unos segmen-
tos de la poblacién y otros se observan




respecto a aquellos bienes que se en-
cuentran en menor proporcion de hoga-
res (segunda vivienda, lavavajillas, etc.),
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pero son especialmente notables en el
caso del ordenador personal y al compa-
rar unos grupos de edad con otros.

CUADRO 3.13.
Porcentaje de entrevistados que desearian tener alguno de los siguientes
articulos en su hogar, por caracteristicas socioecondmicas

Cs-
TV  Antena
QCTUBRE 1993

mara Orde- Teié- Frigo- lava- Lava- Micro-
Towl color parab, Video Video nador fomo dffico dora vaitas oncas HIFl  da  méwil

Segunda
vivien- Auto-

TOTAL . (1200} i 34 16 38 26 14 * 3 31 30 2t 4% 17
Sexo:

Varon {576} 1 37 15 39 29 |7 * 2 33 28 2% 51 I6
Mujer {624}y 2 26 17 386 23 12 i 3 32 32 20 46 17
Edad:

18 a 2% afios (311) * 39 17 50 36 17 t 2 36 33 22 58 13
30 a 49 afos (421) ! 35 16 44 3| 16 * 2 36 3 22 5 17
5% a 64 afos (272) 3 27 17 2% 20 8 * 4 2 29 22 43 t5
65 y mds anos (196) 2 t7 16 16 8 t5 t 4 2l 25 13 27 8
Posicién social:

Baja (446) 2 28 2t 35 23 19 i 5 33 34 25 46 18
Media (580) ¢ 33 14 41 28 12 * 2 34 30 19 52 {7
Alta (t74) - 34 I 34 27 7 - - 28 19 13 43
Status socioecondmico familiar:

Alto (248) | 34 |0 35 25 7 * 2 30 20 14 43 8
Medio (661) | 33 e 42 30 14 * 2 33 33 22 & i7
Bajo (291) 3 26 22 30 t8 2l | [ 34 32 24 47 23
Habitat de residencia;

Rural (326) 4 % 22 37 24 19 1 5 36 33 27 43 18
Urbana (548) i 33 6 41 28 15 1 2 34 32 21 53 Is&
Metropolitano (326) 1 31 0 33 24 9 - t 27 24 13 47 17

Si fa posesién de estos bienes puede
constituir un indicador del nivel de vida
objetivo en fos hogares esparioles, los de-
seos de poseerios pueden tomarse como
indicadores del standard de vida al que as-
piran, es decir, del modelo que se consi-
dera como deseable. No debe olvidarse,
sin embargo, que los que ya poseen un
determinado bien, no podian contestar
que lo desean.

Sin embargo, se observan algunas dife-
rencias significativas en los deseos. Asi,
los varones desean cada une de esos arti-
culos en proporcidn algo superior gue las
mujeres, lo que parece sugerir que tienen
mayores necesidades, o al menos mas li-
bertad o capacidad para expresarlas. Pero
las mujeres desean la lavadora, el micro-
ondas y el video en proporcidn algo su-
perior a tos hombres. Aunque los jGvenes
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suelen tener estos articulos en propor-
cion generalmente superior a la de los de
més edad, la proporcidn de quienes los
desean es también mayor, y especialmen-
te la antena parabdlica, la camara de
video, el ordenador, el teiéfono y la se-
gunda vivienda. Los deseos de tener
video, teléfono, lavadora, lavavajillas y au-
tomovil parecen claramente relacionados
inversamente con la posicién social, el
status socioeconémico familiar y el tama-
fio de habitat de residencia. Todas estas
pautas confirman, una vez mds, las ya en-
contradas en 1991.

RELACIONES FAMILIARES
Y SOCIALES

La investigacién socioldgica ha dedica-
do en los Ultimos afios una especial aten-
cién al estudio del proceso de cambio
que estd teniendo lugar en una institucién
tan importante y relevante socialmente
como es la familia.

La sociedad espafiola no sélo no ha
quedado al margen de estos procesos de
cambio en las estructuras familiares, sino
que mas bien se podria afirmar lo contra-
rio. La institucién familiar espafiola ha ex-
perimentado transformaciones profundas
y todavia inconclusas en sus estructuras
tradicionales.

Por consiguiente, ha habido un cambio
y evolucion no sélo respecto a los valores
familiares sino también en los roles que
tradicionalmente se asignaban a cada
miembro del nicleo familiar. Estos cam-
bios no pueden ser interpretados como
un desapego de la sociedad espafiola res-

pecto a la familia. Numerosas investiga-
ciones, entre ellas algunas de CIRES,
como la de febrero de 1993, han eviden-
ciado la importancia que siguen atribu-
yendo los espaioles a la familia y a los
lazos familiares.

Pero, a pesar de los cambios que han
tenido lugar en la sociedad espafiola res-
pecto a la familia, se sigue comprobando
que en la mayoria de los hogares cada
miembro, y dependiendo decisivamente
de su género o su edad, realiza diferentes
actividades en distintos momentos del
dia. Es decir, dentro del nucleo familiar se
observa una distribucion de tareas o fun-
ciones entre sus miembros.

Por ello, esta investigacion de CIRES
sobre la vida cotidiana se ha propuesto ana-
lizar de forma conjunta las estructuras fa-
miliares, las relaciones entre sus miembros,
y la distribucién de tareas entre los dife-
rentes miembros de cada unidad familiar.

En primer lugar, se ha querido definir
una tipologia de modelos familiares. En
efecto, dentro de la uniformidad que
suele tener la institucion familiar, algunos
cambios que han tenido lugar {incorpora-
cion de la mujer al mundo del trabajo,
mayor permisividad moral, la aprobacién
del divorcio, el nimero creciente de fami-
lias monoparentales, etc...} han conducido
necesariamente a la aparicién de nuevos
modelos de estructuras familiares que
deben ser tenidos en cuenta,

Un segundo bloque de preguntas trata
de conocer las interacciones diarias entre
los miembros de la familia.

Se analiza también el nivel de satisfac-
cién que tienen los espaficles respecto a
su vida familiar, el ambiente familiar que




les rodea y los motivos que originan con
mayor frecuencia tensiones o discusiones
en el nicleo familiar.

Finalmente, y puestc que las relaciones
con amigos y vecinos constituyen una
parte importante de las relaciones no ya
del individuo, sino de la familia come tal,
se han incluido algunas preguntas para co-
nocer cdmo son estas relaciones.

Uno de los principales objetivos de
esta investigacion ha sido el de intentar
elaborar una tipologia de las principales
estructuras familiares que existen actual-
mente en Espaia. Parece innecesario de-
mostrar que la estructura familiar tradi-
cional (pareja en que el marido trabaja
fuera del hogar y Ja mujer se ocupa de las
labores del hogar y de los hijos, e hijos
que generalmente estian estudiando), no
es ya tan universal como lo fue hace dé-
cadas. Otras estructuras familiares, como
las mono-parentales {no sélo por viude-
dad, sino por separacién o divorcio de la
pareja), las unipersonales (por anciani-
dad-viudedad y por el retraso y disminu-
cion de la nupcialidad), o las familias en
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que los miembros de la pareja tienen
hijos de parejas previas, son cada vez mas
frecuentes, aunque sigan siendo minori-
tarias. El tamafio de la muestra, y el co-
rrespondiente error muestral, hacen mds
probables las desviaciones en la estima-
cién cuantitativa de los tipos de familia
menos frecuentes, pero los resultados
parecen suficientemente fiables por com-
paracién con datos obtenidos de otras
fuentes, censales o basadas también en
encuestas, como la de CIRES de febrero
de 1993, con la que se comparan los re-
sultados.

Aunque los tipos de estructura familiar
que empiricamente han resultado de la in-
vestigacion han sido muy variados, se ha
preferido agrupar algunos de esos tipos,
ya que el exceso de detalle podria ser un
obsticulo para la bisqueda de generaliza-
ciones. Concretamente, se han agrupado
las diferentes estructuras en cinco, a las
que se ha afiadido una sexta categoria re-
sidual de «otros» tipos. Su distribucién,
seglin los hogares incluidos en la muestra,
ha sido la siguiente:

"CUADRO 3.14.
Tipos de estructura familiar

FEBRERO 93 OCTUBRE 93

(N) (N %
Familia unipersonal 70 5.8 92 7.7
Familia de nicleo estricto 194 16,2 194 16,2
Familia nuclear 766 63,9 693 57,8
Familia monoparental 94 8.0 144 12,0
Familia de tejido secundario 46 38 29 24
Qtros 28 2.3 47 35
No contesta - - | Gl
TOTAL 1200 100,0 1200 100,0
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En familia unipersonal se han incluido
sélo aquellos entrevistados que viven ab-
solutamente solos, sin ninguna compaifiia,
pues parecia conveniente centrar la aten-
ci6n sobre este tipo de familias, por ser
una modalidad que generalmente es la de
una persona «mayor» que, en la mayoria
de los casos, esta viuda,

Las familias de nicleo estricto se refieren
a las constituidas por una pareja, casada o
no, pero sin hijos ni otros familiares en el
hogar.

Las famifias nucleares estian constituidas
por parejas con hijos, y pueden incluir, o
no, a los padres de cualquiera de los
miembros de la pareja, y también a otras
personas. La mayoria de fas familias inclui-
das en esta categoria, no ohstante, estdn
constituidas sélo por la pareja y uno o
mas hijos, pero algunas podrian conside-
rarse de nGcleo extenso, al incluir a otros
familiares, como se ha dicho.

Las familias monoparentales son aquellas
en que uno de los dos miembros de fa pa-
reja vive con hijos de la pareja, y pueden
incluir, o no, a los padres del miembro de
la pareja. Se trata, pues, de familias consti-
tuidas a partir de una pareja rota {por viu-
dedad, separacion o divorcio), uno de
cuyos miembros sigue conviviendo con los
hijos y, a veces, pero no necesariamente,
CoNn sus propios progenitores,

Las familiags de tejido secundario, final-
mente, son aquellas constituidas por pa-
rejas en que, al menos uno de los dos
miembros, procede de una pareja previa

que se ha roto, y que ha traido consigo, a
la actual pareja, uno o mas hijos de esa
pareja previa,

Como puede comprobarse, casi dos
tercios de los hogares espafioles, como
en la investigacion de febrero, responden
al modelo tradicional de familia nuclear:
pareja con hijos comunes, con o sin pre-
sencia de alguno de los progenitores de
cualquiera de los miembros de la pareja.
Y el segundo modelo mis frecuente es el
de parejas sin hijos ni otras personas (fa-
milias de nacleo estricto).

Sélo 47 casos han sido clasificados bajo
la categoria de «otros», por no encajar
bien en ninguno de ellos. La mayoria de
estos casos se refieren a hijos/as solteros
que viven con padre o madre viudo/a, o a
viudos/as que viven con hermanos/as, cu-
fiados/as, o amigos/as.

Los resulcados son bastante coinciden-
tes con los obtenidos por CIRES en fe-
brero de este mismo afio, y las diferencias
mas importantes, aungque pequenas, se
observan en las categorias menos nume-
rosas, lo que puede atribuirse no sélo a
las normales fluctuaciones muestrales,
sino también a la complejidad misma de la
categorizacion, no solo para el entrevista-
do, sino incluso para el entrevistador. Ello
podria explicar el ligero incremenco de
las familias unipersonales, monoparenta-
les y otras, asi como la ligera disminucion
de las de tejido secundario.

Los rasgos descriptivos principales de
estos diferentes tipos de familia son los
siguientes;
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CUADRO 3.15.
Perfil socioecondmico de los tipos de familia
Uniper-  Nuacleo Monopa-  Tejide
OCTUBRE 1993 Total sonal estricto Nuclear rental  secundaric  Otros
TOTAL {1200) (92) (194) (693) (144) 29 (47)
Sexo:
Vardn 48% 40% 52% 50% 43% 48% 37%
Mujer 52 60 48 50 57 52 63
Edad:
18 a 29 afios 26% 4% t6% 30% 33% 27% 21%
30 a 49 afics 15 23 19 44 27 36 24
50 a 64 afios 23 23 25 21 7 31 2t
65 y mas afos 16 49 40 5 12 6 34
Tamaho medio del hogar:
Media de hogar 3.5 1,0 2,0 42 38 4,! 30
Estado civil:
Soltero/a 25% 41% *% 25% 39% 24% 48%
Casadofa &l | 94 70 27 69 29
Viviendo pareja 2 - 5 2 - 4 2
Separado/divorciade 3 10 | i 7 - 7
Yiudofa 9 48 - 2 26 4 14
Status ocupacional del entrevistado:
Activos 39% 32% 33% 42% 39% 24% 40%
En paro 10 6 5 I 13 17 2
Ama de casa 25 4 33 29 13 31 19
Jubilado 18 5% 28 8 24 20 28
Estudiante 7 - - 9 14 7 -
Status socioecondmico familiar:
Alto 2% 14% 14% 26% 13% 17% 10%
Medio 55 20 5i 59 65 58 52
Bajo 24 67 35 15 22 24 37

Los perfiles de cada uno de los tipos de
estructuras familiares parecen bastante di-
ferenciados. Asi, dos de cada tres familias
unipersonales son mujeres; tres de cada
cuatro son mayores de 50 afios, y una de
cada dos son mayores de 65 anos; casi dos
de cada tres son viudos, separados o di-
vorciados; y dos de cada tres son jubilados.
Podria por tanto afirmarse que el «tipo»

mis frecuente de familia unipersonal es el
de una mujer de edad avanzada y viuda,
aunque algo mas de una cuarta parte de
esos hogares estdn constituidos por per-
sonas menores de 50 afos, y casi la mitad
son solteros. Los hogares unipersonales
son, ademds, los que tienen un status so-
cioeconémico mas bajo (debido, en parte,
a la alta proporcion de jubilados).




144

De manera similar, la familia de nicleo
estricto mds frecuente parece ser la de
una pareja casada, (aunque un 5% estan
viviendo en pareja), preferentemente de
mds de 50 aios, que ya no tienen hijos vi-
viendo con ellos en el hogar. Se trata, por
tanto, de familias que probablemente pa-
saran, en un proximo futuro, a ser uni-
personales (por muerte de uno de los
miembros de la pareja, mas probablemen-
te el vardn). Pero alrededor de un tercio
de estas familias parecen ser parejas re-
cientemente formadas, (menores de 50
anos) todavia sin hijos, parte de los cuales
probablemente se convertiran en familias
nucleares {es decir, con hijos).

Las familias nucleares, que son las mas
frecuentes, son las que responden en
mayor medida al tipo de familia tradicio-
nal. Puesto que el entrevistado puede ser
cualquiera de las personas que confor-
man esa estructura familiar, {cualquiera
de los dos miembros de la pareja o de los
hijos mayores de 18 afios que conviven
con ellos), es légico encontrar un mayor
equilibrio entre los sexos, una distribu-
cidn mis equilibrada por edades (algo
mas joven que el conjunto de la mues-
tra), una clara mayoria de casados, una
mayor proporcion de activos y amas de
casa, (pero también una mayor propor-
cion de estudiantes y una menor propor-
cion de jubilados), y un status sociceco-
némico mas alto.

Las familias monoparentales parecen
serlo por viudedad en proporcion mds de
tres veces superior a las originadas por
una separacion @ divorcio, y como se ha
dicho, en este caso se trata preferente-
mente de mujeres (por la doble razén de
que hay mas viudas que viudos, por la
mayor mortalidad masculina, y porque en
el caso de separacion o divorcio son las
mujeres las que suelen quedarse <on los
hijos). Pero mds de un tercio de los en-
trevistados que viven en familias monopa-
rentales son solteros, y menores de 30
afios, que viven con el padre o la madre.

En cuanto a las familias de tejido secun-
dario (originadas en segundas nupcias o
parejas), la mayoria son de edad interme-
dia (30 a 64 afos) y casadas, con sobrere-
presentacion de parados y amas de casa.

Como cabia esperar, por otra parte,
las familias nucleares y las de tejido se-
cundario, al presuponer una pareja y, al
menos, un hijo, son las que tienen un ta-
mafio medio de hogar mas alto (4,2 y 4,1
personas por hogar), mientras que las fa-
milias de ndcleo estricto y las uniperso-
nales, por definicion, son las que tienen el
tamafio medio de hogar mis bajo, (2,0 y
1,0 personas por hogar).

Debe resaltarse la enorme coinciden-
cia entre los rasgos diferenciados en el
perfil de los distintos tipos de estructura
familiar que resultan de esta investigacién
y los encontrados en febrero.
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CUADRO 1.16,
Formas de convivencia en la actualidad, por caracteristicas socioeconomicas

Cenviven con hijos

Menores

Base: no  Menores y mayores Mayores No convive
OCTUBRE 1993 vive solo  de edad de edad de edad ninguno NS/NC
Base: ne vive solo {1106) 30% 16 27 26 !
Edad:
18 a 29 afios (305) 23% 24 27 25 2
30 a 49 aios (400} 57% I3 12 14 [
50 a 64 afos (251 10% 14 LY 25 *
65 y mids afos (1513 3% 2 ki 65 -
Status socioeconémico familiar:
Alto (236) 38% 2 20 18 2
Medio (641) 30% 17 29 24 |
Bajo (229 19% 7 3l 43 =
Tipologia familiar:
Unipersonal (=) % - - - -
Ncleo estricto {194) —% - - 98 2
Nuclear (693) 42% 21 33 4 *
Menoparental (144) 19% 16 44 18 3
Tejida secundario 2% 35% 24 38 4
Otros (47) 2% - - a8 -

Si se toman en consideracién los en-
trevistados que no viven solos {92% del
total de entrevistados), se puede com-
probar que sélo en algo mds de uno de
cada cuatro de sus hogares respectivos
no hay hijos que convivan en la unidad fa-
miliar, o lo que es igual, dejando aparte
los hogares unipersonales (8% del total),

en tres de cada cuatro hogares multiper-
sonales hay hijos conviviendo. Como es
légico, no hay hijos conviviendo en las fa-
milias de nlcleo estricto, pero en una de
cada dos familias nucleares hay sélo hijos
menores de edad, mientras que en la
mitad de las familias monoparentales hay
sélo hijos mayores de edad.
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CUADRO 3.17.
Frecuencia con que comen o ¢enan juntos todos los miembros del hogar,
por caracteristicas socioeconfmicas

COMEN CENAN
TJodos Davez Solo  Espe- Todos Devez Sélo  Espo-
fines de ridica- NS/ los  en fines de ridica- NS/

Base: No los en

vive solo dias  cuando semana mente Nunca  NC

dias  cuando semana mente Munca NC

Base: no vive solo  (1106) 64% 13 16
Edad:

18 a 29 afios (305) 62% 12 19
30 2 49 ados (400) 58% 15 20
50 2 64 afios (250) 65% 15 12

(51) 8% 7 3

Status sociceconomico familiar:

65 y mas aios

Alto (236) 58% 13 20
Medio (641) 63% 14 17
Bajo (229) 75% 10 8

Habitat de residencia:

Rural (304) 70% 13 12
Urbano (515) e5% I} 15
Metropolitanc (288) 58% 16 20

Tipologia familiar:

Unipersonal - % - -
Nucleo estricte {194) 82% 6 8
Nuclear (693) 61% 15 18
Monaparental {144) 59% |15 15
Tejido secundario (29) 45% 24 27
Otros 47y 68% 6 10

&

- N

o o

| *

2% 13 6 8 2 *

| 64% I8 7 8 3 -
| = 73% 7 8 2 -
| = 73% 125 8 2 ®
| - 8% 8 3 7 | -
| i 7% 1 5 0 *
| - 7% 14 6 7 2 -
| - 7% 7 8 | -
- - 80% (I 5 4 - -
| *  68% I3 7 i0 3 -
| ¥ T0% 14 6 7 2 *
- - g - - - -
- - 92% 3 2 3 - -
| 0 67% 15 7 8 2 *
- - 68% IS5 5 1 3 -
- 4 66% 14 7 10 3 -
7 - 70% 6 6 9 9 -

En dos tercios de las familias multiper-
sonales todos los miembros del hogar
comen juntos tedos los dias, y en tres de
cada cuatro de estos hogares cenan todos
juntos también todos los dias. A pesar de
haber aumentado la prictica de comer o
cenar fuera de casa, en muchas ocasiones
por las diferencias de horarios entre los
diversos miembros de la familia y por las
mayores distancias existentes en las ireas
metropolitanas, lo cierto es que la pauta
mas generalizada es la de comer y cenar en
familia a diario.

Los datos confirman, ademds, que la
cena en familia es aun mas general que [a
comida, y que la reunién familiar los fines
de semana es tres veces mas frecuente
cuando se trata de comer que cuzndo se
trata de cenar.

La edad muestra algunas diferencias
significativas en estas pautas. Asi, los de
30 a 49 afos son los que con mds fre-
cuencia comen fuera de casa (sélo algo
mds de la mitad comen en casa y en fa-
milia a diario), pero los jovenes de 18 a




29 afos son guienes cenan fuera de casa
con mas frecuencia. Sin embargo, los ma-
yores de 65 afos comen y cenan en fa-
milia casi unanimemente a diario.

Por otra parte, comer fuera de casa
parece estar directamente relacionado
con el status socioeconomico, aunque
no se observan diferencias entre estra-
tos respecto a cenar fuera del hogar. Y,
de manera similar, el comer o cenar
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fuera de casa es significativamente mas
frecuente entre los residentes metropo-
litanos que entre los residentes rurales.

Y, segin la tipologia familiar que se ha
utilizado, la practica de comer y cenar en
familia y en casa a diario es significativa-
mente mas frecuente en las familias de
nicleo estricto, debido, entre otras razo-
nes, a que éstas se compenen sélo de dos
personas: la pareja.

CUADRO 3.18.
Momento del dia en el que se suelen reunir los miembros del hogar,
por caracteristicas socioecondmicas

Base: No  Desa-

Por la MientrasCualquier Fines

Yaca- Mo suelen

OCTUBRE 1993 vivesole yuno Comida Cema noche ven TV momento semana ciones intercam. Geros  NS/INC
Base: no vive sola (1106} 1% 26 25 16 & 17 7 | | * !
Edad:

18 a 29 afos (305 1% 27 26 17 8 12 5 | 2 - ;
30 a 49 afios 400y 1% 21 3t 19 4 12 9 | | * t
50 a 64 afios 251y *% 29 23 13 & 20 7 * | - f
65 y mas afos (151 1% 29 12 7 4 40 2 | | | I
Posicion social:

Baja (400 ¥% 30 17 13 7 26 4 | | * |
Mediza (548) 1% 24 27 12 5 14 B * | - |
Alta (159 1% 21 40 13 4 7 7 4 2 - 2
Status socioeconémico familiar:

Alto (236) % 23 32 19 5 8 8 2 | - |
Medic 641y 1% 25 26 17 6 17 7 | | *

Bajo (229 1% 2% 17 9 6 30 4 | 2 * 2
Tipologia familiar:

Unipersonal {-) -% - - - - - - - -~ -
Nucleo estricto {194) 2% 22 2 13 3 34 3 | - * *
Nuciear {693) *% 26 28 14 6 13 8 i | |
Menoparental {149 1% 27 2} 17 5 17 7 ! 3 - |
Tejido secundario 2%y -% 24 24 28 10 7 7 - - -

Otros 47 2% 35 15 16 2 27 4 - 2 - 2

La importancia de la comida y la cena en
familia se pone también de manifiesto cuan-
do se pregunta a los entrevistados por el

momento del dia en que se suelen reunir los
miembros del hogar, ya que mis de la mitad
contestan que en la comida o en la cena.
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No obstante, cuatro de cada diez en-
trevistados mayores de 65 afios, tres de
cada diez entrevistados de familias de nu-
cleo estricto (parejas), y tres de cada cua-
tro entrevistados de bajo status sociceco-
némico, afirman que los miembros del
hogar estdn juntos en cualquier momento.

Pero, aunque los que contestan que el

momento mas habitual de reunion es la
comida o la cena, en proporciones simila-
res, en |a casi totalidad de los segmentos
sociales, los de posicidn social alta, posi-
blemente por ser mas activos socialmen-
te, se refieren a2 la cena en proporcion
casi doble que a la comida como momen-
to mas frecuente de reunidn familiar.

CUADRO 3.19.
Tema principal de conversacion cuando se reinen los miembros del hogar,
por caracteristicas socioecondémicas

Base: No Temas Sit. econ. Sit. econ. Temas Depor- Progr. Amistad
OCTUBRE 1993 vive solo Politica famil.  del pais personal culturales  tes TV vecinos Otras  NS/NC
Base: no vive solo {1108) 4% 58 4 B8 3 3 2 3 12 3
Edad:
18 a 29 arios (305) 4% 57 4 8 3 2 2 3 15 2
30 a 49 aflos (400) 4% 60 4 9 3 3 I 2 10 2
50 a &4 afios (251) 5% 53 5 9 2 3 4 2 12 5
65 y mis afios {151y 2% 65 3 6 | 2 2 3 10 6
Status socioecondmico familiar:
Alto (236} 7% 57 5 6 4 4 | [ (B 3
Medio (641} 3% 58 4 9 2 3 3 2 13 3
Bajo (229 4% 60 3 9 2 2 I 4 I 4
Tipologia familiar:
Unipersonal - % - - - - - - - - -
Nucleo estricto {(194) 5% 64 2 4 4 | | 4 12 2
Nuclear (693} 4% 56 6 10 2 3 2 2 12 3
Monoparental (149 2% 6l | & 3 4 5 2 12 5
Tejido secundario (29) 4% 59 - 14 - - - - 14 16
Otros (47) 2% 63 2 6 2 2 - 4 14 4

Pero parece existir una gran coinciden-
cia, en todos los segmentos sociales, en
que el principal tema de conversacidn
cuando se reunen los miembros del hogar

es el de las cuestiones familiares, sin que
se aprecie ninglin otro tema, en ningun
segmento, que tenga una relevancia ni si-
quiera aproximada.
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CUADRO 3.20.
Hora a la que suele comer habitualmente, por caracteristicas sociocecondmicas

A las 16h. No tengo

A fas 13h, omdis hora fija,
OCTUBRE 1993 Total oantes 1330 1400 1430 500 1530  tarde depende NS/NC
TOTAL {1200} 6% 15 36 21 2 3 | 5 *
Sexo
Varén (576) 5% 16 32 23 12 3 2 7 *
Mujer {624) 7% 15 41 19 i 4 * 3 *
Edad:
18 a 29 afios 3in 5% 13 35 24 i3 4 2 5
30 a 49 afios {“zl) 5% 15 13 22 14 4 | 7 -
56 a 64 afios {272) 7% 17 40 17 10 4 | 4 *
65 y mds afos (196) 9% 17 4i 19 & | | 4 I
Posicien social:
Baja {446) 8% 17 45 17 7 2 i 3 *
Media {580) 6% 14 33 23 13 4 | 6 *
Adta (174 2% 14 26 23 17 7 2 9 -
Status secioeconémico familiar:
Alto 249y 4% i6 23 |5 3 ! 4
Medio {661} 6% 13 21 12 4 i 6 *
Bajo {290) 8% 20 18 7 2 | 5 |
Habitat de residencia:
Rural {326) 9% 21 40 15 16 2 | 5 -
Urbano (548) 6% i5 20 13 2 2 5 |
Metropolitano {726) 3% 9 27 15 7 I 6 =
Tipologia familiar:
Unipersonal (92) 9% I 24 9 4 | 10 4
Nucleo estricto (194) 6% 2i 17 I 2 | 4 -
Nuclear {693} 6% 14 22 2 4 | 5 -
Monoparental {149 4% 12 20 13 4 | 8 -
Tejide secundario (2%9) 4% 20 17 7 3 - 4 -
Otros 4 10% 17 18 & 2 2 -

Mis de la mitad de todos los entrevis-
tados (incluidos los que viven solos) afir-
man comer entre [4:00 y 14:30, y pro-
porciones préximas al 15% suelen comer
ala 13:30 6 a las 15:00, respectivamente.
Esta pauta es también comun a la prictica
totalidad de los entrevistados, aunque los

mayores de 50 afios comen mids pronto
que los menores de esa edad. La hora de
comer, ademds, parece ser mds tardia
cuanto mas altas son la posicién social y
el status socioecondmico del entrevista-
do, y es significativamente mds tardia
entre los residentes metropolitanos que
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entre los residentes rurales. Pero, aten-  solo comen mas tarde, sino que afirman
diendo al tipo de estructura familiar, re-  no tener hora fija en proporcién doble
sulta evidente que los que viven solos no  que el conjunto de la muestra.

CUADRO 3.21.
Hora a la que suele cenar habitualmente, por caracteristicas socioecondmicas

A las Alas  Notengo

20,30 2330 horz fija,
OCTUBRE 1993 Total  ocantes 200 230 2200 2230 2300 oméstardedepende NSINC
TOTAL (1200) 17% 28 20 16 6 3 | 8 *
Sexo:
Varén (576} 15% 28 t8 17 7 4 2 10 *
Mujer (624) 19% 28 23 16 5 2 * 7 t
Edad:
18 a 29 aflos (311 10% 22 21 22 8 5 | 1 |
30 a 49 afos 421y 15% 26 23 16 7 3 2 9 -
50 a 64 ahcs 27 21% 29 20 14 4 3 * 7 -
65 y mas afios (196) 26% 39 14 12 2 ! * 4 I
Posicion sociak:
Baja (446} 22% 32 19 13 3 2 | 8 *
Media (580} 14% 26 20 19 7 4 | 8 !
Alta {174y  13% 23 24 15 10 5 t 9 -
Status sociceconémico familiar:
Alto {249) 13% 24 24 19 g 4 * 7 |
Medioc (661) 15% 28 22 16 6 3 | 9 ®
Bajo (290) 25% 3 14 14 2 3 | 9 |
Habitat de residencia:
Rural 326y 21% 34 18 14 3 2 | 7 *
Urbano (548) 18% 24 22 |5 7 3 | g |
Metropolitano {326) 12% P 19 20 8 4 * 8 *
Tipologia familiar:
Unipersonal (92) 20% 31 15 9 6 3 | t2 2
Nucleo estricto (%4 21% 34 & 15 5 2 | é -
Nuclear (693) &% 25 23 17 6 3 L 7 ¥
Menoparental {144) I5% 25 17 15 8 2 - 17 -
Tejido secundario (2%) 14% 38 17 4 7 - - - -
Otros 47 15% 43 15 15 & - - -

Si bien la hora de comer de los espa-  de cenar, pues si en otras tiempos lo ha-
ficles sigue siendo la tradicionalmente se-  bitual era cenar entre 22:00 y 22:30, los
guida en Espafia (de 14:00 a 14:30), las in-  datos de esta investigacion sugieren que
fluencias «europeas» parecen haberse  dos tercios de los espafioles cenan antes
sentido mds en lo que respecta a la hora  de las 21:30, y casi la mitad a las 21:00 é




21:30. Una vez mas, se observa que la
hora de cenar es mas tardia entre los
hombres que entre las mujeres, y que es
mas tardia cuanto menor es la edad, y
cuanto mds altos son la posicién social y
el status socicecondmico, y cuanto mayor
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es el tamafio del habitat de residencia del
entrevistado. Y, como ya se comenté res-
pecto a las comidas, los que viven solos {y
en familias monoparentales) son quienes
contestan &n mayor proporcion que no
tienen hora fija de cenar.

CUADRO 3.22.
Hora a la que se fevanta los dias |laborables y los dias festivos

OCTUBRE 1993 Laborables Festivos
TOTAL {1.200) (1.200)
7 horas & antes 25% 7%
7.30 horas i6 4
8,00 horas 23 13
8.30 horas | 8
2,00 horas 13 22
9,30 horas 3 8
10,00 horas 4 15
10,30 horas ¢ mds tarde 2 12
Depende, no tiene hora fija 3 12

NS/NC

*

%

Contrariamente a [o que pudiera pen-
sarse, el espafiol es madrugador, o es mas
madrugador de lo que dicen los estereo-
tipos nacionales. Uno de cada cuatro es-
pafioles mayores de |8 afios se levanta a
las 7:00 o antes los dias laborables, y dos
de cada tres, en cualquier caso, se levan-
tan antes de las 8:00, y alrededor del 10
por ciento se fevanta a las 10:00 de la ma-
fiana o mas tarde.

Incluso en dias festivos, una cuarta
parte de los espafioles de |8 y mids afios
se levanta a las 8:00 de la mafiana o antes,
y una proporciédn similar afirma levantar-
se a las 10:00 o mas tarde.

Todos los datos confirman, en lineas
generales, los ya observados en la investi-
gacion de CIRES de febrero de este
mismo afio, por lo que parece que se pue-
den aceptar con gran confianza.

CUADROQ 3.23.
Hora a la que se levanta los dias laborables, por caracteristicas socioecondmicas
7 horas 10,30 &

OCTUBRE 1993 Totai ocames 730 8,00 8,30 900 230 [000 mis tarde Depende NS/NC
TOTAL (1200) 25% 113 23 I 13 3 4 2 3 *
Sexo:

Varén (576) 32% 18 14 8 12 3 4 3 4 *
Mujer (624) 18% 14 30 I3 14 3 5 [ 3 *
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CUADROQ 3.13. (cont.)
Hora a la que se levanta los dias laborables, por caracteristicas socioeconomicas

7 horas 10,30 &
OCTUBRE 1993 Toml oantes 730 8,00 B30 9,00 3,30 1000 s tarde Depende NSNC
TOTAL (1200) 25% I6 23 I 13 3 4 2 3 *
Edad:
18 a 29 afios 31y 23% 15 22 8 12 5 g 5 3 |
30 a 49 afos 421) 31% 20 23 9 9 p 2 1 3 -
50 a 64 afios (272 30% 16 22 13 13 i 2 * 2 -
65 y mas afios (196) 6% 7 25 16 24 7 8 2 4 *
Posicion social:
Baja (#46)  12% 13 26 13 18 5 6 3 3
Media {580) 28% 16 23 10 12 3 4 | 3
Alta (174  46% 19 15 [ 4 2 3 | 3 |
Status secioeconomico familiar:
Alto (249)  34% 18 23 7 10 2 2 ; 3 *
Media (661) 26% 16 29 12 12 3 4 2 3 *
Bajo {290) 14% 13 26 I 17 5 6 2 4 *
Habitat de residencia:
Rural (326) 26% 16 20 I 18 i 4 i 3 -
Urbano (548) 244% & 24 10 10 5 4 b 4 *
Metropolitano (326) 25% 14 23 I 12 4 [ 3 2 *

Los hombres madrugan mas que las
mujeres, y ios entrevistados de 30 a 64
afios madrugan mas que los menores de
30 afios y que los de 65 y mis afios. Ade-
mas, se observa una relacién directa

entre madrugar y posicion social o status
socioecondmico, posiblemente porque
los de mds alto status y posicion social
son los que tienen mayor actividad ocu-
pacional.

CUADRO 3.24.
Hora z la que se levanta los dias festivos, por caracteristicas socioecondmicas

7 horas 10306
OCTUBRE 1993 Total oantes 730 8,00 8,30 9,00 .30 1000 mis tarde Depende INS/NC
TOTAL (1200} 7% 4 13 8 22 8 i5 12 12 *
Sexo:
Varén {576) 9% 4 10 7 20 7 15 | 4 14
Mujer {624) 5% 4 15 t0 23 9 15 0 10
Edad:
18 a 29 afios 31 1% | 3 4 |5 [ 22 26 21 |
30 a 49 afos (4210) 7% 3 13 7 21 10 17 Il I -
50 a 64 aiios (272y 15% B I8 i 26 8 5 3 [ -
65 y mias afos {196) 5% 5 22 15 28 8 [0 3 5 -
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CUADRO 3.24. (cont.) _
Hora a la que se levanta los dias festivos, por caracteristicas socioecondémicas

7 horas 10306
OCTUBRRE 1993 Total oantes 730 8,00 830 9,00 930 1000 mis tarde Depende  NS/NC
TOTAL {1200) 7% 4 13 22 8 15 12 12 *
Posicitn social;
Baja (446} 5% 5 16 23 8 12 | 9
Media {580} 8% 4 12 22 8 16 I 13
Alta (174) 5% 2 10 20 9 16 17 14 -
Status socioecondmico familiar:
Alto (249) 5% 3 9 20 9 22 16 I -
Medio (661} 7% 3 12 21 8 14 12 13 *
Bajo (290} 8% 6 17 25 8 9 7 8 -
Habitat de residencia:
Rural (326) 10% 5 12 24 7 12 10 9
Urbane (548) 5% 4 14 2¢ 10 14 13 I
Metropaolitano (326) 6% 3 12 22 6 17 12 14

Sin embargo, algunas de estas diferen-
cias cambian radicalmente los dias festi-
vos. En efecto, las mujeres madrugan un
poco més que los hombres en dias festi-
vos, aunque las diferencias son casi insig-
nificantes. Los de 50 a 64 afios son quie-
nes mas madrugan, pero los menores de
30 afios son, sin lugar a dudas, los que se
levantan mas tarde. El contraste con los
dias laborables es mas claro, sin embargo,
cuando se consideran las diferencias por

posicién social y status socioecondmico,
pues si la relacién entre madrugar y esas
dos variables era positiva los dias labora-
bles, parece ser negativa los dias festivos,
come si se tratase de cierta «compensa-
cion». Ademds, la hora de levantarse en
dias festivos parece ser mids tardia cuanto
mayor es el tamafio del hébitat de resi-
dencia, posiblemente porque se trasno-
cha mis en las grandes ciudades los fines
de semana.
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CUADRO 13.25.
Hora a la que se acuesta los dias laborables y los dias festivos

OCTUBRE 1993 Laborables Festivos
TOTAL (!.200) {1.200)
21,30 horas o antes 2% 2%
22,00 horas [ 3
22.30 horas 5 3
23,00 horas 1& 9
23,30 horas 18 il
00,00 horas 24 17
00,30 horas 10 9
01,00 horas © mids tarde 12 25
Depende, no tiene hora fija 7 21

* *

NS/NC

Pero, si se ha dicho que los espaioles
son ahora mas madrugadores de lo que al
parecer eran hace afios, ello no parece
haber afectado a su propensién a trasno-
char. La mitad de los espafoles mayores
de 18 afios se acuestan después de la me-
dianoche los dias laborables, siendo adn
mayor la proporcién en dias festivos. Pre-

cisamente en dias festivos una cuarta
parte de los entrevistados dicen acostar-
se a la 1:00 de la madrugada o mas tarde,
y uno de cada cinco afirman no tener una
hora fija para acostarse esos dias. Los
datos son también similares a los ya en-
contrados en la invetigacién de CIRES de
febrero.

CUADRO 3.26.
Hora a la que suele acostarse Jos dias laborables, por caracteristicas socioecondmicas
21,30 01,00 6
OCTUBRE 1993 Total ocantes 2200 2230 2300 2330 0000 0030 mis tarde Depende NSINC
TOTAL (12000 2% 6 5 16 18 24 10 i2 7 *
Sexo:
Yarén (576) 2% 6 5 15 17 24 9 13 8
Mujer (624) 3% 5 4 17 19 24 i 12 5
Edad:
I8 a 29 afios 311y 2% 3 5 13 16 26 | 6 7 |
30 a 4% afios 20 0% 4 4 16 16 23 11 6 8 -
50 a 64 afios (272) 3% 8 5 17 20 27 10 [ 4 -
65 y mis afios (196) 4% 10 7 20 20 20 6 6 7 -
Posicion social:
Baja (446) 4% 7 5 18 21 21 10 7 6
Media (580) 1% 5 5 14 6 25 il 15 8 *
Alta (74 1% 4 5 17 i6 26 7 19 4 -
Status socioecondmico familiar:
Alo (2490 2% [ 3 15 16 27 10 18 4 -
Madio 661y 2% 5 4 15 1% 25 I I 7 *
Bajo (290) 3% 7 9 19 17 21 & 10 3 -
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CUADRO 3.26.
Hora a la que suele acostarse los dias laborables, por caracteristicas socioeconémicas
21,30 01,006

OCTUBRE 1993 Total oantes 2200 2230 2300 2330 0000 0030 mds tarde Depende NS/INC
TOTAL (1200} 2% 6 5 & 18 24 10 12 7 ®
Habitat de residencia:

Rural {326) 4% 7 4 20 8 26 6 10 5 -
Urbano (548) 2% 5 6 14 ) 22 10 12 9 *
Metropolitano (326) 2% 5 4 14 15 27 13 16 4 *

Apenas se observan diferencias entre
hombres y mujeres en cuanto a la hora de
acostarse, pero los datos parecen sugerir
claramente que los mayores de 65 afios

se acuestan algo mas temprano, al igual
que los de posicion social y status socio-
econdmico bajos y que los residentes en
el medio rural, en dias laborables.

CUADRO 3.27.
Hora a la que suele acostarse los dias festivos, por caracteristicas sociceconémicas

21,30 0100 ¢
QCTUBRE 1993 Total oantes 2200 2220 2300 2330 0000 0030 mdstarde Depende NSINC
TOTAL {1200y 2% 3 3 9 11 i7 9 25 21 *
Sexo:
Varon (576) 1% 3 3 8 9 14 8 28 24
Mujer (624 2% 3 3 10 12 19 10 22 18
Edad:
18 a 2% afos 31y % * | | 3 10 8 40 36 |
30 a 49 afos 421y 1% 2 3 7 9 IS 10 29 23 -
50 a 64 afos (272 3% 5 4 14 16 25 I 13 9 *
65 y mas afios (196y 4% 8 7 21 20 20 6 [ 7 -
Posicién social:
Baja (448) 3% [ 4 16 14 18 8 17 14 -
Media (580 1% 2 3 [ g 16 10 26 26 |
Alta (t74y 1% 2 | 5 8 15 8 38 21 -
Status socioecondmico familiar:
Alto (249) 1% 2 H 7 5 14 10 37 24 -
Medio e6) 1% 3 2 7 (B 16 {0 24 24 *
Bajo (2%0) 3% [ 7 7 15 21 [ 15 I -
Habitat de residencia:
Rural (326) 2% 5 4 13 I 21 5 22 17 -
Urbano (548) 2% 2 3 9 12 14 f0 25 23 *
Metropolitanc (326) 1% 3 2 7 9 16 12 27 22 *
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En cuanto a los dias festivos, parece
igualmente evidente que cuanto mayor es
la edad, cuanto mis bajos son el status y
la posicion social, y cuanto mas pequeio
es el tamafio del habitat de residencia,
mayor es la proporcién de entrevistados
que se acuestan antes de la medianoche.
Pero las diferencias mas significativas, en
este caso, son las que se refieren a la pro-
porcion de entrevistados que afirma que
no tiene un ahora regular de acostarse
durante los dias festivos, proporcion que
es significativamente mayor entre los

hombres que entre las mujeres, y que
varia inversamente con la edad, y directa-
mente con la posicién social, el status so-
cioeconémico y el tamano del hdbitat de
residencia.

Como se ha dicho al principio, sin em-
bargo, uno de los objetivos de esta investi-
gacion, en lo que respecta a las relaciones
familiares cotidianas, es el que se refiere a
la distribucion de tareas y responsabilida-
des entre los diferentes miembros de la es-
tructura familiar, y de manera mas especi-
fica, entre los miembros de la pareja.

CUADRO 3.28.
Persona que suele tomar las decisiones en el hogar

Ambos
Esposa  Marido conyugesi Otros  Todos los Personas  Sdlo el
o o Pareja  miembros miembros ajenasal  entre- NS/

OCTUBRE 1993 pareja  pareja  porigual delhogar delhogar  hogar  vistado  Nadie NC
Gastos domésticos habituales 36% 4 28 6 5 ® 20 *
Lugar de vacaciones 6% 4 41 3 I * 13 19 4
Las salidas de ocio 5% 5 46 3 I * 19 9 3
Los establecimientos para

realizar las compras 35% 2 2% 5 & * 21 I *
Algin gasto importante

del hogar 10% 7 56 4 2 * 13 * *
Entidades financieras en las

que tener el dinero 6% 14 49 5 6 | 15 3 ]
Inversiones, comprafventa de

acciones, peticion de eréditos 5% 12 46 4 6 * 12 10 4

De acuerdo con las respuestas que dan
los propios entrevistados, la toma de de-
cisiones en los actuales hogares espafioles
parece reflejar una estructura muy iguali-
taria entre los dos componentes de la pa-
reja. En efecto, alrededor de la mitad de
los entrevistados afirman que ambos cén-
yuges {0 ambos miembros de la pareja)
participan por igual en la toma de decisio-
nes respecto a la realizaciéon de algin

gasto importante; las entidades financie-
ras en que tienen el dinero; las inversio-
nes, compra/venta de acciones, peticidn
de créditos; actividades de ocio, y lugar
de vacaciones. No obstante, y a pesar de
que alrededor de la mitad de los entrevis-
tados afirma, como se ha dicha, que estas
decisiones se toman conjuntamente por
ambos componentes de la pareja, el
varén parece decidir por si mismo en




proporcion doble a las mujeres respecto
a operacicenes en las entidades financieras
en las que tienen dinero y en las inversio-
nes compra/venta de acciones, y peticién
de créditos, mientras que éstas suelen de-
cidir en proporcién algo mayor que aqué-
llos cuando se trata de realizar algun
gasto importante del hogar.

Pero hay dos tipos de decision en que
las mujeres deciden incluso en propor-
cién mayor no sélo que los varones, sino
también que los dos miembros de la pa-
reja conjuntamente: los gastos domeésti-
cos habituales y los establecimientos
para realizar las compras. El hogar, en su
funcionamiento ordinario y cotidiano,
parece por tanto seguir siendo conside-
rado como el principal ambito en el que
la mujer tiene mayor responsabilidad de
decisién.

Debe subrayarse, por otra parte, que
la mayor parte de los que responden, en
cada caso, que soélo el entrevistado toma
la decisiéon correspondiente, son los en-
trevistados que viven solos, y en mucha
menor medida, también, los entrevistados
que viven en familias monoparentales.
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Ademds, puede precisarse que, en lo
que respecta a los dos tipos de decisidn
en que la mujer parece tener mayor res-
ponsabilidad que los dos miembros de la
pareja conjuntamente (gastos domésticos
habituales y establecimientos en los que
comprar), la situacién es algo mas iguali-
taria entre los entrevistados de 30 a 49
afios, asi como entre los de posicién so-
cial y status socioecondmico alto, y en las
familias de nucleo estricto.

Y, en lo que respecta a las demas deci-
siones, que seglin se ha comentado suelen
tomarse habitualmente por ambos miem-
bros de la pareja, conjuntamente, se obser-
van algunas regularidades que parecen de-
bieran explicitarse. Asi, la proporcion que
contesta que la decision se toma entre
todos los miembros de la familia, adn sien-
do siempre minoritaria, es algo mayor entre
los entrevistados menores de 30 afios y
entre los que viven en familias monoparen-
tales. Ademds, los entrevistados mayores
de 65 afios suelen responder en propor-
cion significativamente mayor que los de
otras edades, que la decision la toman solos
(el entrevistado) o que no la toma nadie.

CUADRO 3.29.
Persona que realiza o realizaba en mayor medida las siguientes tareas en el hogar

Ambos
Esposa  Marido conyuges! Otros Todos los Personas  Sélo el
o v Pareja  miembros miembros ajenasal  entre- NS/
OCTUBRE 1993 pareja  pareja  porigwl delhogar delhogar hogar  vistado  MNadie NC
Compra de alimentos 48% 2 12 7 4 | 24 | *
Preparacién de comidas/cocinar  53% | 8 8 3 | 25 * |
La conduccién del coche 3% 3l Il g 3 - & 24 4
Atencion a hijos pequefios 26% | 14 3 2 * I 34 8
Labores del hogar (limpieza,
ordenar, coser} 50% | 9 7 5 2 23 | |
Reparaciones en el hogar 6% 33 10 7 4 17 18 4 f
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Pero el igualitarismo que parece caracte-
rizar a las familias espafolas actuales se
quiebra, como los datos anteriores ya lo
anticipaban, cuando se trata de las tareas
del hogar. En efecto, la mujer {esposa o pa-
reja) es la que mayoritariamente compra
los alimentos, prepara las comidas o cocina,
atiende a los hijos (cuando los hay} y reali-
za las fabores del hogar (limpieza, ordenar,
coser, etc.). Por el contrario, el hombre es
el que habitualmente conduce el automdvil
(cuando lo hay) o el que repara las averias
en el hogar. Debe advertirse que un 24% de
los entrevistados afirma que nadie conduce
el automoévil porque, aparentemente, no
tienen; y, de manera similar; un 44% con-
testa que nadie atiende a los hijos pequefios

{0 no contesta a la pregunta) porque, o
bien no hay hijos pequefios o éstos son ya
mayores y no requieren atencion.

Como en el caso anterior, la mayor
parte de los que suelen contestar que la ac-
tividad la realiza sélo el entrevistado son
personas que viven solas, y, en estos ejem-
plos {excepto en lo que se refiere a condu-
cir automoviles y hacer reparaciones), son
mujeres en mayor proporcion que hom-
bres, mientras gue lo ¢contrario es cierto en
las dos otras cuestiones.

No obstante, las pautas descritas, con
las matizaciones precedentes, son observa-
bles en todos los segmentos sociales, sin
que puedan subrayarse otras variaciones
significativas.

CUADRO 3.30.
Motivo principal por el que suelen tener algin disgusto o malentendido
con los siguientes miembros del hogar

QCTUBRE 1993

pareja

Ortros
familiares

Su Sus Sus
hijos padres

TOTAL

(1.200)

(1.200) (1.200) (1.200)

Razones de dinero

Falta de espacio, vivienda
Educacion, ciudado de los hijos
Falta de tiempo

Ocupacion del tiempo libre
Por los familiares respectivos
Por cuestiones de soledad

Por cuestiones de cardcter, trato, educacion
Por gastos excesivos

Por el tabaco o alcohol

Por cuestiones de farmacion o estudios
Par asuntos politicos

Por asuntos religiosos

Por tareas del hogar
Infidelidades, celos

Malas relaciones sexuales
Razones de trabajo

Heorarios

Por todo un poco

No discutimos nunca

Otras

No procede

NS/NC

38

8% 2% 2%
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Las discusiones, conflictos, y malenten-
didos forman (o pueden formar parte} de
la vida familiar cotidiana. Se pregunté a los
entrevistados por los motivos miés fre-
cuentes de algunos de estos tipos de con-
flicto con la pareja, los hijos, los padres y
otros familiares. Al analizar los datos, sin
embargo, debe tenerse en cuenta que un
28% de los entrevistados no tienen pareja,
un 38% no conviven con los hijos en su
hogar, un 45% no convive con padres, y un
30% no convive con otros familiares. Pues
bien, tomando siempre como base los en-
trevistados que conviven con cada uno de
estos cuatro tipos de familiares, se com-
prueba que las discusiones mas frecuentes
son con la pareja, y las menos frecuentes
con otros familiares, ya que un 24% (de los
que tienen pareja) nunca discuten con ella,
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un 37% (de los que conviven con hijos)
nunca discuten con ellos, y un 45% (de los
que conviven con otros familiares) nunca
discuten con ellos.

En consecuencia, las proporciones que
citan algun motivo de conflicto, en cual-
quiera de los cuatro supuestos, son muy
pequefias, ¥ por tanto no permiten un
andlisis mds pormenorizado.

De cualquier modo, y a titulo mera-
mente indicativo, parece que con la pare-
ja se discute principalmente «por todo un
poco», pero también por cuestiones de
dinero, por los hijos y por cuestiones de
caracter y trato. Y estas suelen ser tam-
bién las principales razones (aunque en
muy pocos casos) por las que se discute
también con los hijos, con los padres y
con otros familiares.

CUADRO 31.31.
Frecuencia con que suele tener relaciones sexuales, por caracteristicas socioeconémicas

Todos los  Algan dia Varias veces Alguna vez

OCTUBRE 1993 Total dias
TOTAL {1200) 2%
Sexo:

Varén {576) 2%
Mujer (624) 2%
Edad:

18 a 29 afos 31 4%
3D a2 49 afios {421) 1%
50 a 64 aiios (272} -%
65 y mas afios {196) 1%

Status socioecondmico familiar:

Alto (248) 2%
Medio (661} 1%
Bajo (291} 2%

ala semana al mes al afio Nunca NS/NC

30 17 10 23 18
34 19 i3 15 17
26 16 7 3i 19
29 18 12 20 17
49 18 7 7 18
19 24 I 26 20
4 7 12 &l 15
49 17 9 9 14
30 20 10 21 f9
13 13 10 42 9




Es frecuente que en las investigaciones
sobre relaciones familiares se pregunte por
las relaciones sexuales. Y ello es asi porque
se trata de un tema importante para el in-
dividuo y, sobre todo, para la relacién de
pareja, pero ademas, porque la mayoria de
las personas han dejado de considerar que
se trata de un tema sobre el que no se
debe hablar, solo un 18% de los entrevista-
dos en esta investigacion deja de contestar
sobre la frecuencia con que tienen relacio-
nes sexuales, proporcién que no supera el
20% en ningan segmento social.

Ademas, casi una cuarta parte de los
entrevistados dice no mantener nunca re-
laciones sexuales, proporcion que llega a
ser del 61% entre los mayares de 65 afios,
del 42% entre los de status bajo (por la
relacién inversa entre status y edad}, y del
31% entre las mujeres (posiblemente
menos dispuestas que los hombres, toda-
via, a hablar sobre cuestiones tan intimas
con un entrevistador).

En cualquier caso, el segmento social
que parace ser mas activo sexualmente es
el de los entrevistados de 30 a 49 afos.

CUADRO 2.31.
Metodo anticonceptivo que se utiliza, por caracteristicas socioecondmicas

Base: Pre- Mét.  Ester-  Esteri-  Lactan-
mantiene  Nin- Pil- serva-  Ogino, tempe- lizacidn  lizacion ciapro- NS/

OCTUBRE 1993 rel. sex. guno  dora DIy tvo  ritmo  rawra femenina masculing longada  NC
Base: mantiene

relaciones sexules (706) 46% 14 4 26 * ® 2 2 * 4
Sexo:
Varén (3%94) 44% 10 2 34 * * 2 2 - 4
Mujer (312) 49% 19 6 17 * * 2 2 * 4
Edad:
18 a 29 afios (196) 20% 24 4 48 * - { - - 3
30 a 49 afios (317)  40% 16 6 26 - ® 4 4 * 3
50 a 64 aiios (148) 84% | | 5 1 | i 1 - é
65 y mds afios (46} 86% - - 2 - - - - - 8
Posicién social:
Baja (201y 56% 12 3 2i - - 3 - | 4
Media (368) 45% 14 29 | 1 | 2 - 4
Alta (138 36% 17 5 26 - - 5 5 - 3
Educacién del entrevistado:
Baja (392) 82% 10 3 16 - | 2 | * 4
Media 224y  27% 20 4 39 * - 3 3 - 3
Alta 87y 24% 19 5 40 | - 2 4 - 4




A quienes contestaron que mantienen
relaciones sexuales con alguna frecuencia,
por escasa que esta fuera, se les pregun-
té por el método anticonceptivo que uti-
lizaban. Como puede comprobarse, zlre-
dedor de la mitad de ios espaficles mayo-
res de 18 afios que mantienen, con cual-
quier frecuencia por pequena que sea, re-
laciones sexuales, no utlizan ningun tipo
de anticonceptivo, y €5a proporcion es si-
milar entre hombres y mujeres. La princi-
pal diferencia, en este caso, es fa edad,
pues solo un 20% de los menores de 30
afos no utiliza ningln anticonceptivo,
frente a mas del 80% entre los mayores
de 50 afios. El uso de anticonceptives estd
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ademas claramente relacionado, de mane-
ra directa, con la posicidn social y con la
educacion. El preservativo, es con gran di-
ferencia, el metodo anticonceptive mds
frecuentemente utilizado, aunque las mu-
jeres mencionan la pildora en proporcién
similar.

Y, aunque un tercio de los que afirman
utilizar el preservativo dicen hacerlo para
no tener hijos y para prevenir enfermeda-
des como el SIDA y otras enfermedades
venéreas, la proporcion que afirma utili-
zarlo sélo para no tener hijos es mayori-
taria, y alrededor de tres veces superior a
la proporcién que afirma utilizarlo solo
para prevenir enfermedades.
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CUADRO 3.32.
Modele de familia del entrevistado y modelo de familia considerado ideal,
por caracteristicas socioeconomicas

Familia actual Familia fdeal
OCTUBRE 1993 Tetd (I} {2} (3} {4} Ninguna Ora NSNC (I} (2) (3}  (4) Ninguna Otra NMNC
TOTAL (l0m20% 9 7 43 I8 | 2 55% 7 6 25 3 % 4
Sexo:
Varén (576)24% 9 8 3B 1% | 2 50% 7 7 128 4 | 4
Mujer 624 16% 8 & 47 20 | 2 9% 8 5 22 2 F 4
Edad:
|8z 2% affos (31h2e% 10 8 44 10 | 2 70% 7 & 13 2 - 3
30 a 49 afios 420326% 10 9 41 11 * I 83% 7 7 17 2 % 3
50 a 64 afios 27Hi1% 7 5 50 24 | I 42% 7 5 38 3k 5
65 y mis ahos (i96)81% 5 3 35 4 - 3 30% 8 & 43 6 | ]
Posicion social:
Baja (446)13% 5 & 51 23 * 2 42% 9 7 36 3 % 4
Media (580)20% 9 & 43 18 | 2 61% 5 6 21 2 F 4
Alta (17H41% 17 6 22 (4 - I &% I 5 10 5 1 2
Tipelogia familiar:
Unipersonal {92) 4% EoSs I 720 | 5 37% 12 8 25 10 - 9
Nucleo estricto (203)23% 8 7 45 (6 - | 48% 9 5 33 4 - 2
Nuclear (674)23% 10 8 5l 7 I 59% 7 7 23 2 2
Monoparental {(4n17% 6 5 34 33 - 4 57% 4 5 12| 2 9
Tejido secundaric 2% 14% 14 3 38 24 - 7 5% Il 3 21 - - 10
Otros 58)20% 7 4 14 51 2 3 50% 10 2 25 5 - 8

{17 Una famikia en gue tante el hombre como |a mujer trabaja fuera de la casa ¥ se reparten igual las tareas del hogar y el ciudade de los

nifios,

{2} Una familia donde da mujer trabaja menos horas fuera de la casa y por @nio se ocupa en mayor medida que ef hombre de las tareas del

hogar,

{3 Una familia donde uno de los dos trabaja menos fuera del hogar ¥ se ocupa mas de las tareas ded hogar y del ciudado de los nifios.

(4} Una famnilia dende sélo el hombre trabaja fuera de casa, y es exclusivamente ka mujer la que se ocupa de las tareas del hogar y del cuidado

de los nifos,

Para completar el andlisis de las es-
tructuras y relaciones familiares se pidio a
los entrevistados que describieran cémo
es su familia actual, de acuerdo con cua-
tro modelos entre los que deberian esco-
ger, y simultineamente, que dijeran cual
de esos mismos cuatro modelos es el que
consideran ideal.

Los datos demuestran que la realidad
objetiva (tomando como tal la descrip-

cién que los entrevistados hacen de su fa-
milia actual) es mds heterogénea que el
modelo ideal (posiblemente internalizado
a través de la educacion y de los medios
de comunicacién de masas).

Asi, casi la mitad de los entrevistados
describen su familia actual como «tradicio-
nal», en el sentido de que es una familia
«donde solo el hombre trabaja fuera de
casa, y es exclusivamente la mujer fa que




se ocupa de las tareas del hogar y det cui-
dado de los nifiosy. S6lo un 20% de los en-
trevistados describen su familia actual
como ajustada a un modelo mas moderno,
igualitario, «progresista», en el sentido de
ser una familia «en gue tanto el hombre
como la mujer trabajan fuera de la casa y
se reparten por igual las tareas del hogar y
el cudado de los nifios». Una proporcion
similar, 19%, afirma que su familia actual no
se ajusta a ninguno de los cuatro modelos
propuestos, la mayoria de los cuales son
entrevistados mayores de 65 afios, que
viven solos o en familias monoparentales, y
que, por tanto, dificiimente podran selec-
cionar ninguno de fos cuatro medelos.

163

Aungue el modelo de familia «tradicio-
nal» predomina en todos los segmentos
sociales (excepto entre los de posicidn
social alta), su peso relativo es mayor
entre los de 50 a 64 afios. La familia «mo-
derna» tiene una importancia relativa algo
mayor entre los entrevistados menores
de 50 afios y, como se ha dicho, entre los
de alta posicion social.

Pero mas de la mitad de los entrevista-
dos consideran que el modelo de familia
«moderno, igualitario» es el ideal, siendo
el modelo mas preferido por todos los
segmentos sociales, excepto por los ma-
yores de 65 afios, que prefieren el mode-
lo «tradicional».

CUADRO 3.34.
Grado de satisfaccion con la vida familiar {*)

1t-93 X-93
TOTAL (1.200) {1.200}
Tatalmente insatisfecho t% —%
t 2 }
3 3 }
3. 4 3
4, 7 5
5 24 12
é. 24 26
Totalmente satisfecho 35 51
NS/NC * 2
% Opinan 1360 98
Yaloracién media 5,6 6,1
% Discrepancia 27 24

{*) La escala wtitzada en Octubre de 1993 ha sufrido una Fgera modificacion ya cue en lugar de variar de 0 a 7 puntos varia de 1 a 7 puntos.

Como ya es habitual en todas las in-
vestigaciones sobre la familia en Espafia,
y que ha sido sefialado por CIRES en sus
estudios, los espafioles suelen estar muy
satisfechos de su vida familiar. Utilizan-
do una escala de | a 7 puntos, para ex-

presar el grado de satisfaccién con la
vida familiar, los entrevistados asignan
un promedio de 6,1 puntos, pues la
mitad de los entrevistados afirman estar
totalmente satisfechos con su vida fa-
miliar.
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CUADRO 3.35.
Grado de satisfaccion con su vida familiar, por caracteristicas socioeconémicas

Vala-

Totalm. Totalm. NS/ %  racion
OCTUBRE 1993 Total insatisf. 2 3 4 5 6 satisf. NC opinan media
TOTAL (1200 1% i 3 12 26 51 2 98 6,1
Sexo:
Varén (576) *% | 2 4 12 25 53 2 98 62
Mujer (6249) 2% I 3 5 I 28 49 | 99 6,0
Edad:
18 a 29 afios 31 1% | 2 5 14 28 49 | 99 6,1
30 a 49 afos 2 1% 2 | 3 12 27 El 2 98 6,1
50 a 64 afos 272) 1% 2 4 3 10 27 51 2 98 6.1
65 y mas aiios (196) 2% | 3 7 G 22 53 3 97 &0
Habitat de residencia:
Rural (326) 1% | 2 3 I 21 59 | 99 62
Urbano (548) 1% I 3 5 I 30 48 i 99 6,1
Metropolitano (326) 2% 2 2 5 14 26 48 2 98 6,0
Tipologia familiar:
Unipersonal (92) 4% 3 10 7 3 21 29 12 B8 53
Nucleo estricto 203) % | 2 4 12 25 55 | 9% 4.2
Nuclear 674 1% 2 | 4 i2 27 53 * 100 6.2
Moncparental (142 2% - 5 5 10 32 46 - 100 60
Tejido secundaria 29 -% - 3 - 7 28 62 - 100 64
Otros (58) 4% - 5 3 12 21 52 4 96 6,0

Pricticamente no se observan diferen-
cias entre segmentos sociales en lo que se
refiere al grado de satisfaccion con su vida
familiar, pero resulta evidente y significati-
va la menor satisfaccibn que expresan
quienes viven solos. Ademids, y aunque las

diferencias son pequefias, parece que las
mujeres estan algo menos satisfechas que
los hombres, y que la satisfaccién es
mayor entre los residentes en dreas rura-
les y menar entre quienes viven en areas
metropolitanas.

CUADRO 3.36.
Grado de satisfaccién con fa relacion diaria que mantiene con:

Totalmente

insatisfecho
OCTUBRE 93 | 2 3 4 5
Pareja 1% | | 2 6
Hijos 1% * - | 4
Padres 4 | | 2 [

Familiares
que no viven
en su hogar 1% 2 4 8 12

Totalmente %

satisfechos  No INSf % Valoracién discre-
& 7 procede NC  opinan  media  pancia
15 47 27 | 72 6,4 17
13 44 35 2 63 6,5 15
14 33 4] 2 57 6,2 19

21 43 8 2 0 59 24




El grado de satisfaccion, ademas, es
también muy alto cuando se pregunta
por la relacién diaria con la pareja, los
hijos, los padres e incluso con otros fa-
miliares que no conviven en el hogar del
entrevistado. No obstante, parece que la
satisfaccion es algo mas alta con los hijos
y con la pareja, y algo menos con otros
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familiares con los que no se convive. No
se observan, sin embargo, diferencias sig-
nificativas entre segmentos sociales en
cuanto a las pautas descritas, con la ex-
cepcién de quienes viven solos, que
muestran un grado de satisfaccion sélo
algo inferior en los cuatro tipos de rela-
cion examinados.

CUADRO 3.37.
Calificative que define mejor su actual ambiente familiar, por caracteristicas socioecondmicas

Estimu- Insopor- Agra- Diver- Rela- Compe- Estre-  Abu-
OCTUBRE 1993 Total lante  table dable tido  jade titivo  sante  rride Owo NSINC
TOTAL (1200 7% ! 69 4 9 | 2 4 ! 3
Edad:
18 a 2% aflos {311) 10% * 63 5 9 i 3 4 3 I
30 a 49 afios 421y 8% I 70 3 8 2 2 2 | 3
50 a 64 afios (272) 5% * 74 3 8 * | 3 | k|
65 y mis afios (196y 2% 1 70 3 9 * * 9 f 4
Tipologia familiar:
Unipersonal {92) 9% 3 34 4 12 2 - i6 | ‘19
Nicleo estricto (203) 8% - 71 4 ¢ | 3 | |
Nuclear (674y &% * 73 3 7 2 2 3 | 2
Monoparental (142) 8% - 68 3 I I 2 6 | I
Tejido secundario 29 % - 75 10 7 - 7 - -
Otros (38) 2% 5 71 - 12 - 4 5 2 -

De manera similar, dos de cada tres
entrevistados califican el ambiente fami-
liar en el que viven como «agradable», y
ningunc de los otros siete calificativos
propuestos es citado por mas de un [0%
en cada caso. Y tampoco respecto a esta

cuestidn se observan diferencias significa-
tivas entre segmentos sociales, con la ex-
cepcion de quienes viven solos, que no
contestan, o califican su ambiente familiar
como aburrido en proporciones entre el
15y el 20%.
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CUADRO 3.38.
Personas con las que mis se relaciona el entrevistado

Primera 1327y 3
OCTUBRE 1993 mencidn mencién
TOTAL (1.200) (1.200)
Familiares con los que no convive 37% 70%
Amigos de la infancia 6 19
Amigos de la juventud 13 38
Amigos de la época adulta 17 43
Vecinos 12 43
Compaferos de trabajo 8 24
Amigos por otras causas 4 24
Otras [ 3
Ningune i &
NS/NC * *

En lo que respecta a otras relaciones
sociales diferentes a las que se mantienen
con las personas con las que se convive,
vuelve a ponerse de manifiesto la pre-
ponderancia de las relaciones con los fa-
miliares. M4s de un tercio de los entre-
vistados citan en primer lugar a familiares
con los que no se convive como las per-
sonas con las que mis se relacionan ha-
bitualmente, pero menos de un |10% citan
a los amigos de la infancia o a compafie-

ros de trabajo, respectivamente. Si se
toman en cuenta fas tres menciones que
los entrevistados podian hacer, estas di-
ferencias vuelven a manifestarse, ya que
un 70% cita a los familiares, alrededor del
407% citan a amigos de la época adulta y a
vecinos, respectivamente, incluso a ami-
gos de la juventud, alrededor del 25% a
compaieros de trabajo y otros amigos, y
algo menos del 20% se refieren a amigos
de la infancia.

CUADRO 13.39.
Personas con las que mas se relaciona habitualmente, por caracteristicas socioecondémicas
(citadas en primer, segundo ¢ tercer lugar)

Fam.que Amigos Amigos Amigos

Compafi.

TOTAL (1200) 70% 19 38 43 43 24 24 3 16 *
Sexo

Yarén (576) &4% 21 42 45 33 32 26 3 13

Mujer (624) 75% |7 34 41 51 17 21 2 19

Edad:

18 a 29 afios 311y 60% 33 62 35 27 25 24 7 Il -
30 a 49 afios 421y 72% 15 38 49 36 34 25 3 12 #
50 a &4 anos 272y 72% 15 25 42 53 22 25 | 20 |
65 y mds afios (196) 76% 13 18 43 67 7 19 * 28 -
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CUADRO 3.39. (cont.)
Personas con las que mas se relaciona habitualmente, por caracteristicas socioeconémicas
(citadas en primer, segundo o tercer lugar)

Fam. que Amigos Amiges Amigos
Total no convive infancia juventud ep. adulta Vecinos trabajo  Amigos Otros Ningune NS/NC

OCTUBRE 1993

Compafi,

TOTAL (1200) 70% 19 38 43 43 24 24 3 16 *
Posicion social:

Baja (446) T5% 21 31 40 60 9 20 3 19 ®
Media (580) 67% 20 42 42 35 28 27 3 i6 ®
Alta (174) &4% 14 45 52 24 51 24 2 8 -
Tipologia familiar:

Unipersonal (32y 78% I 24 46 62 17 21 3 20 -
Nucleo estricto (203y 75% 15 35 48 47 22 9 - 17 -
Nuclear (674) 68% 21 43 43 38 27 24 3 i3 *
Monoparental (142) 69% 21 34 30 43 24 30 5 18 |
Tejido secundaric 29 7% 17 25 44 38 I8 I 7 51 -
Otros (58} 57% 17 24 48 55 26 30 3 20 -

Las diferencias que se encuentran en
este aspecto son mds de matiz, pues
todos los entrevistados, sea cual sea el
segmento social que se tome en cuenta,
se relacionan habitualmente mds con fa-
miliares con los que no se convive que
con otras personas. No obstante, puede
observarse que los hombres se relacio-
nan en mayor proporcion que las mujeres
con amigos y compafieros de trabajo,
mientras que las mujeres se relacionan en
mayor proporcion que los hombres con
familiares y vecinos, como habitualmente
demuestran las investigaciones de CIRES.

La edad también parece ser una varia-
ble explicativa de estas relaciones, de
forma que mientras los jovenes se ven
con amigos de infancia y juventud en
mayor proporcién que otros grupos de
edad, los de 30 a 49 afos sobresalen por
sus relaciones con comparfieros de traba-
jo. y los mayores de 65 afios por sus re-
laciones con familiares y vecinos. Asimis-
mo, las relaciones con familiares y veci-
nos parecen también ser mas frecuentes,
en términos relativos, entre los de baja
posicion social y entre quienes viven
solos.
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CUADRO 3.40.
Periodo de tiempo que hace que conoce a su amigo mas antiguo,
por caracteristicas socioeconamicas

Merosde Del0 DelS5 Dell Ded% Dedd Ded5 Dedd Misde Media de
OCTUBRE 1993 Total %afos ald al? a2 a2® a3 239 a50 50afos NSNC  afos
TOTAL (12000 9% 12 i 15 5 10 4 15 7 11 26,1
Edad:
18 a 29 afios (311 25% 28 23 17 3 | - - * 3 13,4
30 a 49 afos 421y 6% 12 13 24 9 15 7 7 - 8 212
50 a 64 afos 272y 1% 4 4 7 [ 13 5 39 7 15 366
65 y mis afos (196) 4% * | 5 | 8 | 25 30 24 456
Status socioecondmico familiar:
Alto (248) 12% 8 16 14 9 10 5 10 2 3 21,7
Medio (861 9% 13 12 17 5 10 4 i6 4 1 249
Bajo {291) 8% 7 6 2 3 8 3 19 17 19 337
Habitat de residencia:
Rural (316) 7% 9 10 14 5 Il 5 15 9 16 284
Urbano {548) 10% 13 12 17 5 10 3 14 5 10 249
Metropolitano {326) 10% ] 12 12 & 7 4 18 6 9 258

Una cuestidn que se ha abordado en
esta investigacion, y que no parece ser ha-
bitual en otros estudios, es la que se re-

dos afirman que conocen a su amigo mas
antiguo desde hace 26 anos, pero este
promedio varia mas, y muy directamente,

con la edad, e inversamente con el status
socioeconomico familiar,

fiere a la antiguedad de las relaciones de
amistad. Como promedio, los entrevista-

CUADRO 3.41.
Numero de amigos que se tienen, por caracteristicas sociocecondmicas

Mas de Media de
QOCTUBRE 1993 Total Ninguno | 2 3 4 5 6 NS/NC amigos
TOTAL (12000 17% 10 17 14 11 3 I6 9 4,2
Sexo
Varén (576) 15% 9 15 16 12 7 ¥ 9 45
Mujer (624) 18% 10 18 3 10 5 15 1¢ 40
Edad:
[8a 29 afos (310 9% 12 16 19 5 10 16 4 4.5
30 a 49 aios 421y  13% 8 20 14 10 5 21 7 42
50 a 64 afios 272y  23% 9 4 10 12 5 12 15 44
65 y mas afios (198) 23% I 15 15 5 3 11 15 3.7
Posicion social:
Baja (446) 20% 10 i7 15 7 4 13 14 38
Media (580) 16% 10 17 4 13 [ 16 7 45

Alta (174y  11% B 16 13 12 9 25 6 4,6




CUADRO 2.4|. (cont.)
Nimero de amigos que se tienen, por caracteristicas socioeconémicas
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Mis de Media de
OCTUBRE 1993 Total Ninguno | 4 6  NS/NC amigos
TOTAL {1200y  17% i0 17 14 I 6 16 9 472
Habitat de residencia:
Rural (326) 17% 9 13 17 il 4 |5 13 4,1
Urbane (548) 15% I 19 15 t0 6 16 9 4,1
Metropolitanc (326) 19% ¢ IS il 13 8 17 7 4.6
Tipologia familiar:
Unipersonal %2y 22% 18 13 12 9 7 9 i2 3,0
Niiclec estricto (203 16% 12 13 14 9 3 17 14 49
Nuclear 674y 15% 8 18 15 12 7 17 7 4.1
Monoparental (142 21% 10 13 15 9 4 18 9 47
Tejido secundaric  (29) 17% 7 17 20 14 4 14 7 54
Otros (58 17% 8 23 5 12 3 12 19 34

Relacionado con lo anterior, y como
dato que tampoco parece habitual en
este tipo de investigaciones, se ha podi-
do constatar que los entrevistados sue-
len tener un promedio de cuatro amigos,
y aunque apenas hay diferencias entre
segmentos sociales, puede observarse

CUADRO 3.42.

que dicho promedio es algo mayor entre
los hombres que entre las mujeres, varia
inversamente con la edad, y positiva-
mente con la posicidn social y con el ta-
mafo del hdbitat de residencia, siendo
significativamente inferior entre quienes
viven solos.

Frecuencia con que suele pedir favores a sus vecinos, por caracteristicas socioeconomicas

Si, Si, oca- No,
CCTUBRE 1993 Total siempre sionalmente  nunca NS/NC
TOTAL (1200) 3% 44 52 |
Sexo:
Yardn {576} 2% 39 58 |
Mujer {624) 4% 48 47 #*
Edad:
18 a 29 afios (310 4% 39 57 |
30 a 49 afos 421} 3% 43 53 |
50 a 64 afios (272} 2% 50 47 #
65 y mas afios {196) 5% 43 52 -
Posicion social:
Baja (446} 5% 52 42 ®
Media (580} 3% 39 58 |
Alea (174) 2% 38 60 |




|70

CUADRO 3.42. (cont.)
Frecuencia con que suele pedir favores a sus vecinos, por caracteristicas socioeconémicas

Si, Si, oca- Ne,
OCTUBRE 1993 Total siempre sionalmente  nunca NS/INC
TOTAL (1200} 3% 44 52 [
Habitat de residencia:
Rural (326) 5% 50 44 !
Urbano (548) 3% 44 53 t
Metropolitano (326) 2% 37 60 -

En cuanto a los vecinos, parece que al-
rededor de la mitad de los entrevistados,
en cualquier segmento social, suele pedir
(por lo general, ocasionalmente) favores a

sus vecinos, costumbre que es algo mas
frecuente entre las mujeres, los de posi-
cion social baja y los residentes en el
medio rural.

CUADRO 1.43.
Lugar en el gue se suele citar con sus amigos para salir, por caracteristicas socioecondmicas

Casade Bares o Pubs o dis- Calle 0 Algin local Restau-
OCTUBRE 1993 Total  alguno cafeterias cotecas parque conespect. rantes  Otros  NS/MNC
TOTAL {1200y  36% 31 5 10 | 2 2 12
Sexo:
Varan (576) 29% 42 6 I | | 2 7
Mujer (624)  43% 21 5 9 2 2 2 i6
Edad:
18 a 29 afios 31y 27% 44 15 8 | 2 t 2
30 a 49 afos (421)  45% 32 4 6 | | 2 8
50 a é4 afos (272)  39% 23 - I 2 4 i 21
65 y mis afos (196)  30% 18 - 20 2 - 7 23
Posicion social:
Baja (446)  35% 26 6 12 2 | 3 {6
Media (580  35% 34 6 10 | | 2 0
Alta (174)  44% 31 3 5 | 6 2 7

Y, finalmente, se ha podido averiguar que
los sitios mds frecuentes en los que los es-
pafioles suelen citarse con sus amigos para
salir son [a casa de alguno de ellos o un bar
o cafeteria. La costumbre de citarse en casa
de alguno de ellos es mis frecuente entre
las mujeres, entre los entrevistados de 30 a
49 anos y entre los de posicién social alta,.

(lideres de opinién). Por el contrario, fa
costumbre de citarse en bares o cafeterias
es mas frecuente entre los hombres y los
menores de 30 afios; la de citarse en pubs
o discotecas es mads frecuente también
entre los menores de 30 afos; y la de ci-
tarse en calles o parques es sobre todo im-
portante entre los mayores de 65 afios.




TRABA)O

Si la experiencia de vida en familia es
comuin a todos los individuos, fa expe-
riencia laboral sélo es directamente vivida
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por una parte de la poblacién, aunque de
manera indirecta también afecta a todos.
Por elio, el trabajo, la experiencia de la
vida laboral, forma parte, de manera di-
recta o indirecta, de la vida cotidiana de
todos los ciudadanos.

CUADRO 3.44.
Afirmacién que mejor define lo que significa ¢l trabajo
para los entrevistados

Xx-51 X-93

TOTAL (1.200} {1.200)
Una forma de realizarse como persona 22% 7%
Un medio para ganarse la vida dignamente 53 59
Una forma de prestar un servicio a fa

sociedad {o a su familia) 6 5
Una obtigacion 0 7
Hacer lo que realmente me guste [ 9
Un medio de ascender socialmente 2 ]
Otra * *
NS/NC 2 2

El significado del trabajo, para mds de
la mitad de los espaficles mayores de 18
afios, se reduce a constituir un medio
para ganarse la vida dignamente. Esta in-
terpretacion de lo que es el trabajo, que
sobresale por comparacién con cualquier

otra, confirma plenamente los datos ya
obtenidos por CIRES en octubre de 1991,
La concepcidn del trabajo como forma de
auto-realizacién sélo parece ser respalda-
da, entonces y ahora, por una quinta
parte de los entrevistados.

CUADRO 3.45.
Afirmacion que define mejor lo que significa el trabajo,
pot caracteristicas socioecondmicas

QCTUBRE {993 Total (1} (2) (3 4 {5} {6} _ Otra NS/NC
TOTAL (1200)  17% 59 5 7 9 [ =2
Edad:

18 a 29 afios GBHY 23% 58 2 3 g I | |
30 a 49 afos (421} 18% 60 5 6 9 * * 2

50 a 64 afios (272} 1% 6t 7 to 8 i * 2

65 y mis afos (198) 12% 59 5 12 7 2 - 3
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CUADRO 3.45, {cont.)
Afirmacion que define mejor lo que significa el trabajo,
por caracteristicas socioecondmicas

OCTUBRE 1993 Total (" (2) (3 (4 (9 (6) Qwa  NS/NC
TOTAL (1200} 17% 59 5 7 9 I * 2
Status ocupacional del entrevistado:

Alto (45y  28% 37 14 7 12 - 2 -
Medic {333) 17% 62 3 5 I I | I
Bajo (83) 12% 74 2 3 5 - - -
En paro {125) 7% 65 2 7 6 - - 2
Ama de casa {305) F6% 5% 5 9 6 | | 3
Jubilade {217) 1% 60 7 ¢ 8 ! - 2
Estudiante (87) 29% 39 6 I 2 2 - I
Posicion social:

Baja (446) 14% 63 3 9 7 | * 2
Media (580} 18% 58 6 7 g | | [
Aita (174} 19% 53 5 4 16 I - 2

(1} Una forma de realizarse como perseona.

{2} Un medio para ganarse la vida dignamente.

{3) Una forma de prestar un servicioa la sociedad,
{#] Ura obligacian,

{5} Hacer lo que realmente me gusta,

{6} Un medio de ascender socialmente.

Todos los segmentos sociales coinci-
den en considerar al trabajo preferente-
mente como medio de ganarse la vida, sin
excepcion, aungue se observan diferen-
cias en cuanto al mayor © menor peso
que se da a ese significado por compara-
cidén con otros de los que se presentaron
2 los entrevistados. Asi, los menores de
30 afios, los de alto status ocupacional y
los estudiantes, asignan un mayor peso
relativo, aunque minoritario, al significado
del trabajc como medio de auto-realiza-
cién. Estos mismos segmentos atribuyen

también cierta mayor importancia relati-
va, en tercer lugar, a la concepcién del
trabajo como «hacer lo que mds me
gustan, y los de status ocupacional alto
consideran también en proporcién similar
al trabajo como una forma de prestar un
servicio a la sociedad.

Pero debe resaltarse que la concep-
cion del trabajo como medio de ganarse
la vida es especialmente importante
entre los que se encuentran en peor si-
tuacidon socioecondmica y entre los pa-
rados.
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CUADRO 3.46.
Situacion laboral actual, por caracteristicas socioeconémicas

Si, trabajo  No actualmente, No trabaja/
CCTUBRE 1993 Total actualmente pero ha trabajado /ado nunca NS/NC
TOTAL {1200) 37% 42 2 -
Sexo:
Varon (576) 50% 43 7 -
Mujer {624) 26% 40 34 -
Edad:
18 a 29 aios (31D 43% 34 24 -
30 a 49 afios {421} 54% 32 14 -
50 a 64 aiios (272) 32% 46 22 -
65 y mis afios (196) 2% 67 31 -
Status ocupacicnal del entrevistado:
Alto (45) 93% 2 5 -
Medio (335) 95% 4 | -
Bajo (83) 92% 7 | -
En paro (125) i% 89 10 -
Ama de casa (305) 1% 52 47 -
Jubilado (217) 1% 84 15 -
Estudiante (87} 4% 29 &7 -

Como ya se ha indicado al principio, no
todos los entrevistados tienen o han teni-
do una experiencia laboral personal y di-
recta. Concretamente, sélo un 37% de los
espanocles de I8 y mas afios trabaja en la
actualidad; pero un 42% adicional, aunque
ahora no trabaja, ha trabajade en el pasa-
do. Por tanto, uno de cada cinco espafioles
de |8 y mds afios no ha trabajado nunca.

Las diferencias entre segmentos socia-
les son, en este caso, muy importantes y
significativas. Asi, la proporciéon de varo-
nes que trabaja en la actualidad (50%) es
doble que la de las mujeres, mientras que
la proporcién de mujeres que no ha tra-
bajado nunca (34%) es cinco veces supe-
rior a la de los hombres.

Por otra parte, los entrevistados de
30 a 49 afios son los que muestran la tasa

mds alta de participacidn laboral en |a ac-
tualidad, y la mayor proporcién de quie-
nes no han trabajade nunca que se ob-
serva entre los mayores de 65 afios se
debe al sobrepeso de mujeres en este
grupo de edad.

Debe resaltarse que mas del 80% de
los parados y de los jubilados han trabaja-
do con anterioridad, pero dos tercios de
los estudiantes, y una de cada dos amas
de casa, no han trabajado nunca.

En consecuencia, ha parecido conve-
niente formular las preguntas sobre expe-
riencia laboral no sélo a quienes estin
trabajando en la actualidad, sino también
a quienes han trabajado con anterioridad,
aunque ahora no lo hagan, lo que excluye
sélo a un 20% de entrevistados que care-
cen de cualquier experiencia laboral.
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CUADRO 1.47.
Horario laboral en la actualidad/o cuando trabajaba, por caracteristicas socioeconémicas

Base: Menosde 3ia

ba 4( a 46 a

Mas de Hora

OCTUBRE 1993 trabaja 30 h 35h, 40 h, 45 h. 50 h. Sih  NSINC  meda
BASE: trabajaftrabajaba

con empleo

remunerado (948} 3% 3 36 9 16 18 4 43,8
Sexo:
Varén {535) 6% 2 36 ' 18 21 4 46,2
Mujer 413y 22% 5 36 7 13 IS 3 407
Edad:
18 a 29 afios (238) 19% 4 39 13 I I 3 40,5
30 3 49 afos (364) 12% 3 4] I 14 17 2 434
50 a 64 afios (2133 1% 5 28 6 22 Py 5 45,5
65 y mas afios (135) 8% | 29 3 2 31 8 48,0
Status ocupacional del entrevistado:
Alto {42) 27% 7 32 3 10 17 5 41,3
Medio (333) 1% 3 36 13 17 17 3 44,0
Bajo (82) 30% 5 37 6 7 13 3 364
En paro {112) 6% 4 48 i3 i4 12 4 437
Ama de casa {161) 15% 4 37 8 16 16 4 42,8
Jubilade (185) 6% | 29 5 22 32 5 492
Estudiante {29) 30% 7 30 3 13 Iy 7 372
Status socicecondmico familiar:
Alto {206) 16% 3 37 [0 t5 16 3 42,6
Medic {526) 13% 3 38 I i6 16 3 43,0
Bajo (216) 10% 3 29 5 17 28 7 47,0
Educacion del entrevistado:
Baja (561) 10% 3 34 8 19 22 4 45,5
Media 271 15% 4 41 (2 12 13 3 41,4
Alta {14 23% 5 34 0 i1 14 3 40,9
Habitat de residencia:
Rural (242) 1% 2 33 10 14 25 4 46,0
Urbano {440 12% 3 36 10 17 17 4 43,2
Metropoliano (266) 16% 4 39 7 15 16 3 42,8

La jornada laboral promedio de quie-
nes trabajan o han trabajade es de 44
horas semanales. No obstante, al com-
prebar la relacién directa que se observa
entre la duracién de la jornada laboral y la
edad, parece confirmarse que la duracién
de la jornada se ha ido reduciendo con el

tiempo. Esta interpretacién parece estar
respaidada, ademads, por el hecho de que
la jornada laboral de los jubilados (49,2
horas semanales) es significativamente
mas alta que la de los tres grupos de acti-
vos en la actualidad, (mds préxima a las
40 horas semanales).




Por otra parte, debe subrayarse la re-
lacién inversa que se observa entre la
duracion de la jornada laboral y el status
socioecondmico, el nivel educativo y el
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tamafio del habitat de residencia, asi
como la jornada laboral algo mias reduci-
da de las mujeres por comparacidn con
los hombres.

CUADRO 3.48,
Horario laboral que le gustaria tener o que le hubiera gustade tener,
por caracteristicas socioecondomicas

Base: trabajaba Menosde  3la 362 4l 2 462  Misde % Hora

OCTUBRE 1993 tr'aba]aba Nlnguno 30 h. 35h. 40h  45h. 50h.  Slh. NSNC Opinan  media
BASE: traba]aftraba]aba

con empleo

remunerado {948y 3% 20 8 45 5 7 4 8 92 36,5
Sexo:
Varén (535) 2% 14 8 47 [ 8 5 8 92 378
Mujer 413y 2% 27 7 43 3 [ 3 8 92 34,9
Edad:
18 2 29 afios (236) 3% 21 7 46 7 5 3 & 94 36,1
30 a 49 afios 364y 2% 20 8 48 6 7 4 5 95 36,7
50 a 64 afios (213) 2% 19 I 38 3 I 5 10 20 i7.2
65 y mas afos (135) 2% 14 2 4% 3 [ 5 15 85 36,0
Status ocupaciOnal del entrevistado:
Alta 42) 5% 32 7 30 2 8 5 0 90 33,1
Medio (333) 4% 21 3 42 [ 7 5 6 94 36,1
Bajo {82) 1% 21 13 41 5 7 | | 89 350
En paro (nz -% i4 7 56 G 5 3 5 95 395
Ama de casa (161 1% 23 13 47 5 9 ! 7 93 364
Jubilade {185) 2% 13 6 50 3 7 3 12 88 37.8
Estudiante 2% -% 23 13 50 3 - 7 93 330
Status socioecondmico familiar:
Alto {206) 3% 27 7 41 4 7 5 3 97 357
Medio {526) 2% 18 8 48 [ 7 3 8 92 368
Bajo (218) 2% & 7 45 4 7 5 13 a7 36,8
Educacion del entrevistado:
Baja {561) 2% 14 6 50 [ 9 4 8 92 379
Media 271 2% 24 10 43 [ 5 3 7 93 353
Alta {lid) 4% 36 8 31 2 4 [ 9 91 333
Habitat de residencia:
Rural {242) 2% 12 7 48 7 9 3 I 89 383
Urbano (440y 2% 20 7 47 5 7 5 (3 94 36,7
Metropelitano {266) 3% 25 g 41 4 6 3 8 92 347
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Como era logico esperar, ademas, la
jornada laboral que se desearia es infe-
rior, en todos los casos, a la que objetiva-

mente se tiene © se ha tenido. Pero se
mantienen todas las pautas diferenciales
anteriormente citadas.

CUADRC 3.49.
Forma de cumplir el horaric en el trabajo
X-91 X-93
BASE: Trabaja/han trabajado en
un empleo remunerado (500 {948)
Tieneftenia que fichar con horaric flexible 15% 10%
Tieneftenia que fichar con horario estricto 20 22
Ne ficha, pero tieneftenia un horario estricto 27 37
Tieneftenia libertad de horarios 27 24
Hace/hacia mas horas de las estipuladas 6 ]
Otros | *
NS/INC 5 |

En cuanto a la rigidez o flexibilidad de
los horarios de trabajo, parecen predo-
minar los que no tienen o tenfan que
fichar, con horario estricto o libertad de
horarios, frente a los que tienen o te-
nian que fichar, con horario estricto o
flexible.

Los datos de CIRES de octubre de
1991 no son, en este caso, totalmente
comparables a los de esta nueva investi-
gacién, ya que los de 1991 solo se referi-
an a quienes estaban ocupados en el mo-

mento de realizarse [a investigacion,
mientras que los de ahora incluyen al 42%
de entrevistados que no trabajan actual-
mente pero trabajaron en el pasado.

Por ello, y teniendo en cuenta que esta
submuestra adicional estd formada princi-
paimente por jubilados, parece adecuado
suponer que ha aumentado la flexibilidad
y libertad de horarios frente a su caracter
estricto y rigido de otros tiempos, a pesar
de que, a primera vista, los datos parece-
rian estar sugiriendo lo contrario.

CUADRQ 3.50,
Tipo de horaric que tieneftenia en su trabajo, por caracteristicas socioceconémicas

Herario  Horario Mis horas
Base: trabaja Horario  estricto/ estricte/  Libertad de las

OCTUBRE 1993 trabajaba  flexible con ficha sin fichar  horario  estipuladas Otros NS/NC
BASE: trabajaftrabajaba

con empleo

remunerado (948) 10% 22 37 24 6 * |
Sexo:
Varon {535) 10% 21 36 24 7 - |
Mujer (413) 10% 23 38 23 5 * *
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CUADRO 3.50. {cont.)
Tipo de horario que tiene/tenia en su trabajo, por caracteristicas socioeconémicas

Horaric  Horario Mis horas
Base: trabaja Horario  estricto/  estricto/  Libertad de las
OCTUBRE 1993 trabajaba  flexible con ficha sin fichar horario estipuladas Otros NS/NC

BASE: trabaja!trﬁ!ﬁajaba

con emplec

remunerado (348) 10% 22 37 24 6 ® |
Edad:
18 a 29 afios (236} 10% 20 40 24 5 * -
30 a 49 afios (364} 12% 22 37 23 6 - *
50 a 64 afios (213} 10% 25 37 22 6 - |
65 y mas afios (135} 6% 20 33 26 I - 3
Status ocupacional del entrevistado:
Alto {42) 10% 17 34 29 10 - -
Medio (333) 1% 8 33 3 5 # |
Bajo (82) 7% 8 50 20 5 - -
En paro (112) 13% 24 5 3 4 - -
Ama de casa (16l) 9% 28 36 21 & - |
Jubilado (185) 7% 28 35 19 9 - 2
Estudiante (29) 17% 17 37 26 3 - -

La pauta descrita anteriormente pare-  fichar. El horario flexible parece ser toda-
ce ser vilida para todos los segmentos  via minoritario en fa poblacién espafiola,
sociales, con cierto predominio, por afectando sélo a un |10 por ciento de los
tanto, de los horarios estrictos pero sin  trabajadores.

CUADRO 3,51,
Calificativo que describe mejor el ambiente de trabajo

X-91 X-93
BASE: trabajanfhan trabajade
con empleo remunerado (500} (948)
Estimulante 10% 7%
Insoportable 7 5
Agradable 40 57
Divertido 7 4
Relajado 9 &
Competitivo 7 &
Estresante 6 7
Aburrido 6 5
Otreo | i
NS/NC 7 i
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En cuanto al cafificativo que mejor des-
cribe el ambiente en el lugar de trabajo,
tos entrevistados seleccionan mayoritaria-
mente el de «agradablen», como ya se pusoc
de manifiesto en la investigacion de 1991,
{recuérdese que entonces sélo se tuvo en
cuenta a la poblacién ocupada en ese mo-
mento). Debe recordarse, por otra parte,

que éste es ¢l mismeo calificativo que, tam-
bién mayoritariamente, se seleccions para
describir el ambiente predominante en la
familia del entrevistado.

Y tampoco en este caso se observan di-
ferencias significativas entre segmentos so-
ciales, ya que todos califican su ambiente fa-
boral, mayoritariamente, como agradable.

CUADRO 3.52,
Grado de satisfaccion con su vida faboral, por caracteristicas socioceconomicas

Base: tabaja  Muy satis-  Algo satis- Indife- Algoinsa-  Muy inse-

OCTUBRE 1993 trabajana factoria factoria rente tisfactoria tisfact. NSINC {NDICE
BASE: trabaja/trabajaba

con emplec

remunerado (948) 25% 52 t0 9 2 ! 168
Edad:
18 a 29 afos (236) 22% 53 10 13 P * 159
30 z 49 zhos (364) 23% 57 8 12 2 = 167
50 a 64 afios (213 % 50 t0 4 4 | 174
65 y mis afios (135) 30% 51 12 4 2 | 174
Status ocupacional del entrevistado:
Alto 42) 39% 46 5 5 4 - 176
Medio (333 17% 56 6 10 i | 171
Rajo {82) 14% 48 25 g 5 - 148
En paro (t12) 21% 57 5 12 3 2 164
Ama de casa (161) 23% 54 i 7 4 - 166
Jubilado (185) 29% 52 t 5 i 2 175
Estudiante {29} % 43 23 10 3 15t

En cuanto al grado de satisfaccion
con su vida laboral, todos los segmen-
tos sociales coinciden en considerarlo
bastante satisfactorio. Utitizando un in-
dice que puede variar tedricamente

entre 0 y 200, con punto de equilibrio
en 100, todos los segmentos sociales
atribuyen un indice superior a 145 a su
vida faboral, y la mayor parte incluso su-
perior 2 160,
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CUADRO 1.53,
Namero de ocasiones en las que se ha cambiado de empleo,
por caracteristicas socioeconomicas

OCTUBRE  Base: Ningw- Ocho o N medio
1993 wrabyaba  m tna Dos  Tres Custre Cinco  Seis  Siete  mids  NS/INC de cambios
BAGSE: trabajaftrabajaba

con empleo

remunerado (948}  38% 3! t9 14 7 3 | | 5 I 1.9
Sexo:
Yarén (535) 31% 10 19 15 3 4 2 | 8 t 23
Mujer (413) 46% 12 20 13 5 | * | | * t3
Edad:
1B a 2% afos {236} 32% 12 25 P2 10 4 | = 3 - 1.9
30 2 49 aftos {364} 36% 12 19 t6 6 2 | | [ | 20
50 a2 64 afics {213} 42% I 15 t2 7 4 | | 5 2 1.8
65 y mis afios (135)  45% 10 13 t4 & 3 2 - 5 2 1.7
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (42) 56% 7 15 8 5 2 3 - 5 - t4
Medio (333) 34% It 21 13 9 4 1 i 5 | 2.0
Bajo (82) 3t% g 18 8 6 4 - t I | 25
En paro (012)  24% 13 25 t4 9 3 4 i 6 | 2,4
Ama de casa (161) 49% 15 19 4 2 i - - I - i1
Jubilado (185) 41% ¢ i2 4 9 3 3 t 6 2 20
Estudiante 29) 34% 13 26 17 3 7 - - - - 1.6
Posicién social:
Baja (283) 43% 13 g t & 3 ! - 4 | 1.6
Media (493) 35% i 24 4 8 3 ! i 5 | 20
Alta {172y 37% 9 15 17 8 2 3 f 7 2 2.1
Habitat de residencia:
Rural (242) 41% 14 19 to 5 4 * * 5 | 17
Urbano (44G) 38% 10 20 14 9 2 i * & * 1.9
Metropolitano (268)  34% t I8 17 6 4 3 ! 4 2 2,0

Los espaiicles son poco propensos a
cambiar de emplec. Mids de un tercio de
los que trabajan actualmente o han traba-
jado en el pasado no han cambiado nunca
de empleo, y sélo un 0% ha cambiado
cinco o mas veces de empleo. Ef prome-
dio de cambios es de |,9 para el conjun-
to de la submuestra de guienes han teni-
do experiencia laboral, lo que significa

que los espafioles que han trabajado lo
han hecho, como promedio, en tres em-
pleos distintos.

Los datos sugieren gque los hombres
cambian de empleo con mis frecuencia
que las mujeres, y que ahora se cambia de
empleo con mids frecuencia que hace
afos, como se demuestra por el hecho de
que el promedio de cambios entre los
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menores de 30 afios {1,9) es ya superior  trevistados, cambien todavia alguna vez
al de los mayores de 65 afios (1,7), yesde  mds de empleo en la todavia larga vida la-
esperar que, dada la juventud de esos en-  beral que les espera.

CUADRQO 3.54,
Motivo que le ha impulsado a cambiar de empleo, por caracteristicas socioeconémicas

OCTUBRE  Busertrabajba Meor  Mejor  Mejcond.  Mayor  Trashdo Malambiente  Por NSt
1993 cambio empleo pos. ab. suelde  detrabajo  respons.  esidenca  faboral  despide  Hios Otros NC

BASE: trabaja/trabajaba con
empleo remunerado ¥ cambio

de emplec  {582) 19% 27 18 I b 3 17 2 4 4
Sexo:
Varon {360) 19% 30 20 t 4 3 14 - 4
Mujer {222) 18% 22 15 ; 8 4 18 5 5 5
Edad:
18 a 29 afios  {l&]) 18% 24 {5 t 3 4 26 | 6 2
30a49anos  {232)  20% 24 15 2 7 3 {5 2 4 5
50 a &4 afos {119y 20% 27 17 2 9 3 14 3 b 3
65 y mis afos (71}  13% 41 26 ; 3 4 5 | 3 3
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (19 34% té 22 [ i - - - - tl
Medic (216)  24% 24 19 | 5 2 16 * 7 3
Baja {56) 7% 9 25 - 6 6 14 4 3 &
En paro {84) 12% 22 15 | 5 4 37 - 2 ;
Ama de casa {82} 16% 23 Ié 2 13 4 14 7 2 5
Jubilado {105} 19% 38 21 - 5 3 9 I | 3
Estudiante {19y 20% 35 - 5 - 10 15 - 10 5
Status socioecondmico familiar:
Alto {120y  20% 25 20 2 9 2 15 t | [
Medic (340y  20% 24 1 | 5 4 té 2 [ 3
Bajo (122} 4% 34 te 2 4 2 te 2 | 4

Tomando en consideracién sélo a2 menor medida que algin tipo de mejora

quienes dicen haber cambiado de traba-  laboral, por los parados y por los meno-
jo al menos una vez, se observa que la  res de 30 afios.
razdn principal para ese cambio fue, en Si se consideran y comparan las pro-

todos los segmentos sociales, fa de me-  porciones que afirman haber cambiado
jorar (de posicién laboral, de sueldo o  por algin tipo de mejora, parece eviden-
de condiciones de trabajo). No obstan- te que la obtencién de una mejora de
te, el despido es mas mencionado en  sueldo ha sido mds importante, en todos
términos refativos, aunque siempre -en  los segmentos sociales, que las mejoras
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de posicion laboral o de condiciones de  cambiado de empleo mis frecuentemente
trabajo. La Unica excepcidn es lade los de  por mejorar de posicion laboral que por
status ocupacional alto, que afirman haber  mejorar de sueldo.

CUADROQ 3.55.
Evaluacion de las relaciones con los superiores o compafieros de trabajo

OCTUBRE (993 Superiores Comparieros
BASE: trabaja/trabajaba con emplec remunerado (948} {948)
Muy buenas 8% 24%
Buenas 62 6l
Indiferentes 9 5
Malas 3 |

Muy malas | *
NS/NC 8 9
iINDICE {76 (84

Las relaciones de los entrevistados con  cias significativas en la evaluacion de estos
experiencia laboral con sus superiores y  dos tipos de relaciones en ningtin segmento
con sus companeros parecen ser también  social, de manera que los indices son siem-
bastante buenas, incluso algo mejor con los  pre superiores a {65 respecto a los supe-
comparieros. Pero no se observan diferen-  riores, y a 180 respecto a los comparieros.

CUADROQ 3.56.
Relacicnes de amistad con los companeros de trabajo, por caracteristicas socioecondmicas

Base: trabaja

OCTUBRE 1993 trabajaba Si No NS/INC
BASE: trabaja/trabajaba con empleo remunerado {948) 7% 16 7
Sexo:

Yarén (535) 82% 13 5
Mujer (413} 71% 20

Edad:

i8a 29 afios {236) 78% 16 6
30 a 49 afios (364) 77% 16 7
50 a 64 afios (213) 76% 15 9
65 y mis afos (135} 78% 17 6
Status ocupacional del entrevistado:

Alto (42) 83% i7 -
Medio (333) 74% 15 il
Bajo (82} 72% 23 5
En paro {112} 89% 8 3
Ama de casa {161) T1% 20 9
Jubilado {185) 80% 16 4

Estudiante 2% 87% 13 -
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De manera similar, tres de cada cuatro
entrevistados con alguna experiencia labo-
ral, presente o pasada, afirman mantener
relaciones de amistad con los compaiieros

de trabajo. Y no se observan diferencias
respecto a esta pauta en los diferentes seg-
mentos sociales.

CUADROC 3.57.
Frecuencia con gue se relaciona/ba con sus compaiieros de trabajo fuera del horario laboral,
por caracteristicas socioecondémicas

Base: trabaja/ba Qcasio-

OCTUBRE 1993 relacamistad Siempre  nalmente  Nunca NSNC
BASE: trabaja/trabajaba con empleo

remunerado y tiene/tenia

relaciones de amistad con compafneros (732} 28% 63 9 *
Sexo:
Varén (438) 27% 65 7 -
Mujer {294) 28% 5% (0 }
Edad:
18 229 afios (184} 3% 4l 7 |
30 a 49 afios (280N 25% 66 9 *
50 a 64 afios {162) 30% 60 It -
65 y mas afios {105} 2% 61 12 {
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (35) 24% 7 6 -
Medio {248) 27% 64 9 -
Bajo (59) 17% 72 10 -
En paro (100) 30% 61 9 -
Ama de casa {114 32% 56 1 2
Jubilado (148) 28% 62 9 |
Estudiante (25) 35% 58 8 -

Sin embargo, estas relaciones de amis-
tad proclamadas no parecen ser muy
intensas, ya que sblo algo més de una
cuarta parte de los entrevistados con ex-
periencia laboral (presente o pasada),
afirman relacionarse siempre con sus
compaiieros de trabajo fuera del horario

laboral. Bien es cierto que alrededor de
dos tercios, en todos los segmentos so-
ciales, afirman relacionarse con sus com-
pafieros ocasionalmente, mientras que
solo un 0% aproximadamente dice no
relacionarse con elos nunca.
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CUADRO 3.58.
Medio de transporte utilizade con mayer frecuencia para ir al trabajo,
por caracteristicas socioeconomicas

Base: trabaja Transp.  Transp. Vehiculo

OCTUBRE 1993 trabajaba Andando plblico empress  Taxd  particular Depende Otros  NSINC
BAGSE: trabaja/trabajaba con

empleo remunerado (948} 41% 19 3 * 2% 3 2 2
Sexo:
Varén (535} 32% 15 4 = 40 4 3 2
Mujer (413 53% 25 2 - 16 2 * 2
Edad:
182 29 ahos (236} 35% 27 4 - 27 3 2 !
30 a 49 ahos (364} 35% 18 2 - 39 3 | i
50 a 64 afios (213 47% 16 2 - 27 3 | 3
65 y mds aftos (135 57% 15 [ - I [ | 4
Status ocupacional del entrevistado:
Alto 42} 34% 7 - - 51 7 - -
Medic (33 30% 16 I = 45 4 2 2
Bajo {82) 49% 15 2 - 27 | - i
En paro (112) 3% 25 5 - 31 4 2 2
Ama de casa (t61) 57% 27 3 - 11 2 - |
Jubilado (185) 53% 15 7 - 13 4 2 4
Estudiante {29) 33% 20 7 - 24 3 7 7
Posicidn social:
Baja (283) 59% 14 6 - 12 2 2 3
Media (493 35% 23 3 - 33 3 | 2
Alra (172) 7% 17 - | 49 4 | |
Status socioecondmice familiar:
Alto (2086) 35% 18 | - 40 4 1
Medio {528) 7% 21 4 ¥ 29 3 2 2
Bajo (218) 55% 17 3 - 1% 2 ! 3
Habitat de residencia:
Rural (242) 46% 10 5 - 29 3 3 3
Urbano (440 45% le 3 - 31 3 t t
Metropolitano (266) 30% 34 2 * 26 4 # 3

Una cuestidn importante, especial-
mente ahora, relacionada con la vida la-
boral, es ia relativa al medio de transpor-
te utiiizado con mayor frecuencia para ir
al trabajo. Como ya habian sefialado algu-
nas otras investigaciones, la mayorfa de

los que trabajan acuden andandoc a su tra-
bajo, (casi fa mitad, segiin esta investiga-
ci6én). Peroc la proporcidon que acude en
vehiculo particular es mayor que la que
acude utilizando algin tipo de transporte
publico.
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Hombres y mujeres, sim embargo, difie-
ren radicalmente en esta cuestion. Mien-
tras que los hombres utilizan preferente-
mente el vehiculo particular para ir al tra-
bajo, las mujeres acuden a él andando y en
transporte publico en mayor proporcién.

Ademis, el vehiculo particular es el
medio de transporte mads utilizado, por
los de 30 a 49 afios, y por los de posicién

social, status socioecondmico y status
ocupacional altos. Pero el transporte pa-
blico es el medic mas utilizado por los re-
sidentes en dreas metropolitanas, incluso
frente al vehiculo privado. En cualquier
caso, la utilizacidn del vehiculo privado
parece estar directamente relacionada
con todos los indicadores socicecondomi-
cos del entrevistado.

CUADRO 3.59.
Variaciones de personal durante los Gltimos meses en el lugar donde trabaja, y previsiones
para los proximos meses, por caracteristicas socioecondnomicas

ULTIMOS MESES

PROXIMOS MESES

OCTUBRE Base:
1993 Trabaja {1} (2) (3) (4 (5 NSINC (1) @ & @ {5 NS5/NC
BASE: trabaja

con empleo

remunerado (449} 8% 16 5% 5 12 7% 12 5 5 | 21
Sexo:
Varén (288) 9% I8 56 6 10 8% I3 LY | 20
Mujer (lely 8% 11 63 3 16 4% 9 60 2 | 23
Edad:
18a2%af0s (129) 7% 9 65 7 1 5% 8 55 9 2 23
30a4%afios (227) B% 19 59 4 10 6% 14 59 3 * 17
50 a 64 afios (87} 10% 18 50 3 18 12% Il 45 2 - 29
65 y mids afios {5 -% - &0 40 20% - 40 - - 40
Status ocupacional del entrevistado:
Alo (42) 10% 23 57 5 5 12% 20 55 - - (3
Medic (318) 9% 15 59 5 I 6% 12 56 5 I 20
Bajo (76) 3% I3 6l 4 17 5% 7 56 7 - 25
En paro (n -% - 100 - - % - 100 - - -
Ama de casa 2y -% - 50 - 50 —% - 50 - - 50
Jubilado 2 % - 50 - 50 50% - - - - 50
Estudiante (4 =% 25 50 25 - 25% - 50 - - 25

{1} Reduecian fuerte de personal.
{2} Reduccidn pequefa de personal.

Finalmente, y teniendo en cuenta el ac-
tuai clima de preocupacién por el empleo,
se preguntd sélo a los entrevistados que
actualmente trabajan por las variaciones

{3} MNa ha habido ni reduccidn ni aplicacian.

(4} Ampliacian pequefia.

{S) Ampliacian fuerta.

de personal que se han producido, y las
que podrian producirse en el futuro, en
su lugar de trabajo.




Un 59% de estos entrevistados afirman
que no se ha producido ninguna variacién
en los dltimos seis meses, y un 55% cree
que no habra variaciones en los préximos
meses. Pero, al comparar las proporcio-
nes que afirman que ha habido reduccio-
nes, con las que afirman que ha habido
ampliaciones, el saldo es claramente ne-
gativo en todos los segmentos sociales.

Pricticamente no se observan diferen-
cias significativas entre segmentos socia-
les respecto a esta doble cuestién, lo que
era de esperar.

CONSUMO

La sociedad actual es una sociedad emi-
nentemente de consumo, como ha sido
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caracterizada al menos desde mediados
de la década de los afios ‘60, y que en gran
medida habia sido ya anticipada en los es-
critos de Veblen sobre la clase ociosa.

El consumo, segiin se ha puesta de ma-
nifiesto en numerosas investigaciones,
constituye actualmente una de las principa-
les actividades de los esparioles, junto con
el trabajo, hasta el punto de que podria in-
cluso afirmarse que la sociedad actual es
una sociedad mds de consumidores que de
electores, en el sentido de que el ciudada-
no es mas frecuente e intensamente un
consumidor que un elector o votante.

En esta linea de argumentacion, una
primera cuestion que se plantea es la del
nuevo concepto de «necesidady, sensible-
mente modificado desde el surgimiento
del llamado «consumo de masas».

CUADRO 3.50.
Valoracion de la necesidad de diversos articules y servicios de uso personalffamiliar

WVil-91 QOCTUBRE 1993
Totalmente Totalmente
Valoracion  inne- nece-
media de  cesario sano % Vaor. %
la necesidad | 1 3 5 b 7T NSINC Opinan media Discrepancia
Automovil 4.9 8% 5 [ 12 13 21 34 2 98 5.1 38
Electrodomésticos
de linea blanca
{lavadora,
lavaplates...) 5.7 1% | 2 10 24 57 A 99 6,2 20

Electrodomésticos
de linea marrén

(television, video..)46 3% 5 I 18
Alimentos de calidad 6,1 1% * 2
Vestido y calzade 57 1% | 4
Diversiones 43 5% Il 11 18
Teléfono 54 2% 4 5

20 19 24 * 99 5¢ i3

9 19 63 | 99 63 9
13 1% 55 | 99 &l 22
20 18 17 | 39 46 39
12 23 46 * 100 57 28
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Asi, se ha utilizado una escala de siete
puntos para que el entrevistado sefale el
grado de necesidad que atribuye a diver.
sos bienes o servicios, en donde el | sig-
hifica que el bien o servicio es totaimen-
te innecesario, y en la que el 7 significa
que es totalmente necesario. Pues bien,
todos los bienes o servicios por los que se
ha preguntado son considerados mas bien
necesarios {(media superior a 4,0 puntos)
por el conjunto de fa muestra. La compa-
racidn con datos similares obtenidos por
CIRES en julio de 1991 demuestra que
todos los bienes o servicios son conside-
rados ahora més necesarios que hace dos
afios, lo que sugiere un mayor afianza-
miento de fa cultura del consumo.

Especificando adn mas, puede obser-
varse que el ranking de necesidad de
estos bienes o servicios, de acuerdo con
las valoraciones de ios entrevistados, es el
mismo que en |991:

Vil-91 X-93
|. Alimentos de calidad 6,1 6,3
2, Electodomésticos de linea
blanca {lavadora, etc.} 57 62
3. Vestido y calzado 57 6,1
4. Teléfono 54 57
5. Automdvil 4,9 5.1
6. Electrodomésticos de linea
marrén (TY, video, etc.} 4,6 50
7. Diversiones 43 4.4

CUADROC 3.51.
V¥alor medio concedido a la necesidad de tener los siguientes bienes,
por caracteristicas socioeconémicas
{valoracion media de | a 7 puntos)

Auta- Electrod. Electrod. Alimentos Vestido Diver- Teteé-
QCTUBRE 1993 Total mévil  lin. blanca marrén  de calidad calzado siones fono
TOTAL {1200} 5.1 6.2 50 6,3 6,1 46 57
Sexo:
Varén {576} 5.3 6,2 50 6,3 6,1 48 5.6
Mujer {624} 50 6,2 50 6,3 6,0 4.4 5.8
Edad:
18 a 29 aftos (3i 56 6,2 4.8 6,3 6,1 53 5.7
30 2 49 afios (421) S.4 6,3 50 6.4 6,2 49 5.8
50 2 64 aftos (272} 4.9 6,2 52 6,2 5% 39 5.7
65 y mis aftos {196} 4,2 6,0 5.1 6.3 5.9 3,7 5.7
Status sociceconémico familiar:
Alto (248} 55 6,3 49 6.4 6,2 5.3 5.9
Medio (661 52 6,2 50 6,3 6,! 4,6 58
Bajo (291} 4,7 6.0 50 6,2 5.9 4,0 5.4




Todos los segmentos sociales asignan,

sin excepcion, el méximo grado de nece-
sidad a los alimentos de calidad. Y, ade-

mds, se pueden sefialar algunas otras re-
gularidades como las siguientes:

— Aunque varones y mujeres difieren
poco respectoc al grado de necesidad
que asignan a estos bienes o servicios,
los varones consideran algo mas nece-
sario el automovil, la ropa y calzado, y
las diversiones, mientras que las muje-
res consideran algo mis necesario que
los hombres el teléfono.

En general, los de 30 a 49 afios consi-
deran mas necesarios todos los bienes
y servicios que los menores de 30
anos y los de 50 y mds afos. Pero el
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automévil y las diversiones son consi-
deradas mas necesarias cuanto mis
baja.es la edad del entrevistado, y los
electrodomeésticos de linea marrén
son considerados como mds necesa-
rios por los de 50 a 64 afios.

El grado de necesidad de cada bien o
servicio parece estar directamente re-
lacionado con todos los indicadores
de condicion socioecondmica, excep-
to los electrodomésticos de linea ma-
rrén, cuya necesidad parece estar rela-
cionada mas bien en sentido inverso
con los indicadores socioecondmicos.
Debe resaltarse, ademas, que la casi
totalidad de las relaciones descritas
confirman las ya sefialadas en 1991.

CUADRO 3.62.
Pautas de consumo
VII-91 X-23

TOTAL (1.200) {1.200)
Cuande voy a comprar tengo siempre una

idea bastante clara de lo que quiero 4% 72%
Normalmente decido sobre la marcha lo

que Compro 22 26
NS/NC 3 2
Me gusta ir de compras 42% 46%
Voy de compras sélo cuando

no queda misremedio 56 53
NS/NC 3 2
A la bora de pagar prefierc hacerlo en
efective B7% 87%
Prefiero pagar a crédito o con tarjeta 10 It
NS/NC 3 2
Suelo comprar siempre en los mismos sitios 65% 68%
Me gusta conocer tiendas nuevas 31 28
NS/NC 4 4
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CUADRO 3.62, (cont.)
Pautas de consumo

Vil-31 Xx-93

TOTAL {(1.200) {1.200)
Prefiero comprar af contado 89% 92%
Prefiero camprar a plazos 8 b
NS/NC 3 2
Al comprar nunca mire los precios 2%% 28%
Al comprar simpre miro lo primero el precio &7 70
NSINC 4 2
Para mi o mas importante es fa

calidad de lo que compro 8i% 82%
Para mi lo mas importante es que lo que

compro sea harato 13 15
NSINC 5 4
Stempre que puedo compro productos

rebajadoso en oferta 72% 74%
Nunca compro productos rebajados o en oferta 22 20
NS/NC 6 é
Siempre soy fiel a las mismas marcas 34% 34%
No me fijo nunca en fa marca

de los productos 59 59
NS/NC 7 6
Me gusta gastar dinero 41% 7%
No me gusta gastar dinero 52 56
NS/NC 6 7
La publicidad no me afecta para

nada af comprar 70% 70%
La publicidad me afecta mucho al comprar 25 25
NSINC 5 5
Siempre dudo en lo que quiero y

nunca me decido a la primera St% 56%
Siempre compro deprisz y sin dudar 42 37
NS/NC 7 7

Las pautas de consumo implican un
conjunto de decisiones y comportamien-
tos que han sido explorados a través de
un conjunto de preguntas dicotomizadas
mediante las cuales el entrevistado tenia
que elegir, entre dos alternativas, aquelia

que se encontrase mas proxima a sus pre-
ferencias ¢ habitos,

- Asi, alrededor de tres cuartas partes

de los entrevistados afirman que cuan-
do van a comprar tienen una idea clara




de lo que quieren, y alrededor de una
cuarta parte decide sobre la marcha.

— Algo mas de la mitad de los entrevista-
dos afirma que solo va de compras
cuando no queda otro remedio, pero
casi la mitad dice que le gusta ir de
COMpras.

— Mas del 80% de los entrevistados afir-
ma preferir pagar sus compras en efec-
tivo, y menos del 5% dicen preferir
pagar con tarjeta.

— Dos terceras partes de los entrevista-
dos afirman comprar habitualmente en
el mismo sitio, pero un tercio lo hace
en sitios distintos.

- El 90% de los entrevistados suelen
pagar sus compras al contado, y
menos del 10% pagan a plazos.

— Dos tercios de los entrevistados miran
el precio antes de comprar, mientras
que algo mds de una cuarta parte dice
que nunca mira los precios.

— Mas del 80% en cualquier segmento de
la poblacion afirma comprar los pro-
ductos basdndose en la calidad, y el
15% suele hacerlo porgue el precio es
barato.
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Tres cuartas partes de los entrevista-
dos afirman comprar, siempre que
pueden, productos rebajados o en
oferta, frente a algo mds de una quinta
parte que dicen no comprar nunca
productos rebajados o en oferta.
Alrededor del 60% de los entrevista-
dos compra sin fijarse en la marca,
pero un tercio compra siempre las
mismas marcas.

Un 56% de los entrevistados afirma
que no le gusta gastar dinero, pero un
37% acepta que si le gusta.

Alrededor de un 70% de entrevistados
en cualquier segmento social dice que
no le afecta la publicidad para nada al
comprar, mientras que una cuarta
parte dice que si le afecta.

Y, finalmente, mientras que un 56% de
los entrevistados siempre duda en lo
que quiere comprar ¥y nunca se decide
a la primera, un 37% afirma que siem-
pre compra deprisa y sin dudar.

Todas estas respuestas coinciden, casi

exactamente, con las encontradas en
1991, lo que sugiere una persistencia muy
fuerte de los habitos de consumo de los
espafioles.

CUADROQ 3.63.
Frase que refleja mejor su comportamiento a la hora de comprar,
por caracteristicas socioecondmicas

OCTUBRE NS/ NS/ NS/ NS/ NS/ NS/
1993 Total {1} (2) NC (3) {4} N_C (_5) (&) NC (7) (8} NC_____(9) {10y NC {II){IZI)_ES
TOTAL (1200y 72% 26 3 45% 53 2 87% Il 2 68% 28 4 92% &6 2 28% 70 2
Sexo:

Yarén (576) 69% 27 4 35 62 2 85 (3 2 63 32 5 91 7 2 30 &7 3
Mujer (624) 74% 24 2 55 44 | 89 9 3 72 25 3 % 5 2 25 73 2
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CUADRO 3.43. (cont.}
Frase que refleja mejor su comportamiento a |la hora de comprar,
por caracteristicas socioeconémicas

OCTUBRE NS/ NS/ - N§/ NS/ NS/ NS/
1993 Total (1) (2) NC (3) (4) NC (5) (8) NC (7) (8) NC (%) (i0) NC (11) {12) NC
TOTAL (1200) 72% 26 3 45%53 2 8B7% 11 2 68%28 4 92% 6 2 28%70 2
Edad:
IBa29afos (311) 66% 32 | 53 47 | 84 14 2 57 39 4 89 9 2 30 6% |
30ad49anos (421) 75% 23 2 50 49 | 84 14 2 V2 26 3 92 7 | 26 72 12
50aédafos (272) 73% 24 3 37 6l 3 92 6 I 72 24 4 94 5 2 25 73 |
65y masafes (196) 70% 23 7 36 60 4 93 4 3 70 23 7 93 3 4 30 65 5
Posicién social:
Baja (446) 72% 25 3 46 52 2 94 4 2 70 26 S5 91 5 6 72 12
Media (580) 69% 29 2 46 52 2 85 12 2 66 30 4 91 7 2 27 71 2
Alta (174) 80% 18 2 42 56 2 75 23 2 67 30 3 93 5 2 34 64 2
{I} Cuando voy a comprar tengo siempre una idea bastante, {71 Suele camprar sfempre en los mismos sitdosclara de b que quiers,
{2} Normalmente decide sobre fa marcha lo que compro, {8) Me gusta conocer tiendas nuevas.
{3) Me gusta ir de compras, {5} Prefiero comprar al contada.
[4) Yoy de compras sélo cuande no queda mis remedio. {19} Prefiere comprar a plazos.
{5} A ia hora de pagar prefiere hacerlo en efectivo, (!} Al comprar nunca miro los precios.
{6) Frefiero pagar a crédito o con tarjeta, {12} Al comprar simpre mira lo primers el precio.
CUADRO 3.53. (continuacién)
Frase que refleja mejor su comportamiento a la hora de comprar,
por caracteristicas socivecondmicas
OCTUBRE NSf NS/ NS/ N5/ NS/ NS/
1993 Total (13) {(14) NC (15) (16) NC (i7) (18) NC {19} (20) NC (21} {(22) NC (23} (24) NC
TOTAL {1200} 82% 15 4 74%20 6 34%59 6 37%56 7 70%25 5 56%37 7
Sexo:
Varén (576) 83% 13 5 69 23 B 33 60 7 37 56 7 69 25 & 51 4|
Mujer (624 8% 17 3 78 17 5 36 58 6 37 57 6 72 25 3 61 33
Edad:
i8Ba29%afios (311) 82% 14 4 72 19 9 34 61 5 5%4 39 7 65 31 4 61 34 5
ad4%afios (421) 84% 13 3 76 19 5 36 58 6 40 55 & 71 25 4 51 41 7
S0aédafos {272) B2% 16 2 73 22 5 34 61 5 23 71 7 78 17 5 55 37 7
6Symasafc (I196) 76% I8 & 73 21 7 33 57 10 24 68 8 65 28 6 59 32 10
Posicidn social:
Baja 446y 76% 20 4 76 18 6 33 60 7 30 84 6 F0 26 4 60 34 7
Media (580) 83% I3 4 73 20 7 36 5% & 41 52 7 7l 25 4 57 37 7
Alta {(174) 90% 8 2 70 24 6 33 60 7 43 50 8 68 26 5 47 46 7
{13} Para ml o mads importante es la calidad de fo que compro. {19} Me gusra gastar dinero.

{14) Para mi lo mds importante es que |o que compro sea barate. (20} Mo me gusta gasear dinero.

{15} Siempre que pueds compre productos rebajados o en oferta. (21 La publicidad ne me afecta para nada al comprar.

{1&} Nunca compre productes rebajados o en oferta. (22} La publicidad me afecta mucho af comprar.

{17) Siempre soy fiel a las mismas mareas. {23) Siempre dudo en lo que guiero y nunca me decido 2 [a primera.
{18) Mo me fijo nunca en la marca de les productos. (24} Siempre compro deprisa y sin dudar.




Aunque las pautas sefialadas para el
conjunto de Ja poblacién se repiten
practicamente en todos los segmentos
sociales, se observan algunas diferencias
que merecen ser especificadas. Asi, la
aficién o placer de comprar parece mas
acusada entre las mujeres y los menores
de 50 aios; el deseo de conocer tiendas
nuevas es mayor entre los menores de
30 afos; el pago con tarjeta de crédito
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es mads preferido por los de posicién so-
cial alta; y el gusto por gastar dinero pa-
rece mas propio de los menores de 30
afos.

Con el fin de completar estas pautas
de comportamiento al comprar, se ha
preguntado también por la frecuencia con
que el entrevistado toma ciertas precau-
ciones que podrian ser interpretadas
como pautas racionales de consumo.

CUADRO 3.64,
Frecuencia de comportamientos como consumidores a‘la hora de comprar

QCTUBRE 1993

vil-$| Casi Sélo algu-
INDICE siempre Siempre naswveces Nunca NS/NC  INDICE
Comprueba lo que pone en la etiqueta 113 31% 29 -26 13 | 122
Lee las instrucciones de uso 132 36% 30 21 I 2 134
‘Comprueba el cambio que le devuelven 151 Si% 26 16 [ | 155
Aprovecha ofertas y rebajas 13 36% 32 24 7 t 137
Compara precios en distintos estableci- ‘ . : :
mientos antes de decidirse a comprar 104 29% 32 23 14 | 125
Comprueba la garantia 147 44% 31 16 8 [ 150
Solicita informacién o instrucciones del .
dependiente o vendedor 103 27% 27 it - 14 ! 109
Comprueba la fecha de caducidad {6l 57% 24 12 & | 163

La comparacién de los datos de esta
investigacion con los de 1991 sugieren
que ha aumentado la frecuencia con que
los consumidores siguen estas pautas, lo
que podria interpretarse como un incre-
mento en fa racionalidad de los consumi-
dores. El ranking es casi igual en ambas fe-
chas, aungue han aumentado su posicién
en el ranking dos pautas concretas, la de
aprovechar ofertas y rebajas, y'la de com-
parar precios en distintos establecimien-
tos antes de decidirse a comprar. Ambas
cuestiones parecen derivarse de {a actual
crisis econémica, que lleva a la gente a
gastar mejor su dinero.

Se comprueba que la proporcién que
afirma seguir estas pautas racionales
siempre o casi siempre es la siguiente:

% que siempre o casi siempre...

VII-9} X-93

Comprueba la fecha de caducidad 80 8l
Comprueba el cambio que le devuelven 75 77
Comprueba la garantia 73 78
Lee las instrucciones de uso 65 66
Comprueba lo que pone en la etiqueta 56 &0
Aprovecha ofertas y rebajas 55 48
Compara precios en distintos establecimientos

antes de decidirse a comprar 51 6l
Sclicita informacién o instrucciones del

dependiente o vendedor 50 54
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CUADRO 3.565.
indice de frecuencia con que tiene los siguientes comportamientos a la hora de comprar,
por caracteristicas socioeconomicas

OCTUBRE 1993 Total {n {2) (3 (4) (5 (e} {7) {8}
TOTAL (1200) 122 134 |55 137 125 150 109 163
Sexo:

Yaron {576} ié 128 154 126 120 145 105 156
Mujer 624y 127 138 158 147 129 155 114 168
Edad:

{8a 29 affos (311 122 136 150 t41 125 153 107 170
30 a 49 afos (4213 134 148 158 i4l 124 162 119 |74
50 a 64 afios {272} izl 127 158 134 137 146 105 156
&5 y mas afios {196) 99 10% 154 124 I6 126 {00 135
Posicion social;

Baja {446) I& 120 157 41 124 142 95 148
Media {580) 122 135 154 136 125 155 114 169
Alta (174} 140 148 154 127 126 154 130 178

(I} Comprueba lo que pone en |3 ctiqueta.

{2) Lee las instruciones de uso,

{3} Comprueba el cambio que |e devualvan.

(4} Aprovecha ofertas y rebajas.

{5} Compara precios en distingos establecimientos ances de decidirse a comprar.
(6} Camprueba Ja garantia.

{7} Solicita informacién o instrucciones del dependiente o vendedor.

{8) Comprueba la fecha de caducidad.

Todos estos comportamientos son  los de condicion socioecondmica mis alta
algo mas frecuentes entre las mujeres que  (excepto comprobar el cambio y aprove-
entre los hombres, y suelen ser mds fre-  char las ofertas).
cuentes entre los de 30 a 49 afios, y entre

CUADRO 3.66.
Lugar dende suele ir a comprar el entrevistado
Preductos
alimenticios Ultramarinos  Ropay Productos Electro-
frescos y bebidas calzade para el hogar domésticos
vil-$1 X-93 X-93 Vil-S1 X-93 Yil-31 X-93 Vil-91 x93
TOTAL {1200)  (1200) (12000  (1200) {1200y {1200y {1200} {1200) {1200)
Tienda pequefa 24% 3% 22% 52% 51% 26% 31% 33% 37%
Mercado barrio 14 24 ‘0 4 4 5 4 | |
Supermercado 4l 27 39 4 4 35 14 3 3
Grandes almacenes 2 3 5 22 25 9 22 1 25
Hipermercado 7 6 13 4 4 9 Il 9 g
Otros * | | 8 7 3 6 I 9
No compra nunca 9 & & 4 3 tQ 9 i3 tl
NS/NC 2 4 4 2 2 2 4 4 5




En lo que respecta al lugar donde se
realizan las compras, los entrevistados ad-
quieren los productos alimenticios fres-
tos principalmente en tiendas pequefas
(31%) y en supermercados (27%); la ropa
y calzado en tiendas pequefias (51%) y
grandes almacenes {25%); los productos
para el hogar en tiendas pequefas (31%)
y grandes almacenes (22%); y los electro-
domésticos en tiendas pequefas (37%) y
grandes almacenes (25%). Los resultados
son similares a los de 1991, aunque se ob-
serva en general un crecimiento de la ten-
dencia a comprar en tiendas pequefias, en
detrimento de supermercados y grandes
almacenes, lo que podria deberse a la ac-
tual crisis econdmica. Ademas, este afo
se ha preguntado también por la compra
de ultramarinos y bebidas, productos que
parecen comprarse sobre todo en super-
mercados (39%).
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Debe tenerse en cuenta, al evaluar
estos resultados, que las grandes superfi-
cies comerciales {grandes almacenes e hi-
permercados) sélo existen en algunas
grandes ciudades, mientras que el peque-
fio comercio es muche mis ubicuo.

Con pequefias excepciones aparente-
mente no significativas, estas pautas se re-
piten en todos los segmentos sociales,
para cada uno de los cinco tipos de pro-
ductos citados. Debe reszltarse, sin em-
bargo, que la proporcidn de entrevistados
que compra cualquier tipo de producto
en grandes almacenes e hipermercados es
algo mayor (especialmente cuando se
trata de productos para el hogar o elec-
trodomésticos), entre los residentes me-
tropolitanas (porque es en las grandes
ciudades donde suelen estar [ocalizados),
y entre los de estratos socioecondmicos
mas altos.

CUADRO 3.67.
Frecuencia con que los entrevistados van a comprar

Productos
alimenticios  Ultramarinos Ropa y Productos Electro-
frescos y bebidas calzado para el hogar domesticas
VIl X-93 x93 VIS X-93 Vi1 X-93 ViI-9i X33
TOTAL {1200y {1200) flaogy  {1200) (00 (100  (1200) {1200 {1200
Todos o casi todos
los dias 36% 30% 7% 1% *% 4% 1% ~% *%
Varias veces por
semana 26 35 25 | | 10 2 * ;
Una vez por semana 18 15 27 | | 21 6 * i
Cada dos semanas 2 3 '3 2 3 ] 5 * *
Ura vez al mes 5 2 9 19 15 17 15 2 2
Mencs de una vez
al mes 2 4 [ 68 73 20 54 76 72
Nunca i0 10 10 5 4 12 13 17 19
NS/NC 2 2 3 3 2 2 4 5 5
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La frecuencia de compra de estos pro- . ticos menos de una vez al’mes (e incluso
ductos es muy variada, de forma que al- - un 24% no los compra nunca o no contes-
rededor de un tercio compran alimentos  ta a la pregunta). Por tanto, la frecuencia
frescos todos © casi todos los dias, y un  de compra de estos productos no ha va-
35% adicional lo hace al menos varias  riado sustancialmente en estos dos ultimos
veces a la semana. afios, con la excepcién ya sefalada del

Pero, si en 1991 un 35% de entrevista-  enorme descenso en la compra de pro-
dos compraba productos para el hogar al  ductos para el hogar. Ademnds, en cuanto a
menos una vez por semana,la proporcién  la frecuencia de compra de ultramarinos y
ha disminuido a sdlo 9%, siendo éste el  bebidas, por la que se ha preguntado este
cambic mds importante en estos dos afos.  afio por primera vez, un tercio de los en-
Los productos para el hogar parecen trevistados afirma comprarlos al menos
haber side los grandes sacrificados por la ' varias veces por semana.
crisis. Como es légico, casi tres cuartas No se observan, sin embargo, diferen-
partes de los entrevistados compra ropa y.  cias significativas en la frecuencia de com-
calzado menos de una vez ‘al mes, y una  pra de estos productos entre segmentos
proporcién similar compra electrodomés-  sociales.

CUADROQ 3.48,
Dia de la semana preferide en el que suele comprar los siguientes productos

Base: Todos o casi
compra ' Notiene todos  NY/

OCTUBRE 1993 producio Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sibado Dominge diafijo losdias  NC
Productos alimenticios )

frescos (i054) 4% 5 2 2 13 10 * 4| 22 |
Ultramarines y bebidas, ‘

productos :

de limpieza, etc. (1051) 3% 3 2 I 12 12 * 58 7 2
Ropa ylo calzado (1125) 1% * i | 3 13 * 78 2 3
Cosas para el hogar (1000) 1% * 1 * 3 12 - 7% 2 2
Electrodomésticos 999y 1% | k * 2 I * 81 | 3

]

l.a mayoria de los entrevistados afirma  sdbado y, en el caso de los productos ali-
no tener un dia fijo para comprar cada  menticios frescos, el viernes. Una vez
uno de los cinco productos antes citados,  mds, las diferencias entre segmentos so-
excepto en lo que respecta a productos  ciales son en general pequefias y paco
alimenticios frescos, puesto que, aunque  significativas.
un 41% afirma no tener dia fijo, un 22% Teniendo en cuenta, sin embargo, que
afirma que los compra todos o casi todos  la compra de alimentos frescos parece
los dias, un £3% lo hace en viernes, y  ser la mas frecuente, se han comparado
otro 10% en sibado. No obstante, los  en diferentes dimensiones estas campras
dias de compra mds citados suelen ser el con las de otros productos.




195

CUADRO 3.49.
Hora a la que suelen ir a comprar los entrevistados

Alimentos Otras compras
Vil-21 X-93 vil-21 X-93

TOTAL (1200) {1200) (1200) (1200)
Antes de las |D horas 10% 1% 3% 4%
De 10a I3 horas 38 39 t4 17
De 13 a 15 horas 4 3 2 2
De 15 a 17 horas 3 2 6 4
De 17 a 20 horas t0 10 34 24
Después de las 20 horas | | | 2
Depende, no tiene hora fija 22 24 33 40
NS/NC I 10 6 5

Asi, mientras que la mayoria de los en-  las 17:00 y las 20:00 horas (26%), aunque

trevistados compra los alimentos entre  alrededor de una cuarta parte y mas de
las 10:00 y las 13:00 horas (39%), la hora  un tercio de los entrevistados afirma que
en que los entrevistados hacen sus otras  depende, en uno y otro caso respectiva-
compras resulta preferentemente entre  mente.

CUADRO 3.70.
Hora del dia a la que suele ir a comprar, por caracteristicas socioecondmicas

Alimentos Otras compras

De De De De Des De De De De Des-
OCTUBRE Amtes 10 13 15 17 pues De- NS/ Anees 10 13 I3 I7T pués De NY
1593 Total 10h al3 ald al? a20 20h pende NC 10h af3 al5 al7 220 20h pende NC
TOTAL (12003 11% 39 3 2 010 1 24 10 4% i7 2 4 W 2 3% 5
Sexo:
Varén (576) 8% 29 3 212 1 28 U7 4% 15 | 4 25 2 41 7
Mujer (624y14% 48 3 2 g8 * 2l 3 5% I8 2 S5 28 | I8 3
Edad:
1Ba2%afes (311) 9% 39 2 2 10 | 24 13 4% l& | 3029 2 0¥ 7
30a49afios (421310% 32 5 3 13 + 27 8 3% 13 2 5 30 2 40 4
50 a 64 afios  {272)14% 41 | 2 7 1 25 8 6% 17 2 4 2 2 38 4
65 y mis afios {196)12% 52 | | 3 - 20 11 6% 25 - 4 14 | 42 9
Status socioecondmico familiar: .
Alto (248y12% 33 4 3 17 2 22° 6 3% I5 3 6 34 5 31 3
Medio (eelyl1% 38 2 2 9 1 2 11 4% 15 | 4 27 | 42 5

Bajo 9)12% 46 3 1 S - 24 9 7% 22 2 3 18 * 40 7
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La inmensa mayoria de los entre-
vistados de cualquier segmento social
compra los alimentos antes de las tres
de la tarde, y muy especialmente las
mujeres ¥ los mayores de 65 afios. La
compra de alimentos después de las 3
de la tarde parece directamente relacio-

nada con el status socioecondmico.

En cuanto a la compra de otros pro-
ductos, una mayoria lo hace después de
las 3 de la tarde, y también parece estar
relacionada directamente con la condi-
cion socioecondmica. Los datos confir-
man los hallazgos de 1991.

CUADRO 3.71.
Compaiiia de los entrevistados a la hora de ir a comprar

Alimentos Otras compras
VI-21 X-93 Vi-9( X-93
TOTAL (1200) (1200 (1200 {1200}
Solo 44% 46% 21% 22%
Acompahado 28 28 48 49
Depende 17 16 26 25
NS/NC Hl 20 5 4

Un 46% de los entrevistados hace la
compra de alimentos solo, mientras que
una proporcién similar (49%) hace las

compras acompafado. La relacion es sig-
nificativa, ya que un 16% y un 25% res-
pectivamente dicen que depende.

CUADRO 3.72.
Compafiia con la que se va a comprar, por caracteristicas socioecondmicas

Alimentos Ctras compras

Acom- De- Acom- De-
OCTUBRE 1993 Total Solo  paflade pende NS/NC  Solo  pafade pende NS/INC
TOTAL (1200) 46% 28 16 10 22% 49 25 4
Sexo:
Varan {576} 30% 34 18 18 18% 51 24 &
Mujer {624) &1% 22 14 3 25% 48 26 2
Edad:
18 a 29 afos (311) 42% 30 16 12 19% 50 28 k)
30 a 49 afos 421 44% 31 17 9 18% 54 25 3
50 a 64 afos {272} 47% 27 15 10 24% 49 23 5
65 y mis afos (196) 54% 20 {5 ] 29% 39 23 9
Posicién social:
Baja {448) 54% 23 i4 8 23% 46 26 5
Media {580) 43% 28 16 12 22% 49 25 4
Alta {174 33% 40 18 9 16% 59 23 2
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CUADRO 3.72. (cont.)
Compafiia con la que se va a comprar, par caracteristicas sociceconomicas

Alimentos Otras compras
Acom- De- Acom- De-

OCTUBRE 1993  Total Solo  pafadc pende INS/NC  Solo  pafada pende NS/INC
TOTAL {1200} 46% 28 16 10 22% 49 25 4
Status socioeconémice familiar:

Aito {248) 45% 33 i5 7 17% 57 24 2
Medic (661) 43% 28 18 M 18% 51 27 4
Bajo (2791) 53% 23 12 | 3% A0 20 7

Si bien es cierto que en la mayoria de
los segmentos sociales la mayoria de los
entrevistados van solos a hacer la com-
pra de alimentos, la proporcién que va
acompafiado es mayoritaria (aunque solo
en términos relativos) entre los varones

y los de posicién social alta. La mayoria
de los entrevistados en cualquier seg-
mento social, sin embargo, hace sus
otras compras acompahado por alguien.
Todos los datos coinciden plenamente
con los de 1991.

CUADRO 3.73.
Medio de transporte utilizado a la hora de ir a comprar

Alimentos Qtras compras

VIL91 x93 VII-91 X-93
TOTAL (1200) {1200} (1200 {1200}
Andando 60% 66% 39% 40%
Taxi - * - |
Transporte plblico 3 2 15 9
Vehiculo propio I5 16 23 29
No va nunca 4 4 | |
Depende 10 6 18 18
NSINC 8 [ 4 3

Se observan también diferencias sig-
nificativas en el medio de transporte
utilizado para hacer la compra de ali-
mentos u otras compras. Asi, un 66% va
andando a hacer la compra de alimen-

tos, frente a solo un 16% que utiliza su
propio vehiculo; pero para hacer las
otras compras, un 40% va andando,
frente a un 29% que va en su propio
vehiculo.




198

CUADRO 3.74.
Modo de transporte utilizado para realizar las siguientes compras,
por caracteristicas socioeconoémicas

Alimentos Otras compras

OCTUBRE Andan- Transp.Vehiculo No va Depen- NS/ Andan- Transp.Vehiculo No va Depen- NS/
1993 Towl do  Taxi piblico propio nunca de NC  do  Taxi publico propio nunca de  NC
TOTAL (1200} 66% * 2 16 4 [ 6 40% | g 2 ] 18 3
Sexo:
Varon (576) 53% | 2 19 7 B8 10 35% | 7 34 | 18 4
Mujer 624y 77% - 3 13 2 4 2 44% 1 10 25 | 18 |
Edad:
iBa2%afos (311) 60% 3 18 3 6 9 38% | il 3¢ | 16 3
30a49afics (421) 61% | I 21 4 8 5 3% * 5 39 * 18 2
50a 64 afios (272) 70% - 3 13 [ 5 4 38% | 12 28 * 18 3
&5 y mas afios (196) 79% - | 4 5 4 6 54% | 2 9 5 18 3
Status socioecondémico familiar:
Alto (248) 61% - 2 25 | 5 5 33% - 8 4l * 16 !
Medic {661) 64%  * 2 15 5 & 7 38% | 2 3l | 19 3
Bajo (291) 73% - I 2 6 6 5 49% | o 16 3 tg 2

Debe resaltarse, ademas, que las muje-  lizacidén del vehiculo es miés frecuente

res van andando en mayor proporcién  cuanto mas alta es la condicion socioeco-
que los hombres, tanto para las compras  némica del entrevistado. Los datos, tam-
de alimentos (77% vs. 53%) como para las  bién en este caso, son practicamente
otras compras (44% vs. 35%), y que la uti-  iguales a los obtenidos en 1991.

CUADRO 3.75.
Frecuencia con que suele comer o tomar los siguientes alimentos

Todos ocasi Algindiaa  Alguna vez Menos de una

QCTUBRE 1993 todos los dias  la semana al mes vez al mes Nunca NSINC
Carne 40% 85 2 | 2 -
Pescado 30% 62 5 | 2 -
Fruta 79% 16 | | 3 *
Yerduras y legumbres 57% 36 4 i 2 *
Reposteria 1% 32 27 18 I |
Vino u otras bebidas

alcohdlicas 23% 22 1l I 33 #

Bebidas refrescantes
o gaseosas (zumos, cola) 25% 37 12 8 18 *




Se han incluido algunas otras pregun-
tas, por primera vez, que pueden aportar
informacion sobre cuestiones poco cono-
cidas a través de otras investigaciones.
Asi, se ha podido comprobar que la in-
mensa mayoria de los espafoles de 18 y
mas aflos comen carne, pescado, fruta,
verduras y legumbres, al menos algin dia
durante la semana; e incluso que tres
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cuartas partes comen fruta todos o casi
todos los dias; y con la misma frecuencia,
mds de la mitad comen verduras y legum-
bres, un 40% come carne; un 30% come
pescado; y alrededor de una cuarta parte
en cada caso toma ving o bebidas refres-
cantes, respectivamente.

Pero debe también resaltarse que un ter-
cio de los entrevistados nunca toma vino.

CUADRO 3.76,
Proporcidn de entrevistados que nunca comen o toman los siguientes
productos alimenticios, por caracteristicas socioecondmicas

Verdu- Repos- Bebidas
GCTUBRE 1993 Total Carne Pescado  Fruta ras teria Vino refrescantes
TOTAL (1200 2 2 3 2 I 33 18
Sexo:
Varén (576) 3 3 3 3 I 23 15
Mujer (624) i | 2 | I 42 19
Edad:
18 a 29 afios (311 2 3 4 4 5 31 7
30 a 4% afos (421 | i 2 | 7 25 10
50 a 64 afos (272} 3 2 3 3 13 31 27
65 y mis afios (196) 3 2 2 | 26 57 37
Status socioecondémico familiar:
Alto (248) | | | # 9 28 10
Medio (661} 2 2 3 10 30 15
Bajo (291 3 2 4 2 17 43 29

Si se toma como indicador la propor-
cién de los que no toman nunca estos
alimentos, se observan pocas diferencias
entre segmentos sociales, excepto en
cuanto al consumo de vino, de reposte-
ria y de bebidas refrescantes. Asi, el con-

sumo de vino es claramente inferior
entre los mayores de 65 afios, y el con-
sumo de reposteria y de bebidas refres-
cantes parece estar inversamente rela-
cionado con la edad y con el status socio-
econdmico.
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CUADRO 3.77.
Distribucidn del gasto en los hogares segun diferentes bienes o servicios
Créditos,
Gastos Alimentos hipotecas, Ccioy Vestido,

QCTUBRE 1993 casa &N casa préstamo diversiones calzado
TOTAL (1.200} (1.200) (1.200) {1.200) {1.200}
Nada 1% 1% 61% 26% 20%
Menos de 50.000 pras. 73 44 9 50 50
De 50.0001 a 100.000 ptas. 2 27 4 # |
De !1006.001 a 150.000 ptas. * ! | * *
De [50.001 a 2000.000 ptas. * * * *
Mas de 200.000 ptas. * * *
NS/INC 23 24 25 23 28
% mencionan gasto 76 75 14 15 52
Media de gasto en el

hogar {miles de ptas) 22414 51.022 47.313 15215 17.581
% discrepancia 4% 4l 41 70 88

Aln sabiendo las dificultades que tie-
nen incluso organismos de gran tradicién
y prestigio en el ambito de la investigacion
de los presupuestos familiares, dada la na-
turaleza de este estudio sobre la vida co-
tidiana, y mas especificamente sobre el
consumo, ha parecido necesario abordar,
aunque fuese de manera muy general, la
distribucién del gasto en los hogares. Asi,
ha podido comprobarse que, consideran-
do sélo cinco grandes epigrafes de gasto,
los hogares espafioles gastan principal-

mente en alimentacion y en créditos, hi-
potecas y préstamos, y en mucha menor
medida en gastos de casa, vestido ¥ calza-
do, y ocio y diversicnes. No obstante,
debe tenerse en cuenta, al comparar los
promedios precedentes, que mientras
tres de cada cuatro hogares tienen gastos
de casa y gastan algo en alimentacién, y
uno de cada dos gasta en vestido y calza-
do, sélo un 15% o menos gasta algo en
acio y diversiones, o en pago de créditos,
hipotecas y préstamos.

CUADRO 3.78.
Media de gasto mensual en el hogar segin diferentes bienes o servicios,
por caracteristicas socioeconémicas

Gastos
OCTUBRE 1993 Total casa
TOTAL {1200} 22.414
Sexo
Varén (576} 20,175
Mujer {624) 24459

Alimentos Gceio y Vestido,
de casa Créditos diversiones calzado
51.022 47313 15215 17.581
51.003 46,647 16.742 16.970
51.038 48.101 13.368 18.161
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CUADRO 3.78. {(cont.)
Media de gasto mensual en el hogar segin diferentes bienes o servicios,
por caracteristicas sociceconémicas

Gastos Alimentos QOcio y Vestido,
CCTUBRE 1993 Total casa de casa Créditos diversiones calzado
IOTAL {1200) 22414 51.022 47.313 15.215 17.581
Edad:
18 a 29 anios 3 23.480 52.140 43.492 16.664 18.292
30 a 49 afios (420) 23.681 55.204 53.222 16.723 20.053
50 a 64 afos {272) 22,497 54.86% 35.608 12.460 16.879
65 y mas afos {196) 18,151 34.541 18.685 8.154 10.077
Status socicecondémico familiar:
Alto (248} 27242 57.102 56.362 16795 20.885
Medio (661} 20,733 53.605 38.482 15.156 16.924
Bajo (291) 21.724 40.319 45.164 12.730 15.091

Esta pauta de gasto se repite en los OCIO Y TIEMPO LIBRE

diferentes segmentos sociales, aunque Junto a la vida familiar, el trabajo y el

es eVidente que 5e Observan variaciones consumo, el uso del t_iempo |ibre parece
significativas, como la del escaso gasto  ser uno de los aspectos importantes en la

de los mayores de 65 afios en ocio y di-  vida cotidiana de los individuos en fa so-
versiones. ciedad actual.
CUADRO 3.79.
Frecuencia con que suele realizar las siguientes actividades
Todoso |vezala Varias Una Alguna
casi todos  semana  veces vez vez NS/ )

OCTUBRE 1993 losdias  omds almes almes  alafio  MNuna NC INDICE
Ir de compras 26% 32 12 13 10 6 * 140
Bricolage/cuidar plantas 18% i8 & 7 10 40 | B84
Cuidade personal o

{ir a la peluqueria, masaje..) 1% 7 9 35 35 12 * k1]
Practicar algin deporte 5% 10 5 4 7 68 | 41
Asistir a especticulos

culturales o deportivos i% 6 7 12 22 51 | 29
Dormir fa siesta 14% k3 9 4 8 50 p] 74
Pasear 6% 32 13 4 4 I | 161
Ir de copas, bares o cafeterias 9% 28 14 6 9 3 f 103
Ir 2 restaurantes 1% 4 10 14 26 44 | 32
Ir a discotecas 2% 8 5 4 9 70 2 3l
Ofr masica 42% 17 6 3 4 26 | 133
Leer 36% 21 8 6 6 22 { 132
Visitar o recibir visitas 14% 32 23 12 (B 8 E 138
Ver TV (video) 83% 9 2 | | 3 | 190
Cir radic 62% 17 5 3 2 10 | 148
Jugar a las cartasfjuegos ’

de mesa 6% I 9 8 13 52 2 52
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Como han demostrado ya numerosas
investigaciones, las actividades que con
mayor frecuencia realizan los espafoles
en su tiempo libre son las de ver l2a TV (o
el video) y oir la radio. Mas del 80% y del
60% de los entrevistados en cada uno de
los casos, se dedica a esa actividad todos
o casi todos los dias. Pasear;, oir musica,
leer, ir de visita ¢ recibirlas, o ir de com-
pras, son actividades también realizadas
con mucha frecuencia. Pero, asistir a es-
pecticulos culturales o deportivos, ir a

restaurantes, a discotecas, a la peluque-
ria, etc., son actividades realizadas con
muy escasa frecuencia. Concretamente,
alrededor de un 70% de los entrevistados
no va nunca a discotecas, y una propor-
cién similar nunca practica deportes; y
proporciones superiores al 40% nunca
hacen bricolage o ciudan sus plantas,
nunca asisten a especticulos culturales o
deportivos, nunca duermen la siesta, y
nunca juegan a las cartas o a otros juegos
de mesa.

CUADRQ 3.80.
indice de frecuencia con que suele realizar las siguientes actividades,
por caracteristicas socioecondmicas

CCTUBRE

1993 Tl ) & () & G _® O @ & (0 dh (12 03 4 05 (16
TOTAL (1200) 140 84 36 41 29 74 16F 103 32 31 133 32 38 I90 i68 352
Sexo:

Warén (576) 115 56 24 60 42 88 164 127 37 37 {37 141 135 192 175 66
Mujer 624) 163 111 47 24 17 61 157 81 27 26 129 124 140 189 162 40
Edad:

18a2%aflos {311) 133 57 35 90 53 77 168 165 49 90 187 159 145 197 180 59
30a49afos (4213 148 95 34 40 3f 57 I55 109 41 |8 149 [40 143 188 174 47
50aé4afios (272) 141 93 41 13 14 75 I59 66 15 4 93 {10 124 189 (59 55
65y mis afios (196) 135 95 33 5 I 102 163 46 § 6 &8 00l 133 185 150 50
Posicién social:

Baja (446} 147 101 35 23 16 73 163 86 16 25 102 103 137 18% 162 47
Media (580) 136 73 34 49 32 76 161 |12 34 37 44 140 134 191 169 57
Alta (}74) 138 82 45 &1 55 70 I55 11% &8 27 175 178 152 189 184 5l
{1} Ir de compras, {7) Pasear, (12} Leer,

(2} Bricolageicuidar plantas.

{3} Cuidade personal {ir a la pelugueria, masaje).

{4} Practicar algin deporte.

(5) Asistir 3 especticulos cuiturales o deportives.

{6) Dormir fa siesta.

{8) Ir de copas. bares ¢ cafeterias,

{? I a restaurantes.
{10} Ir a discorecas.

{11} Oir masica.

{13) Visitar o recibir visitas.
{14} Ver TV (videa}.
{15} Qir radio.

(18] Jugar a lascaraas/juegos de mesa.




Hay diferencias entre unos segmentos
sociales y otros en cuanto a la frecuencia
con que realizan cada una de esas activi-
dades en su tiempo libre, pero en la ma-
yoriz de los casos las diferencias son rela-
tivamente pequefas, ¥ no implican pautas
totalmente contrarias a las sefialadas.

Pero algunas de las diferencias son
notables, y en la mayoria de los casos
estan relacionadas con las diferencias de
edad. Asi, los mayores de 65 afios duer-
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men la siesta con mayor frecuencia que
los menores de esa edad. Los menores
de 50 afios van a discotecas, van de
copas 2 bares o cafeterias, y oyen musi-
ca, con mucha mas frecuencia que los
mayores de 50 afos. Y, mientras las mu-
jeres se dedican al bricolage y al cuidado
de tas plantas significativamente mas que
los hombres, éstos van de copas a bares
y cafeterias con mucha mids frecuencia
que eHas.

CUADRO 3.81.
Compafdiia con la que realiza las siguientes actividades
Nadie/ Padres ¥ Pareja!  Pareja  Noviei  NO/

OCTUBRE 1993 solo Amigos Hermanos Padres hermanos Hijos  hijos soha novia NC
Ir de compras 38% 6 pl 3 2 4 1 25 2 7
Bricolage/cuidar plantas 49% I * ! I ! 2 7 - 39
Cuidado persomal {ir a fa

peluguerfa, masaje...} 80% 2 ! o = ! [ 2 = 13
Practicar algin deporte 13% 15 * * = * | 2 2 65
Asistir 3 especticulos

culturales o deportives 6% 19 I = ! 5 14 3 5t
Dormir la siesta 44% 2 * #* * * | 5 | 47
Pasear 17% 22 i * | 3 13 i5 4 14
Ir de copas, bares o

cafeterias 4% 3] #* * * | g i7 3 34
Ir a restaurantes 4% 14 * | 2 2 12 17 4 45
lr a discotecas 8% 15 ® * * * i 8 3 64
Cir musica 53% 5 * * * | 3 9 1 28
Leer 70% 2 * * * * 2 3 ! 22
Visitar o recibir visitas 14% 20 | | 3 3 19 27 2 0
Ver TV {videa) 27% 3 2 3 8 4 26 21 * 4
Oir radio 56% 3 | 1 2 2 10 12 ! 13
Jugar a las cartasfjuegos
" de mesa 4% 25 ! 3 3 2 ) 5 2 48
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Curiosamente, sin embargo, la mayor
parte de los entrevistados que realizan al-
gunas de estas actividades dice que las re-
aliza solo, sin ir acompafiado por nadie.
Este es el caso de actividades como las
relacionadas con el cuidado personal, fa
lectura, oir la radio, oir musica, hacer bri-
colage o cuidar plantas y dormir la siesta.
Sin embargo, la practica de deportes, la
asistencia a discotecas, y jugar a las cartas
o a juegos de mesa, son actividades pre-
ferentemente realizadas con amigos; asis-
tir a espectaculos culturales o deportivos,
o ir de copas a bares o cafeterias, son ac-
tividades que se realizan mds frecuente-
mente en compafia de amigos o en com-
paiiia de la pareja sola. Pasear, ir a restau-
rantes y visitar o recibir visitas, se suelen
hacer acompafiado de amigos o de la pa-
reja, sola, o también con hijos. Pero el ir

de compras se hace preferentemente
solo o con la pareja, y la TV se suele ver
en compafiia de fa pareja, sola o también
con hijos.

Seria excesivamente prolijo detallar las
diferencias que se observan entre seg-
mentos sociales respecto a la compafiia
en que hacen estas diferentes actividades.
Pero puede resaltarse que las mujeres van
de compras solas en proporcion casi
doble que los hombres, que suelen hacer-
lo acompariados de su pareja o novia con
mucha mayor frecuencia. Los entrevista-
dos de 30 a 49 afos pasean con su pare-
ja, con o sin hijos, con mucha mas fre-
cuencia que los entrevistados menores o
mayores de esa edad. Los hombres van de
copas preferentemente con amigos,
mientras que las mujeres lo suelen hacer
con su pareja, con o sin hijos.

CUADRO 3.82.
Grado de satisfaccidn con el tiempo libre o de ocio,
por caracteristicas socioecondmicas

Algo Algo
. Muy sa-  satis-  Indife-  insatis- Muy insa-
OCTUBRE 1993 Total tisfecho fecho rente facho tisfecho NS/NC INDICE
- TOTAL (1200) 29% 51 8 g 3 * 167
Sexo:
Varan (576) 32% 51 5 9 17t
Mujer {624) 26% 50 10 10 3 * 163
Edad:
18 a 29 afios 311 32% 44 4 12 5 - 141
30 a 49 afios (421 28% 54 7 10 | - 170
50 a 64 anos (272) 27% 52 9 [ 5 ; 168
65 y mas afios (196) 21T7% 50 12 9 | - 168
Posicién social:
Baja (446) 26% 52 11 7 4 * 168
Media . (580) 29% 49 N 3 # la4
Alta (174) 32% 53 2 0 2 - 173
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Todos los entrevistados parecen estar  mente puedan apreciarse diferencias sig-
bastante satisfechos con el tiempo libre o nificativas entre segmentos sociales.
de ocio de que disponen, sin gue real-

CUADRO 3.83.
Lugar donde ha pasado la mayor parte de las vacaciones

X-91 X-93

200 (a0

TOTAL

En casa sin hacer nada especial 51% 53%
21

]
L]

En lz costa

En la monzafia
En otra ciudad o pueblo diferente al que reside |
Haciendo un viaje organizado al extranjero

Haciendo un viaje al extranjero por mi cuenta

Yizjando por Espafia en viaje organizada

Yiajando por Espafia por mi cuenta

Otra

NS/NC

—_— mm k= bk R B D
R " BT ¥ B

Mis de ia mitad de los entrevistados  quinta parte de jos entrevistados pasaron
ne salid de vacaciones de verano, propor-  sus vacaciones en la costa, y uno de cada
cion casi idéntica a la obtenida en la in-  diez las pasaron en otra ciudad o pueblo
vestigacion realizada por CIRES en el  diferente al de residencia.
mismo mes de 1991, Alrededor de una
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CUADRO 3.84.
Lugar en el que ha pasado la mayor parte de sus vacaciones,
por caracteristicas socioeconémicas

Enla

En la

Otra Vizgjeorg. Vigje Vigjeorg Vige

OCTUBRE 1993 Totsl Encasa costa montafa ciudad extranj. extran. FEspaia Espada  OQtra  NSINC
TOTAL (1200) 53% 21 7 I [ 3 | 2 * |
Sexo:

Varon (576 52% 20 8 10 | 4 | 3 - |
Mujer 624y 53% 22 6 12 | I 2 2 * |
Edad:

18 a 29 afos {311y 45% 27 8 I 2 3 | 3 - |
30 a 49 afos 421y 46% 23 10 H * 4 | 3 - -
50 z 64 afios (272 59% 14 5 13 | 2 3 2 - |
65 y mas afios (196} &9% 16 3 8 * * ! - * 2
Status sociceconomico familiar;

Alto (248) 29% 28 12 '8 2 5 2 4 - -
Media 61y 53% 23 7 1l * p | 2 - |
Bajo 291y 72% I 4 5 [ [ 2 2 * [
Habitat de residencia:

Rural (326) 70% I3 4 6 - ] 2 2 * |
Urbano (548) 5% 22 6 12 | 4 * 3 - |
Metropolitano (326) 38% 26 12 i5 2 2 2 3 - *

Como cabia esperar, las principales dife-
rencias respecto a haber salido o no de va-
caciones el verano pasado se observan en
relacién con el status socioecondmico y
con el tamafio del hdbitat de residencia, en

el sentido de que el haber salido estd di-
rectamente relacionado con ambas varia-
bles. Pero no se observan diferencias signi-
ficativas entre segmentos sociales respecto
al lugar elegido para pasar las vacaciones.
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CUADRO 3.85.
Lugar donde se alojé en vacaciones

En una casa de la familia o de amigos
En una casa de mi propiedad

En una casa alquilada

En un hotel

En una pensién

En habitaciones particulares

En tienda de campafia

En una caravana

Otra

NS/NC

X391 X-93
(585} (558)
7% 39%
18 12
|| i5
20 22
2 2
| *
8 7
| |
| |
2 |

Al igual que ya se observé en 1991, de
los que salieron de vacaciones, mas de un
tercio se alojé en casa de familiares o ami-

£0s, una cuarta parte en hotel, y menos de
una quinta parte en casa alquilada, o en
casa de su propiedad, respectivamente.

CUADRO 3.86.
Lugar en el que se alojé durante las dltimas vacaciones, por caracteristicas socioecondomicas

Base: paso  Casa

vacaciones (558) 39% 12 15
Sexo:
Varon {(272) 40% Il 13
Mujer (285) 38% 12 17
Edad;
18 a 29 afos (168) 4% 6 16
30 a 49 afos {226) 39% | 16
50 a 64 afios {107) 36% 19 N
65 y mas afios (56) 35% 17 15
Status socioecondmico familiar:
Alto (17¢) 33% il 19
Medio {304} 42% I 5
Bajo (78) 39% 15 8

Casaen Casaal

Enuna  Habit Tienda de
Hotel pension partic. campafia Caravana  Otra  NSNC
22 2 £ 7 | | i
21 3 * 7 pi | ;
23 | * 7 | | i
16 3 I 14 | | |
22 | * [ 2 * #
27 ! - 3 f 2 |
28 2 - - - - 3
2 I | 9 4 . _
21 3 - & * | |
25 | - 5 | 3 3
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La mayorfa de los segmentos sociales se
ajustan a la pauta descrita para su forma de
alojamiento en vacaciones, pero los meno-

res de 30 afios se diferencian claramente
por su utilizacion mds frecuente, en térmi-
nos relativos, de la tienda de campafia.

CUADRO 3.87.
Frecuencia con que viaja los fines de semana fuera de su pueblo/ciudad
X-91 X-93
TOTAL {1.200) (1.200)
Todos los fines de semana 10% 1%
Dos veces al mes 9 8
Un fin de semana al mes 10 10
Uno o dos fines de semana cada temporada 10 8
Alguna vez al afio 24 19
Nunca 35 41
NS/NC 2 2

La frecuencia con que los espafioles via-
jan los fines de semana fuera del pueblo o
ciudad en que viven, tampoco parece haber
variado en estos dltimos dos afios, de ma-

nera que mas de un tercio no sale nunca los
fines de semana, y s6lo uno de cada cinco
suele salir de fin de semana al menos un par
de veces al mes, o con mas frecuencia,

CUADRO 3.88.
Frecuencia con que viaja los fines de semana, por caracteristicas socioecondmicas

Todos  Dos Uno Uno o Alguna

los fines  veces al dos cada  wvez
OCTUBRE 1993 Total sem. almes mes temp. alafio Nunca NS/NC iNDICE
TOTAL (1200) i1% 8 I 8 19 41 2 62
Sexo:
Yaron (576} 1% g 13 8 19 38 2 68
Mujer (624) 1% 8 8 8 19 44 2 55
Edad:
18 a 29 anos (31hH 15% 14 14 7 21 24 2 92
30 a 49 afios 421) 12% 9 13 2 19 37 2 69
50 a 64 afos (272} 8% 5 6 10 18 52 | 39
65 y mis afios {196) 5% 4 3 5 17 62 ] 28
Status socioeconémico familiar:
Alto {248) 14% 15 19 9 21 21 | 94
Medio 661) 1% 8 10 8 18 43 2 59
Bajo (291} 8% 4 5 7 19 54 3 38




El status socioecondmico y la edad
parecen ser las variables que mejor ex-
plican las diferencias en la frecuencia de
salir de viaje los fines de semana, en el
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sentido de que los mds jovenes y los de
status mas alto salen con mas frecuencia
que los mayores y los de status socieco-
némico bajo.

CUADRO 3.89.
Principal motivo por el que viaja los fines de semana

L _ X-91 X-93
TOTAL (1.200) (683)*
Visitar a la familia o amigos 3% 41%
Descansar 18 3i
Practicar algin deporte 2 4
Conocer nuevos lugares 10 17
Trabajo 2 {
Otros 2 4
NS/NC 34 2

(*} En Octubre de 1993 se pregunté
s6lo a los que viajaban los fines de semana

En cuanto a los motivos por los que se
suele salir los fines de semana, siguen sien-
do, como en 1991, los de visitar a familia-
res o amigos ¢ descansar. La (nica diferen-
cia realmente significativa en estos motivos

tiene que ver con la edad, pues si visitar a
familiares o amigos es mds frecuente entre
los de mds edad, el conocer lugares nuevos
es una motivacidbn mucho mas importante
para los menores de 50 afios.

CUADRO 3.90.
Aspecto que supone para los entrevistados triunfar en la vida

X-21 X-913

TOTAL

T |

—

Tener dinero

Tener poder

Ser conocido

Tener éxite con el otro sexo

Ser guapo/a

Tener una familia feliz

Tener una vida espiritual llena

Servir de ayuda a los demis

Ser sabio

Hacer feliz a los demas

Tener amigos de verdad

Estar contento de si mismo

Ser feliz

Tener una pareja ¢ matrimonic armonioso
Tener buena salud Vd. y sus allegados
Otros

NS/NC

|

(F.200
13%

3%

L]

BB R W R g —
L)

| w o
MmO MR A W MWD ¥ ¥ X

R
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Para finalizar, se pregunto a los entre-
vistados, como en 199], cudl era para
elios el significado de triunfar en la vida.
Al igual que entonces, la respuesta mas

frecuente es que triunfar en la vida es
tener una familia feliz, y sélo en mucha
menor medida significa gozar de buena
salud o estar contento de si mismo.

CUADRO 1.91.
Aspecto mas importante para tener una vida cotidiana feliz,
por caracteristicas socioecondmicas

OCTUBRE NS/
1993 Total (I} & ) 4 & & N & O (0 () (% (13) (4 Owa NC
TOTAL (1200) 8% * * # * 38 3 2 * 3 4 12 8 17 1 2

Sexo:

Yaron (576y11% = * * - 32 4 2 | 3 4 12 9 17 | 3

Mujer (624) 6% — - * * 44 3 | - 3 3 12 7 18 1 2

Edad:

iBa2%afios (311}12%6 — * | - 30 3 2 * | 6 21 713 | 4

30 a 49 afios  (421) 8% * - * - 40 3 | | 4 4 11 16 14 1 2

50addafos (272) 7% * - - - 44 4 3 - 4 | 7 & 21 2 2

65y misafios (I96) 5% - * - * 39 5 3 - 2 2 4 o0 27 * |

Posicién social:

Baja 446y 8% - * * * 43 ) 2 - 3 2 8 8 20 | 2

Media (580) 9% * - * - 3% 4 | | 3 4 13 7 17 | 3

Alta (174 5% | - - - 35 3 2 | 4 6 16 13 11 2 2

{17 Tener dinera.

{2} Tener pader,

{3} Ser conocido.

{4} Tener éxito con el otro sexa,
{5} Ser puapofa

(6) Tener una famiia feliz.

() Tener una vida espiritual llena,

No hay apenas diferencias en estas
respuestas entre diferentes segmentos
sociales, pero debe resaltarse que la re-
ferencia al dinero es significativamente
mas alta, en términos relativos, entre

{B) Servir de ayuda a los demis.
{9} Ser sabio.
{13} Hacer feliz 2 los demis.
{11} Tener amigoes de verdad.
{12) Estar contenio de si mismo,
{13} Tener una pareja @ matrimanic armoniose.

{14} Tener buena salud Vd. ¥ sus alegados.

los hombres y los menores de 30 afios,
y la interpretacién de que triunfar es,
sobre todo, estar contento de si mismo,
es mas frecuente entre los menores de
50 afios.
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CUADRO 3.92.
Deseo que no se ha cumplido
X-93
TOTAL (1.200)
Dinerc 5%
Tener casa, una buena casa 7
Trabajo 7
Mas estudios, ampliar estudios 7
Viajar 6
Tocar la loteria 4
Salud 4
Una vida profesional mas satisfactoria 3
Bienestar hijos: se casen, encuentren trabajo 3
Tener coche 2
Ser feliz 2
Mejor calidad de vida, comodidades, vivir mejor 2
Vida familiar feliz, matrimonio feliz 2
Que no hubiera muerto su marido/ser querida |
Tener una mejor vida de pareja |
Exito artistico: ser famoso, ser cantante I
Vivir acompafado/ne estar solo i
Que sus hijos estuvieran en la ciudad *
Belleza: ser mds guapo/a, altofa *
Tener muchos nietos *
Poder hacer gastos extras *
Una buena jubilacién *
Ganar la liga/la copa de Europa *
Otros 5
Todos |
Ninguno I
NS/NC 18

No se observa un consenso respecto
a deseos no cumplidos en la vida, sino
mas bien una variedad casi tan grande
como la del ndmero de entrevistados.
Teniende en cuenta que un 11% de los
entrevistados afirman que no tienen nin-

gun deseo insatisfecho o incumplido, y
que un 18% no contesta a la pregunta,
los deseos incumplidos mas citados pa-
recen ser los relativos al dinero, a una
casa mejor, al trabajo, y a ampliar los es-
tudios.
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CUADRO 3.93.
Deseo que le gustaria que se cumpliera

X-93
TOTAL {1.200)
Que le toque la loteria, encontrar un tesoro 9%
Salud 8
Dinero 7
Viajar, dar la vuelta al mundo 7
Paz ' 4
Ser feliz 4
Casa propia, jardin, una buena casa 4
Trabajo 4
Bienestar para sus hijos 4
Vida afectiva satisfactoria 2
Acabar con la injusticia, droga, 2
Tener coche |
Tener hijos |
Que viviera su marido, alguna persona querida |
Vivir sin problemas |
Vivir muchos anos {
Vivir en una isla, pals paradisiaco |
Mejorar la calidad de vida |
Volver al pasado, recuperar la juventud |
Salud, dinero y amor ¥
Menos terrorismo *
Otros 7
Todos *
Ninguno 7
NS/NC 21

En cuanto al deseo que el entrevistado
desearia que se cumpliera, mas de una
cuarta parte no cita ningunc o no contes-

ta, y los més citados se refieren a que les
toque fa loteria, a disfrutar de buena
salud, a tener mas dinero, y viajar.
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AFIRMACION QUE MEJOR DEFINE
EL TRABAJO

70 — — - -

20

10—§

ET I

4

{1) Una forma de realizarse como persona

{2) Un medio para ganarse la vida dighamente

{3) Una forma de prestar un setvicio a la sociedad
(4} LUna obligacién

{5) Hacar mejor 1o que realmente me gusta

{6} Urt medic de ascender sociaimente




FRECUENCIA DE COMPORTAMIENTOS COMO
CONSUMIDORES A LA HORA DE COMPRAR

160 --

140 —

14 K4

Indice

X9 oXg | KXo X X9t %@ Coxet X3 | Xotx@

(3) (4) (5) {6) (7)

{1} Somprueba lo gue pone en la eligueta {5) Compara precios en distintos establecirtientos

{& Lea las instrucciones de uso antes de decidirse a cormprar

{31 Comprueba el cambio que le devualven {6} Comprueba la garantia

{4} Aprovecha ofertas y rebajas {7) Solicita infarmacién o instrucciones del
dependients o vendador

{8) Comprueha la fecha de caducidad
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FRECUENCIA DE RELACIONES SEXUALES

10%
Alguna ai afo 17%

Varias al mes

23%
Nunca

30%
Algun dia sem.

Todos los dias

NS/NC -
2%
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Capitulo 4
La crisis







En estos dias, si hay una palabra repe-
tida reiteradamente, tanto en los medios
de comunicacion como en las conversa-
ciones cotidianas de los espafoles, es la
palabra Crisis.

En efecto, pocas son las personas, las
instituciones o las empresas que pueden
sentirse ajenas a la situacion de crisis eco-
nomica que afecta no sélo a Espafia, sino
a buena parte también de los paises occi-
dentales.

Asi, conceptos como desempleo, re-
cortes, menos prestaciones sociales, han
vuelto a cobrar actualidad en la sociedad
espafiola.

Por ello, la investigacion de CIRES del
mes de Noviembre pretende evaluar
hasta qué punto ha tomado conciencia y
se siente afectada la sociedad espafiola
por la actual realidad economica.

En primer lugar, se ha medido el nivel
de conciencia colectiva y personal que
hay en la Sociedad Espaiola respecto a la
crisis econtmica. Inmediatamente, se ha
intentado averiguar a quién o a qué res-
ponsabilizan los espafioles de esta crisis
econémica.

Asimismo, se ha considerado conve-
niente conocer qué repercusiones estd
teniendo la actual situacidon econdmica,
tanto en un imbito mds general como es
Espafia, como a nivel personal.

Se analizan también las alternativas y
actuaciones que deben darse como res-
puesta a la crisis econdmica, diferencian-
do las alternativas que deben tomarse a
nivel global, es decir, las que afectan al
conjunto de los ciudadanos, de las actua-
ciones particulares que, en opinién de los
entrevistados, deben tomar ellos mismos.
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Teniendo en cuenta la realidad politica
espafiola, ha parecido conveniente cono-
cer cual puede ser, en opinion de los ciu-
dadanos, la actuacién de los partidos po-
liticos espanoles ante esta situacion. Asi,
se evalla la respuesta que de sus repre-
sentantes legitimos y a través de los par-
tidos politicos esperan los espafioles.

Finalmente, se analizan las previsiones
que para el afio 1994 hacen los entrevis-
tados respecto a la situacion econdmica y
social de Espaiia.

Tan solo debemos afiadir que para la
elaboracion de esta investigacién se han
utilizado algunas de las preguntas inclui-
das en el estudio CIRES de Junio de
1993, pudiéndose establecer compara-
ciones.

Debe afiadirse que, a efectos del anili-
sis de los datos de esta investigacién, se
ha construido un indice de optimismo-pe-
simismo respecto a la posible evolucidn
de la situacién econdmica nacional y otro
similar respecto a la situacion personal,
utilizando para ello las respuestas combi-
nadas a varias de las preguntas incluidas
en el cuestionario.

La distribucién de los entrevistados en
ambos indices demuestra que la mayor
parte se sit(an en posiciones intermedias,
pero con un claro peso de los mas préxi-
mos al polo pesimista que al optimista de
la escala. De manera arbitraria se han
agrupado las categorias 9-8 (optimistas),
7-5 (indiferentes), 4-3 (pesimistas) en el
indice nacional, asi como las categorias
[5-12 {(optimistas), 11-9 (indiferentes) y
8-5 {pesimistas), en el indice personal, a
efectos sélo descriptivos, y para facilitar
la utilizacién como variables descriptivo-
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CUADRO 4.1.
Indices de optimismo/pesimismo nacional y de optimismo/pesimismo personal

Nacional
NOVIEMBRE 1593 N %
9. Optimistas 1 1%
B 8l 8
7. 239 22
6. 260 24
5. 195 18
4, 142 13
3. Pesimistas 138 13
TOTAL 1.066 100%
Yaloracion Media 55
% Discrepancia 28

Personal
NOVIEMBRE 1993 N %
15. Optimistas 3 *%
14. 6 |
13. 35 3
12, 105 9
1. 175 15
10. 215 18
9. 234 19
8. 178 15
7. 16 ¢
6. 84 7
5. Pesimistas 41 3
TOTAL 1.i82 100%
Valoracién Media 9.2
% Discrepancia 23

explicativas de estos dos indices en las ta-
blas que posteriormente se presentan,

como unas de las variables independien-
tes utilizadas.

CUADRO 4.2,
indices de optimismo/pesimismo nacional y de eptimismo/pesimismo personal,
por caracteristicas socioeconémicas

Nacional Personal

Opti-  Indife-  Pesi- Opti-  Indife-  Pesi-
NOVIEMBRE 1993 TOTAL mista rente  mista mista  rente  mista
TOTAL {1.200) (%2} {694)  (280) {150) (614) (418)
Edad:
18 a 29 afios 26% 23% 29% 23% 37% 26% 22%
30 a 49 afios 35 40 35 36 32 35 37
50 a 64 afios 23 19 22 24 17 22 25
65 y mds afos 16 18 i4 17 14 1& 17
Posicitn social:
Baja 42% 37% 41% 45% 32% 40% 49%
Media 45 50 45 44 52 45 42
Alta 13 14 15 Il 17 15 10
Status socioecondmico familiar;
Alto 16% 16% 18% 14% 25% 18% 11%
Medio 59 63 5% 60 59 59 60
Bajo 25 22 24 26 16 24 30
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CUADRO 4.1. (cont.)
Indices de optimismo/pesimismo nacional y de optimismeo/pesimismo personal,
por caracteristicas socioecondémicas

Nacional Perscnal

Opti-  Indife-  Pesi- Opti-  Indife-  Pesi-
NOVYIEMBRE 1993 TOTAL mista rente mista mista rente mista
TOTAL {1.200y  (92) {694)  {280) (150) (614) (418)
Indice de fatalismo:
Fatalistas 59% 62% 60% 6% 1% 61% 56%
No fatalistas 28 34 30 24 31 30 25
Indice de incertidumbre futuro:
Con incertidumbre 55% 58% 55% 58% 56% 51% 60%
Sin incertidumbre 42 42 44 39 43 46 37
Indice de evaluacion optimismo personal:
Optimistas §7% 24% 21% 12% 23% 18% 14%
Igual 55 55 57 57 6l 58 48
Pesimistas 7 9 7 7 7 7 7
Indice de evaluacion optimismo social:
Optimistas 21% 49% 24% 10% 3% 25% (1%
Igual 53 31 56 62 52 54 53
Pesimistas 8 4 8 I 9 7 8

Comparando el perfil socioeconémico
de los optimistas, indiferentes y pesimis-
tas, tanto en lo nacional como en lo per-
sonal, con el de la poblacion total entre-
vistada, se observan pocas diferencias en
general, siendo éstas mayores precisa-
mente en relacién con ambos indices,
como era de desear a efectos de su utili-
dad explicativa.

CONCIENCIA DE LA CRISIS
ECONOMICA

Aunque todo el mundo habla de la cri-
sis econdmica, y antes de preguntar sobre
diferentes aspectos de ésta, generalmente
mediante categorias pre-elaboradas, pa-

recia necesario saber cédmo definen los
espafoles, en sus propias palabras, su sig-
nificado y alcance, para la economia na-
cional y para su propia economia familiar.

Uno de cada cinco entrevistados no
supo o no quiso ofrecer su propia y per-
sonal definicion de la crisis desde el
punto de vista de sus efectos sobre la
economfa nacional. Pero, agrupando las
diferentes respuestas en categorias mds
o menos similares, se ha podido averi-
guar que casi una cuarta parte se refieren
a la crisis en base a su valoracidn negati-
va de la misma, es decir, como algo «muy
malo, dificil, catastrdfico, que no funcio-
nay, 0 cOMO una economia «catastrofica,
derrotada». Pero en segundo lugar, se de-
fine a la crisis por uno de sus efectos mas
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CUADRO 4.3.
Definicion de la actual crisis econdomica desde el punto de vista de la economia nacienal

x1-93
TOTAL (1.200)
Mucho pare/Nos guedamos sin trabajo/DCar trabajo a familias en que nadie trabaja/

E trabajo 18%
Muy mala/Dificil/Catastrofica/Estd por los suelos/Derrotada la economia/No funciona 23
Mala politica/ineficacia Gobierno/Gasto del Gobierno 9
No estd tan mal/Crisis pasajera 4
Las empresas creardn miés trabajo |
Cambiar de gobierno *
Afecra a todo el mundofTodos los paisesfLa crisis es mundial/Crisis internacional/

Cuando salga la crisis mundial saldremos nosotros 4
56lo hay crisis parz algunos/Solo afecta a trabajadores 2
Gravedad sin finfUn cacs/No hay arreglo/Crisis larga/Sin fondo/Queda mucho por pasar 7
Ecenomia subdesarrollada *
Ne es crisis/Es mds un pensamiento que algo real 2
Enfoque erréneo de la economia/Presentar nuevas economias |
Un fallo de todos/Tener la cuipa el pueblo espafiol |
Falta de solidaridad/Falta de interés 2
Menos despilfarro/Muy mal aprovechada/Mal administrada 2
Estancamiento de la euforia econdmica 2
Crisis planeada |
Corrupciénitay mucha gente que quiere sacar tajada |
Ninguno -
Ctros *
Todos -
NS/NC 20

salientes: el paro, como algo que falta o
que se debe proporcionar a la gente. Las
demds respuestas fueron mencionadas
por menos de un [0% de los entrevista-
dos en cada caso.

Practicamente no se observan diferen-
cias entre segmentos sociales en la mane-
ra en que definen la crisis desde la pers-
pectiva de la economia nacional, ya que
casi todos ellos la definen por relacién a
su valoracién negativa, en primer lugar, o
al paro, en segundo lugar. Las tnicas va-
riantes a esta pauta parecen observarse al
tomar en cuenta el status ocupacional, ia

posicién social o su comportamiento res-
pecto af ahorro, ya que los de status ocu-
pacional alto y posicion social alta definen
la crisis mds por sus causas («mala politi-
ca, ineficacia y gastos del Gobierno») que
por sus efectos («paro»). A su vez, los es-
tudiantes y quienes estin endeudados de-
finen la crisis prioritariamente por el
«paro», al que se refieren en mayor pro-
porcidn que a la negativa valoracion de la
crisis.

Una quinta parte de los entrevistados,
como en el caso anterior, tampoco ofre-
cen una definicién de la crisis desde la
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CUADRO 4.4,
Criterios que definen la situacion de crisis de la economia espafiola, por caracteristicas
sociceconémicas.
{Citado por el 7% o mas de los entrevistados)

Muy Mucho Mafa Gravedad
%!993 Total mala paro pofitica sin fin NS/NC
TOTAL {1.200} 23% 18 9 7 20
Edad:
18 a 29 afos (311 2% 18 10 9 20
30 a 4% afios (421} 23% 17 9 7 15
50 a 64 afios {272} 24% 18 8 5 20
65 y més arios {196) 23% i9 4 5 30
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (35) 29% 9 15 - 6
Medio {(306) 23% 15 13 é 15
Bajo (66) 31% 14 & 1 IS
En parc (158) 23% 20 9 12 16
Ama de casa (308) 23% 19 6 5 28
Jubilado (234) 24% 20 6 5 24
Estudiante (95) 14% 23 9 9 14
Posicion social:
Baja (509) 25% 17 5 6 28
Media (535) 22% 21 1 7 16
Alta (155} 20% 10 i3 7 g
Comportamiento respecto al ahorro:
Endeudado (126) 2i% 25 8 5 20
Vive al dia (733 24% 8 8 7 21
Ahorra (329) 2% 16 bl 7 17
CUADRO 4.5.
Definicién de fa actual crisis econémica desde el punto de vista familiar
X1-93

TOTAL (1.200)
No me afecta mucho/Regular/Vivimos un poco peor/ Normalidad/No es tanto 22%
Paro/Falta de trabajo/Buscando trabajo 12
Econdmicamente, menos dinerofSalarios bajos/La vida sube y se gana menos 7
Afecta mucho/Muy mal/ Estamos con el agua al cuello/Le llega para comer/Se arreglan

como pueden viviendo al dia/Fatal/Situacién catastréfica/Caos |
La incertidumbre

No hay salida/Sin solucién/Duradera
Lamentable/Es una pena
Afecta a la juventud

—_— —
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CUADRO 4.5, (cont.}
Definicion de la actual crisis econdémica desde el punto de vista familiar

TOTAL

xI-93

0 200)

La realidad de productos
Falta economia

Mucho trabajofMis trabajo
Todo muy care

No hay crisis
Ahorro/Reajuste del gasto/No soy muy consumista
Politicos/Supeditada al Gobiernc2

Afecta a todos

Falta de oportunidad

Ninguno

Otros

Tedos

NS/NC

*

o k) R — —

*® ¥ — b2

20

perspectiva familiar, pero una proporcion
similar afirma que se trata de algo que «no
les afecta mucho, que no es para tanto»,

que es un caos, que estdn con el agua al
cuello o que solo les llega para comer», y
un £2% se refieren al «paro, falta de tra-

un 7% afirman que «si les afecta mucho,  bajo o a estar buscando empleo».

CUADRQ 4.6,
Definicion de la crisis desde el punto de vista familiar, por caracteristicas socioecondmicas.
(Citado por el §% o mas de los entrevistados)

Mo afecta Afecta Econdmi-
NOVIEMBRE 1993 Total muche mucho Paro camente Ahorro NS/INC
TOTAL {1.200) 22% 17 12 7 [ 20
Edad:
18 a 29 afos (311) 19% 19 |4 7 & 8
30 a 49 afos (421) 20% |8 14 8 6 18
50 a 64 afios (272) 24% |6 12 4 & 22
65 y mis afios (196) 27% 12 8 7 5 27
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (35) 32% 12 18 8 9 é
Medio {306} 24% 16 8 7 7 18
Bajo (66) 20% 18 17 6 2 23
En paro {156} 1% 24 25 5 6 18
Ama de casa (308) 20% 15 13 7 5 25
Jubilado (234) 7% 15 8 & & 25
Estudiante {95) 24% 16 8 10 6 12
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CUADRGC 4.6. (cont.)
Definicion de la crisis desde el punto de vista familiar, por caracteristicas socioeconémicas.
{Citado por el 6% o mas de los entrevistados)

Ne afecta Afecta Economi-
NOVIEMBRE |9?3 Total mucho mucho Paro camente Ahorro NSINC
TOTAL (1.200) 22% 17 12 7 6 20
Posicién social:
Baja (509) 21% 17 13 6 4 26
Media (535) 21% 17 13 8 8 16
Alta {155) 26% 15 1] 6 5 16
Comportamiento respecto al ahorro:
Endeudado (126) 12% 2] 24 7 7 16
Vive al dia (733) 19% 19 12 7 5 21
Ahorra (329) 30% ¥ 8 7 8 20

La proporcidén en que se mencionan  ciales, sin embargo, siguen ia pauta citada,
estas tres respuestas sigue la pauta inver-  con la Unica excepcion de los de status
sa entre los parados y los endeudados, ocupacional alto, qgue mencionan también
que mencionan en proporcion mas alta el el paro en segundo lugar.

«paro». Todos los demds segmentos so-

CUADRGC 4.7.
Problema mas serio al que se enfrenta actualmente {a economia espafiola,
por caracteristicas socioeconomicas.

Recor. Poca Inversién Crisis
Gasto Deman, Infla-  Presu- Compe- Extran- Especu- Corrcp-
NOVIEMBRE 1993 Totai Paro Poblico Débil  cién puestos tencia  jera  lva  cidn Otras NSINC

TOTAL {1.200} 75% 4 | 3 ® E t 2 3 4 4
Edad:

18 a 29 afios 31y 76% 3 * 3 - 2 2 4 2 5 4
30 z 49 afos 421y 71% 7 | 3 * 5 ! 2 3 4 3
50 a 64 afios (272 79% 4 * 3 | 2 t t 2 4 3
65 y mds afios (196 75% 2 * 2 - | * 2 6 3 6
Status ocupacional del entrevistado:

Alto (35} 59% 3 - 6 - 8 - é 3 15 -
Medio {306} &5% 8 I 3 - 6 i 3 3 4 5
Bajo (66} BO% 2 - 3 | 3 I f 2 3 3
En paro {156} 84% 2 - | - 3 ! 3 2 3 2
Ama de casa {308} Bi% 4 * 2 | * - - 4 3 4
Jubilado 234y 5% 4 | 2 - 2 * 3 4 3 5
Estudiante (95} 76% ! | 4 - 3 3 2 t 6 2
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CUADRO 4.7. (cont.)
Problema mas serio al que se enfrenta actualmente la economia espaiiola,
por caracteristicas socioeconémicas.

Recor. Poca Inversion Crisis
Gaste Deman. infla- Presu- Compe- Extran- Especu- Corrup-
NOVIEMBRE 1993 Total Paro Piblico Débil  cién  puestos tencia jera lativa  cidn  Otras NIINC

TOTAL (1.200) 75% 4 | 3 * 3 | 2 3 4 4
Posicion social:

Baja (509) 79% 3 - 2 | * 2 3 3 5
Media (535y 74% 4 | 2 3 | 2 3 4 4
Alta (155} 64% 9 | 5 - 8 | 3 | 5 |

También mediante pregunta abierta, tres cuartas partes de los entrevistados
para no condicionar las respuestas, se mencionan el paro como el problema
pidid a los entrevistados que sefialaran el  mds importante, sin que puedan detec-
problema mas serio con el que, en su  tarse diferencias significativas en ningun
opinién, se enfrenta actualmente la eco- segmento social.
nomia espafiola. Y, como cabia esperar,

CUADRO 4.8.
Opinidn respecto a la duracién de la crisis, por caracteristicas socioeconémicas.

MNCYIEMBRE 1993 Total (n (4] NS/NC
TOTAL (1.200) 26% 66 8
Edad:

18 a 29 afios (315 25% 69 5
30 2 49 2Ros 42N 25% 69 6
50 a 64 anos {272) 25% 65 (4]
65 y mias affos {196) 29% 54 1é
Ideclogia:

lzquierda {419 37% 57 6
Centro (152) 23% 72 5
Derecha 2zl 17% 77 6
Posicién social:

Baja {(509) 24% 65 I
Media (535) 26% a7 7
Alta (£55) 29% 66 5
Comportamiento respecto al ahorro:

Endeudado (126) 20% 76 5
Vive al dia (733) 24% 66 9

Ahorra (329) 3% 61 8
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CUADRO 4.8. (cont.)
Opinién respecto a la duracion de la crisis, por caracteristicas sacioecondmicas.

NOVIEMBRE 1993 Total (N (2) NS/NC
TOTAL (1.200) 26% 66 8
Indice de optimismo/pesimismo nacional:

Optimistas (92} 52% 39 8
indiferentes {694) 29% 65 5
Pesimistas {280) 16% 77 7
Indice de optimismol/pesimismo personal:

Optimistas {150 38% 56 6
Indiferentes (614) 30% 64 6
Pesimistas (418) 16% 71 12

{1} La actual crisis coondrnica no es muy grave ¥ va a durar poco tiempao.

{2} La actual crisis economica es muy grave y va a durar muche tismpo.

l.a percepcion que tienen los espaiioles
de la duracién y gravedad que puede
tener la crisis parece ser muy similar en
casi todos los segmentos sociales, en el
sentido de que dos tercios creen que la
crisis «es muy grave y va a durar mucho
tiempoy, y solo algo mas de una cuarta
parte estiman que «no es muy grave y que
va a durar poco tiempo». Solo los opti-
mistas respecto a la situacién nacional

(que representan un 8% del total de en-
trevistados) creen, en proporcion supe-
rior al 50%, que la crisis no es grave y du-
rara poco. La visién negativa-pesimista de
la crisis parece ser mas frecuente, ade-
mas, cuanto mis a la derecha se auto-po-
siciona ideolégicamente el entrevistado,
cuante mayor es su pesimismo nacional o
personal, y es también mayor entre los
endeudados que entre los ahorradores.

CUADROC 4.9,
Situacion econdmica del hogar.

V%1 VI-92 vI-93 X1-93
TOTAL (1.200) (l.200) (1.200) (1.200}
Yivo del dinero que me prestan, de créditos o dejande a deber 3% 3% 3% 5%
Estoy gastando mis ahorros para vivir 4 5 7 6
Gasto lo que gano 56 56 59 &l
Ahorro algo 33 33 28 26
Ahorro bastante 2 | | |
NS/NC 2 | | |
INDICE 128 126 19 17
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Debe recordarse, a este respecto, que
fa situacidén econdmica de los hogares pa-
rece haber empeorado significativamente
desde 1991, ya que, aunque mas de la
mitad de los hogares espafioles viven al
dia, es decir, gastan lo que ganan, la pro-

parcion que gasta mds de lo que gana ha
aumentado det 7% al | 1%, mientras que la
proporcian de hogares que gastan menos
de lo que ganan se ha reducido desde un
35% al 27%.

CUADRO 4.10,
Situacion econémica del hogar del entrevistado, por caracteristicas socioeconomicas.,

Me prestan Gasto los  Viva  Ahorro  Aherro
NOVIEMBRE 1993 Total  dinero  zhorres  al dia algo  bastante NS/NC  INDICE
TOTAL (1.200) 5% & 6l 26 | | 17
Edad:
i8 a 29 afios @3y 13% 8 43 31 3 3 112
30 a 49 afios 4210 2% 4 66 26 | * 120
50 a 64 afios (272) % 6 68 24 - * e
65 y mas afios (196) 1% 4 69 23 2 | 119
Status socicecondmico familiar:
Alto {191} 5% 3 45 44 2 I 137
Medio (709} 5% 5 62 26 | | 118
Bajo (300} 5% 9 70 4 | | 102
Indice de optimismo/pesimismeo nacional;
Optimistas {92) 2% | 57 38 2 - 137
Indiferentes (694) 6% 6 60 26 | | e
Pesimistas (280 5% 7 63 24 | * 113
Indice de optimismo/pesimismo personal;
Optimistas {150} 5% 2 46 42 5 | 139
Indiferentes (614 5% 4 6l 7 t | 19
Pesimistas (418) 4% G 66 20 * | 108

El ahorro predomina ligeramente, sin
embargo, sobre el endeudamiento en los
hogares de todos los segmentos sociales,
pero esa situacién es mas clara e intensa

cuanto mds alto es el status socioecond-
mico familiar y el optimismo, nacional o
personal, de los entrevistados,
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CUADRO 4.11.
Valoracion de la actual situacién econémica personal.

B VIi-21 VI-92 vI-93 XI-93
TOTAL (1.200) (1.200) {1.200) (1.200)
Muy buena 1% 1% 1% *%
Buena 29 1% 17 13
Ni buena ni mala 54 6} &l 58
Mala 13 15 18 22
Muy mala 2 3 3 7
NS/NC | * * -
INDICE 114 101 96 85

Pero este empeoramiento en la situa-
cién econdmica de los espafioles es ain
mas visible cuando se pregunta por la va-
loracidn que hacen de su situacion eco-
némica personal. En efecto, si en 1991 un
30% la consideraba buena o muy buena,

ahora s6lo un 14% la considera asi; por el
contrario, la proporcién que valora su si-
tuacién econdmica personal como mala o
muy mala ha aumentado desde un 15% en
1991 hasta un 29% en esta investigacion
de 1993.

CUADRO 4,12,
Valoracidn de su actual situacidén econémica, por caracteristicas socioeconomicas.

Muy Muy
NOVIEMBRE 1993 Total Buema Buena Regular Mala Mala NS/NC INDICE
TOTAL {1.200)  *% i3 58 22 7 - 85
Edad:
18 2 29 afios 310 -% 17 55 20 8 - a9
30 a 49 afios (421) *% I 58 23 8 - 80
50 a 64 afios (272) *% 12 57 25 6 - a1
65 y mas afios (196) =% 15 63 6 5 - 93
Status socicecondmico famifiar:
Alo (190 —% 21 65 12 3 - 106
Medio {709 *% 13 59 22 6 - 85
Baje (300) —% I 51 27 12 - 72
Comportamiento respecto al ahorro:
Endeudado (126) % ) 33 42 i9 - 45
Vive al dia {733) *% 8 60 24 8 - 78
Ahorra {329) —% 28 60 10 2 - 17
Indice de optimismol/pesimismo nacional:
Optimistas (92) % 22 &5 12 | - a9
Indiferentes {694) *% 14 59 21 & - 88
Pesimistas (280} =% 10 54 25 (N - 74




230

CUADROQ 4.12. {cont.}
Valoracion de su actual situacién econdmica, por caracteristicas socioecandmicas.

Muy Muy
NOVIEMBRE 1993 Total buena Buena Regular Mala  mala NS/NC INDICE
TOTAL (1.200) *% 13 58 22 7 - 85
Indice de eptimismo/pesimismo personal:
Optimistas {150) 1% 49 47 3 - - 148
Indiferentes 614} =% 3 68 15 4 - 93
Pesimistas (418) ~% 2 49 36 12 - 54

La evaluacién de la situacién econdmi-
ca personal es ahora negativa en todos
los segmentos sociales (indices inferiores
a 100}, excepto entre los de status socio-

econdmico familiar aito, entre los que
ahorran y entre los optimistas en el ambi-
to nacional y, sobre todo, en el dmbito
personal.

CUADRO 4.13.
Yaloracion de la situacion econémica personal respecto a hace un aio.

VIi-21 vI-92 vI-93 X1-93
TOTAL {1.200) (1.200) (1.200) (1.200)
Mucha mejor 2% 1% 1% 1%
Algo mejor 20 16 12 7
Igual 6% &7 64 6l
Algo peor 7 i3 1% 24
Mucho peor | 3 4 7
NS/NC | | | ®
INDICE 113 102 90 77

Comparando la actual situacion eco-
némica personal con la de hace un afio, se
comprueba asimismo que, mientras en
199! la comparacién mostraba una cierta
mejora global (para el conjunto de la
muestra), la mejora percibida fue menor
en 1992, pasé a ser percibida como em-

peoramiento en junio de 1993, y es per-
cibida como de un gran empeocramiento
ahora en noviembre. Mds especificamen-
te, si en [991 sdélo un 8% estimaban que
su situacién econdmica habia empeorado
durante el afio precedente, esa propor-
cién es ahora del 31%.




CUADRO 4.14.

Valoracion de la situacién econémica personal respecto a hace un afio,

por caracteristicas socioeconémicas.

231

Muche Algo Alge  Mucho
NOVIEMBRE 1993 Total mejor mejor  lgual peor peor INS/NC INDICE
TOTAL {1.200} 1% 7 &l 24 7 * 77
Edad:
18 a 29 afios ain 2% 13 55 23 7 * 84
30 a 49 afios 42y % 8 57 27 8 * 72
50 a 64 afios (272} -% 3 64 22 9 } 72
65 y mas ahos (196} 1% 3 75 19 2 * 83
Status sociceconomico familiar:
Alto (1en 2% i? 63 20 3 2 kll
Medio {709) *% 7 60 25 7 * 75
Bajo {300) *% 5 62 22 I I n
Comportamiento respecto al ahorro:
Endeudado (1z6y % 7 42 31 21 - 56
Vive al dia (733} =% 6 60 26 8 ! 73
Ahorra (329) 1% 10 72 i5 | - 95
Indice de optimismo/pesimismao nacional:
Optimistas (92) 1% {4 69 10 4 | 101
Indiferentes (694) *% 9 63 22 6 * 8l
Pesimistas (280) 1% 4 53 3l I | 63
Indice de optimismo/pesimismo personal:
Optimistas (150} 3% 29 68 - - - 132
Indiferentes 614) *% 6 73 17 4 - 85
Pesimistas 418 % 2 44 40 13 | 48

Y esa percepcién de fuerte empeora-
miento es comin a tedos los segmentos
sociales, con las Unicas excepciones de
los optimistas en el ambito nacional y es-
pecialmente en el personal, que estiman

haber mejorado econémicamente duran-
te el Gltimo afio. Ademds, la percepcién
de empeoramiento es mucho mayor
cuanto mds bajo es el status socioecond-
mico familiar y entre los endeudados.
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CUADRO 4.15.
Perspectivas econémicas personales para dentro de un aiio,
vil-91 VI-92 vI-93
TOTAL (1.200) (1.200) (1.200)
Mejorara muche 2% 1% 2%
Mejorara poco 4 21 31
Se mantendrd igual 60 60 53
Empeorari poce 5 (0 6
Empeorara mucho | | *
NS/NC 7 8 7
INDICE 121 112 127

106

Los espafioles, como la mayoria de las  proporcion que cree que empeorard. No
personas en otros paises, son optimistas  obstante, el optimismo parece haberse
habitualmente respecto al futuro, de ma-  reducido en esta investigacién a una cuar-
nera que la proporcion que cree que su  ta parte de lo que era sélo hace dos afios,

situacién econdmica personal mejorarda  en |99
dentro de un afno suele ser mayor que la

CUADRO 4.16.

Perspectivas econdémicas del entrevistado para dentro de un aiio,

por caracteristicas socicecondémicas.

Mejorard  Mejorard Empeorard Fmpeorard
NCVIEMBRE 1993 Toal  mucho  poco Igual algo mucho  NSINC  INDICE
TOTAL (1.200) 1% 20 56 12 2 10 106
Edad:
18 a 29 afios 31 % 30 48 8 i 8 120
30 a 49 afos 4210) 1% 22 53 ] | 8 107
50 a 64 afios (272) *% 14 60 13 2 I 9%
65 y mis afios (196) % 7 68 12 f 12 93
Status socioecondmico familiar:
Alto (191) 1% 26 50 15 | 7 12
Medio (709} 1% 20 56 12 2 10 08
Bajo {300 1% 14 59 12 3 I 99
Comportamiento respecto al ahorro:
Endeudado {126) 1% 25 44 19 5 [ 101
Vive al dia (733) 1% 17 57 (3 2 I 103
Ahorra (329} 1% 23 58 9 | 8 15
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CUADRO 4.16. (cont.)
Perspectivas economicas detl entrevistado para dentro de un afie,
por caracteristicas socioecondmicas.
Mejorara  Mejorara Empeorari Empearard

NOVIEMBRE 1993 Total  muche  poco guat atgo mucho  NSINC  INDICE
TOTAL {1.200) 1% 20 56 12 2 10 106
Indice de optimismolpesimismo nacional:
Optimistas (92} 6% 53 38 - - 3 159
indiferentes {694} *% 23 63 9 2 3 143
Pesimistas {280} 1% 9 55 25 3 7 8l
Indice de optimismo/pesimismo personal:
Optimistas {150} 3% 3C 59 4 - 4 129
Indiferentes {614} *% 2] 64 10 | 3 110
Pesimistas {418) 1% 14 45 18 3 19 94

La mayoria de los segmentos sociales
son optimistas para dentro de un afo, op-
timismo que parece variar inversamente
con la edad, y directamente con el status
socioecondmico, la capacidad de ahorro y
el optimismo en al ambito nacional y per-
sonal. Los unicos segmentos sociales que

se muestran predominantemente pesi-
mistas respecto a sus propias perspecti-
vas econdmicas para dentro de un afio
son los maycres de 50 afios, los de bajo
status socioeconémico familiar, y los pesi-
mistas en el dmbito nacional y personal.

CUADRO 4.17.
Indice de valoracién de la situacién econGémica personal respecto a hace cinco ahos, y para
dentro de cinco afios, por caracteristicas socioeconémicas.

Respecto 2 Para dentro
NOVIEMBRE 1593 Total hace 5 afios de 5 anos
TOTAL {1.200) 130 t34
Edad:
18 a 29 afios {311} te 154
30 a 49 afios (4213 134 137
5C a 64 aflos {272} 138 1214
6% y més afios {196} 132 b1t
Status socioecondmico familiar:
Alto {191} 129 142
Medio {709} i3t 135
Bajo {300} 130 i25
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CUADRO 4.17. (cont.)

Indice de valoracion de la situacion econémica personal respecto a hace cinco afos, y para

dentro de cinco afos, por caracteristicas socioceconémicas.

Respecto a Para dentro
NOVIEMBRE 1993 Totat hace 5 afios de 5 afios
TOTAL {1.200) 130 134
Comportamiento respecto al ahorro:
Endeudado {126) 142 142
Vive al dia {733) 133 132
Ahorra (329) 121 132
indice de optimismo/pesimismo nacionak
Optimistas {92) 10% 172
Indiferentes {694) 129 154
Pesimistas {280) 135 87
indice de optimismo/pesimismeo personal:
Optimistas (£50) 108 175
Indiferentes {614) 126 145
Pesimistas (418) 142 105

Cuando el plazo de comparacién se am-
piia, hacia el pasado y hacia el futuro, de
ung a cinco afios, los entrevistados evaldan
los cambios de manera mucho mads positi-
va, lo que parece confirmar la hipGtesis de
que los individuos necesitan pensar gue van

hacia mejor situacién, que fa mejoria es un
proceso continuado, por fo que las situa-
ciones de empeoramiento solo se aceptan
como interrupciones muy coyunturales,
que inmediatamente volveran al proceso
ascendente y continuado de mejora.

CUADRO 4.18.
Bienes y articulos que posee ya en el hogar.
YIi-91 Y1-92 VI-93 X1-93
Herno microondas 12 14 21 3
Lavaplatos 12 12 I6 g
Lavadora 94 95 87 96
Aspirador 36 37 4| 35
TV Color 96 97 %8 98
Video 50 5é 59 59
Equipa HI-Fi 37 42 47 44
Camara de video 7 o i 12
Microardenador It h3 17 13
Teléfons 7i 76 77 77
| Automavil 64 68 71 68
2.° Automovil 10 14 18 2
Vivienda propia 72 76 73 71
27 Residencia g 13 13 10




El equipamiento de los hogares de los
espafioles es similar al que se ha puesto
de manifiesto en muchas otras investiga-
ciones, incltidas varias de CIRES desde
{991, de manera que puede comprobarse
que mis dei 90% disponen de lavadora y
TV en color, mas del 70% tienen teléfono
y son propietarios de su vivienda, alrede-
dor de dos tercios tienen automovil y una
proporcion zlgo inferior dispenen ya de
video, mas de un tercic disponen de aspi-
radora y equipo de sonido Hi-Fl, airede-
dor de una quinta parte tienen horno
micro-ondas, pero solo entre un 10% y
un {5% tienen lavaplatos, cdmara de
video, micro-ordenador, 2.° automovil &
2. residencia. Todos los datos son simifa-
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res a los encontrados por CIRES en su in-
vestigacion del pasado mes de junio, pero
la proporcién de hogares que dispone de
lavaplatos, aspiradora, equipo de sonido,
micro-ordenador, [.° 6 2.° automédvil, y vi-
vienda propia 6 2.* residencia, es significa-
tivamente inferior a a de entonces. Te-
niendo en cuenta lo poeco habitual de que
el equipamiento (en cualquier articulo)
sea inferior a fechas anteriores, como
puede comprobarse por la serie que se
presenta, cabe formular la hipotesis de
que, efectivamente, se estd produciendo
un des-equipamiento, aunque sea en pe-
quena escala, en los hogares espaiioles,
como consecuencia de la crisis econé-
mica.

CUADRO 4.19.

Bienes y articulos diversos que posee ya en el hogar, por caracteristicas socicecondomicas.

NOVIEMBRE 1993

Horro lave- lava- Asp TV Equipo Cimaa Micre- Teld- |®  2°  Viv. 27Re-
Towl Micro. piatos dora rador Color Video HEF Video orden. foro Autor, Autom. Propia siden,

TOTAL

{1.200)21 10 96 35 99 59 41 12 13 77 &8 12 7t 10

Edad:

18 a 29 afios (311332 13 98 38 9% 72 63 18 2t T4 80 24 4% I8
30 a 49 afios 421y23 10 98 43 9% 7+ 46 14 16 T4 7% il 67 6
50 a 64 afos (272 15 10 95 3 97 5t 25 8 B 80 64 9 77 12
65 y més afios {196 1 4 89 24 96 24 {5 2 3 81 34 1 77 [

Status sociceconémico familiar:

Alto {I%1341 22 99 58 10D 85 &6 21 32 9 9t 22 75 {3
Medio {709) 21 9 97 36 98 &1 40 12 12 79 70 {1 7t 1)
Bajo {300} 11 5 %1 19 97 40 16 b 5 63 5 g8 70 7
Habitat:

Rural {(337y14 7 %4 24 98 47 28 7 7 &B 70 13 73 g
Urbano {520y 23 9 97 36 98 60 3% 12 16 76 6B 14 72 1l

Metropolitano

{343y27 15 9 44 98 70 55 le 14 87 &7 9 &9 1l

Comportamiento respecto al ahorro:

Endeudada
Vive at dia
Ahorra

{126)24 13 96 3t 9% 65 49 I3 t4 T7C¢ 65 14 65 13
{733} 18 7 9 3t 98 55 38 |G 9 74 &5 9 7t
(329929 15 96 47 97 &7 46 IS5 22 8 78 9 T4 13
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Por otra parte, y como cabfa esperar,  tat, pero es similar en los que ahorran y
el equipamiento es mayor en los hogares  los que se endeudan, siendo algo inferior
CUanto mayor es su status socioecondmi-  en los que viven al dia.
co, cuanto mayor es el tamafio de! habi-

CUADRO 4.20,
Bienes y articulos que se ha desistido comprar o renovar por razones economicas,
por caracteristicas socioeconomicas.

Horno Lava- Lava-  Assi- TV Equipa Cdmara Micre- Tefé- it 2@ Vi 2:Re-
NOVIEMBRE 1993 Total micro. slatos dora rador Color Vieo HRFl video cccen. fong Autom. Autom. Propla siden.
TOTAL {1.200) 5 5 3 2 2 4 3 4 3 3 6 4 1z 5
Edad:
18 a 29 aftos {311) & 5 2 3 2 & 5 4 3 2 7 7 12 5
30 a 49 afios 421 & 6 3 | | 4 4 é 3 3 & 3 i8 7
50 a 64 afos 27y 6 7 4 3 3 6 2 2 2 4 & 3 g 6
65 y mds afios (196} 4 2 3 2 | t - * | 2 5 | 4 |
Status socioeconomico familiar:
Alto (191 4 & 2 2 [ 4 3 5 3 ! 7 6 12 10
Medio (709} 6 6 3 2 2 4 4 2 & 125
Bajo {300y 7 4 4 2 2 5 2 2 3 6 & 3 il 4
Habitat:
Rural (3379 7 6 2 3 2 5 4 5 3 3 6 4 {0 4
Urbana (520) & 5 2 2 2 5 4 3 2 4 6 4 3 7
Metropolitanc (343) 6 5 4 2 t 3 2 3 3 t 7 4 14 4
Comportamiento respecto al ahorro:
Endeudado (126) 2 4 5 | ! 7 & 2 2 7 g 6 1 5
Vive al dia {73y 7 6 3 2 2 5 2 4 3 3 7 4 13 &
Ahorra (329) 4 4 2 2 ! 3 4 4 | * 4 4 9 4
Indice de optimismo/pesimismao personal:
Optimistas (150) 5 3 - | - 4 5 4 3 - 5 3 9 5
indiferentes (614) 5 5 3 2 2 5 3 3 2 27 5 12 5
Pesimistas (418) 7 7 3 2 2 4 3 4 3 5 [ 3 13 &

A los efectos de esta investigacidn  ma haber desistido de su compra por ra-
sobre fa conciencia que los espafioles tie-  zones econdmicas, o que podria explicar
nen de la crisis, sin embargo, tiene mas in-  la disminucidn, antes sefialada, respecto a
terés saber qué bienes o articulos han de-  investigaciones de los Ultimos dos afios,
sistide de comprar, o renovar, por razo-  en la proporciéon de espafioles que son
nes econdmicas. Pues bien, el articulo o propietarios de su vivienda. Ademas, de
bien mis mencionado es precisamente la  los otros cuatro bienes o articulos mas ci-
vivienda; un 12% de los entrevistados afir-  tados, (por al menos un 5% de entrevista-




dos), tres han sido también mencionados
anteriormente entre los que muestran en
esta investigacion una proporcion de po-
seedores inferior a la de investigaciones
precedentes: el primer automavil, el lava-
platos y la segunda residencia.

Adems, la proporcién de quienes han
desistido de comprar su vivienda es mas
alta que el promedio entre los menores
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de 50 afios, los endeudados y los pesimis-
tas en el dmbito personal, sin que sin em-
bargo se observen diferencias significati-
vas segln el status socicecondmico, {lo
que parece logico, ya que, al haber vivien-
das de muy diferentes precios, es la edad,
mas que la condicidn socioecondmica, la
variable que deberia tener mayor capaci-
dad explicativa).

CUADRO 4.21.
Comportamiento ante el gasto, por caracteristicas socioecondmicas.

Fienso los

NOVIEMBRE 19%3 Total  pgastos 2 i

TOTAL (1.200) 42% 2% 13
Sexo:

Varanes (576) 40% 29 15
Mujeres (624) 45% 30 12
Edad:

18 a 29 afios 311y 3i% 31 18
30 2 49 afos 421y 45% 27 12
50 2 64 afos 272y 51% 29 I
65 y mis afios (196) 44% 33 I
Status Ocupacicnal del Entrevistado:

Alto (35) 26% 21 15
Medio (306) 35% 26 18
Bajo {66y 45% 3l 17
En paro (156) 48% 35 8
Ama de casa {308) 50% 31 10
Jubilado {234) 47% 30 10
Estudiante (95) 2% 24 21

Status Socioecondmico Familiar:

Alto (191y 25% 27 19
Medio (709) 43% 30 14
Bajo (300) 52% 28 7
Habitat:

Rural (337) 47% 30 13
Urbano (520) 45% 26 12

Metropolitano (343) 33% 34 (6

Gasto Valoracién %

4 5 6 Alegre  NYNC  Media  Discrepanciz
9 3 | | * 2,1 63
I 3 | * 22 62
8 4 | | - 2.0 64
12 5 2 2 - 24 59
I 3 * | * 2,1 63
5 3 | - - 1,8 62
7 | | 2 - 20 67
30 9 - - - 27 50
13 5 | 2 * 23 59
5 i - | - 1% 60
6 2 | | - 1.8 6l
5 2 | | - 1.8 64
7 2 2 2 - 2,0 68
1% 7 4 | - 28 54
20 6 | 26 53
7 3 | | * 2,0 62
8 2 2 2 - 1.3 71
4 3 | 2 - 20 68
I 3 | | - 3.1 65
1 4 | 1 * 2,2 56
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CUADRO 4.21. {cont.)
Comportamientc ante el gasto, por caracteristicas sociceconémicas.

Pienso wos Gasta Valoracidn %
NQVIEMBRE (993 Toal  gastos 1 | 4 5 6 dlegre  NSNC  Mediz Discrepancia
TOTAL (1.200p 42% 29 13 9 3 ! ¢ * 2.1 &3
Comportamiento Respecto al Ahorro:
Endeudado {I26) 48% 25 13 H 2 2 - - 2,0 62
Vive al dia (733) 47% 30 10 8 3 I ! * 5 64
Aharra (329) 9% 29 21 i2 4 2 2 - 25 58
Indice de Optimismo/Pes imismo Personal:
Optimistas (150) 31% 29 9 t 5 2 3 - 25 61
indiferentes (614) 41% 29 14 to 3 t t - 2.} 62
Pesimistas (418) 48% 2% 10 8 3 t t * 1,9 63

Utilizando una escala de 7 puntos para
medir el comportamiento de los entre-
vistados ante el gasto, en la que el | sig-
nifica que se piensa muy bien los gastos
que se hacen, y el 7 significa que se gasta
alegremente, sin pensarlo demasiado, se
puede observar que casi la mitad de los
espafioles de 18 y mds afios afirman
pensar muy bien los gastos gue realizan

antes de hacerlos, y sélo un 1% afirma
gastar alegremente. Las amas de casa y
los parados, asi como los de 50 a 64
afios, tos de status ocupacional y socio-
economico bajos, los que viven al dia y
jos pesimistas en el &mbito personal, pa-
recen ser los segmentos sociales que
mas plensan los gastos que hacen antes
de realizarios.

CUADRO 4.22.
Valoracién de la situacién econdmica actual de Espaiia.

Vi-91
TOTAL (1.200)
Muy buena 1%
Buena 26
Ni buena ni mala 58
Mala 12
Muy mala I
NSINC 2
INDICE K

VI-92 V1-93 X1-93
(1.200) (1.200) {1.200)
1% % %

5 7 2

54 43 23

2 4l 52

3 8 2

| i

87 58 28

Pasando del plano personal al nacional,
se comprueba una vez mis que la evalua-

cién de la situacion econdémica ha empeo-
rado en estos Uitimos afios, ya que, si en




1991 un 27% consideraba que la situacién
economica de Espaia era buena, frente a
un 3% que la consideraba mala, en esta
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investigacién las proporciones respectivas
son 2% y 74%, lo que proporciona un
saldo extraordinariamente negativo.

CUADRO 4.23.
Valoracion de la situacion econdomica actual de Espafia, por caracteristicas socioecondmicas.

Muy
NOVIEMBRE 1993 Total  buema
TOTAL (1.2000  *%
Edad:
18 a 29 afios 1y %
30 a 49 afios {421) *%
50 a 64 afios (272) *%
65 y mas afos (196} -%
Status socioeconémico familiar:
Alte (121 1%
Medio (709} *%
Bajo 300y  -%
Comportamiento respecto al ahorro:
Endeudado (1z6y %
Yive al dia (733) ~%
Ahorra (329} 1%
Indice de optimismo/pesimismo nacional:
Optimistas (92} 1%
Indiferentes (694) *%
Pesimistas (280} %
Indice de optimismo/pesimismo personal:
Optimistas (150) %
Indiferentes (614 *%
Pesimistas 418} %

Muy
Buena Regular Mala  mala  NS/NC INDICE
2 23 52 22 I 28
I 19 56 23 22
3 21 52 25 27
2 24 51 22 = 29
I 33 49 13 4 40
2 17 59 22 - 21
I 23 5% 23 I 27
3 27 49 18 2 36
I 12 54 32 | 14
2 23 53 22 | 27
3 28 50 18 - 35
i3 86 - - 4
f 22 59 18 * 15
I 10 55 35 ~ I
k. 35 51 il - 41
2 25 5! 21 * 30
I 17 54 27 | 21

Solo entre los optimistas en el ambito
nacional, que como se ha indicado repre-
sentan solo ef 8% del total de entrevista-
dos, el saldo entre quienes consideran la
situacién como buena y quienes la consi-

deran mala es positivo. Todos los demds
segmentos sociales, y especialmente los
endeudados y los pesimistas en el dmbito
nacional, evalian muy desfavorablemente
la actual coyuntura economica,
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CUADRO 4.24.
Valoracion de la situacion econdmica de Espafia respecto a hace un afo.

VI-31
TOTAL {1.200)
Mucho mejor 1%
Algo mejor 24
Igual 61
Algo peor 9
Muche peor |
NS/NC 4
INDICE b6

v1-92 VI-93 X1-93
{1.200) {1,200) (1.200)
1% 9% %

5 10 6

59 36 27

19 41 45

3 I 21

3 2 [

95 59 40

De manera similar, si en 1991 la pro-
porcion que estimaba que la situacion
econdmica nacional era mejor que un afio
antes era mayor {25%) que la proporcion
que estimaba que la situacidn era peor

(10%), en esta investigacién la situacién es
radicalmente opuesta (6% y 66%, respec-
tivamente), indicando una percepcion
muy negativa del cambio que se ha pro-
ducido, a peor, en sdlo dos afios ¥ medio.

CUADRQ 4.25.
Valoracion de la situacion econdémica del pais respecto a hace un afio,
por caracteristicas socioecondmicas.

Mucho  Algo Algo  Mucho
NOVIEMBRE 1953 Total mejor mejor  lgual peor  peor NS/NC INDICE
TOTAL (1.200) *% 6 27 45 21 I 40
Edad:
I8 a 29 afios 3 % 9 23 46 2 | 43
30 a 49 afios {(421) "% 5 28 47 20 * 39
50 a 64 afios (272) 1% 5 26 42 25 | 39
65 y mis afios (196) t% 3 31 45 17 3 42
Status socinecondmico familiar:
Alto (1ot % a 22 52 18 - 39
Medio (709 *% 5 26 45 22 I 39
Bajo (300) 1% 5 31 4 19 2 45
Comportamiento respecto al ahorro:
Endeudado (126) —% 6 22 43 18 | 15
Vive al dia (733) 1% 5 28 44 21 I 41
Ahorra (329) *% B 25 49 18 | 41
Indice de optimismol/pesimismo nacional:
Optimistas %2y % i5 i9 36 9 | 71
Indiferentes (694) *% & 29 47 18 * 41
Pesimistas (280) 1% 3 22 43 29 I 33
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CUADRGC 4.25. {cont.)
VYaloracién de la situacion economica del pais respecto a hace un afio,
por caracteristicas socioeconomicas.

Mucho  Algo Algo  Mucho
E)__\_/IEMBRE__I 993 Total mejor mejor  lgual peor peor NS/NC INDICE
TOTAL (1.200) *% 6 27 45 21 | 40
Indice de optimismo/pesimismo personal:
Optimistas (150 —% |5 26 46 13 - 5é
Indiferentes 614 1% 5 3 44 19 * 42
Pesimistas (418) 2% 4 22 46 25 3 33

Y en este caso todos los segmentos
sociales coinciden, en mayor o menor
medida, en estimar que se ha producido

un fuerte empeoramiento de la situacion
econémica de Espafia durante el ditimo
afio.

CUADROQ 4.26.
Perspectivas econdmicas de Espaiia para dentro de un afio.

VII-91 V192 Vi-93 X1-93
TOTAL (1.200) (1.200) {1.200) (1.200)
Mejorara mucho 1% 1% 2% 1%
Mejorard algo 28 22 37 27
Se mantendrd igual 53 53 38 i7
Empeorari alge 7 14 Il 19
Empeorard mucho | 2 3 5
NS/NC 10 8 10 I
INDICE 122 106 125 103

En cuanto al futuro, los espafnoles man-
tienen un cierto optimismo, como es ya
habitual, aunque ese optimismo sea mini-
mo en esta investigacidn por compara-
cién con las otras tres realizadas en afios
precedentes. No obstante, son algunos
mas los entrevistados que creen que la

economia espafiola mejorard durante el
proximo afio que los que piensan que em-
peorard, aunque éste seria uno de esos
casos en que no resulta facil saber si los
entrevistados realmente creen lo que
dicen o, mis simplemente, desearian
creerlo asi.
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CUADRO 4.27,
Perspectivas econdmicas del pais para dentro de un ano, por caracteristicas socicecondmicas.

Mejorard Mejorara

Empecrari Empeorard

NOVIEMBRE 1993 Toal  muche  poco tgual algo mucha  NS/INC  INDICE
TOTAL {1.200) 1% 27 37 19 5 19 103
Edad:

18 a 22 arios 31m 2% 30 36 15 7 9 108
30 a 49 ahos 421y % 25 40 22 5 9 98
50 a 64 anos (272) *% 30 33 21 6 H 103
65 y mas afos (196) 1% 22 39 17 3 19 103
Status socioeconémico familiar:

Alo (191} 1% 27 37 22 6 7 100
Medio (709) *% 28 37 19 5 I 104
Bajo {300 1% 24 37 i8 5 i4 10§
Compertamiento respecto al ahorro:

Endeudado (126} % 23 39 23 9 6 90
Vive al dia (733 *% 26 39 18 5 2 103
Ahorra (329 1% 31 33 22 4 9 107
Indice de optimismo/pesimismo nacional:

Optimistas (92) 4% 94 2 - - - 198
Indiferentes {694) *% 3 50 15 3 i 114
Pesimistas 280y % 7 34 37 Y 12 60
Indice de optimismo/pesimismo personal:

Optimistas {150) 3% 42 37 H 3 4 130
Indiferentes {614) *% 32 3% 19 5 5 108
Pesimistas (418} % i5 34 23 6 21 86

Aunque en la mayoria de los segmen-
tos sociales predomina esta expectativa
ligeramente positiva, entre los de 30 a 49
afios, los endeudados, y sobre todo los
pesimistas en el ambito nacional y en el
personal, predomina la impresién de que

la situacion econémica de Espafia empeo-
rard a lo largo del préoximo afio respecto
a la situacién actual, (que como se ha in-
dicado, se percibe mayoritariamente ya
de por si mala).
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CUADRO 4.28.
Yaloracion de la situacion econémica del pais respecto a hace cinco afios y dentro de cinco
anos, por caracteristicas socipecondémicas.

INDICES
NOVIEMBRE |%93 Total Hace 5 afos Dentro de 5 afios
TOTAL (1.200} 151 141
Edad:
18 a 29 zfios (311) 149 154
30 a 49 afos (421) 157 142
50 a 64 afos (272) 148 133
65 y mas afios {196) 147 130
Status socioecondmico familiar:
Alto (191) 16i 152
Medic 709 152 142
Bajo (300) 143 132
Comportamientos respecto al ahorro:
Endeudado (126) {44 143
Vive al dia {733) 152 139
Ahorra (329) 153 145
Indice de optimismo/pesimismo nacional:
Optimistas 92 146 200
Indiferentes (694) 154 173
Pesimistas (280) 146 65
Indice de optimismo/pesimismo personal:
Optimistas (150) 153 179
Indiferentes {614) 152 154
Pesimistas (418) 149 i

El optimismo es, sin embargo, muy su-
perior cuando el plazo que se considera
para la comparacion es de 5 afnos en
lugar de sélo un afio, como ya se comen-
t6 también respecto a la situacién perso-
nal. Es decir, las proporciones que creen
que la situacién econémica de Espafa es

mistas en el Ambito nacional y en el per-
sonal.

PRINCIPAL RESPONSABLE DE LA
ACTUAL CRISIS ECONOMICA

ahora mejor que hace 5 afios, y que serd
mejor dentro de 5 afios, son considera-
blemente mis altas que las proporciones
que, en uno y otro ¢aso, opinan que ha
empeorado o que empeorard. Y estas
percepciones son mas optimistas respec-
to al futuro, ldgicamente, entre los opti-

Examinada la percepcidn y definicién
que los espafioles hacen de la actual crisis
econdmica, asi como su evaluacion de fa
situacién econdémica nacional y de la suya
personal, parecia apropiado conocer a
qué o a quién se atribuyen las responsabi-
lidades de la actual situacion.
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CUADRO 4.17.
Indice de valoracién de la situacion econémica personal respecte a hace cinco afios, y para

dentro de cinco afos, por caracteristicas socioecondmicas.

% Valoracion
NOVIEMBRE 1393 Total Opinan Media
TOTAL (1.200) 95 6.8
Edad:
18 a 29 afos 31 928 6.7
30 a 49 afios (424 97 6.8
50 a 64 afios (272) 53 6.9
65 y mas afos (196) 87 6.5
ideclogia:
Izquierda (419) 97 6,0
Centro (152) 98 7.1
Derecha 2 97 7.5
Posicién social:
Baja {509) 9l 6,8
Media {535) 97 68
Al (155) 99 6,4
Comportamiento respecto al ahorro:
Endeudado (126) 95 7.0
Vive al dia (733) 4 6,7
Ahorra (329) 98 6,7
Indice de optimismo/pesimismo nacionak
Optimistas 92 97 57
Indiferentes (694) 97 6,6
Pesimistas {280) 95 7.3
Indice de optimismo/pesimisme personal:
Optimistas {150) 99 6,7
Indiferentes {614) 97 6.6
Pesimistas (418) 20 7l

Utilizando una escala de 0 a 10 puntos,
en fa que el O significa “ninguna responsa-
bilidad», y el 10 «total responsabilidad»,
los espafioles atribuyen al Gobierno una
responsabilidad bastante alta (6,8 puntos
come promedio). Debe resaltarse que
todos los segmentos sociales asignan pun-
tuaciones superiores a 5,5 puntos, e in-

cluso los de izquierda asignan al Gobier-
no una responsabilidad de 6,0 puntos,
pero como era légico esperar, la mixima
responsabilidad se la asignan los de dere-
cha (7,5 puntos), asi como los pesimistas
en el dmbito nacional (7.3) y personal

(7,1).




245

CUADRO 4.20.
Opinidn respecto al respaldo que tiene el gobierno en las medidas de ajuste,
por caracteristicas socioeconomicas.

NOVIEMBRE 1993 Total
TOTAL {1.200}
Edad:

18 a 29 afios (311
30 a 49 afos (4z21)
50 a 64 afios (272
65 ¥ mis afos {196)
Ideologia:

lzquierda 419
Centro (152}
Derecha {2i 1)
Posicidn social:

Baja (509)
Media (535
Alta (155}
Indice de optimismo/pesimismo nacional:
Optimistas {92
indiferentes (694)
Pesimistas (280)
Indice de optimismo/pesimismo personal:
Optimistas (150
Indiferentes (614
Pesimistas {418)

0 2} NS/NC
46% 28 26
47% 32 21
48% 29 23
44% 28 28
2% 19 39
62% (8 20
52% 26 22
3% 52 16
46% 23 N
44% 32 24
51% 34 15
71% 16 13
52% 2% pY)
31% 39 30
66% 20 14
48% 28 25
35% 32 32

(1} El Gobierno esta suficientermente respaldado para adoptar las medidas necesarias.

(2) Deberian convecarse elecciones.

Ante una situacion como la actual,
cabe preguntarse si el Gobierno estd sufi-
cientemente respaldado para adoptar las
medidas de ajuste que sean necesarias o,
por el contrario, carece de suficiente res-
paldo y por tanto deberia convocar nue-
vas elecciones. Casi la mitad de los entre-
vistados opinan que el Gobierno tiene su-
ficiente respaldo para adoptar las medidas
de ajuste, y sdlo una cuarta parte creen
que deberfan convocar elecciones. Debe
subrayarse que esta opinidbn mayoritaria

respecto a que ¢l Gobierno esta suficien-
temente respaldado es coherente con la
alta responsabilidad que se le asigna en la
actual situacion de crisis. No obstante, y
aunque la opinion de que el Gobierno
tiene suficiente respaldo es mayoritaria
en la casi totalidad de los segmentos so-
ciales, los de derechas opinan mayorita-
riamente que se deberian convocar nue-
vas elecciones, (y en menor medida tam-
bién los pesimistas en el ambito nacional).
Ademas, la opinion favorable a la convo-
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catoria de elecciones parece estar inver-
samente relacionada con la edad, y direc-
tamente relacionada con el pesimismo,

tanto en el ambito nacional como en el
personal.

CUADRO 4.31.
Grado de acuerdo ante las siguientes afirmaciones sobre la ¢risis econémica

Muy de De

La crisis econémica gue vivimos
en Espafia obedece a que existe
una situacion de crisis en todo
el mundo

El Gobierno no quiere tormar las
medidas que se necesitan para
salir de fa crisis, por miedo a
perder votos 10% 40

La economia espaficla esta
atravesando una crisis debido
al desmesurado crecimiento
de los salarios durante fos
tiltimos afiog 4% 23

El Gobierno es incapaz de
controlar el paro y la subida
de los precios 14% 52

La economia espafiola estd
atravesando una crisis debido
a los altos impuestos que
deben pagar las empresas 9% 44

La productividad de las empresas
espaficlas es menor que la que
existe en la mayoria de los
paises europeos 9% 42

El Gobierno carece de fuerza
para tomar las medidas que se
necesitan para salir de la crisis 1% 44

13% 64

Indi- Desa-  Muy en NS/
Acuerdo Acuerdo ferente  cuerdo Desacuerda NC iINDICE
5 13 2 4 162
Il 24 4 11 122
9 42 12 10 72
8 7 2 6 147
12 21 3 i0 129
i2 18 2 17 130
bl 21 3 10 130

Mediante una escala de acuerdo-desa-
cuerdo se ha medido la opinion de los en-
trevistados respecto a diferentes aspec-
tos de |a actual situacién econémica por
la que atraviesa Espafia, descubriéndose
un acuerdo muy fuerte con las siguientes
proposiciones:

—~ «lLa crisis econdmica que vivimos en
Espafna obedece a que existe una situa-
cion de crisis en todo el mundoy», y

— «El Gobierno es incapaz de controlar
el paro y la subida de los precios».




El acuerdo es también muy claro, (su-
perior al 50% de los entrevistados), res-
pecto a las siguientes afirmaciones:

— «la productividad de las empresas es-

pafiolas es menor que la que existe en
- la mayoria de los paises europeos»,

— «El Gobierno carece de fuerza para
tomar las medidas que se necesitan
para salir de la crisis»,

— «La economia espafiola estd atravesan-
do una crisis debido a los altos impues-
tos que deben pagar las empresas», y
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— «El Gobierno na quiere tomar las me-

didas que se necesitan para salir de las
crisis, por miedo a perder votosy.

Con la dnica afirmacion con la que los

espafioles estdn claramente en desacuerdo
es con la relativa a que:

— «La economia espafola estd atravesan-

do una crisis debido al desmesurado
crecimiento de los salarios durante los
altimos afiosy,

CUADRO 4.32.
indice de acuerdo respecto a diferentes cuestiones de la actual situacion econémica,
por caracteristicas socioecondémicas.

NCVIEMBRE 1993 Total (n 2 (3 4 {5} {6} {7
TOTAL (1.200) 162 122 72 147 129 3G 130
Edad:

18 a 29 afios (3H1) 158 119 61 157 119 132 127
30 a 49 afos (421) 164 118 66 146 13¢ 129 £31
50 a 64 afios (272) 166 136 84 147 {36 131 134
65 y mas afios (196) 161 124 87 i35 135 130 125
Ideologia:

{zquierda 419 176 104 68 144 116 127 120
Centro (152) 160 129 62 143 i23 141 32
Derecha 21 143 141 83 157 154 138 145
Posicién social:

Baja {50%) 165 131 84 145 137 124 127
Media {535) 163 119 67 151 130 136 134
Alca (155} 152 105 55 f43 98 132 i20
Indice de optimismol/pesimismo nacional:

Optimistas (32} |75 99 78 (N 18 122 105
Indiferentes {694) 165 I8 69 143 125 131 128
Pesimistas {280) 157 138 70 167 136 134 144
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CUADRQ 4.12. (cont.)
Indice de acuerdo respecte a diferentes cuestiones de la actual situacion econdmica,
por caracteristicas sociceconomicas.

NOVIEMBRE 1993 Total (" {2} {3 4 )] {6} (N
TOTAL (1.200} 162 122 72 147 129 130 130
Indice de optimismo/pesimismo personal:

Optimistas (150} 171 14 63 139 107 133 126
Indiferentes (el4) 163 1é 6% 145 128 134 128
Pesimistas 418 158 134 8l I55 139 124 134

{1) La crisis econsmica que vivimos en Espaia obedece a que existe una situacion de crisis en todo €l mundo,

{2} El Gobierno no quiere tomar Yas medidas que se necesitan para salir de la crisis, por mieds a perder votgs.

(3} Lz economia espafiola esta atravesando una crisis debido al desmesurado crecimiento de |os salarios duranee los dldmeos afios.

{4} Ei Gobierne es incapaz de controlar el paro y |2 subida de los precios.

{5} La economia esta atravesando una crisis debido a los altes impuestos que deben pagar las empresas,

{6} La productividad de las empresas espafiolas es menar que la que existe en la mayoria de los paises europeos.

(7} Ei Gobierna carece de fuerza para tomar las medidas que se necesitan para saliv de la crisis.

Practicamente todos los segmentos
sociales coinciden con el conjunto de la
muestra en estar de acuerdo o en desa-
cuerdo con las proposiciones citadas,
pero difieren en el grado de ese acuerdo-
desacuerdo en términos relativos. Asi, los
de derecha y los pesimistas en el dambito
nacional muestran un mdximo acuerdo
con la afirmacién relativa a que “el Go-
bierno es incapaz de controlar el paro y la
subida de los precios”. Ademas, los de iz-
quierda y los optimistas son quienes mas
de acuerdo parecen estar con la atribu-
cion de la responsabilidad de la crisis a la
situacién de crisis en todo el mundo,
mientras que los de derecha y los pesi-
mistas son quienes se muestran mas de
acuerdo con el resto de las frases.

CUADRO 4.33.

Valoracién de la Responsabilidad atribuida a
diferentes aspectos de la Crisis Econémica
{(Valoracién Media en una escalade 0 a 10

puntos)

% Valoracian

NOVIEMBRE 1993 Opinan  Media
La crisis econdmica internacional 90 5.9
La escasa competitividad de los

empresarios 85 54
Los conflictos bélicos (las guerras)

en distintas palses europeocs a7 4.0
El proceso de Unién Europea 8l 4%
La baja preductividad de los

trabajadores 21 40
Las actividades especulativas de

grandes grupos financieros

internacionales 77 6,5
Las reivindicaciones sindicales a3 40
El déficit publico a2 6,7
La politica econdmica del

Gobierno 89 72




Al pedir a los entrevistados que eva-
luasen el grado de responsabilidad de di-
ferentes agentes o situaciones sociales en
la actual crisis econdmica de Espafia, utili-
zando para ello nuevamente una escala de
0 a 10 puntos, se comprueba que la ma-
xima responsabilidad se atribuye a la poli-
tica econémica del Gobierno (7,2 pun-
tos), y al déficit pablico (6,7 puntos), y
solo en tercer lugar se mencionan «las ac-
tividades especulativas de grandes grupos
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financieros internacionales» (6,5 puntos},
y en menor medida |a crisis econdmica in-
ternacional (5,9 puntos) o la escasa com-
petitividad de los empresarios (5,4 pun-
tos). Pero se asigna poca responsabilidad
{por debajo de 5,0 puntos), al proceso de
Unidn Europea, a los conflictos bélicos en
distintos paises europeos, a la baja pro-
ductividad de los trabajadores y a las rei-
vindicaciones sindicales.

CUADRO 4.34.
Valoracién media en Ja responsabilidad atribuida en la crisis econdémica a diferentes aspectos,
por caracteristicas socioeconémicas.
(Valoracidn media en una escala de 0 a 10 puntos)

NOVIEMBRE 1993 Total () (2) (3) 4) (5) {6} {7} (8) (9)
TOTAL (1.200) 59 54 4,0 4,9 4,0 6,5 4,0 6.7 7.2
Edad:

18 a 29 afios {311) 58 5.4 39 4.8 4,0 6,3 39 6.8 72
30 a 49 afos 421y 6,1 5.6 4,0 50 4,0 68 4,1 67 73
50 a 64 aflos (272) 58 54 4.1 5.0 4,1 6,5 40 64 7.2
65 y mis afios {i96) 57 53 44 4.6 4,2 6.2 42 6,6 6.8
Ideclogia:

lzquierda (419 6,1 5.7 39 48 3.6 6,6 3,5 6,5 6.7
Centro {152) 546 54 4,0 45 43 6,7 4,5 6,7 7.0
Derecha 211) 58 54 38 5,1 4,7 6.2 4.8 7.0 79
Posicion social:

Baja (509) 59 5.4 43 49 4,0 6,2 4.1 67 72
Media (535) 59 5.5 4,1 49 4,0 6.6 4.0 6.7 7.3
Alta {155) 60 5.5 32 47 4,1 6,8 4.1 6.6 6,9
Indice de optimismo/pesimismo nacional:

Optimistas 92y 6,1 54 4,2 4.5 4,2 6.5 4,2 6.7 6.2
Indiferentes (694 6,0 5.5 4,1 4.8 4,1 6.5 4.0 67 7.1
Pesimistas {280) 56 54 4,1 53 4,0 6.6 42 6,7 77
Indice de optimismo/pesimismo personal:

Optimistas (150 59 5,7 4,0 49 42 6,6 4,1 73 7.2
Indiferentes 614) 60 54 39 48 4,1 6,5 39 6.5 7.0
Pesimistas {418) 58 55 4.3 5,0 4,0 6,6 42 6.6 74 -

La erisis econdmica internacional

La escasa competitividad de los empresarios

Los conflictos bélicos en distintos palses europeos
{4) £l proceso de Unien Europea

{5) La baja prodictividad de los trabajadores

i
2
3

{6} Las actividades especulativas de grandes grupos financierog’
internacionales.

(7} Las reivindicaciones sindicales

{8) Bl déficic publice

{9 La politica econdmica def Gobierno
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Todos los segmentos sociales coinci-
den en asignar la maxima responsabilidad
de la actual crisis econémica, en éste u
otro orden, a la politica econdmica del
Gobierno, al déficit publico y a las activi-
dades especulativas de grandes grupos fi-
nancieros internacionales, Y todos tam-
bién coinciden en atribuir la responsabili-
dad mas baja a los conflictos bélicos eu-
ropeos, a la baja productividad de los tra-
bajadores y a las reivindicaciones sindica-
les. Pero es la ideologia del entrevistado,

CUADRGC 4.35.
Principal responsable de la Crisis Econdémica

El Gobierno 44%
Crisis internacional/Crisis Mundial &
Mala Gestién

Felipe Gonzilez
Sociedad/Entorno social
Empresarics

Las circunstancias

Los capitalistas

Los socialistas

Grandes empresas
Todos los paises

Baja productividad
Grandes financieros
Administracién

El paro

Economia

l.os ciclos econdmicos
Mala gestion de Solchaga
£l trabajo

MNadie lo sabe

Ningune

Ctros

Todos

NS/INC

WOV % K E H F—m —m —m —m —m m — — — — R W

otra vez, la variable que parece poner de
manifiesto algunos contrastes curiosos y
significativos. En efecto, mientras gue los
de izquierda responsabilizan de la crisis
espafiola a la crisis internacional y a la es-
casa competitividad empresarial en mayor
medida que los de derecha, éstos respon-
sabilizan a la baja productividad de los
trabajadores, a las reivindicaciones sindi-
cales, al déficit pablico y a la politica del
Gobierno en mayor medida que los de iz-
quierda.

Para resumir esta cuestién, finalmente,
se pidid¢ a los entrevistados, mediante
pregunta abierta, y para que no fueran
condicionados por las alternativas de res-
puesta que se les pudieran sugerir, que
sefialasen al principal responsable de la
crisis econdmica espafiola. Pues bien, casi
la mitad de los entrevistados culpé al Go-
bierno, sin que ninguna otra institucién o
persona fuese mencionada, espontinea-
mente, por mas de un |0 por ciento de
los entrevistados. Y no pueden observar-
se diferencias significativas, en estas res-
puestas, entre los diferentes segmentos
sociales, ya que la inmensa mayoria res-
ponsabiliza al Gobierno.
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CUADRO 4.36.
Principal responsable de la situacién actual en los paises del este,
por caracteristicas socioeconomicas,

Sistema  Actuales Los El capi- Lz Los
NOVIEMBRE 1993 Total  comunista dirigentes pueblos  wlismo  CEEUE  EEUU Otros  NSINC
TOTAL (1.200) 35% i7 1 9 2 2 | 30
Edad:
18 a 29 afios (31 37% 21 5 I 2 2 | 21
30 a 49 afos (421) 40% i8 3 tl 2 | 2 23
50 a 64 aiios (272)  28% 16 2 5 3 2 | 42
65 y més afios (196) 31% 1 3 5 2 | 45
Ideologia:
Izquierda 419 36% 22 4 13 2 3 | 21
Centro (152) 48% 16 5 5 | 2 2 22
BPerecha 21y 43% 17 3 ) 4 | 2 24
Posicion Social:
Baja (509) 28% 15 3 6 3 2 | 44
Media (535) 37% 18 4 I 2 2 2 24
Alta (155) 5I% 22 3 13 | - 2 7

S6lo por comparar la situacion espa-
ficla con otra regidon del mundo que ac-
tualmente pasa también por dificultades
economicas, se pidid a los entrevistados
que sefalaran ¢l principal responsable de
la situacion actual en los paises del Este,
con el resuitado de que, en su caso, la
responsabilidad se atribuye principalmen-
te al anterior sistema comunista, y sélo
un 17% la atribuye a los dirigentes politi-
cos actuales de sus paises, sin que tampo-
co en este caso se observen diferencias
significativas entre segmentos sociales.

REPERCUSIONES DE LA CRISIS
A NIVEL NACIONAL Y
PERSONAL

La pretensidn del Gobierno de despla-
zar su responsabilidad en la actual crisis
econdmica hacia el contexto internacio-
nal no parece, por tanto, haber tenido
éxito, ya que la opinién pulblica parece
estar convencida de que el Gobierno es,
con gran diferencia, el principal responsa-
ble de esta situacién.
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CUADRO 4.37.
Actitud respecto a aprobar el despido libre, por Caracteristicas Socioecondmicas.

Muy Acer- Indife-  Desacer-  Muy
NOVIEMBRE 1993 Total acertado tado rente tado desacertado NS/NC  INDICE
TOTAL {1.200) 2% I & 40 a8 4 36
Edad:
18a 29 afos 31N 1% I 7 41 38 2 33
30 a 49 afios (421 3% ¢ 5 39 41 3 34
50 2 64 afios (272) 2% 10 4 40 8 5 34
65 y mis anos (196) 2% 13 9 39 29 8 46
Ideologia:
Izquierda 419 1% 8 9 40 40 3 28
Centro (i52) 5% 9 4 49 31 3 34
Derecha 21 2% 18 4 4| 31 4 49
Posicion Social: :
Baja (509) 2% 9 8 37 39 5 35
Media (535) 3% I 4 41 38 4 35
Alea (155} 3% 13 7 42 33 2 40
Indice de Optimismo/Pesimismo Nacional:
Optimistas {92) 1% 6 9 49 35 - 23
Indiferentes (694) 2% I 7 43 35 4 35
Pesimistas {(280) 4% 12 5 34 42 3 40
Indice de Optimismo/Pesimismo Personal:
Optimistas (150) 1% I 5 42 37 3 33
Indiferentes (64} 2% 10 7 44 34 3 35
Pesimistas 418} 3% 11 5 32 43 6 B

Al examinar las consecuencias de la
crisis econdmica, sin embargo, lo prime-
ro que debe resaltarse es el mayoritario
rechazo que el despido libre parece
tener en la sociedad espariola, en conjun-
to y en cualquiera de los segmentos so-

ciales por separado. Puede anticiparse,
por tanto, que cualquier medida que
adopte el Gobierno que pueda ser inter-
pretada como tendente a favorecer el
despido libre, recibira un rechazo social
mayoritario.
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CUADRO 4.38.
Porcentaje de entrevistados que conoce alguna persona cercana que haya perdide su empleo,
por caracteristicas socioecondmicas.

Si Si
NOVIEMBRE 1993 Total conoce NOVIEMBRE 1993 Total conoce
TOTAL (12000 72 TOTAL (1.200y 72
Edad: Habitat:
18 a 22 afios 1y 77 Rural (337) &9
30 a 49 afios 421 77 Urbano (5200 74
50 a 64 afios 272y 73 Metropolitano (343) 73
65 y mas afos {19¢) 52 Indice de optimismo/pesimisma nacionai:
Status ccupacional del entrevistado: Optimistas (%2) 52
Alto (35) 65 Indiferentes 694y 75
Medio (308) 79 Pesimistas 280y 73
Bajo (66) 72 Indice de eptimismo/pesimismo personal:
En paro (156} 88 Optimistas (150) 67
Ama de casa (308) 70 Indiferentes 614y 71
Jubilado (234) 57 Pesimistas 418) 76
Estudiante 95 7l
Posicion social:
Baja (50%) 67
Media (535) 75
Alta (155) 79

Lo anterior debe ser interpretado en
el contexto de la actual problemitica cre-
ada por el creciente volumen del paro,
tanto en cifras absolutas como en cifras
relativas, que ha llevado a la poblacién a
pasar de la preocupacion al temor. Para
entender este temor al paro, y por tanto

al despido libre, basta con tener en cuen-
ta que tres de cada cuatro espaiioles de
I8 y mas afos conocen a alguna persona
cercana que ha perdido su empleo re-
cientemente, y esta proporcién no es in-
ferior al 50 por ciento en ninglin segmen-
to social.

CUADRO 4.39.
Forma en que le afecta la actual ¢crisis econdmica, por caracteristicas socioecondmicas.

Bas- Re- Muy

NOVIEMBRE 1993 Total Muche tante  gular  Poco poco  Nada NS/NC INDICE
TOTAL (1.200y 15% 29 29 16 5 5 * 148
Edad:

18 a 29 afios 3t 21% 29 26 15 3 5 151
30 a 49 afos 420y 15% 35 30 I 7 3 161
50 a 64 afios {272) 16% 30 27 19 4 4 * 146
65 y mis afios {196) 6% 18 15 24 5 12 - 19
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CUADRO 4.39.
Forma en que le afecta la actual crisis econémica, por caracteristicas socioecondmicas.

Bas- Re- Muy
NOVIEMBRE 1953 Total Mucho tante gular Poco  poco MNada NS/NC INDICE
TOTAL (1L.200)  I15% 29 29 15 5 5 * 148
Status ocupacional del entrevistado:
Alto {(35) 3% 36 32 3 20 3 3 45
Medic (306) 12% 31 34 14 7 4 - 52
Bajo (66} 14% 32 £ g 3 3 - £70
En paro (156) 43% 35 9 8 2 2 - 177
Ama de casa (308y 15% 32 27 17 5 3 - 4%
Jubilado (234) 8% 20 a3 24 4 14 t £24
Estudiante {95} % 25 34 23 It - £32
Status socioecondmico familiar:
Alto (191} 10% 31 3l t5 8 4 t 145
Medic (709  15% 3l 29 t5 4 5 * 151
Bajo (300} 20% 25 27 {8 4 7 * 142
Habitat:
Rurat (337 13% 29 27 17 6 7 * 139
Urbano (520) 17% 3l 28 16 4 3 * 152
Metropolitano {343y 6% 27 32 14 4 6 * 15¢
Comportamiento respecto al ahorro:
Endeudado (126} 38% 27 20 i2 2 5 - 64
Vive al dia (733} 16% 33 28 15 3 4 * 155
Ahorra (329} 7% 23 35 20 g & * 128
Indice de aptimismo/pesimismo nacional:
Optimistas (52} 5% 17 36 20 N 10 f 117
indiferentes (694} 15% 29 28 18 5 5 * 145
Pesimistas (280y 18% 35 27 12 4 3 - 16}
Indice de optimismo/pesimismo personal:
Optimistas {150) 1% 5 3t 24 22 16 - 75
Indiferentes 614y 1% 28 34 18 3 5 * 146
Pesimistas 418y 28% 40 22 10 t | * 175

Todos los segmentos sociales coinci-
den, asimismo, en afirmar que la actual
crisis econémica les afecta, en mayor o
menor medida. Pero los segmentos socia-
les mas afectados, segin la propia estima-
cién de los entrevistados, parecen ser los
parados, los de status ocupacional bajo,
los pesimistas, los endeudados y fos de 30

a 49 afios. Por el contrario, los que pare-
cen verse menos afectados son los mayo-
res de 65 afios y los optimistas, sin que
quede muy claro si es que los optimistas
to son porque no se ven afectados por la
crisis, 0 €5 que por ser optimistas no per-
ciben la crisis con su debida importancia,
incluso para ellos mismas.
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CUADRO 4.40.
Posibilidad de poder perder el puesto de trabajo en los proximos meses,
por caracteristicas socioeconomicas.

No tra- Perdié Mucha Alguna  Ninguna
NOYIEMBRE 1993 Total baja crabajo probab.  probab.  probab.  NS/NC
TOTAL {1.200) 56% 8 4 M 21 2
Sexo:
Varones (576) 39% 9 6 IS 29 2
Mujeres (624) 71% 8 | 7 13 |
Edad:
18 a 29 afios (310 54% I 5 1 17 2
30 a 49 afios (421 36% 9 5 17 31 2
50 a 64 afios (272 66% 5 2 7 18 |
65 y mas ahos (198) B87% 2 #* | 7 |
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (35} 3% - 9 20 65 3
Medic (306} 1% * 8 32 55 4
Bajo {66) 1% 2 17 31 46 3
En paro (156) 48% 47 | | 3
Ama de casa (308) 93% 2 | | 4 -
Jubilado {234) 9N% 3 | | 4 |
Estudiante {95) 98% | - - - |
Status socioecondmico familiar:
Alto (19N 3% 2 4 19 42 2
Medio (70%) 57% 6 4 I 20 2
Bajo (300) 69% 14 3 5 9 *
Comportamiento respecto al ahorro:
Endeudade {126) 72% 13 2 6 6 |
Vive al dia {733) 57% 9 4 I 19 l
Ahorra (329) 47% 3 4 13 30 3
Indice de optimismo/pesimismo nacional:
Optimistas (92) 49% 8 3 7 31 2
Indiferentes {694) 55% 8 4 I 21 i
Pesimistas (280} 56% 7 4 13 20 |
Indice de optimismo/pesimismo personal:
Optimistas {150) 55% | 3 10 29 2
Indiferentes {614) 54% 7 4 10 24 !
Pesimistas 418y 59% 9 4 13 14 2

En cualquier caso, la gravedad de la cri-
sis se advierte no ya por el actual alto
nivel de paro, y por la enorme saliencia

social de este fenémeno, sino por la in-
certidumbre de perder el puesto de tra-
bajo que se observa entre quienes actual-
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mente tienen trabajo. En efecto, sélo un
tercio de los entrevistados estd actual-
mente trabajando, y de ellos, casi la mitad
afirman tener al menos alguna probabili-
dad de perder su trabajo en los préximaos
meses. En algunos segmentos sociales
concretos, como los de bajo status ocu-
pacional, los endeudados y los pesimistas
en el ambito personal, la proporcién que
cree tener alguna probabilidad de perder
su empleo supera a los que afirman que
no tienen ninguna probabilidad de per-
derlo.

ALTERNATIVAS Y
ACTUACIONES ANTE LA
ACTUAL CRISIS ECONOMICA

En la actual situacion de crisis econd-
mica todos parecen tener soluciones para
la crisis: el Gobierno, los partidos de la
oposicidn, los empresarios, los sindicatos,
los periodistas, los profesionales, y por
supuesto, los denominados «ciudadanos
de a pie». Puesto que las opiniones de los
diferentes grupos mencionados suelen
conocerse bien por su difusion a través
de los medios de comunicacion, parecié
necesario conocer a través de esta inves-
tigacion cuales son las opiniones de los
ciudadanos corrientes.

CUADRO 4.41.
Scoluciones a la actual crisis econdmica, por Caracteristicas Socioeconémicas.

NOVIEMBRE 1993 Total (h 2 3 Otras NS/NC
TOTAL {1.200) 2% 75 [ ¥ 17
Edad:

18 a 2% afios (311 2% 78 8 | 12
30 a 49 afios (421) % 8l 5 * il
50 a 84 afos (272) 2% 72 6 * 19
&5 y mas afios {196) 2% 60 3 | 34
Ideologia:

lzquierda (419) 4% 75 7 * 15
Centro (152) 1% 79 5 | 13
Derecha 211 1% 85 5 ® 8
Posicidn social;

Baja {509) 2% 66 4 | 26
Media (535) 2% 80 7 * 1
Alta (155) 3% 3 6 - 9

{1} Aurnentar los impuestos y mantener la actual tendencia del  gasto poblico.

(2} Controlar el gasto plblico ¥ congelar [os impuestos.
(3) Conrralar el gasto pablico y aumentar jos impuestos,




Conocido el rechazo popular que sue-
len tener los impuestos, no parece extra-
fio que de las tres alternativas que se
ofrecian a los entrevistados como alter-
nativas para salir de la crisis, éstos hayan
preferido mayoritariamente aquella que
sugiere «congelar los impuestos», recha-
zando las dos que inciuian un aumento de
ios mismos, manteniendo o controlando
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mejor el gasto plblico. Tres de cada cua-
tro entrevistados en el conjunto de la
muestra, y al menos un 60 por ciento en
cualquier segmento social, afirman que la
congelacién de los impuestos y un mayor
control del gasto publico constituirian la
mejor solucion para la actual crisis eco-
némica.

CUADRO 4.42,
Actitud respecto a posibles propuestas administrativas {*) para reducir el déficit pablico,
por caracteristicas sociceconémicas.

Muy de De Indi-  Endesa- Muyen
NOVIEMBRE 1993 Total acuerdo  acuerda  ferente  cuerdo desacuerdo NS/NC  INDICE
TOTAL {1.200y 31% 44 10 [ * 9 168
Edad:
18 a 29 afos 31y 3% 43 9 9 | 7 164
30 a 49 afos 421y 34% 45 10 5 * 5 174
50 a 64 afos (272) 33% 41 9 6 | 10 166
65 y mds afios (196y 2% 45 lé | - 16 165
Ideologia:
lzquierda (419 31% 46 10 & * 6 171
Centro (152) 30% 51 10 5 | 5 175
Derecha 211y 39% 38 7 9 ! I3 167
Posicién Social:
Baja {50%) 23% 45 12 5 * 14 163
Media {535) 37% 42 10 6 * 5 i73
Alca (155) 33% 44 7 8 | 5 170

{*} Reducir ¢l nimere de Ministerios ¥ el Numere de Altes Carges de la Administracion Pablica.

De manera similar, se observa un
acuerdo casi unanime con la propuesta de
reducir el nimero de Ministerios y el nd-
mero de altos cargos de la administracién
publica para reducir el déficit piblico. La

proporcion de quienes muestran su desa-
cuerdo con esa propuesta no supera el
0% de los entrevistados en ningun seg-
mento social.
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CUADRO 4.43.
Actitud respecto a seguir politicas privatizadoras para reducir el déficit pablico,
por caracteristicas socioeconomicas.

Muy de De indi-  Endesa- Muyen
NOVIEMBRE 1993 Total acuerdo  acuerda  ferente  cuerdo desacuerdo NS/NC  INDICE
TOTAL (1.200) 7% 29 19 18 6 22 113
Edad:
18 a 29 afios (311) 8% 34 i8 9 [ I5 . |16
30 a 49 afos {421) 9% 31 19 i9 [ 17 )
50 a 64 afios (272) 5% 27 16 16 & 30 {10
&5 y mas afos (196) 4% 21 24 13 4 34 107
Ideclogia:
{zquierda (419) 5% 27 I8 23 1G 17 100
Centro {152) 8% 34 23 12 4 20 126
Derecha iy 12% 7 15 & 4 15 129
Posicion Social:
Baja (509) 4% 25 21 15 4 3l t1Q
Media (535) 9% 32 18 18 ] 17 ilé
Alta (I55) 10% 35 | 25 9 I 12

Pero se observa mds controversia res-  de acuerdo con esa propuesta, opinién
pecto a la propuesta de seguir una politi-  que es mas clara entre los entrevistados
ca de privatizaciones con el fin de reducir  que se autoposicionan ideolégicamente
el déficit publico, aunque todos los seg-  en la derecha.
mentos sociales se muestran ligeramente

CUADRO 4,44,
Grado de acuerdo ante las siguientes medidas que ha tomado o va a tomar el gobierno para
resolver la crisis econdmica y reducir el déficit publica,

Muy a A Indife- En  Muyen
NOVIEMBR_E_I‘)‘)S favor favor rente contra contra NS/NC INDICE

La congelacién de los sueldos de los

funcionarios 6% 35 13 33 5 6 104
El ajuste de las pensiones de acuerdo

con la inflacién prevista, y no con

la ya pasada 3% 35 8 37 9 7 92
La devaluacién de la peseta 1% 15 18 41 7 17 68
La reduccidn de medicamentos gratuitos

recetados por la Seguridad Social 3% 23 & 50 15 3 60
La reduccién de los subsidios de pare 1% 16 8 54 16 5 47

El aumento del {RPF % 7 8 59 17 9 3l
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CUADRO 4.44. (cont.)
Grado de acuerdo ante las siguientes medidas que ha tomado o va a tomar el gobierno para
resolver la crisis economica y reducir el déficit piiblico,

Muy a2
NOVIEMBRE 1993 favor
Et aumento del IVA =%
La reforma de la fegislacion laberal,
para facilitar los despidos 2%
Reforma de fa Administracian Publica 12%

A Indife- En Muy en
favor rente  contra contra NSINC INDICE
4 6 64 19 ] Pl
12 9 48 20 8 46
47 16 8 2 15 148

En cuanto a las diferentes medidas
anunciadas por el Gobierno para resolver
la crisis economica y reducir el déficit pu-
blico, los entrevistados se muestran clara-
mente a favor de reformar la administra-
cién puablica, solo ligeramente a favor
{con una opinidén muy controvertida) de
la congelacion de sueldos a los funciona-
rios, sélo tigeramente en contra {con opi-
niones también muy controvertidas} del
ajuste de las pensiones de acuerdo con la
inflacidn prevista, y no con fa pasada, pero

5e muestran muy claramente en contra
de otra devaluacion de la peseta, de la re-
duccién de medicamentos gratuitos rece-
tados por la Seguridad Social, de la re-
duccidn de fos subsidios de paro, de la re-
forma de la legislacién laboral para facili-
tar los despidos, del aumento del IRPF y
del aumento det IVA. En otras palabras,
los espafioles rechazan mayoritariamente
cuaiquier aumento de impuestos o reduc-
cién de gastos sociales para salir de la cri-
sis y reducir el déficit publico.

CUADRCO 4.45.
Indice de actitud respecto a diferentes medidas gubernamentales
por caracteristicas socioeconomicas.

NOVIEMBRE 1993 Totat {3 {2)
TOTAL (1.200) 104 92
Edad:

18 a 29 ahos (3t 103 99
30 a 49 zfios 42 99 98
50 a 64 afios {27y tio 89
65 y mis afos (196) 107 73
Status ocupacional del entrevistado:

Alto {35) ¢4 95
Medio (308) 9% 130
Bajo (66) 922 91
En paro (156) 124 98
Ama de casa (308) 104 84
Jubilado (234) 109 83
Estudiante {95) 96 106

N N C/ M B

68 60 47 31 2l 46 148
64 64 40 33 25 41 156
68 65 52 25 15 43 %
70 &0 51 32 22 48 144

73 47 44 40 27 56 £35

166 65 62 41 24 92 171
&7 75 56 23 14 49 158
7t 42 3t 19 2 1) 146
79 68 30 33 25 26 158
62 51 45 3t 21 39 134
70 52 47 40 26 56 143

55 62 59 40 33 56 157
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CUADRO 4.45, (cont.)
Indice de actitud respecto a diferentes medidas gubernamentales
por caracteristicas socioecondmicas.

NOVIEMBRE 1993 Toat (1) ()

B o & & @ @& M

TOTAL {1.200y 104 92 68 60 47 3 21 46 148
Ideologia:

tzquierda (419) 102 92 71 &7 37 34 22 36 151
Centro (152) 11t 97 6% 56 51 25 25 47 161
Derecha 2ty 97 98 65 63 71 25 15 67 152

Posicion Social:

Baja (509} 114 89 70 59 43 35 26 44 140
Media {535y 100 97 64 58 51 28 18 46 154
Alta (t55) 80 87 79 71 49 30 15 48 160
{1} La congelacion de Ios sueldos a las funcionarios {5) La reduccién de los subsidios de pare

(2] El ajuste de fas pensiones de acuerdo con la inflacion prevista,
¥ no cen [a ya pasada

{3} La devaruacién de la peseta

(4] La reduccidr de medicamentos gratuitos recetados por fa Se-
guridad Social

Al examinar estas opiniones entre {os
diferentes segmentos sociales, se observa
el amplio consense que existe respecto a
reformar la administracion poblica, asi
como el rechazo igualmente mayoritaric
al aumento de impuestes (IRPF e [VA), y
a la devaluacién de la peseta o a la reduc-
cion de gastos socizles (medicamentos
gratuitos, subsidios de paro, flexibilizacién
de los despides). En lo que respecta a las

)
(&) E aumento det (RPF
(7) B zumento det VA

{8) la reforma de iz legislacidn kaboral, para facilizar ‘os despides
{

9} Reforma de la Adminstracion Piblica

medidas mas controvertidas, cabe resal-
tar el fuerte rechazo de los de status ocu-
pacional alto a la congelacion de sueldos
a los funcionarios, en contraste con el in-
tenso apoyo que esta medida parece
tener entre los parados, asi como el claro
rechazo al ajuste de pensiones de acuer-
do con la inflacién. prevista {en lugar de
con la pasada).

CUADROD 4.46.
Actitud respecto a la necesidad de la moderacidn salarial, por caracteristicas socicecénomicas.

Muy ne  Nece- Indi- Poco Nada

NOVIEMBRE 1993 Total cesaria sario ferente neces, neces. NS/NC  INDICE
TOTAL {1.200) 6% 45 & 22 10 [ {19
Edad:

18 a 29 afos (313 6% 49 9 21 13 2 121
30 a 49 afios (421} 6% 47 1o 23 9 4 121
50 a 64 afos (27%) 8% 42 14 25 10 g 113
65 y miés afios {196} 4% 42 20 16 7 tl 123




261

CUADRO 4.46. (cont.)
Actitud respecto a la necesidad de la moderacion salarial, por caracteristicas socioecdnomicas,

Muy ne-  Nece- Indi- Poco Nada
NOVIEMBRE 1993 Tortal cesario sario ferente  neces. neces.  NS/NC  INDICE
TOTAL (1.200) 6% 45 i1 22 10 6 e
Status ocupacional del entrevistado;
Alto (35) 1% 57 3 20 6 3 142
Medio (306) 6% 49 10 24 12 2 123
Bajo (66) 1% 47 I 23 i2 5 13
En paro (1586) 7% 35 0 31 15 2 97
Ama de casa (308) 6% 46 10 21 8 10 122
Jubilado (234) 2% 41 18 214 8 9 17
Estudiante (95) 5% 57 10 15 9 3 137
Ideclogia:
lzquierda 419 5% 46 I 24 9 5 18
Centro (152) 7% 53 I 8 9 3 132
Derecha 21n 8% 49 8 20 I 5 125
Posicion social:
Baja (509) 5% 42 14 23 9 8 15
Media (535) - 6% 47 I 20 1} 5 122
Alta (155) 6% 53 [ 23 10 | 125
Indice de optimismo/pesimismo nacienal:
Optimistas (92) 3% 58 Ic 19 7 4 136
indiferentes (694) 6% 46 12 23 9 4 120
Pesimistas (280) 6% 44 12 20 I 6 )19
Indice de optimismo/pesimismo personal:
Optimistas (150) 7% 55 7 21 7 3 135
Indiferentes (614) 5% 47 12 21 9 3 122
Pesimistas (418) 6% 40 12 24 I 8 110

La conciencia de que la situacién de
crisis es muy seria, sin embargo, se pone
de manifiesto al comprobar que los espa-
fioles no rechazan la moderacion salarial
para salir de la crisis, aunque su acepta-
cidn es sélo moderada en la mayoria de
los segmentos sociales. La cuestion es

mas controvertida, aunque con tendencia
a su aceptacion, entre fos de 50 a 64 afios,
los de status ocupacional bajo, los de iz-
quierda, los de posicién social baja y los
pesimistas (en el dmbito nacional y en el
personal), e incluso con cierta tendencia
a su rechazo entre los parados.
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CUADRQ 4.47.
Efectos de la reduccion de los tipos de interés en Alemania, por caracteristicas socioecondmicas.

NCVIEMBRE 1993 Total {1} {2) (3 NS/NC
TOTAL {1.200} 1% 43 i3 3
Edad:

18 a 29 afos 3 13% 52 17 19
30 a 4% anos {421) 15% 46 13 26
50 a 64 afios {272) 8% 38 I 44
65 y mds afios {196) 8% 27 7 58
Ideologia:

lzquierda 419 12% 49 12 27
Centro {152) 1% 55 10 25
Deracha 20 16% 42 15 27
Posicion Social;

Baja (509) 8% 3l 13 48
Media (535) 2% 48 13 24
Ala (155) 19% 60 B 0
Indice de optimismo/pesimismo nacional:

Optimistas (92) 19% 4| I 30
Indiferentes (694) 12% 49 13 27
Pesimistas (280) 1% 33 16 39
Indice de optimismo/pesimismo personal:

Cptimistas (150} 16% 53 14 t7
Indiferentes 614y 1% 44 14 30
Pesimistas (418} 10% 37 o 43

{1} ¥a a ser posible una reactivacidn econtmica de Europa a corto plazo.

() Es beneficiosa pero sus efectos se notardn a mds largs plazo,

(3) La situacion economica en Europa es tan mala que ni siquiera con este tips de medida va a ser posible una mejora en la economia.

La reduccién de los tipos de interés re-
cientemente decidida por Alemania no
parece ser muy conocida por los espafio-
les (un tercio de los entrevistados no
contestan cuales pueden ser sus efectos),
y quienes la conocen creen mayoritaria-
mente que esta medida, aunque benefi-

ciosa, sélo producird efectos a mds largo
plazo. Las proporciones que creen que
esta medida provocard una reactivacién
de Europa a corto plazo o que no la pro-
ducird, no sélo son minoritarias, sino que
son de magnitud muy similar en todos los
segmentos sociales.
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CUADRO 4.48.

Medidas mas y menos necesarias para ayudar a sclucionar esta Crisis Econémica
NOVIEMBRE 1993 Mis necesaria Menos necesaria Diferencia
TOTAL (1.200} {1.200)

Reduccion tipos de interés 13% 4% +9
Regulacion dereche a lz huelga ! 30 -29
Reduccion de impuestos 19 5 +14
Moderacion salarial 7 13 -6
Regulacion del mercado de trabajo 16 5 +11
Reduccién costes socizles de las empresas 9 5 + 4
Reduccion del déficit pablico 17 3 +14
Otras i |
Ninguna f 2
Todas 3 *
NS/NC 14 25

Con el fin de conocer mejor la opinion
de los espaioles sobre las medidas ante-
riormente examinadas propuestas por el
Gobierno para salir de la crisis, se abordd
desde la perspectiva de su necesidad, pre-
guntando por la que consideraban mas y
menos necesaria. A través de la diferencia
observada entre la proporcién que men-
ciona cada medida como mids o como

menos nhecesaria, parece comprobarse
que la reduccién de impuestos y la reduc-
cion del déficit pablico son las medidas
que se consideran mas necesarias, y en
cierta medida también la regulacion del
mercado de trabajo, pero se estima que la
regulacion del derecho a la huelga es la
medida menos necesaria de todas las
mencionadas.

CUADRO 4.49.
Opinién respecto a cémo afecta el consumo de los espafioles a la economia,
por caracteristicas socioeconémicas.

NOVIEMBRE 1993 Total (N (2) NS/NC
TOTAL (1.200) 39% 39 22
Edad:

I8 a 29 afios 311y 39% 42 19
30 a 49 afios 421) 40% 42 18
50 a 64 afios (272) 40% 34 26
65 y mds afios (196) 7% 31 32
Ideoclogia:

tzquierda 419 41% 42 18
Centro (152) 6% 49 {5
Derecha 21 44% 41 15
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CUADRO 4.49. (cont.)
Opinion respecto a e6mo afecta el consumo de los espafioles a la economia,
por caracteristicas socioecondémicas.

NOVIEMBRE 1993 Total {1 2 NS/NC
TOTAL {1.200) 39% i9 22
Posicion social:

Baja (509) 35% 35 30
Media (53%) 42% 3% |9
Alta (155) 43% 47 10
Comportamiento respecto al ahorro:

Endeudado (126) Je% 4 23
Vive al dia (733) 8% 39 24
Ahorra (329) 45% 37 19

(1] El excese de consume por parte de los espaioles puede provocar una crisis econdmica muy fuerte

{2) Gracias a que €l consumo sigue siendo muy alto la economia espafiola puede sosrenerse e incluso crecer en el futuro

En cuanto al papel del consumo como
causante de la crisis o como posible reac-
tivador de la economia, la opinién de los
espafioles esta claramente dividida en dos
partes equivalentes, aunque uno de cada
cinco no parece tener opinion sobre esta
cuestion. Pero las diferencias que se ob-
servan entre diferentes segmentos socia-
les son realmente interesantes: los meno-

res de 50 afios, los de izquierda y centro,
los de posicion social alta y los endeudados
tienden a inclinarse mas por la opinién de
que &l consumo no sélo sostiene a la eco-
nomia espafiola, sino que puede reactivar-
la en el futuro, mientras que los mayores
de 50 aios, los de derecha, y los que aho-
rran, tienden a responsabilizar al exceso de
consumo de [a crisis econdémica.

CUADRO 4,50,

Pertenencia a alguna asociacién o grupo ciudadano, por caracteristicas socioeconémicas,
NOVIEMBRE 1993 Total Si No NSINC
TOTAL (1.200) 5% 94 *
Sexo:

Varones (576) 9% 9l |
Mujeres (624} 2% 97 *
Edad:

18 a 29 afios (31N 6% 94 *
30 a 49 afios {421) 6% 94 #
50 a 64 afics {272) 5% 95 -
65 y mas afos (196) 3% 95 |
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CUADRO 4.50. {cont.}
Pertenencia a alguna asociacion o grupo ciudadano, por caracteristicas socioecondmicas.

NOVIEMBRE 1993 Total S No NS/INC
TOTAL {1.200) 5% 94 *
Paosicion Social:

Baja (509) 3% 97 *
Media {535} 7% 93 {
Alta (155} 9% el -

Esta investigacidon pone de manifiesto,
una vez mas, la escasa propension del es-
pafiol al asociacionismo. Un 94% de los
entrevistados afirma no pertenecer a nin-
guna asociacion o grupo ciudadano, lo
que hace imposible utilizar esta variable
como explicativa de actitudes y compor-

tamientos econdmicos relacionados con
la crisis econdmica, como habria sido de-
seable. El hallazgo, en cualquier caso, era
esperado, ya que constituye un dato
reiterado por todas las investigaciones
realizadas en Espafia.

CUADRO 4,51,
Medidas para «apretarse el cinturén» que va a tomar o ha tomado ya.

Sivaa Sioha  Noha tomado

NGVIEMBRE 1993 tomar tomadoya i tomard NSINC
Reducir los gastos dei hogar {(alimentos, salidas) 4% 59 34 2
No salir de vacaciones ni de viaje 4% 59 33 4
Evitar compras innecesartas (ropa, articulos del hogar, etc) 7% 79 14 |
Retrasar algin gasto importante, {compra de casa, coche,

reformas, efectrodomésticos, etc.) 7% 69 20 4
Intentar ahorrar algo 7% 76 16 |
Evitar gastos de ocio (salida a cenar, al cine, especticulos) 5% 74 15 2
Otros *% 3 53 44

En cuanto a las medidas para «apretar-
se el cinturény, en estos tiempos de cri-
sis, se preguntd por las que el entrevista-
do ya ha adoptado, por las gue piensa
tomar en el futuro, y por aquellas que no
ha tomado ni piensa tomar. Puede asi
comprobarse que tres de cada cuatro en-
trevistados ya ha tomado algunas de las
medidas mencionadas, como fas de evitar
compras innecesarias, intentar ahorrar y

evitar gastos de ocio. Dos de cada tres
afirman haber retrasado gastos importan-
tes. Y mds de fa mitad han reducido los
gastos del hogar y han dejadc de salir de
vacaciones o de viaje.

Pero, considerando la otra cara de fa
moneda, debe subrayarse que un tercio
de los entrevistados afirma no tener fa
mds minima intencién de reducir los gas-
tos del hogar, ni sus vacaciones o viajes.
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CUADRGC 4,52,
Medidas que va a tomar o ya ha tomado para «apretarse el cinturonn,
por caracteristicas socioeconémicas.

Reducir No salir  No compras  Retrasar Ahorrar  Evitar gastos
gastos hogar vacaciones innecesarias £astos algo de ocio

NOVIEMBRE 1993 Tol (1) () ) (D ) B (B @ B (N @) & ) & &) §) @) &)
TOTAL (1.200) 4% 59 34 4% 5% 33 7% V% {4 7% 69 20 V% 76 16 5% 74 19
Sexo:
Varones (576} 3% 56 38 4% 56 36 8% Ve 15 6% 69 22 8% 74 16 5% 71 22
Mujeres {624y 5% 62 31 4% el 30 6% 8t {2 7% 69 19 6% 77 15 4% 76 |7
Edad:
18 a 29 afos (311 6% 53 39 5% 44 47 10% 6% 19 7% 63 26 I10% 71 18 8% 60 3%
30 a2 4% afios (421 4% 59 35 4% 58 33 6% 82 1+ B% T I7 7% 7B 14 4% 76 |17
50 a 64 afios (272) 2% 63 33 4% 70 24 8% 8t 10 7% 72 17 B%R 75 16 4% 80 13
65 y mis afios (196) 3% 65 30 2% 6% 24 3% 83 14 4% 70 21 3% 79 16 1% 82 |4

Status ocupacional del entrevistado:
Alto (35) 9% 42 50 9% 32 5] 4% 71 {5 6% 59 29 15% 76 9 9% FI 20

Medio (306) - 4% 52 42 2% 4% 44 8% 74 {7 9% 65 22 TH 77 14 5% 64 2B
Bajo (66) 5% 48 46 5% 54 31 {4% 71 14 6% 63 23 9% 74 17 6% 65 23
En paro {156) 4% 70 25 B% 6% 22 6% 8 7 9% 7B 12 11% 68 20 4% 87 8
Ama de casa (308) 4% 68 27 3% 68 25 6% 84 9 6% 75 I5 5% 7% 16 4% 81 13
jubilado (234) 2% 63 32 3% 68 24 4% 82 13 4% 70 20 5% 7% {5 2% 82 |3
Estudiante (95) B% 44 43 4% 37 56 11% 62 26 6% 51 39 10% 7t 16 10% 48 4|
Status socioeconémico familiar:

Alto {I91) 5% 4B 47 5% 36 55 9% 74 16 8% 65 23 6% B3 11 5% &7 27
Medio (709) 4% 59 35 2% 60 32 7% 79 14 7% 6B 21 7% 77 15 5% 75 18
Bajo {300) 5% 67 26 5% 70 2t 7% BI 11 &% 74 (6 8% 68 2t 4% 77 16

Comportamiento respecto al ahorro:

Endeudado {126y 10% 65 22 8% 70 20 9% B3 7 9% 74 13 12% &8 19 9% 78 i3
Vive al dia (733} 3% 66 30 4% 65 27 5% B3 10 5% 74 {7 8% 73 1B 4% 77 6
Ahorra (329 4% 45 49 2% 43 50 10% 67 22 9% 59 28 4% B8 10 5% 66 27
{ndice de optimismo/pesimisme nacional:

Optimistas (92) 4% 44 50 3% 51 43 4% 78 18 V% 5B 34 9% 69 22 T% 57 35
indiferentes (694) 5% 58 36 4% 58 34 8% 78 {3 7% 68 20 7% 75 I5 5% 74 20
Pesimistas (280) 4% 63 29 5% 62 28 7% V9 12 7% T7i 16 V% T IS 5% 78 15
indice de optimismo/pesimismo personal:

Optimistas (150y 5% 38 53 5% 40 51 9% 63 26 |1% 46 38 5% 69 25 6% 57 36
Indiferentes (614 4% 55 39 3% 56 36 7% 78 14 6% 68 22 B8B% 75 15 5% 72 2
Pesimistas {418y 5% 72 22 5% 6% 23 7% 8BS 8 TH 7 12 VN V9 13 4% 82 ||

(I} Sfvaa tomar
{2) Si ha tomado ya

{3} Mo ha tomade ni tomard




Las diferencias por segmentos sociales
son, en este caso, enormemente ilustrati-
vas. Los menores de 30 afios, los activos
con ocupacién y los estudiantes, los de
alto status socioeconémico, los que aho-
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rran, y los optimistas (en el dmbito nacio-
nal y en el personal) son los menos dis-
puestos a adoptar medidas de «apretarse
el cinturony y los mas dispuestos a aho-
rrar, sin embargo.

CUADRO 4.53.
Disposicion personal a asumir grandes sacrificios para salir de la crisis,
por caracteristicas secioecondmicas.

Si, en Na en No, en
NOVIEMBRE 1993 Total todo todo nada NS/NC
TOTAL (1.200) 25% 58 12 5
Edad: .
18 a 29 afas {311) 24% 64 10 3
30 a 49 afos 420 26% 59 12 4
50 a 64 afios {272) 28% 56 12 4
65 y mas afios {196) 24% 49 16 tHl
Status sociceconomico familiar:
Alto {191) 28% 59 10 3
Medic {70%) 22% él 13 4
Bajo (300 31% 49 13 8
Comportamiento respecto al ahorro: .
Endeudadeo (126) 8% 54 15 3
Yive al dia (733} 26% 55 13 5
Aharra (329 22% 64 9 4
Indice de optimismol/pesimismo nacionak:
Optimistas (92) 23% 68 6 4
Indiferentes (654) 7% 58 i2 3
Pesimistas (280) 16% 58 £2 4
Indice de optimismo/pesimismo personal:
Optimistas {150) 29% 58 I 2
Indiferentes {614) 5% 58 {3 4
Pesimistas 418 25% 58 | 6

Como cabia esperar, por otra parte,
los espafioles no parecen dispuestos a
asumir sacrificios perscnales para salir de
la crisis. Sélo una cuarta parte de los en-
trevistados dicen estar dispuestos en cual-
quier circunstancia a aceptar sacrificios,
pero mas de la mitad, en cualquier seg-
mento social, afirma estar dispuesto a
asumir sacrificios sélo parcialmente.

Debe subrayarse, no obstante, que
menos del 15% de los entrevistados en
cualquier segmento social afirman no
estar dispuestos a hacer ningin tipo de
sacrificios para salir de la crisis, propor-
cion que es ligeramente mds alta entre los
mayores de 65 afos, los de bajo status so-
cioeconémico, los endeudados y fos pesi-
mistas.
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CUADRO 4.54.
Medidas econémicas y politicas que deben
tomarse para salir de la crisis.

X193
(1.200)

TOTAL

Crear trabaja 10%
Controlar el gasto/Sujetar gasto/

Apretarse cinturon/Gastar menos B
Recortar gasto publico 5
Cambiar ef gobierno/nuevas elecciones
Reducir sueldas de politicos/Cargos

publicos
El ahorro
InvertirfFomentar la inversion
Moderar salarios
Quitar el paro/Controlar paro
Reduccion de impuestos
Colaborar todos
Cesar a politicos que ne hacen nada/

Menos funcionarios
Reduccion tipos de interés
Creacién de empresas con futuro
Reduccién costes sociales a las empresas
Repartir la riqueza/Et dinero
Reducir jornada laboral
Promover la industria
Fomentar las exportaciones
Pedir ayuda a paises Europeos
Privatizar fas empresas pablicas
No hay erisis
Ninguna
Otras
Todas
NS/INC

MR R N M BRI RS

-
-

Finalmente, y partiendo del supuesto
de que después de tantas preguntas sobre
las causas, consecuencias y medidas pro-
puestas para resolver fa crisis econémica,
los entrevistados se encontrarfan en
mejor posicién para formular sus propias
ideas respecto a las medidas econdmicas
y politicas que deberian tomarse para
salir de la crisis, y respecto a la posible
solucion a la crisis, se les pidid que opina-

sen espontdnea y libremente sobre ambas
cuestiones, mediante preguntas abiertas
en los dos casos. El resultado no ha sido
muy alentador, ya que casi fa mitad de les
entrevistados no menciona ninguna medi-
da econdmica o politica para salir de la
crisis, y la mds citada (por sélo un 10%) es
la de crear trabajo.

CUADRO 4,55,
Posible solucion a la crisis econdmica.

Xi-93
(1.200)

TOTAL

Creando puestos de trabajo 17%
Abriendo empresas &
Favorecer a las empresas/Incentivar a
empresas 6
Ayuda a empresas en crisis/Facilitar
préstamos 6
Controlar a la gente que cobra el paro 5
Reducir jornada laboral/Trabzjar
menos horas
Repartiendo el trabajo/Reducir salario y
crear mis puestos
Menos impuestos
Incentivando el trabajo
Cambio de politica econdmica y social
Mayor inversidn
Moderar los salarios
Cuitar el fraude
Productividad
Jubilacién anticipada
Mds vigilancia
Reducir tipos de interés
Dando trabajo a los {Gvenes
Reducir costes sociales de los trabajadores
Cuitar el para
Mejorar competitividad
Tiempo de ocio
Tecnologia
De ninguna manera
Otros
Todos
NS/NC

N

EOE E R e —m m — — — = R RN

% B e
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Y en cuanto a la solucidn de la crisis,
mas de un tercio no ofrece ninguna, y la
més citada vuelve a ser, nuevamente, la
creacion de puestos de trabajo.

ACTUACIONES DE LOS
PARTIDOS POLITICOS

Los partidos politicos tienen un impor-
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tante papel que jugar en la propuesta de
soluciones y en la adopcidn de medidas
de politica econémica y social, tanto si
estdn en el Gobierno como en la oposi-
cién. Puesto que ya se han analizado las
opiniones de los entrevistados en re-
lacién con las medidas previstas o ya
adoptadas por el Gobierno, se analizan a
continuaciéon las opiniones sobre las ac-
tuaciones de los diferentes partidos poli-
ticos, incluido el PSOE.

CUADRO 4.56.
Partido politicc mas capacitado para resolver la crisis econdmica en Espaiia,
por caracteristicas socicecondémicas.

Nin-
NCVIEMBRE 1993 Total PP CDS PSOE U CU PNV Otros guno Todos NS/NC
TOTAL {1.200) &% | 17 4 2 | | 33 6 20
Edad:
18 a 29 afos G 19% ® 14 8 3 | | 34 6 14
30 a 49 anos 420y 15% 2 18 4 2 * 2 33 6 18
50 a 64 afios (272) 14% | 18 2 2 | 2 31 4 25
65 y mis afios (196y 15% - 19 t | * - 34 5 24
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (35} 15% 9 17 & 6 - 27 6 14
Medic (306) 20% | 15 3 3 * 2 35 6 6
Bajo (66} 9% - 20 5 - - - 35 8 23
En parc (156) 14% | 20 10 | | 3 29 7 13
Ama de casa (308} 13% | 14 4 | * | 34 6 27
Jubilade (234) 13%. | 24 * 2 2 - 32 2 24
Estudiante (35) 27% - 13 7 3 | | 32 7 8
ldeclogia:
Izquierda 49 2% | 37 ¢ 2 | 2 29 6 10
Centro {(152) 10% 2 8 - 3 | | 39 8 27
Derecha 211y 63% | 4 - 2 - * 18 2 9
Status socioeconomico familiar:
Alto (9n 19% 2 17 5 5 - 2 EY) 4 13
Medio (709) 16% | 16 4 b | | 35 6 19
Bajo (300) 13% | 20 5 | - | 29 5 26
Indice de optimismo/pesimismo nacional:
Optimistas {92y 7% - 39 2 - - - 25 8 19
Indiferentes (624 5% | 1 4 2 | | 35 5 16
Pesimistas (280) 21% 2 8 [ | | | 35 6 20
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Un tercio de los entrevistados opina

que no hay ningn partido politico que
esté suficientemente capacitado para re-
solver la crisis econdmica, y otra quinta
parte no opina scbre esta cuestion. Pero,
de los gue mencionan a algin partido
concreto, [a mayoria se refieren al PSOE
o al PP en proporciones muy similares. Se
observan en este caso diferencias signifi-
cativas en los diferentes segmentos socia-
les analizados, ya que los menores de 30

CUADRQ 4.57.
Lider politico o del mundo financiero o
empresarial mas capacitado para resolver
la crisis econagmica.

X1-93

TOTAL {1.200}
Felipe Gonzilez 13%
José M= Aznar G
Julio Anguita 3
Mario Conde 2
Manuet Fraga 2
Miguel Roca 1
josé M= Cuevas =
Borrelt *
Selchaga *
Coalicion Roca y Aznar =
Narcis Serra =
Helmut Khol ”
Fide! Castro =
}osé M Vizeaino =
Empresarios/Qbreros y Sindicatos =
Cualquiera que tenga ganas de trabajar =
Ninguno 21
Ortros 4
Todos |

NS/NC 43

afios, y los de status ocupacional medio,
los estudiantes, los de status socioeconod-
mico alto, los pesimistas, y en especial los
de derechs, se inclinan mas por creer en
fa capacidad del PP para resolver la crisis;
mientras que los mayores de 50 afios, los
de status ocupacional bajo, parados, amas
de casa y jubilados, los de status socioe-
conomico familiar bajo, fos optimistas vy,
de manera especial, los de izquierda, con-
flan mds en fa capacidad del PSOE.

De manera similar, al preguntar, me-
diante pregunta abierta, por el lider poli-
tico o del mundo financiero o empresarial
mds capacitado para resolver la crisis, casi
la mitad neo citan el nombre de ninguno,
otra quinta parte afirma explicitamente
que no hay ningdn lider capacitado para
hacerio, y del resto fa mayoria menciona
a Felipe Gonzidlez (13%) o a josé M;
Aznar (10%). Las diferencias entre seg-
mentos sociales, a pesar del escaso
nimero de respuestas, son similares a las
ya comentadas respecte a los partidos
politicos.
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CUADRO 4.58,
Partido politico que resolveria las siguientes cuestiones
NOVII?_MBRE 1993 PSOE PP lgual Ninguno - NS/NC
Dirigir la economia 23% 20 18 25 15
Dirigir la politica internacional 30% 15 19 I8 17
Resolver el problema del terrorismo  20% i9 21 24 17
Crear mas puestos de trabajo 19% 21 16 27 17
Eliminar la corrupcion 16% 20 17 30 17

Teniendo el cuenta que los propios en-
trevistados polarizan en el PSOE y el PP
las alternativas politicas para salir de la
crisis, se preguntd cual de los dos estaria
mas capacitado para resolver ciertos pro-
blemas. Teniendo en cuenta que entre la
mitad y dos tercios de los entrevistados
contestan que ninguno de los dos parti-
dos podria resolver el problema en cues-
tidn, o contestan que los dos, o no con-
testan en absoluto, sélo una reducida

parte de los entrevistados se refiere a
uno u otro partido, y lo hace en propor-
ciones muy similares, aunque la opinién
se inclina ligeramente en favor del PSOE
en lo que respecta a la direccién de la
economia, la direccién de la politica in-
ternacional y la resolucién del problema
del terrorismo, mientras que se inclina
algo mds en favor del PP respecto a la eli-
minacién de la corrupcién y fa creacidn
de puestos de trabajo.

CUADRO 4.59.
Partido politico que resolveria mejor las siguientes cuestiones,
por caracteristicas socioeconémicas.

Crear trabajo  Eliminar corrupcién

NOVIEMBRE 1993 Total PSGE PP Il Nin PSOE PP lgual Nin PSOE PP lgwal Min PSOE PP lgwal Nin PSOE PP lgual Nin.
TOTAL {1.200) 23% 20 18 2530% I5 (9 1820% 19 21 24 19% 21 16 27 16% 20 17 30
Edad:

18 a 29 afios (311y 20% 21 18 2932% 15 20 20 19% 21 22 25 17 22 |9 3G 1% 22 19 36
30 a 49 afios (421) 25% 21 17 2534% 15 20 1822% 21 20 23 20 22 16 2817% 20 17 32
50 a é4 afos (272) 22% 19 19 22 26% 15 20 I8 18% I5 23 24 20 21 |5 23 15% [9 16 28
65 ¥ mis afios {196y 23% 18 16 2226% 13 18 16 19% 17 |9 21 19 19 15 2321% {9 {5 21
ldeclogia:

Izquierda {419y 47% 4 14 2856% 2 16 1940% 7 19 26 42 6 |5 3034% 6 16 35
Centro {152) 15% 18 28 2527% 13 29 19 14% 15 34 25 8 22 27 29 8% 24 26 30
Derecha {211) 5% 6% 9 11 16%56 12 7 7%62 12 10 3 69 7 10 3% 43 8 1%
Posicion social:

Baja {509y 24% 15 18 23 27% 11 19 19 19% 15 20 25 19 17 16 26 17% (5 |7 28
Media {535) 21% 25 18 2431% 20 20 1720% 23 22 20 19 25 |7 25 16% 25 I8 29
Alta (I55) 23% 1% 16 3340% 12 17 2020% 18 21 31 {7 20 14 3511% 20 15 43
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CUADRO 4.59. {cont.)
Partido politico que resclveria mejor las siguientes cuestiones,
por caracteristicas socioeconamicas.

Dirigir economia Dirigir Pol. Iner.  Resol. terrorisma  Crear trabajo _ Eliminar corrupeion
POE PP lgual Nin PSOE PP lpual Nin. PSOE PP lgual Nin PSOE PP lpwal Nino PSOE PP lgual Nin
1820% 19 2§ 24 19% 21 16 27 16% 20 (7 30

NCVIEMBRE 1993 Total
TOTAL

Indice de optimismo/pesimismo nacional:

Optimistas (92) 46% 9 20 I1353% 9 17 1043% i3 16 17 44 12 16 1834% 13 15 26
Indiferentes (694} 26% 18 20 24 35% I3 23 [621% 1% 25 23 21 20 19 26 17% 20 20 30
Pesimistas (280) 11% 27 14 29 15% 21 17 23 11%24 17 27 8 28 13 31 6% 25 I3 34

La ideologia y el optimismo/pesimismo
nacional parecen ser las variables que
mejor explican estas opiniones, ya que los
de izquierda y los optimistas opinan en
mayor proporcion que el PSOE seria mas
capaz de resolver cualquiera de los pro-

blemas citados, mientras que los de dere-
cha y los pesimistas creen mas en la capa-
cidad del PP. Por lo demads, la pauta des-
crita para el conjunto de la muestra pare-
ce ser también vdlida para ta mayor parte
de los segmentos sociales.

CUADRO 4.60.
Evolucion de la economia espaficla durante el altimo afio, por caracteristicas sociocecondmicas.

Mucho Algo Algo Mucho
NOVIEMBRE 1993 Total mejor mejor Igual peor peor NS/INC  INDICE
TOTAL {1.200) 2% 6 29 45 12 5 51
Edad:
18 a 29 afios (311 2% 8 27 50 10 3 49
30 2 4% afios (421) 2% 8 26 45 16 3 49
50 a 64 afios 272) 3% 5 30 43 14 6 52
65 y mis afios {196} 1% 3 39 38 8 i 59
Ideologia:
lzquierda (419 2% 8 37 42 8 3 59
Centro {152) —% 8 30 49 9 4 50
Derecha (21rn 2% [ 21 46 22 2 39
Posicién Social:
Baja (509) 1% 4 34 42 1 8 52
Media (535) 3% 8 26 47 12 4 51
Alta (155} 2% 8 28 45 16 | 49
Indice de Optimismo/Pesimismo Nacional;
Optimistas {92y ~% 13 43 34 5 3 72
Indiferentes {624) 2% 7 31 45 12 4 51
Pesimistas {280 3% 4 27 45 16 4 46




La opinién sobre la evoluciéon de la
economia espafiola durante el Ultimo afio
es realmente negativa, y lo es ademas en
todos los segmentos sociales, lo que re-
sufta muy coherente con todos los datos
examinados hasta ahora.
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Y, por comparacién con los datos de
hace cinco meses, se ha reducido a la
mitad la proporcién de quienes opinan
que las cosas en Espafia van en la direc-
cion adecuada, al tiempo que ha aumen-
tado del 45% al 60% la proporcién de
quienes creen que las cosas van en direc-

CUADRO 4.61. cién equivocada.
Opinion respecto a como van las cosas en
Espaiia
V193 XI-%3
TOTAL (1.200)  (1,200)
Direccion adecuada 40% 20%
Direccidn equivocada 45 60
NS/NC - 15 19
CUADRO 4.62.

Opinién respecto a como marchan las cosas en Espafia, por caracteristicas socioecondmicas,

Direccion Direccion
NOVIEMBRE |993 Total adecuada equivocada NS/NC
TOTAL (!.200) 20% 60 19
Edad:
18 a 29 afios {31 20% 64 16
30 a 49 afos 421 20% 63 18
50 a 64 afos (272) 19% 5% 22
65 y mis afios {196) 24% 51 24
Ideologia:
lzquierda {41%) 33% 48 19
Centro {152) 18% &7 5
Derecha {21n 9% 81 0
Posicion social:
Baja {50%) 19% 57 24
Media (535 21% 63 17
Alca (155) 23% 62 15
Indice de optimismo/pesimismo nacicnal:
Optimistas (92} 47% 38 15
Indiferentes (6%4) 24% 57 19
Pesimistas (280} 7% 77 15

La opinién de que las cosas en Espafia
van en la direccién equivocada es mayori-
taria en casi todos los segmentos sociales,
incluidos los de izquierda, y casi unanime

entre los de derecha. La unica excepcidn
la constituyen los optimistas, que opinan
en proporcion ligeramente mayor que las
cosas van en la direccién adecuada.




274

CUADRO 4.83.
Evolucion de la situacién del paro en Espafia durante el Okimo aiio.

v1-93 X1-93
TOTAL (1.200) ] _ (1.200)
Ha empeocrado mucho 34% 29%
Ha empeorado algo 43 47
Sigue igual 5 16
Ha mejorado algo 5 4
Ha mejorado mucho 2 3
NS/NC | |
INDICE 30 30

Por el contrario, no parece haber va-
riado en estos cinco meses la opinion res-
pecto a la evolucién del paro en Espafia
durante el dltimo afio. Es casi unanime la
opinién, en junio y ahora en noviembre,
de que la situacién del paro ha empeora-

do durante el afio precedente, pero esta
negativa evaluacion no es ahora peor de
lo que ya era en junio. Y no se observan
diferencias significativas entre segmentos
sociales en relacion con esta cuestion.

CUADRO 4.64,
Evolucién de la inflacion en Espaiia durante el dltimo afio.

VI-93 X193
Total {1.200) {1.200)
Ha reducido muche 6% 1%
Ha reducido algo 19 8
Ha seguido igual 31 21
Ha aumentado algo 31 48
Ha aumentado mucho 7 16
NS/NC 5 6
INDICE P4 t55

En cuanto a la inflacién, sin embargo, la
opinidn sobre su evolucién ha empeora-
do mucho desde junio a noviembre. Si en
junio un 38% de los entrevistados creia
que la inflacién habia aumentado, frente a
un 25% que decia que se habia reducido,
ahora estas proporciones son del 64% y
9% respectivamente, lo que sugiere que

los entrevistados perciben una fuerte su-
bida de precios en estos momentos, a
pesar de la crisis. Todos los segmentos
sociales, sin excepcién, parecen opinar
mayoritariamente que la inflacién ha au-
mentado durante el dltimo afo, sin que se
aprecien diferencias significativas.
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CUADRO 4.65.
Evolucion de la capacidad de Espafia para competir en los mercados internacionales.

vi-93 X1-93
TOTAL {1.200) (1.200)
Ha empecrado muche 6% 4%
Ha empecrado algo 24 26
Ha seguido igual 34 33
Ha mejorade alge 19 14
Ha mejorado mucho i }
NS/NC 16 23
INDICE ¢ g5

También ha empeorado aigo en estos
cinco meses la opinidn, que ya era negati-
va, respecto a a capacidad de Espafia para

competir en los mercados internaciona-
les, pero la opinién es en este case algo
més controvertida.

CUADRO 4.65.
Indice de evolucion de fa competitividad espafola en los mercados internacionales
en el Gitimo afio, por caracteristicas socioecondmicas.

NOVIEMBRE 1993 Total NDICE
TOTAL {1.200) 85
Edad:

18 a 29 afios 310 86
30 a 49 afios (421) 87
50 a 64 afios (272) 8l
65 y mas afios {196) 88
Ideclogia:

lzquierda 419} 89
Centro (152) a8
Derecha (21 74
Posicion Social:

Baja (509) 88
Media {535) 8l
Alta (155) 91
Indice de Optimismo/Pesimismo Nacionat:

Optimistas {52) 107
Indiferentes {694) 84
Pesimistas (280) 77
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En efecto, aunque la opinién es nega-
tiva en la mayor parte de los segmentos
sociales, en el sentido de que la compe-
titividad espafiola ha empeorado, los op-
timistas en el ambito nacional parecen

ser ligeramente mds optimistas, pues la
proporcion que cree que la situacidn ha
mejorado es algo mayor que la propor-
cién que opina que la situacion ha em-
peorado.

CUADRO 4.67.
Actitud de los entrevistados respecto a posibles medidas gubernamentales.
Muy a A En Muy en NS/

NOVIEMBRE 1993 favor favor Indiferentes contra  contra NC  INDICE
Aprobar el actuzl proyecto de ley

de huelga 1% 22 22 26 4 24 93
Aprobar una ley que permita una

mayor flexibilidad laboral y el

ajuste de plantillas 4% 30 9 3% 9 9 84
Congelar las subidas salariales 2% 24 fl 50 9 5 67
Reducir los gastos sociales

{Pensicnes, Subsidios, Sanidad) 1% 14 [ 58 18 3 39
Reducir impuestos a las empresas 9% 56 12 14 2 7 149
Reducir los tipos de interés en los

préstamos 15% 65 9 4 * 7 176
Reducir impuestos en general a

todo el mundo 12% 63 7 I | & 163
Reducir los costes sociales de las

empresas 10% 53 16 9 | (B 153

La opinion respecto a otras medidas
posibles que podria tomar el Gobierno,
diferentes a las ya comentadas anterior-
mente, reflejan sin embargo una orienta-
cién muy similar. Asi, se observa una opi-
nidn marcadamente favorable a la reduc-
cion de cualquier clase de impuestos o
costes (tipos de interés en los préstamaos,
impuestos en general a todo el mundo,
costes sociales de las empresas, impues-
tos a las empresas), y una opinidn tam-

bién marcadamente contraria a todas
aquellas medidas que parecen reducir los
beneficios sociales (flexibilidad laboral y
ajuste de plantillas, congelacién de subi-
das salariales, reduccién de gastos socia-
les}. Las opiniones parecen estar mds di-
vididas, sin embargo, respecto a la apro-
bacion del actual proyecto de ley de huel-
ga, pues un 23% de los entrevistados se
manifiesta a favor, frente a 30% en contra.
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CUADRO 4.68.
Indices de actitud respecto a posibles medidas gubernamentales,
por caracteristicas socioecondmicas.

NOVIEMBRE {993 Total (N (2

@ v 6 & O @6

TOTAL (1.200) 93 86 &7 3% 149 176 163 153
Edad:

18 a 29 anos (311) 104 86 59 46 144 {77 153 151
30 a 49 afios (421) 91l 85 64 44 153 181 167 156
50 a &4 arios (272) 86 85 76 36 147 175 169 155
65 y mis afos (196) 90 a6 73 20 149 163 161 144
Ideologia:

lzquierda (419} 26 70 62 31 144 179 157 147
Centro (152} 86 90 69 41 148 178 163 155
Derecha 21n 90 i07 a3 6l 169 182 169 173
Posicion social:

Baja (509 94 77 71 32 146 167 167 150
Media (535) 95 91 62 43 151 181 16l 154
Alta (155) 85 95 71 43 150 186 156 157
Indice de eptimismeo/pesimismo nacional:

Optimistas (52} 92 9% 62 46 148 171 156 149
Indiferentes 6%4) 94 86 71 41 148 177 162 151
Pesimistas (280) 89 82 59 35 149 177 169 156

() Aprobar el actual proyecte de ley de huelga.

{2) Aprobar una ley que permita una mayor flexibilidad laboral ¥
el ajuste de plantillas.

{3) Congelar las subidas salarizles.

{4) Reducir los gastos sociales (Pensiones, Subsidies, Sanidad).

Contrariamente a fo que pudiera espe-
rarse, sin embargo, no se observan dife-
rencias significativas entre segmentos so-
ciales respecto a la pauta descrita, aunque

{5} Peducir impuestos a las empresas,

{6) Reducir los tipos de interés en |os préstarnos.
{7) Reducir impuestos en general a todo el munde.
(8) Reducir las costes saciales de las empresas.

es evidente un mayor o menor énfasis de
cada segmento social respecto a cada ten-
dencia opinatica.

CUADRO 4.69.
Opinion respecto a la flexibilizacién def mercado laboral, por caracteristicas socioeconémicas.

NOVIEMBRE 1993 Total n (2) NS/INC
TOTAL (1.200} 28% 56 15
Edad:

18 a 29 afios {311) 27% 60 13
30 a 49 afos 4210 30% 60 I
50 a 64 afios (272) 27% 56 17
65 y mis afios (196) 28% 45 27




278

_ CUADRO 4.65. (cont.)
Opinién respecto a la flexibilizacion del mercado laboral, por caracteristicas socioeconomicas.

NOVIEMBRE 1993 Total {1} (2) NS/NC
TOTAL (1.200) 28% 54 15
Status ocupacional del entrevistado:

Alto (35) 27% 6l i2
Medio (306) 30% 6l 9
Bajo (66} 34% 55 I
En paro (156} 29% 56 15
Ama de casa {308) 25% 54 21
Jubilado {234) 31% 48 21
Estudiante (%5) 22% &9 9
Ideologia:

lzquierda 419 33% 56 12
Centro {152) 26% 63 10
Derecha {211) 22% 68 tQ
Posicion social:

Baja {509) 28% 52 2]
Media (535) 27% 6l 12
Alta {155) 33% 57 10
Indice de optimismo/pesimismo nacional:

Optimistas (92) 28% 56 6
Indiferentes (694) 29% 58 13
Pesimistas {280) 25% 58 17

{17 Es preferible defender la seguridad de los rrabajadores aun a costa de crear menos puestas de trabajo.

{2} Convendria flexibilizar el mercado de trabajo si con ello se consigue crear mds puestos de trabajo.

Finalmente, se ha querido precisar algo
mas |a opinidn respecto a la flexibilizacién
del mercado laboral, por tratarse de uno
de los puntos mas sensibles del actual did-
logo social. Como puede comprobarse,
mas de la mitad de los entrevistados opi-
nan que convendria flexibilizar el merca-
do de trabajo si con ello se consigue
crear mas puestos de trabajo, pero sélo
una cuarta parte opinan que es preferible
defender la seguridad de los trabajadores
alin a costa de crear mas puestos de tra-
baje. Todos los segmentos sociales, en
mayor o menor medida, parecen creer en

mayor proporcién en la conveniencia de
flexibilizar el mercado de trabajo, bajo la
condicion, claro estd, de que con elio se
logre crear puestos de trabajo.

PREVISIONES PARA 1994

Como conclusién de esta investigacion
sobre las causas, consecuencias y solucio-
nes de |a actual crisis econdmica, parecia
ineludible plantear cémo creen los espa-
fioles que evolucionardn estos parime-
tros el praximo afio 1994,
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CUADRD 4.74.
Perspectivas para este afio de la situacion econémica, por caracteristicas socioecondémicas.

NOVIEMBRE 1993 Total Peor tguat Mejor NS/NC
TOTAL (1.200) 27% 52 13 8
Edad:

18 a 29 afios 310 26% 55 i4 5
30 2 49 afios {421} 29% 51 14 6
50 a 64 afios (272) 28% 50 12 10
&5 y mds afios (198} 24% 53 to 13
Ideologia:

lzquierda {419} 20% Sé I8 6
Centro (152} 28% 57 10 5
Derecha 210 40% 48 7 5
Posicion social:

Baja {509) 23% 57 0 9
Media {535) 32% 47 14 7
Alta {155) 22% 54 18 [
Indice de optimismo/pesimismo nacional:

Optimistas (92) 8% 44 41 8
indiferentes {694} 23% 58 15 5
Pesimistas {280} 42% 47 4 B

Aungue ia mitad de los entrevistados
creen que la situacién econdmica el pro-
ximo afic serd mds o menos igual que
éste, la proporcién que piensa gque sera
peor es dos veces superior a la que cree
que serd mejor. Esta pauta es similar en la
mayor parte de los segmentos sociales,

aunque fa opinion de los de derecha es
alin mds pesimista que {a del conjunto de
la muestra y, como cabia esperar, mien-
tras los optimistas confian mayoritaria-
mente en que la situacion econdémica me-
jorard, los pesimistas piensan que ésta
empeorara.

CUADRO 4.71.
Necesidad de un cambic profundo en la politica econémica del gobierno,
por caracteristicas socioecondmicas.

NOVIEMBRE 1993 Total (1) {(2) NS/INC
TOTAL {1.200) 72% I3 t5
Edad:

18 a 29 afios 31ty 77% 14 9
30 a2 49 afios {(421) T7% 10 12
50 a 64 aflas {(273) 69% i3 i8
65 y mis afios (196) 58% 15 27
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CUADRO 4.71. (cont.)
Necesidad de un cambioc profundo en la politica econdémica del gobierno,
por caracteristicas socicecondémicas.

NOVIEMBRE 1993 Total (Y (@) NS/NC
TOTAL {1.200% 2% 13 i5
tdeologia:

lzquierda {419} 72% 16 12
Centro {152y 76% t3 I
Derecha {2113 87% 5 7
Posicion social:

Baja (509 64% 13 23
Media (535} 79% 12 10
Alta (155} T7% 13 9
Indice de optimismo/pesimismo nacional:

Optimistas {92) 48% 33 19
Indiferentes {694) 74% 13 13
Pesimistas {280) 81% 7 13

{1} Hay que cambiar Ja politica econdmica.
(2) Se debe seguir la misma politica ecandmica.

Posiblemente debido a2 que ia opinion
piblica espafiola tiene una evaluacion muy
negativa de la actual coyuntura econdmi-
ca, y a las pesimistas perspectivas respec-
o a su evolucion durante el proximo afio,
tres de cada cuatro entrevistados opinan
que habria que cambiar la politica econd-
mica, y séio un 3% creen que se deberia
seguir con la actual. No existen diferencias

significativas en esta opinion entre los di-
ferentes segmentos sociales, aparte de un
mayor énfasis de los de derecha en la ne-
cesidad del cambio de politica econdmica.
Incluso los optimistas creen que el cambio
es necesario, aunque en Menor propor-
cién, de manera que la diferencia con res-
pecto a quienes creen que se debe seguir
con la misma pofitica es muy inferior,

CUADRO 4,72,
Evolucién previsible de algunos factores econémicos en el Gltimo trimestre de 1993,

Aumentard Aurentard  Seguird  Dismirdird Disminuisd NS/

NOVIEMBRE 1993 Mucho Algo lgual Algo Muche NC INDICE
a. Los precios de los alimentos 7% 66 20 2 - 4 172
b. El parc 11% 68 & 3 - 2 176
c. El cierre de empresas 10% &2 20 3 - 5 169
d. Los precios de compra y alguiler

de viviendas &% 45 15 9 { 5 t4i
e. itas huelgas y conflictos laborales 7% 55 27 4 * 6 158




281

CUADRO 4.72. (cont.}
Evolucion previsible de algunos factores econdmicos en el Gltimo trimestre de 1993.

Aumentard Aumentard  Seguird  Disminuird Disminuird ~ N¥/

NOVIEMBRE 1993 mucha
f. Los precios de la ropa 5%
g La creacion de nuevos empleos *%
h. Las importaciones de productos

extranjeros 2%
i. El turismo extranjero hacia Espafia 2%
j. El endeudamiento de los hogares 5%
k. Las exportaciones de productos

espaficles 1%
I Los inmigrantes extranjeros 4%
m. Déficit Pablico 4%
n. Consumo 2%
fi. La inversion 1%
o. Expectativas 1%
p- Tipos de interés 2%

ago igual algo mucho NC INDICE
58 28 4 . * 4 159
12 34 4] [ & 66
29 36 i3 | 19 16
29 40 14 2 12 I&
55 28 4 | 8 153
23 39 18 | 18 104
46 10 5 | 14 144
46 29 5 * 16 144
26 38 24 2 8 1¢1
13 35 32 k| 17 79
16 38 18 3 24 96
14 30 3l 2 21 B3

Comparando las previsiones de evolu-
cién de un conjunto de factores y aspec-
tos econdmicos a lo large del proximo
afio, se comprueba un acuerdo bastante
mayoritario en esperar aumentos en el
volumen de parados, en el precio de los
alimentos y en el cierre de empresas; un
acuerdo también mayoritario en esperar
aumentos en ¢l precio de la ropa, en las
huelgas y conflictos laborales, en el en-
deudamiento de los hogares, en el volu-
men de inmigrantes extranjeros, en el dé-
ficit publico y en los precios de compra y
alquiler de viviendas.

Las opiniones estdn algo mas divididas
respecto a si aumentardn o disminuirdn

las importaciones de productos extranje-
ros, el turismo de extranjeros hacia Espa-
fa, las exportaciones de productos espa-
fioles y el consumo, aunque se observa un
peso algo mayor de quienes creen que
todos estos parametros aumentardn.
Opiniones controvertidas se observan
también respecto a si aumentaran o dis-
minuirdn las expectativas, aunque en este
caso predominan por escasa diferencia
quienes creen gque disminuirdn.

En consanancia con las anteriores opi-
niones, la opinién predominante es que
disminuiran los tipos de interés, la inver-
sién y la creacion de nuevos empleos.




282

CUADRGO 4.73,
Indices sobre la previsible evolucion de algunos factores econdomicos en el dltimo trimestre
del *93, por caracteristicas socioeconamicas.

NOVIEMBRE 1993 Total {1 (2) {3) 4 (5) (6) (7} 8 %
TOTAL (r.200y 172 176 16% 14] 158 159 66 116 e
Edad:

1B a 29 afios @iy 170 172 169 134 164 156 65 114 113
30 a 49 afios 421) 174 177 171 140 156 16l 63 121 17
50 a 64 afos (272) 172 179 173 147 157 161 65 115 17
65 y mas afios (196) 168 172 160 145 153 157 75 108 lié
Ideologia:

lzquierda (419) 168 168 165 133 159 153 73 1i0 118
Centro (152) 175 182 176 150 158 166 66 120 121
Derecha 201y 175 184 176 144 164 160 54 120 118
Posicion social:

Baja (509) 171 174 166 147 156 15% 66 11 112
Media (535 172 178 171 140 161 160 65 118 120
Alra (155 172 175 175 123 154 158 69 121 116
Indice de optimismo/pesimismo nacional:

Optimistas {92) 155 157 140 124 136 159 99 18 124
Indiferentes (6%4) 172 174 169 139 160 158 64 112 117
Pesimistas {280y 180 186 182 151 162 168 59 124 13

{1} Los precios de los aimentas

{2} El para

(3) El cierre de empresas

(4) Los precios de compra y alquiler de viviendas
{5} Las huelgas ¥ conflictos laborales

{6) Los precios de la ropa

{7} La creacion de nuevos empleos

{8} Las importaciones de productos extranjeros
{9) Ef turismo extranjerc hacia Espafa

CUADRO 4.73. (Continuacion)
Indices sobre la previsible evolucién de algunos factores econdmicos en el ditimo trimestre
del ’?3, por caracteristicas socioecondmicas.

NOVIEMBRE 1993 Total (ly g2y (13 (14 (5 (& (7N
TOTAL (1.200) 153 104 i44 144 101 79 96 83

Edad:

I8 a 29 afios (3N 154 103 145 149 103 77 99 8i

30 a 49 afios (421 156 106 147 147 103 77 93 8i

50 a 64 afios (272} 155 99 140 139 100 82 9% 83

65 y mas afios {196) 146 107 139 135 97 84 97 90
Ideologia:

Izquierda {419) 155 109 144 142 106 al 102 82

Centro {152) 157 105 146 (44 95 76 92 75

Derecha {21n 160 S5 145 151 96 68 87 8¢




283

CUADRO 4.73, (cont.)
indices sobre la previsible evolucion de algunos factores econémices en el {ltimo trimestre
del '93, por caracteristicas socioeconémicas.

NOVIEMBRE 1993 Totat ey {0ty (12 13y (14 15y {18 {17
TOTAL (1.200) 153 104 144 144 ot 79 96 83

Posicion social:

Baja {509 150 106 137 13t 99 B! %6 9l

Media (535 154 100 148 152 104 77 95 Bl

Alra (155) 162 113 150 156 101 81 103 64
Indice de optimismo/pesimismo nacional:

Optimistas {92} 128 121 144 132 H 98 b4 79
Indiferentes (694} 153 167 147 i43 100 77 98 77
Pesimistas (280} 163 93 141 155 190 74 87 96

{18} Bl endeudamiento de los hogares

{FE} Las exportaciones de productos espaficles
{t2} Los Inmigrantes extranjeros

{13y Déficit Pablico

Aunque, en conjunto, todos los seg-
mentos sociales reproducen esta pauta de
perspectivas de evolucion de los distintos
factores economicos citados, todos los
indices son atn mds acusados (es mayor

{14} Consums

{15} La inversion
{16} Expectativas
{17y Tipos de interés

la proporcién que cree que un determi-
nado aspecto aumentara o disminuira)
entre los de derecha y los pesimistas, y
menos acusados entre los de izquierda y
los optimistas.

CUADRO 4.74.
Partida mds o menos prioritaria ante el recorte del Gasto Pibiico.

Menos

NOVIEMBRE 1993 Prioritaria prioritaria
TOTAL {1.200) {1.200)
Medic Ambiente 3% 6%
Sanidad 23 4
Educacion 15 3
Defensa ) 40
Infraestructuras {Carreteras, transportes, pantanos) 4 &
Cultura {Cine, teatro, museos} | 10
Vivienda 6 |
Pensiones 7 |
Ayuda al Desemnplea 20 4
Ayudas a grupos marginales {ex-drogadictos,

minorias étnicas, madres solteras) 4
Otros | |
NS/NC 9 20
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Las opiniones respecto a los presu-
puestos del Estado son muy similares a las
ya conocidas por muchas otras investiga-
ciones realizadas en Espafia durante estos
Ultimos afios. Asf, se consideran priorita-

rias las partidas dedicadas a sanidad,
ayuda al desempleo y educacion, y poco
prioritarias las destinadas especialmente a
defensa y, en mucha menor medida, a cul-
tura.

CUADRO 4,75,
Partida mds prioritaria ante el recorte del gasto publice, por caracteristicas socioecondmicas.

Medic S+ Eéu-  De  infa- Cuk Vi Pen- Apdi Anda
NOVIEMBRE 1993 Totd  amp. nidad  cacids  fensa  estr ture vienda  siones  desem. marg Ciros NSINC
TOTAL (1.200) 3% 23 15 6 4 ' 6 7 20 3 | 9
Edad:
t8 a 29 afios {311) 5% 17 t8 & 6 2 6 3 26 4 2 6
30 a 49 afios {421) 3% 25 I6 & 5 | 9 3 22 4 | 5
50 a 64 aftos {271 2% 24 15 7 2 | 5 T f9 3 2 10
65 y més afios {196) *% 29 9 5 2 | 3 17 9 3 | 19
Ideologia:
tzquierda {419y 3% 23 17 7 5 | 8 5 21 4 t k|
Centro (I152) t% 27 18 6 - 8 & 24 3 i 5
Derecha 21y 3% 29 14 9 5 4 7 5 13 3 | 7
Posicién social:
Baja {509) 2% 25 10 4 3 1 7 g 19 5 2 14
Media {535y 5% 22 19 7 2 5 7002 3 | 5
Alta {155y 1% 24 19 N 9 2 7 I 20 | 2 3

Indice de optimismo/pesimismo nacional:

Optimistas (92) 7% 23 1t 2
Indiferentes (694 2% 25 17 é
Pesimistas (280) 4% 22 13 6

Las diferencias en estas opiniones se
deben mas a la edad que a cualguier otra
caracteristica del entrevistado. Asi, jos
menores de 30 afios dan la méxima prio-

ridad a las ayudas al desempleo, educa-
cidén y sanidad, mientras que los mayores
de 65 afos atribuyen maxima prioridad a
la sanidad y a las pensiones.
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CUADRO 4.76.
Partida menos prioritaria ante el recorte del gasto pablico,
por caracteristicas socioeconomicas.

Medio  S»-  EBdw-  De Infra- Cub- Wi Pen-  Ayuda  Ayudz
NCVIEMBRE 1993 Towl  amb, nidd cacén  fensa  estr wra  verds  sores desem.  nmarg.  Owos ASINC

TOTAL (1.200) &% 4 3 40 & 18 ! I 4 4 I 20
Edad:

18 a 29 afios @iy 4% e 3 46 4 i0 t | 4 4 | té
30 a 49 afos 2y 7% 4 3 41 6 10 2 2 5 4 - {5
50 2 44 afos (27 7% 5 1 36 8 I | | 2 3 | 24
65 y mds afios (196) &% 2 3 32 7 10 = | t 2 | 13
tdeclogia:

Izquierda (419 7% 5 2 46 5 10 | 2 5 4 | 13
Centro {152y 5% 4 3 44 7 14 | | 5 3 - 12
Derecha {211y 6% 8 5 35 B 1 2 1 3 5 | 17
Pasicidn social:

Baja (509 8% 3 2 34 5 It | * 2 3 | 3l
Media (535) 4% 5 3 42 6 It 2 5 | 14
Alta (155} 6% 9 5 51 7 & - 2 4 3 - 7
Indice de optimismo/pesimismo nacional:

OCptimistas {92) 10% 3 2 40 9 8 | 3 4 7 - i2
Indiferentes 94y 6% 4 3 43 6 11 | ! 4 ! 15
Pesimistas (280) 6% 6 3 37 5 11 2 ! 3 3 ! 22

Pero todos los segmentos soclales, sin - prioritaria es la que corresponde a de-
excepcion, afirman que la partida menos  fensa.

CUADRO 4.77.
Scluciones concretas para resolver los problemas de dotacion econdmica o financiacién
de estas partidas.

XI-93 x1-93
TOTAL {1.200} TOTAL _ (1.200)
Administrar mejor ef dinero 8% Apretarse el cinturén los gobernantes t
Crear puestos de trabajo 4 Cambiar de partido *
Control del gaste 4 Reduccion de sueldos de tos ejecutivos *
Reducir los gastos en defensa 4 Reajuste
Reducir gastos en general 3 Crear empleo

Reducir impuestos/Administrar mejor Ninguno
los impuestos Otros
Ayudar a las empresas 2 NS/NC 66

T
W ¥ %
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Pero la mayor parte de los entrevista-
dos (dos tercios) no saben © no quieren
contestar cudles serian, en su opinién, fas
soluciones concretas que resolverian los
problemas de dotacién econdmica o de
financiacion de estas partidas. La solucién

mds citada, teniendo en cuenta el escaso
nimerc de los que contestaron, es la de
administrar mejor el dinero, sin que se
observen diferencias significativas entre
segmentos sociales.

CUADRO 4.78.
Soluciones concretas para resolver fos problemas de dotacion econdmica o financiacion
de estas partidas, por caracteristicas socioeconomicas.

Adwinistrzr Reduck Creampuestos Coare® Reduct  Redut  Ayuder
NOVIEMBRE 1993 Toul  mejor fnere g deferss  wadgje delpes  bmpuemos  gstos empres Owes NUINC
TOTAL (1.200) 8% 4 4 4 3 3 2 3 66
Edad:
18 a 29 aflos {311y 10% ) 4 3 3 2 3 4 62
30 a 49 ados @2 7% 4 7 5 3 3 t 3 63
50 a 64 afios (272 8% 3 3 4 3 2 i 4 69
65 y mis afios (196) 6% 3 2 ) 2 2 t | 74
Ideclogia:
lzquierda 419y 8% 7 5 4 3 2 2 3 6l
Centro (152) 9% 3 4 7 4 4 1 4 58
Derecha I 12% t 4 6 3 3 2 2 64
Posicion sociak:
Baja (509 5% 3 4 2 2 2 | 3 75
Media (535) 9% 4 5 5 3 3 2 3 61
Alta {155y 11% 9 3 7 3 3 | 4 54
Indice de optimismo/pesimismeo nacional:
Optirnistas 32y 7% 4 6 2 4 2 | 5 65
indiferentes {694y 9% 5 4 4 2 2 3 64
Pesimistas (280 6% 4 4 5 3 4 2 2 &7
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INDICE DE EVALUACION DEL AUMENTO DEL PARO,
DE LA INFLACION Y DE LA CAPACIDAD PARA
COMPETIR EN MERCADQS INTERNACIONALES
DURANTE EL ULTIMO ANO
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INDICE DE VALORACION DE LA SITUACION
ECONOMICA PERSONAL:
PASADA, PRESENTE Y FUTURA
140 O
120

80 —

60

40

20 —

B

VG0 V182 V193 59 A
Pasada Presente Futura




ACTUACION A SEGUIR
EN LA POLITICA ECONOMICA
DEL GOBIERNO

13%

Se debe sequir la misma
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Hay que cambiar
la Politica econdmica

GRADO EN QUE AFECTA LA
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A LOS ENTREVISTADOS
26% 26%
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Capitulo 5
Actitudes y comportamientos
ante el alcohol, el tabaco y
la droga







Numerosas investigaciones han puesto
de manifiesto la preocupacion que la so-
ciedad espafiola siente respecto a la droga
y el mundo que la rodea. Mes tras mes, en
las Investigaciones de CIRES, se comprue-
ba que la lucha contra el narcotrifico
constituye uno de los objetivos priorita-
rios de los espafioles.

Por ello, en diciembre de 1991, CIRES
realizé un estudio especifico, «La Droga
como Problema Social», que sirvié para
poner de manifiesto la preocupacion y la
incidencia social que tienen las drogas en
nuestra sociedad, especialmente en algu-
nos segmentos sociales.

Desde esa fecha, se han producido
cambios importantes, tanto en la lucha
policial y judicial contra el mundo del nar-
cotrifico, como en las campanas preven-
tivas. Por elo, se ha considerado conve-
niente replicar en parte aquel estudio de
CIRES. Perco asimismo, y dado que el al-
cohol y el tabaco suelen ser también con-
ceptuados por algunos como drogas, se
ha estructurado el cuestionario de CIRES
de diciembre de 1993 en tres partes dife-
renciadas, que comprenden ef estudio de
los comportamientos y las actitudes res-
‘pecta al alcohol, el tabaco y las drogas en
general.

Asi, se han analizado los hdbitos y
comportamientos de los entrevistados
respecto al alcohol, atendiendo a cuestio-
hes tan diversas como la edad a la que se
comenzd a consumir bebidas alcohdlicas,
la frecuencia actual de bebida, y la per-
cepcién que tienen los entrevistados res-
pecto a la incidencia del consumo del al-
cohol en la salud y en la sociedad en ge-
neral.

293

Asimismo, se ha seguido una estructu-
ra idéntica a la anterior respecto al taba-
co. Parecia interesante abordar el andlisis
sociolégico de ambas substancias de
forma paralela, lo que permite contrastar,
aln mas, las similitudes y diferencias que
establece la sociedad espafiola respecto a
«las drogas» socialmente aceptadas y le-
galmente permitidas.

En tercer lugar, se han investigado acti-
tudes y comportamientos respecto a lo
que la mayoria de la sociedad espafiola
entiende por drogas, ésto es, las drogas
«ilegales». Como ya se ha comentado af
principio, muchas de las preguntas inclui-
das en esta parte del cuestionario fueron
ya formuladas en diciembre de 1991, lo
que ha permitido establecer las oportu-
nas comparaciones.

Finalmente, se han medido las actitu-
des generales respecto al alcohol, el taba-
co ¥ la droga, y la percepcion que hay
sobre politicas preventivas gubernamen-
tales respecto a las tres substancias y la
publicidad de las mismas.

Se han construido tres indices simila-
res de permisividad hacia el consumo de
alcohol, hacia el consumo de tabaco y
hacia el consumo de droga, en base a los
cuales se ha podido observar que un
31% de los entrevistados pueden ser
considerados no-permisives respecto al
alcohol, un 33% no-permisivos respecto al
tabaco, y un 40% no-permisivas respecto a
la droga.

Por otra parte, los datos sugieren que
un 39% de los espafioles de 18 y mis
afios no han probado el alcohol en su
vida o pueden ser considerados como
«bebedores moderados bajos», mientras
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que un 3% pueden ser considerados
como «sospechosos de ser alcohdlicos»,
segun el indice construido por ef Dr. M,
Gonzilez Audikana, que se explica mds
adelante.

En cuantc al tabace, un 44% de los es-
pafioles de 18 y mas afios no han fumado
nunca, un (6% han fumado alguna vez
pero ya lo han dejado, y un 3% son fuma-

dores ocasionales, pero un 25% pueden
ser consierados como «grandes fumado-
res».

Y, en lo que respecta a ia droga, el 83%
de los espafioles de i8 y mads afios no han
probado ni siquiera un porro, y el 96% o
mas ne han probado nunca ningln tipo de
sustancia considerada como droga o es-
tupefaciente.

CUADRO 5.0.
Perfil de permisividad ante el consumo de alcohol, tabaco y droga

ALCOHOL TABACO DROGA

Permi- Indi- No per- Permi- Indi- No per- Parmi- Indi- No per-
DICIEMBRE 1993 Total sivo ferente misivo sivo ferente misive sivo ferente misivo
TOTAL {1.200y (12) (794) (372) (53} (73} (394) ({le4) (434) (476)
Sexo:
Varones 48%  41% 52%  40%  62% S0% 4% 59% 45% 45%
Mujeres 52 59 48 60 38 50 59 41 55 55
Edad:
18 a 29 afios 6% 41% 27% 5% 3%%  27%  22% 3% 26%  25%
3G a 49 afios 35 18 37 33 30 7 32 45 41 28
50 a 64 afios 23 17 22 23 t8 22 24 14 24 28
65 y mis afos & 25 14 o 13 13 23 9 13 20
Status ocupacional del entrevistado:
Alto 4% —% 5% 2% 4% 4% 3% 8% 3% 3%
Medio 28 26 30 23 40 29 24 40 19 22
Bajo 5 - 4 6 2 5 4 4 3 4
En paro t2 25 tl bl 13 13 g 1t 13 tl
Ama de casa 26 25 24 3l to 24 32 i3 28 29
Jubilado I8 16 t8 t8 t8 15 22 g 15 22
Estudiante 8 § 8 9 bt 9 & 4 7 8
Posicion social:
Baja 41%  74%  38%  47%  32% 3BA 49% 7% 40%  47%
Media 45 26 47 41 49 46 42 46 48 44
Alta 4 - t5 t 9 16 9 27 12 9
Status socioecondmico familiar:
Alto 18% 8% 19% 17%  23%  20% 15% 30% 17% 15%
Medio 56 58 57 55 58 56 56 LY &0 55
Bajo 15 EX 23 28 19 4 29 19 23 30
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CUADRO 5.0. (cont.}
Perfil de permisividad ante el consumo de alcohol, tabaco y droga

ALCOHOL TABACO DROGA

Permi- Indi- No per- Permi- Indi- No per- Permi- Indi- No per-
DICIEMBRE 1993 Total  sivo ferente misive sive ferente misivo sivo  ferente misivo
TOTAL (12000 (12)  (794) (372) (53) (730 (394} (i64) ({434) (476)
Habitat:
Rural 28% 41% 27% 30% 25% 26% 32% 21% 29% 30%
Urbano 45 34 46 44 39 45 45 40 45 45
Metropolitanc 27 25 27 27 36 29 23 39 25 25
Permisividad ante el consumo de alcohol:
Permisivo 1% 100% -% % 2% 1% 1% 1% 1% 1%
Indiferente 66 - 190 - 68 69 62 72 70 &2
No permisivo 3l - - 100 27 30 34 26 28 36
Permisividad ante el consumo de tabaco:
Permisivo 4% 8% 4% 4% 100% —% —% 9% 5% 3%
Indiferente 61 68 63 58 - 100 - 64 59 60
No permisivo 33 24 31 36 - - 100 24 34 37
Permisividad ante el consumo de droga:
Permisive 14% 8% 15% Hi% 29% 14% 10% 100% % %
Indiferente 36 25 38 33 43 35 37 - 100 -
No permisivo 40 26 37 46 24 39 44 - - 100

Ahora bien, si las mujeres son alge mas
permisivas ante el consumo de alcohol, lo
varones fo son respecto al tabaco y a la
droga.

Ademas, la permisividad en los tres
Casos parece ser mayor cuanto menor es
fa edad (aunque los de 65 y mis afios se
muestran muy permisivos ante el consu-
mo de alcohol, y los de 30 a 49 afos ante
{a droga). Sin embargo, aunque no parece
existir una relacién clara entre el status
socicecondmico y la posicién social con
la permisividad ante el alcohol y el tabaco,
esta relacion resulta positiva respecto a fa
permisividad ante la droga cuanto mayor
es la posicién social, el status y el habitat
de residencia.

Ademis se observa una relacion bas-
tante clara entre la permisividad ante el
consumo del tabaco con la permisividad
ante el consumo del alcehol.

HABITOS Y COMPORTAMIENTOS
RESPECTO AL ALCOHOL

Una de las primeras dificultades que esta
investigacién se ha propuesto superar es
la de poder establecer, con cierta preci-
sidn, si una persona es o no «bebedora»
de alcohol, Para ello se han utilizado dife-
rentes preguntas, pues diversas investiga-
ciones han puesto de manifiesto que es
una minoria de personas la gue no ha
probado el alcohol nunca.
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CUADRO 5.1.
% de entrevistados que han tomado alguna vez en su vida bebidas alcohdlicas,
por caracteristicas sociceconomicas.

Menos de Mds de
DICIEMBRE 1993 Tortal 2 veces 12 veces NS/NC
TOTAL {1.200) 39% 56 5
Sexo:
Varones (576} 30% 68 2
Mujeres (624} 47% 45 8
Edad:
18 a 29 afios 31N 33% 65 3
30 a 49 afics (421) 34% 6l 4
50 a &4 afios (272) 45% 49 6
65 y mas afios {196) 49% 40 I
Estado civil:
Solterofa (331 30% 67 3
Casado/a (755) 42% 53 5
Ctros (/14 46% 42 12
Posicion social:
Baja (496} 47% 44 g
Media (537} 35% 6l 3
Ala (167) 24% 75 !
Habitat:
Rural (339) 40% 52 7
Urbano (537} 41% 54 5
Metropolitanc (324) 34% 64 3

Asi, en primer lugar se pregunté al en-
trevistado si, a lo largo de su vida, habia
tomado mas o menos de doce bebidas al-
cohdlicas, pudiéndose comprobar que un
39% afirmé haber tomado menos de
doce. Los datos sugieren; ademas, que la

practica de haber bebido es mas frecuen-
te entre los hombres que entre las muje-
res, y parece estar negativamente relacio-
nada con la edad, pero positivamente con
la posicion social y con el tamafio del mu-
nicipio de residencia.
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CUADRO 5.2.
Frecuencia de consumo de alcohol en la vida diaria, por caracteristicas socioeconémicas.
2-3 4-6 23 5-6 1-4
veces | vezr wveces veces |lver Cada |ver veces veces
DICIEMBRE 1993 Total aldia dia semana semana semana |5 dias al mes alafio  alafio NS/NC
TOTAL (I.Z_QO) % 13 3 8 16 4 5 5 20 17
Sexo:
Varones {576) 20% 17 3 1 7 3 3 3 13 10
Mujeres 624y 3% 8 2 5 16 4 [ 7 26 23
Edad:
18 a 29 aiios 311y 5% 7 2 14 27 [ 8 7 16 7
30 a 49 afos 421y 12% 14 3 9 & 4 5 6 17 14
50 a 64 anos (272} 15% [4 I 3 12 3 3 5 24 22
&5 y mas afos (196) 12% 16 3 | 5 * | | 29 30
Posicion social:
Baja (4%6) 7% 1 3 5 {3 k! 3 5 26 23
Media (537) 14% 13 2 g 17 4 [ 6 17 13
Alta (167y 14% 17 3 10 3 4 6 4 Il 10
Habitat:
Rural (339) 14% 13 4 [ 16 2 5 5 19 17
Urbano 537y 1% 12 2 9 15 5 3 5 20 17

Metropolitano (324) 8% i4 2

7 18 3 7 5 20 15

Precisando un poco mads, para deter-
minar la frecuencia, con que se bebe, se
puede comprobar que casi una cuarta
parte de los entrevistados beben alcohol
al menos una vez al dia, y algo més de la
mitad beben alcohol al menos una vez a la
semana, pero mas de un tercio de los en-
trevistados beben como mucho cuatro
veces al afio, (posiblemente solo en fies-
tas u ocasiones sefialadas).

Los datos sugieren, nuevamente, que la
frecuencia con que se bebe alcohol es
mayor entre los varones que entre las
mujeres, y estd negativamente relacionada

con la edad y con el tamaiio del habitat de
residencia, pero positivamente con la po-
sicion social. Debe advertirse, sin embar-
go, que aunque la frecuencia de bebida es
mayor entre los jdvenes, esa prictica pa-
rece sobre todo limitada a los fines de se-
mana, pues, aunque un 55% de los meno-
res de 30 afios afirman beber al menos
una vez a la semana, un 41% (es decir, tres
de cada cuatro de ellos) afirma beber
entre | y 3 veces por semana, lo que hace
suponer que se trata precisamente de los
fines de semana.
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CUADRO 5.3,
Edad a la que se probd alguna bebida alcohélica, por caracteristicas socioecondmicas.

Antes 12-14  15-17 18-20 21-25 Después
DHCIEMBRE 1993 Total 12afos  afos afios afios afios 25 affos MNunca NS/NC
TOTAL {1.200) 7% i5 27 27 8 4 5 7
Sexo:
Varones {576) 10% 2] 33 26 4 } | 4
Mujeres {624) 4% 9 22 28 12 7 9 ki
Edad:
18 a 29 afios (31 1) 7% 25 43 20 2 - 2 2
30 a 49 afios (421) 8% 13 30 29 7 2 4 6
50 a 64 afios (272) 6% 1G i8 32 t 9 [ 8
65 y mis afios {196} 5% 8 I 26 17 7 12 13
Posicién social:
Baja {496} 5% 12 24 26 10 6 g g
Media {537) 7% 15 30 7 8 4 3 5
Alta {167y  12% 23 31 27 3 - - 4
Habitat:
Rurat {339) &% 17 28 7 7 3 7 6
Urbana {537} 6% 13 28 28 8 4 8
Metropolitano {324) 9% 16 26 24 10 4 3 6
Tipo de bebedor diario:
No bebedor {715) 5% 13 24 27 8 4 9 {0
Maoderado bajo {335) 9% 15 3! 28 0 4 | 2
Moderado alto (1t 8% 24 38 24 7 | - 2
Excesivo (22) 4% 23 31 27 4 - - -
Sospechoso de alcoholico ((10)  10% 2 50 9 - - - -
Tipo de bebedor de fin de semana:
No bebedor 42n 6% 10 i7 24 8 5 15 14
Maderado bajo {418) 6% 12 27 36 8 5 * 3
Mederado alte {264) 9% 22 39 20 & 2 - 2
Excesivo {66) 9% 24 50 17 ! - - -
Sespechoso de alcohdlice  {31) 9% 35 36 t3 7 - - -
Permisividad ante el consumo de alcohot:
Permisiva {12) —% 34 25 25 - 8 8 -
Indiferente {794) 7% 16 29 26 9 4 4 é
No permisivo (37 6% 1 25 29 7 4 9 8

Uno de cada dos esparioles ha proba-
do el alcohol antes de los 18 afos, y tres
de cada cuatro lo han probado antes de
los 20 afios, lo que parece demostrar la
enorme permisividad de la sociedad espa-

fiola ante el consumo de alcohol, espe-
cialmente si se compara con la prohibi-
cion antes de los I8 6 21 afios que existe
en gran nimero de sociedades occidenta-
les. Sin embargo, tampoco debe exagerar-




se esta practica social, puesto que, como
se ha podido comprobar antes, un 39% de
los entrevistados ha bebido alcohol en
menos de doce ocasiones a lo largo de su
vida, y s6lo una cuarta parte bebe algo de
alcohol diariamente,

Como cabia esperar, los varones pro-
baron el alcohol a una edad mas tempra-
na que las mujeres. Pero un dato del que
se debe tomar nota es que los esparioles
parecen iniciarse en la bebida a edades
cada vez mas tempranas. En efecto, mien-
tras que sélo una cuarta parte de los ma-
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yores de 65 afios probaron el alcohol
antes de los 18 afios, tres de cada cuatro
entrevistados menores de 30 afos proba-
ron el alcohol antes de los 18 afios.

La edad a la que se inicié el consumo
de alcohol parece estar inversamente re-
lacionada con la posicién social y, como
era logico esperar, cuanto mdas consumi-
dor de afcohol es el entrevistado, y cuan-
to mds permisivo es respecto al consumo
de alcohol, mds temprana es la edad a la
que probé el alcohol por vez primera.

CUADRO 5.4.
Lugar en el que se probd por primera vez un bebida alcohadlica,
por caracteristicas socioeconémicas.

Ensy  Bar,pub Enuma Enl Enel En el Otro More-
CICIEMBRE 1993 Total casa  discoteca  fiesta calle  trabajo  colegioc  sitio  cuerda NSINC
TOTAL {1.200) 33% 25 17 7 | * | 4 1
Sexo:
Yarones (576) 28% 32 16 Iy 2 | 2 4 5
Mujeres (624) 37% 20 |7 5 | * | 4 16
Edad:
I8 a 29 afios 31 22% 40 18 I - | 2 2 5
30 a 49 afos 421y 29% 27 20 7 2 | i 4 10
50 a 64 afios (272) 4% 17 12 5 2 * I 7 12
65 y més afios {196) 42% 10 12 5 2 - 2 6 9
Posicion social:
Baja (496) 37% 22 14 4 | - | 5 15
Media (537) 30% 29 18 9 | | 3 7
Alta (167) 30% 22 20 HY | | 3 5 )
Tipo de bebedor diario:
No bebedor (FI5) 31% 22 17 7 | * 2 4 16
Moderado bajo {335) 41% 30 12 7 2 | | 5 2
Moderado alto {119) 26% 32 23 7 3 - 2 4 3
Excesivo (22) 23% 49 23 4 - - - - -
Sospechoso de alcohol. (10y 11% 10 21 29 10 - - 10 10




300

CUADRO 5.4, (cont.)
Lugar en el que se probo por primera vez un bebida alcohélica,
por caracteristicas socioecondémicas.

Ensu  Bar,pub Enuna  Enla  Enel  Enel  Otro  Nore
DICIEMBRE 1993 Total casa  discoteca  fiesta calle  trabzyjo colegio  sitic  cuerda NSINC
TOTAL (1.200) 33% 25 17 7 | * | 4 H
Tipo de bebedor de fin de semana:
No bebedor (421) 34% 13 14 4 | - | 7 25
Moderado bajo 418y 36% 31 1) 7 | | 2 3 3
Moderado alte (264) 30% 32 19 9 2 * | 5 2
Excesivo (66) 22% 40 21 16 - - - - -
Sospechoso de alcohol. (3 13% 42 23 1] 3 - 3 - -
Permisividad ante el consumo de alcohol:
Permisivo {12y 16% 33 18 B - - - 17 B8
Indiferente (794) 32% 27 17 9 2 * | 4 8
No permisivo (372) 34% 23 13 4 | * 2 5 16

No so6lo la edad, sino el lugar en que se
inicié el entrevistado en el consumo de
alcohol, parece tener una gran importan-
cia. Se aprecian diferencias significativas
entre hombres y mujeres, de manera que
las mujeres parecen haber probado el al-
cohol por primera vez en su casa en
mayor proporcién que en bares, pubs ¢
discotecas, mientras que lo contrario se
observa entre los hombres. La edad, sin
embargo, vuelve a presentar diferencias
muy significativas, pues el hogar familiar
fue el lugar donde uno de cada dos en-
trevistados mayores de 50 afios tomé su

primera copa, mientras que esa propor-.

cion es solo del 22% entre los menores

de 30 afos, que al parecer se iniciaron
mayoritariamente en la bebida (40%)} en
bares, pubs y discotecas.

Este dato es importante, pues se ob-
serva que cuanto mds bebedores son los
entrevistados menor es la proporcion
que se inicio en la bebida en su casa, y
mayor es la proporcién que comenzé a
beber en pubs, bares y discotecas, en fies-
tas, o incluso en la calle. De manera simi-
lar, los menos permisivos del consumo de
alcohol se iniciaron en la bebida mayori-
tariamente en casa, mientras que los mas
permisivos se iniciaron preferentemente
en pubs, bares y discotecas.
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CUADRO 5.5.
Persona que le ofrecié su primera copa, por caracteristicas socioeconomicas.

Padre/ Otro

Un Compaf. Compafi. La cogi Compah.

DICIEMBRE 1993 Totai Madre famitiar amigofa trabajo colegio yosolo mili  NS/NC
TOTAL (1.200)  15% 14 34 2 | 17 | 7
Sexo;

Varones (576} 13% 0 4 2 2 8 2 10
Mujeres (624)  17% 17 26 [ [ 16 - 23
Edad:

18 a 2% afos (311y  10% I 42 - 2 29 ® 7
30 a 4% aftos 421y 14% K] 38 3 3 13 | &
50 a 64 afios (272) 19% 16 7 2 * 13 - 22
65 y mis afios (196)  19% (7 23 | - 12 [ 26
Posicién social;

Baja (496)  16% 16 30 * * 16 * 23
Media (537) 14% 13 37 3 2 19 | 12
Alta (167y 17% I 38 3 3 12 2 14
Tipo de bebedor diario:

No bebedor {715) 4% 16 30 | | 16 | 21
Moderado bajo {335) 19% I 37 2 2 19 I ]
Moderado alto {19 12% 9 47 3 | 18 2 9
Excesivo (22) 9% 19 55 - - 9 - 9
Sospechoso de alcohdlico  (10) —% 22 3% 10 - 10 - 19
Tipo de bebedoer de fin de semana:

No bebedor 421y 16% 5 y7) | | 12 - 33
Moderado bajo 418y 8% 16 37 | | 19 | 8
Maderado alto 264y  14% 10 43 2 2 18 | 9
Excesivo (66) 12% 14 49 2 - 22 I |
Sospechosc de alcohdlico  (31) 3% - 55 3 0 19 3 6
Permisividad ante el consumo de alcohol:

Permisivo {12) 8% 8 8 - - 58 - 17
Indiferente (794) 6% 12 37 2 2 16 | 13
Ne permisivo (372) 12% 17 29 | | 15 | 24

Uno de cada tres entrevistados afirma
que la primera copa se la ofrecié un
amigo, pero una proporcién sélo algo in-
ferior afirma que se la ofrecié un familiar,
{el padre o la madre, u otro familiar, en
proporciones similares). Y también aqui
las diferencias que se observan son signi-

ficativas, ya que la proporcién que men-
ciona que su primera copa se la ofrecié
un amigo es mayor cuanto mas baja es la
edad del entrevistado, y cuanto mas be-
bedor es, tanto en dias laborables como
festivos.
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CUADRO 5.6,
Cantidad de bebida que teman los entrevistados los dias laborables.

Vhiskey,
Bitter con Cerverf  Anis’  Vodka, Gin., Cambinados, Champan,

DICIEMBERE 1993 Vino alcohol Vermout Caia  Pacharin  Brandy  Cubatas  Side Cia
TOTAL {1.200) { I200 (I 200 I200) (1.200) (1.200) (1.200) (1.200} (1.200}
Ninguno 76%  99%  98%  BI% 9% 97%  98%  99%  98%
| Yaso 12 * | 0 | 2 | i 2
2 Vasos 8 - * 6 * * | * *
3 » 2 - * 2 - * * - -
4 » | - * | - * * - -
5 » * - - | - - - - -
6 » * - - * - - - - -
7 » * - * ¥ - - - - -
B » * - - * - - - - -
9 » - - - - - - - - -
1G » * - - * - # — - —
IE» - - - - - - - - -
1z » - - - - - - - - -
13 % * - - - - - - - -
14 » - - - - - - - - -
15 o mis vasos - - — # - - — _ _
% Beben 24 * [ 19 ] 3 2 l 2
Valor medio bebida (PRD) 1.9 4,0 7.6 7.7 8.6 13,3 1,8 6,5 6.5
% Discrepancia 80 89 8l 96 43 71 52 28 30
Factor de multiplicacién 6 4 4 4 8 8 8 6 [

Diversas investigaciones previas pare-  bebe al menos un vaso de vino, un 19%
cen haber permitido construir un indice  bebe cerveza, un 3% bebe whiskey, vodka,
de bebida basado en el tipo de bebida y  ginebra o brandy, y proporciones inferio-
en la cantidad ingerida (en vasos) de cada  res toman algunas otras bebidas. Median-
bebida. El que aqui se ha utilizado es el di-  te los factores de multiplicacién se obtie-
sefiado por el Dr. M. Gonzdlez Audixana, ne un valor medio para cada bebida
que utiliza factores de multiplicacion dis-  (PRD), lo que permite observar que, du-
tintos seglin el tipo de bebida. rante los dias laborables, el mayor peso

El indice se construye sobre la base del ~ {ponderado), para el conjunto de los es-
nimero de vasos de cada bebida que se  paioles, corresponde a licores como el
consumen cada dia, multiplicande por un  whiskey, el vodka, la ginebra o el brandy,
factor de ponderacién asignade previa-  seguido del vino y de los combinados tipo
mente a cada tipo de bebida. «cubatasy, y el peso mis pequefio corres-

Los datos sugieren que, en los dias la-  ponde a los «bitter con alcoholy, la sidra,
borables, un 24% de los entrevistados el cava y el champagne.
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CUADRO 5.7.
Cantidad (FRD} y tipo de bebida que se consume en los dias laborables,
por caracteristicas socioeconamicas.

Vaso Bitter con Ver- Cerveza Anis  Whiskey Cu- TOTAL
DICIEMBRE {993 - Total ving  alcohol mout  cafia  Pach.  Vodka batas  Sidla  Cava BEBIDA
TOTAL (1.200y 11,3 40 7.6 7.7 86 133 Ii8 6,5 6,5 154
Sexo:
Varones {576) 135 40 8.6 8,2 87 135 11, 6,8 7.3 18,6
Mujeres (624} 86 - 59 6.5 80 106 143 6,0 6,0 9.0
Edad:
18 a 29 afos (31 122 40 10,7 7.4 8,0 88 145 89 6,0 16,9
30 a 49 afios (421) 108 - 48 7.8 29 053 9.3 6,0 6,6 13,8
50 a 64 afos (272) 143 - 6,0 6.8 79 143 (58 59 69 18,1
65 y mas afios {!196) 102 - - 129 80 147 - 6,0 6,0 132
Posicion social;
Baja (49¢) 11,0 - 53 6.6 80 133 10,1 59 6.0 14,4
Media {537y 125 40 10,0 8.1 80 10,7 129 7.1 6.5 17,0
Alta (i67) 12,2 - 4.0 79 119 199 8.0 6.0 6,8 13,2
Tipe de bebedor diario:
No bebedar (715) 298 - - - 8.0 - - - - -
Moderado bajo (335) 79 - 59 5.7 80 7.9 8.0 &0 6,0 7.4
Moderade alto (104) 137 40 8.3 87 108 104 10, 6.0 7.5 19,4
Excesiva {18y 325 - 60 153 79 253 185 60 119 481
Sospechoso de alcohdl.  (13) 35,2 - 159 27,1 80 18,1 159 11.% &0 1847
Permisividad ante el consumo de alcohol:
Permisivo {12) 89 - - 7.0 - - 7.9 - - 2.0
Indiferente (794) 114 40 8.4 8,3 88 140 124 74 6.7 14,5
Ne permisivo (372) 13,6 - 4,0 6.8 8.0 88 99 6,0 6.4 17.7

Los indices PRD permiten, ademas,
comparar a los diferentes segmentos de
la poblaciéon en cuanto al volumen de al-
cohol (medio y ponderado} ingerido
por cada segmento de la poblacion,
tanto de forma global como especifican-
do cada tipo de bebida por separado.
Puede asi comprobarse que los seg-
mentos que beben mias son, por su-
puesto, ademds de los sospechosos de
ser alcohélicos, los varones y los que

tienen entre 50 y 64 afnos, o menos de
30 afios.

Pero los indices PRD permiten tam-
bién detectar qué tipo de bebida tiene
mayor importancia relativa para cada seg-
mento social. Puede asi resaltarse, por
ejemplo, la mayor importancia relativa de
los combinados tipo «cubatas» entre las
mujeres y los jovenes menores de 30
afos, o de la cerveza entre los mayores
de 65 afios.
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CUADRO 5.8.
Porcentaje de entrevistados que consume bebidas alcohélicas en cada uno de los momentos
del dia que se sefialan, dias laborables, por caracteristicas socioecondémicas.

Enel Porla  Antesde  Enla  Despuésde Porfa Enia  Después de
DICIEMBRE 1993 Total  desayuno  maffana  lacomida comida lacomida  tarde cena la cena
TOTAL (1.200) | 3 10 24 4 12 12 5
Sexo:
Yarones (576} 2 i6 33 7 19 17 8
Mujeres {624) * | 3 16 | 5 7 3
Edad:
18 a 29 afios (31D | 2 8 11 4 16 5 9
30 a 49 afios (421) ® 3 12 28 4 13 6 6
50 a 64 aiios (272) | 4 1 28 6 10 14 2
65 y mis afios (196) | 2 & 33 2 3 12 3
Posicion social:
Baja (496) | 2 6 20 2 6 ki 3
Media (537 | 3 10 26 5 15 12 7
Alta (167) | 18 34 & 20 19 7
Tipo de bebedor diario:
No bebedor (715) * - | * * | * i
Moderado bajo (335) | 4 19 59 4 23 24 B
Moderado alto (e 2 9 30 65 21 39 42. 23
Excesivo (22) 9 23 45 55 27 45 28 14
Sospechosa de alcohdl. {10) 19 49 50 21 40 48 30 41
Permisividad ante el consumo de alcohol:
Permisivo (12} - 8 17 17 8 8 25 16
Indiferente (794) | 3 10 26 4 12 i3 5
No permisivo (372) | 3 8 20 3 I 10 7

Uno de cada cuatro espafioles de 18 y
méds afios toma alguna bebida alcohélica
durante la comida los dias laborables,
pere solo la mitad bebe algo por la tarde
o en la cena, también los dias laborables,
y sélo un 10% o menos bebe en otros
momentos del dia.

Los varones beben en proporciones
muy superiores a las mujeres en cualquier
momento de los dias laborables, pero la
pauta que se observa segun la edad mues-
tra diferencias muy significativas. Asi, la

proporc¢idn de quienes beben durante la
comida es mayor cuanto mayor es la edad
del entrevistado, mientras que por la
tarde sucede exactamente al contrario.
La proporcidn de bebedores, en cualquier
momento del dia, es mayor cuanto mids
bebedor es el entrevistado, hasta el punto
de que uno de cada dos entrevistados
«sospechosos de ser alcohdlicosy toma
alguna bebida alcohdlica por la mafana,
antes de la comida, después de la comida,
por la tarde y después de la cena; curio-




samente, la proporcion de ellos que bebe
durante la comida o durante la cena es
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muy inferior, aunque ello podria atribuir-
se al pequefio tamafio de la submuestra.

CUADROQ 5.9,
Porcentaje de entrevistados que consume bebidas alcohélicas en ¢ada uno de los lugares
sefalados, los dias laborables, por caracteristicas socioeconamicas,

Casa Bar, pub  Trabajof Enlk Casa de
CICIEMBRE 1993 ) _ Total propia  restaurante Estudio calle amigos
TOTAL (1.200} 28 19 | 2 3
Sexo:
Varones {576) 37 30 2 4 7
Mujeres {624) 20 9 - * 2
Edad:
18 a 2% afios attn 12 23 | 4 4
30 a 49 aios {4z EY) 25 2 | 6
50 a 64 afos (272) 36 15 - | 5
65 y més anos (196} 36 6 - | 3
Posicidn social:
Baja (496) 24 g - | 3
Media (537) 28 23 2 2 6
Alta {167) 39 36 | 4 6
Tipc de bebedor diario:
No bebedor (715} I | - - *
Moderade bajo (335) 70 39 2 3 6
Moderado alto {119 71 58 4 8 22
Excesive (22) 32 77 - 18 36
Sospechose de alcoh. (10 50 50 1] 29 I

Y el lugar donde beben principalmente
los que consumen alcohol los dias labora-
bles es el propio hogar, aunque uno de
cada cinco le hace en pubs, bares o res-
taurantes.

La 0Onica excepcién a esta pauta la
constituyen los menores de 30 afios, que

beben los dias laborables en bares, pubs o
restaurantes en mayor proporcidn que en
casa. Y eso parece también observarse
entre los bebedores «excesivos» y los
«sospechosos de ser alcohdlicos», que
tienden a beber fuera de casa en mayor
proporcion relativa.
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CUADRO 5.10.
Porcentaje de entrevistados que consume bebidas alcohdlicas en compaiiia de cada uno de
los tipos de persenas que se sefialan, los dias laborables, por caracteristicas socioecondmicas.

Pareja/ Compa-
DiCiEMBRE 1993 Total Solo Cényuge Familia Amigos fieros
TOTAL (1.200) ) 16 19 16 7
Sexo:
Varones (576) I 21 23 28 2
Mujeres {624) 2 12 i5 6 2
Edad:
18 a 29 afios (31N 4 10 10 21 8
30 a 49 afios 42N 7 21 22 19 10
50 a 64 afios {272) 7 15 24 13 5
65 y mds afos {196} 9 18 19 7 *
Posicién social;
Baja {496) 6 13 15 8 2
Media {537} 7 17 21 20 8
Alta (167) 7 27 25 28 16
Tipo de bebedor diario:
No bebedor {715) * | I ! *
Moderado bajo (335) 13 39 48 30 12
Moderado alto (119 23 42 43 57 25
Excesivo (22) 14 27 31 77 32
Sospechoso de alcohol. (10) 10 0 41 59 21
Permisividad ante el consumo de alcohol:
Permisivo (12) 8 8 i3 16 8
Indiferente {794) 7 18 19 17 7
No permisivo (372) 5 14 18 14 6

Solo un 6% de los entrevistados beben  los bebedores moderados, pero beber en
solos en los dias laborables. Mas corrien-  compafiia de amigos es una prictica espe-
te parece ser el beber con la familia, con  cialmente importante entre los bebedo-
la pareja o cényuge, o con tos amigos. res «excesivos» y los «saspechosos de

Beber sélo es mds frecuente, en térmi-  ser alcohélicos».
nos relativos, entre los varones y entre
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CUADRC 5.11.
Cantidad de bebida que toman los entrevistados los fines de semana o los dias festivos.
Vhiskey,
Bitter con Cervezal  Anis/  Vodka, Gin, Combinados, Champin,
DICIEMERE 1993 Vino  alohol  Yermout  Cafa  Pacharin  Brandy  Cubatns  Sidm Cava
TOTAL (1.200) (1.200) (1.200) (1.200) (1.200) (.200) (1.200) (1.200) (1.200)
Ninguno 7% 99% 9%  68% 9% 90% 88%  97%  93%
| Vaso i4 I 3 12 2 5 ) 2 65
2 Vasos g * f 10 | 3 3 * !
3 2 * * 4 - ! ! * *
4 » 2 - ® 3 * * I - ®
5 » I - - 2 - * * - -
& » | - * ! - - - - -
7 » * - - * - - - - -
g » * - - I - - * - -
% » - - - * - - - - -
ID » * - - ! - * * - -
I » - - - - * - - - -
12 » - - - - - * * - -
13 » - - - * - -~ - - -
14 » - - - - - - - - -
I5 o mas vasos - * - - - - - - -
% Beben 29 [ 4 34 4 10 12 3 7
Valor medic bebida (PRD) 1.4 1,1 58 10,2 15,3 15,3 177 7.8 74
% Discrepancia 89 153 &6 9l 105 92 94 50 43
Factor de multiplicacién 6 4 4 4 8 8 8 6 6
Como cabria esperar, sin embargo, los Pero, si los licores senalados, junto con

espafioles beben notablemente mds du- el vino y los combinados, son las bebidas
rante los fines de semana o festivos. Con-  con mayor peso relativo los dias labora-
cretamente, un 34% dice beber cerveza, bles, los fines de semana y festivos son los
un 29% bebe vino, algo mds del 10% bebe,  combinados, fos licores (whiskey, etc.}), y
respectivamente, licores como el whis- el anis o pacharan.

key, el vodka, la ginebra o el brandy, o

combinados tipo «cubata».
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CUADRO 5.12. .
Cantidad {(PRD) y tipo de bebida que se consume durante los fines de semana o los dias festivos,
por caracteristicas socioecondmicas.

Vaso Bitter con Yer- Cerveza Anis  Whiskey Cu- TOTAL
DICIEMBRE 1993 Total  vipo  altohol mout  cafa Pach.  Yodka batas  Sidra  Cava BEBIDA
TOTAL {(1.200) 11,4 Il 58 102 153 153 177 78 74 241
Sexo:
Yarones (576) 136 129 67 11,6 (82 164 202 78 78 355
Mujeres (624) 80 40 48 80 10,1 93 13,1 78 72 10,3
Edad:
18 a 29 afos (311 11,4 48 73 123 135 87 179 93 94 32,2
30 a 49 ahos 421y 106 168 53 92 i85 13,7 176 79 65 2046
50 a 64 afos (272) 13, - 4.8 8,1 139 1L2 13,1 73 75 2572
65 y mas afios (196) 103 - 4.0 82 40 103 - 60 68 11,8
Posicidn social:
Baja 496y 10,8 4,0 6,6 g5 148 21,3 194 7.3 7.5 16,3
Media 537y 11,7 141 58 108 152 43 174 84 7B 194
Alta (167) 11,5 4,0 47 10,1 20,7 127 159 75 63 244
Tipo de bebedor de fin de semana:
No bebedor (421) 6,0 - - - - - - - - -
Moderado bajo (285) 6,0 - 4,0 56 19, 8,0 8,0 60 60 6,1
Moderado alto (37) 183 - 40 117 262 159 149 89 99 Il
Excesivo (66} 21,3 4,9 64 168 125 180 21,1 60 BB 4256
Sospechoso de alcoh. 31y 247 80 112 305 l&3 41,1 419 179 239 1417
Permisividad ante el consumo de aleohol:
Permisivo (12) 99 - 196 120 - 531 19,6 - 59 449
Indiferente {794) 109 57 54 166 120 135 172 84 78 24/
No permisive {372) 130 233 4,6 94 225 169 20l 69 &7 229

Ademas, aunque los varones beben en
proporcidn tres veces superior a las mu-
jeres los fines de semana (dos veces mas
los dias laborables), utilizando los indices
PRD, resulta muy claro que el volumen de
alcohol ingerido varia inversamente con la
edad durante los fines de semana, {pauta
que no se observaba en los dias labora-
bles).

Los datos sugieren también que el
mayor peso relativo corresponde al anis o
pacharan en todos los grupos de edad su-
periores a 30 afios, pero entre los meno-
res de 30 afios el mayor peso relativo co-
rresponde a licores como el whiskey, la
ginebra, etc., o a los combinados tipo
«cubatay.
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CUADRO 5.13.
Porcentaje de entrevistados que consumen bebidas alcohélicas en cada uno de los momentos
del dia que se sefialan, los fines de semana y festivos, por caracteristicas socioeconémicas

En ¢ Por la
DICIEMBRE 1993 Toral  desayuno  mafana
TOTAL {1.200} ® 4
Sexo:
Yarones (576) I 6
Mujeres {624) - 2
Edad:
18 a 29 afios {311 - 2
30 a 49 afios 420 * 5
5¢ a 64 anos 272) | 5
65 y mis afos {196) - 3
Posicién social:
Baja (496} - 2
Media (537 | 5
Alra (167} - 6
Tipce de bebedor de fin de semana:
No bebedor 421 - -
Moderade bajo (418) * 3
Moderado alto (264) * 7
Excesivo (66) | 10
Sospechoso de alcoh. 31y - 29
Permisividad ante el consumo de alcohol:
Permisivo {12) - 17
Indiferente {794) * 3
No permisivo (372) - 5

Antesde  Enl Despuésde Porlz Enla  Después de
lacomida comida lacomida  tarde cem la cena
16 29 8 22 |6 21
21 36 il 32 20 27
10 23 5 13 12 15
15 14 10 30 12 47
20 35 8 27 19 18
14 34 8 16 16 5
9 34 4 [ 13 g
13 26 5 12 I 17
15 30 1G 28 17 25
23 37 11 31 24 19
* * * * *
9 43 7 22 16 19
25 48 15 45 33 41
42 49 27 48 30 &l
33 22 27 66 2% 62
26 41 14 42 25 59
17 32 9 23 17 21
12 21 5 20 12 18

Quienes beben durante el fin de se-
mana lo hacen durante la comida en
mayor proporcién gue en cualquier otro
momento del dia, como ya se observo
también los dias iaborables. Pero, a dife-
rencia de los dias laborables, proporcio-
nes sélo ligeramente mas bajas beben
también por la tarde o después de
cenar.

En cualquier caso, la proporcion que
bebe en cualquier momento del dia, los
dias festivos, es mayor que la correspon-

diente a ese mismo momento del dia du-
rante los dias laborables.

La pauta de diferencias basada en la
edad se repite también los dias festivos,
de manera que, como en los dias labora-
bles, la proporcién que bebe en Ja comi-
da es mayor cuanto mayer es la edad del
entrevistado, mientras que lo contrario
es cierto cuando se pregunta si se bebe
por la tarde y, de manera muy especial,
después de cenar. Concretamente, casi [a
mitad de los menores de 30 ahos afirman
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beber los fines de semana después de la  de la propension de los mds jovenes a
cena, lo que parece ser una consecuencia  «saliry de casa los fines de semana,

CUADRQ 5.14.
Porcentaje de entrevistados que consumen bebidas alcohélicas en cada uno de los lugares
que se sefialan, fines de semana y festivos, por caracteristicas sacioeconomicas.

Casa Bar, pub  Trabajo/ Enla Casa de

DICIEMBRE 1993 Total propia  restaurante  Estudio calle amigos
TOTAL {1.200) 36 4! | 3 I
Sexo:

Varones {576) 41 55 | 5 14
Mujeres {624} 3l 29 * | 9
Edad:

18 a 29 afos {311 17 6% | 7 12
30 a 49 afios (421) 43 44 | 2 15
50 a 64 afios 272) 43 23 [ 3 9
65 y mas afos {196} 41 12 - | &
Posicion social:

Baja (496) 33 30 * 2 8
Media (537) 36 49 | 4 13
Alta (167) 45 53 | 5 16
Tipo de bebedor de fin de semana:

No bebedor {421) | | - * *#
Moderado bajo (418) 58 48 . 2 1
Moderado alto (264 55 78 | 4 24
Excesivo (66) 38 9l 3 14 31
Sospechoso de alcoh. (3 39 81 & 25 17
Permisividad ante el consumo de alcohol:

Permisivo (12) 42 67 - - 25
Indiferente (794 37 45 | 4 13
No permisivo (3723) 32 34 | | 8

Los fines de semana difieren también  res los dias festivos, pues ya se ha adver-
de los dias laborables en lo que respecta  tido que se bebe mis los dias festivos que
a los lugares en que se suele beber. En  los laborables.
efecto, la proporcién que bebe en bares, Y, como en los dias laborables, las dife-
pubs o restaurantes es mayor que la que  rencias por edad son muy significativas,
bebe en su casa, al contrario de o que se  pues los menores de 30 afios beben en
observo los dias laborables, y ambas pro-  pubs, bares y restaurantes en proporcién
porciones son, evidentemente, superio-  mas de tres veces superior a la que bebe




en casa, mientras que los mayores de 50
afos contintan bebiendo en casa en pro-
porcién significativamente superior a la
que bebe fuera de casa. Ademas, la casi
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totalidad de los bebedores excesivos» o
«sospechosos de ser alcohdlicos» bebe
fuera de casa los fines de semana, mien-
tras que menos del 40% lo hacen en casa.

CUADRO 5.15.
Porcentaje de entrevistados que consumen bebidas alcohdlicas en compaiiia de cada uno de
los tipos de personas que se sefialan, los fines de semana festivos,
por caracteristicas sociecondmicas

Pareja/ Compa-
DICIEMBRE 1993 Total Solo Conyuge Familia Amigas fieras
TOTAL (1.200) 6 26 30 36 8
Sexo:
Varones (576) 9 27 33 49 13
Mujeres (624) 2 26 27 23 5
Edad:
18 2 29 afios (31 5 26 21 62 15
30 a 49 afios (4213 5 34 35 39 9
50 a 64 afics (272) 5 21 35 12 6
65 y mas aios (196) 9 {9 24 1 *
Posicion social:
Baja {496) 5 24 25 24 3
Media (537) 6 26 31 44 12
Alta (167} 6 35 40 47 13
Tipo de bebedor de fin de sermana:
No bebedor (421) * * 2 | #*
Moderado bajo (418) 8 39 46 39 7
Moderado alto {264) B8 44 46 6% 16
Excesive (66) 8 37 39 82 29
Sospechoso de aleoh. (31} 26 36 42 88 32
Permisividad ante el consumeo de alcohol:
Permisivo (12) 26 26 33 &7 26
indiferente {794) 5 30 3l 38 9
No permisivo (372) 5 20 28 31 6

Durante los fines de semana, por otra
parte, predomina la costumbre de beber
con amigos sobre la de beber con la fami-
lia o con la pareja, mientras que los dias
laborables se bebe en familia en propor-
¢ion algo mayor.

La pauta de beber principalmente con
amigos es especialmente visible entre los
menores de 30 ahos, {en mucha mayor
medida de lo que ya se observé en los
dias laborables), y es también mas visible
entre los bebedores «excesivos» o «sos-
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pechosos de alcohelismo». No obstante,
entre los mayores de 50 afios predomina
fa proporcién de quienes beben en fami-

lia, al igual que se observa entre los bebe-
dores «moderados bajosy.

CUADRQ 5.16,
Opinién respecto a si se bebe mas de lo que se debe, por caracteristicas sacioecondmicas.

DICIEMBRE 1993 Total 5i No NS/NC
TOTAL (1.200) 7% 87 5
Sexo:

Varones {576) i3% 85 2
Mujeres {624) 2% 90 B
Edad:

1B a 2% afios 31D 10% 88 2
30 a 49 afios 421) 8% a8 4
50 a 64 afios (272) 6% 86 8
65 y mias afios (196) 3% 88 9
Posicién social:

Baja {496) 5% 87 a
Media (537 9% 87 4
Alta (167} 1% 88 |
Tipo de Bebedor Diario:

No bebedor (715) 4% 88 g
Moderade bajo (335} 10% 90 *
Moderado alto {119 15% 84 |
Excesivo (22) 32% &8 -
Sospechoso de alcohdlico (10) 50% 50 -
Tipo de bebedor de fin de semana:

No bebedor {421) *% 8s 15
Moderado bajo 418 5% 95 *
Moderado alto (264} 13% 87 *
Excesivo (66) 28% 72 -
Sespechose de alcohélice (30 48% 52 -
Permisividad ante el consumo de alcohol:

Permisivo (12 17% 83 -
Indiferente {794) 7% 8% 4
No permisivo {372) 8% 84 8

Sdlo un 7% de los entrevistados cree que
bebe mds de lo que deberia, pero esa pro-
porcién llega a ser del 30% entre los be-
bedores «excesivos», e incluso del 50%
entre los «sospechosos de ser alcohdlicosy,

siendo también mayor cuanto menor es la
edad del entrevistado. Parece, por tanto,
que los segmentos sociales que beben mds
son conscientes de que lo estan haciendo, y
al menos no se engafian a si mismos.
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CUADRO 5.17.
Frecuencia con la que se lleva una copa de mas o se ha bebido mas de la cuenta,
por caracteristicas socioecondmicas.

Mas Varias Menos  Varias

| vez | vez  veces { vez ! vez  veces
DICIEMBRE 1993 Total Semana Semana Mes al Mes al Mes al Adio Nunca NS/NC
TOTAL (12000  *% 2 | 3 I 19 68 6
Sexo:
Yarones (576) 1% 4 | 6 | 27 56 4
Mujeres (624) *% * | | * 12 79 7
Edad:
18 a 29 afios (310 *% 5 | 7 | 33 50 2
30 a 49 afos (421) 1% 2 2 2 i 20 66 &
50 a 64 ahocs (272) *% * * 2 | 12 78 &
65 y mas afos {196) -% - | | - 5 B4 g
Posicidn social:
Baja (496) *% | # 2 * 13 75 a
Media (537) % 3 i 5 | 23 63 5
Aha 087) 1% 3 4 3 | 27 59 2
Tipo de bebedor diario:
No bebedor 715 —% | * 2 | 15 73 8
Moderado bajo {335) 1% 2 i 3 | 23 67 2
Moderado alto {19 —% 5 4 I 3 3i 46 2
Excesivo (22) 4% 19 5 13 - 34 18 5
Sospechoso de alcohdlico (10} % 30 10 10 - ] 30 1
Tipo de bebedor de fin de semana:
No bebedor {421) —% - - | * 4 83 {3
Moderado bajo {418} *% | | | | 20 74 |
Meoderado alto (264) % 2 3 5 2 37 49 2
Excesivo (66} 1% I 3 19 2 39 24 |
Sospechoso de aleohdlico  (31) 3% 28 - 19 — 26 20 3
Permisividad ante el consumo de alcohol;
Permisivo {12} —% - - - - 25 75 -
Indiferente (794) 5 2 | 3 | 22 65 5
No permisivo (372) *% 2 | 3 i 14 73 [

De manera similar, sélo uno de cada mes. Coherentemente con los datos

cuatro entrevistados reconoce haber lle-
vado alguna vez alguna copa de mds, o
haber bebido mds de la cuenta, pero sélo
un 7% dice que ésto le haya pasado con
una frecuencia de, al menos, una vez al

hasta ahora examinados, la frecuencia con
que se ha pasado por estas situaciones es
mayor entre los hombres que entre las
mujeres, Y €s mayor cuanto mas joven es
el entrevistado y mds alta su posicién so-
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cial, siendo mucho mas frecuente cuanto
mas bebedor es el entrevistado, hasta el
punto de que mas del 80% de los bebe-

CUADRO 5.18.
Ocasiones en las que se ha intentado dejar de tomar bebidas alcohdlicas,
por caracteristicas socioecondmicas.

dores «excesivos» o «sospechosos de ser
alcohdlicosy afirman haber bebido alguna

vez una copa de mis.

Varias Alguna No,
DICIEMBRE 1993 Total veces ocasion nunca NS/NC
TOTAL (1.200) 4% 6 85 6
Sexo:
Varones (576) 6% g 82 3
Mujeres (624) 1% 3 88 8
Edad:
18 a 29 afios 311 4% ) 88 3
30 a 49 afios 20 5% 5 85 5
50 a 64 ahos (272) 2% 9 82 7
65 y mds afios (196) 2% 4 85 9
Posicion social:
Baja (496) 3% 5 85 8
Media (537) 5% 6 85 4
Alea (167) 4% 8 85 3
Tipo de bebedor diario:
No bebedor (715) 2% 5 84 9
Moderado bajo (335) 5% 7 B8 |
Moderado alto (119 &% 7 ag -
Excesivo {22) 14% 9 77 -
Sospechoso de aicohdlico {10} —% 30 70 -
Tipo de bebedor de fin de semana:
No bebedor 421y 2% 5 78 16
Moderado bajo {418) 3% 5 91 *
Moderado alto {264) 7% 6 87 -
Excesivo (66) 6% 10 84 -
Sospechoso de alcohdlico 31 3% 13 84 -
Permisividad ante el consumo de alcohol:
Parmisivo (12) —% 9 91 -
Indiferente (794) 3% 5 88 4
Na permisivo (372) 5% 7 79 9

Sole un 10% de los espanoles de I8 y
mas afios, por otra parte, afirma haber
intentado dejar de tomar bebidas alcohd-

licas al menos alguna vez, proporcién que
es casi tres veces superior entre los
hombres que entre las mujeres, y que




llega al 20-30% entre los bebedores «ex-
cesivos» y los «sospechosos de ser alco-
hélicos».

Pero, cuando a esta pequefa propor-
cion de entrevistados se les pregunta si
intentaron recibir algin tipo de ayuda
para dejar de beber, la casi totalidad afir-
ma que lo intentaron solos, sin acudir a
ayudas familiares o institucionales.
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A estos mismos entrevistados se les
pregunto también si su actual nivel de be-
bida es mayor, igual o menor que el afio
pasado, con el resultado de que la inmen-
sa mayoria afirman que ahora beben igual
o menos que antes, de manera que solo
un 5% de ellos (un 0,5% de [a muestra
total) acepta beber ahora mas que hace
un afo.

CUADRO 5.19,
Nivel de consumo de bebidas alcohélicas de los padres por caracteristicas socioecondmicas.
Padre Madre
Fre- Fre-
DICIEMBRE 1993 Total Nada Alge cuente NS/NC Nada Algo cuente NS/NC
TOTAL (1.200) 28% 56 14 3 79% I8 2 |
Tipo de bebedor diario:
No bebedor (715) 31% 53 13 3 82% 15 2 |
Moderado bajo (335) 21% 62 14 3 72% 25 | |
Meoderado alto (s 21% 56 22 | 81% 4 k| 2
Excesivo (22) 3% 3l 33 - 77% 23 -
Sospechosc de alcohdlico (10) 41% 49 - 10 90% - - i0
Tipo de bebedor de fin de semana:
No bebedor 421y 31% 54 13 3 B82% E] 3 2
Moderado bajo (418) 30% 56 I 3 T7% 20 | |
Moderado alto (264) 22% 57 18 3 78% 19 | 2
Excesivo (66) 2% 52 26 i 75% 22 | |
Sospechaso de alcohdlica (31) 25% 58 17 - 7% 23 - -
Permisividad ante el consumoe de alcohol:
Permisivo {12y 8% 67 17 8 75% 25 - -
Indiferente (794) 6% 57 15 3 77% 20 2 2
No permisivo (372) 3% 53 14 2 85% 13 2 |

La percepcion que los entrevistados
tienen del hibito de beber de sus padres
es también un dato de gran interés. Asi,
un 79% de los entrevistados afirma que su
madre no bebia nada, proporcién que se
reduce a sélo un 28% cuando se refieren
al padre. Pero el hibito de beber por
parte de los padres no parece estar refa-

cionado, al menos de forma significativa,
con el nivel de bebida de los entrevista-
dos, aunque es posible que los instru-
mentos de medida utilizados no sean los
mas apropiados. Sin embargo, si parece
haber relacién con el nivel de permisivi-
dad de los entrevistados respecto al con-
sumo de alcohol, de manera que la pro-
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porcion de padres o madres «abstemios»,
de acuerdo con la percepcién que de
ellos tienen los entrevistados, parece ser

significativamente mayor entre los «no-
permisivos» del consumo de alcohol.

CUADRO 5.20.
Comparacion del alcoho! que beben los entrevistados respecto a las siguientes personas.

DICIEMBRE 1993 Mas lgual Menos No pracede NS/NC INDICE
Esposo/a 18% 19 26 35 2 92
Hermanos 12% 33 35 17 4 76
Compafieros de trabajo o estudio 6% 22 31 35 6 75
La gente en general 15% 12 5% 7 7 56

En cuanto a la comparacién entre lo
que el propio entrevistado bebe y lo que
percibe que beben otras personas de su
entorno, los datos sugieren que el entre-

acusada cuanto mas genérico, abstracto y
alejado sea el objeto de comparacion, de
manera que un 59% de los entrevistados
afirman beber menos que la gente en ge-

vistado suele creer que los demds beben  neral.
mas, y esta proporcion parece ser mas
CUADRO 5.21.

Indice del nivel de consumo de bebidas alcohdlicas por comparacion con las siguientes personas,
por caracteristicas socioecondmicas.

Compaiieros La gente
DICIEMBRE 1993 Total Esposofa Hermanos de trabajo en general
TOTAL (1.200} 92 76 75 56
Sexo:
Varones (576) 1é 90 73 62
Mujeres {624) 71 64 77 49
Edad:
18 a 29 afios a3itn 93 82 70 54
30 a 49 afios (421) 95 8l 75 54
50 a 64 afics (272) g8 65 73 53
65 y mids afios (196) 93 75 85 6l
Status ocupacicnal del entrevistado:
Alto (4¢) 102 9% 60 49
Medio (334) 1 83 72 63
Bajo {57) t04 90 70 53
En paro (138) 98 82 73 55
Ama de casa (309) 55 52 8l 43
Jubilado (215) 106 8l 83 66
Estudiante (98) 100 77 58 49




CUADRO 5.21. (cont.)
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indice del nivel de consumao de bebidas alcohélicas por comparacion con fas siguientes personas,

por caracteristicas socioeconémicas.

Compafieros La gente

DICIEMBRE 1993 Total Esposo/a Hermanos de trabajo en general
TOTAL (1.200} 92 76 75 56
Posicion social:
Baja (496) 81 70 82 52
Media (537) 58 77 72 3%
Alta (167) 109 92 64 56
Tipo de bebedor diario:
Mo bebedor {715} 83 68 73 5t
Moderado bajo (335) 99 82 72 51
Moderado alto (t19) 129 104 88 87
Excesivo 2% 100 1o 99 109
Sospechoso de afcohdlico {10} gl 1o {00 80
Tipe de bebedor de fin de semana:
No bebedor 4213 81 68 74 56
Moderado bajo {418} 87 67 68 42
Moderado alo (264} 113 91 8l 64
Excesive (66} 112 104 90 £
Sospechoso de alcohdlico 30 143 128 59 81
Solo fos varones aceptan beber mis  Ademads, los bebedores «excesivosy y los

que sus esposas/parefas, y los entrevis-  «sospechosos de ser alcohdlicosy reco-
tados «activosy, jubilados o estudiantes  nocen también beber mds que sus pare-
(mayoritariamente varones} afirman  jas, que sus hermanos, e incluso que sus

beber mds que sus espososfas © parejas.  compafieros de trabajo.

CUADRO 5.21,
Opinién respecto a cual es la principal razén por 1a que toman bebidas alcohdlicas,
pot caracteristicas secioeconémicas.

Yan  Estie- Re- Quita Me Cos- Relac. Para Dase- Node-

DICIEMBRE 1993 Toral bien mul s lased gusta tumbre trabajo olvidar guridad senton. Otras NSINC
TOTAL {1200y 15% &8 2 3 15 1% I3 3 * 7 3 17
Sexo:

Varones {576} 15% 8 2 3 19 18 I5 4 * 3 3 10
Mujeres (624) 14% 7 I 3 11 131t 3 * 0 3 23




318

CUADRO 5.22. {cont.)
Opinién respecto a cual es la principal razén por la que toman bebidas alcoholicas,
por caracteristicas socioeconémicas.

Van Est- Re- Quita Me Cos- Relac. Para Dase- Node
DICIEMBRE 1993 Total  bien mula laja  dased gusta tumbre srabajo clvidar guridad senton. Otras NSINC
TOTAL {1.200) 15% 8 2 3 t5 15 13 3 * 7 3 i7
Edad:
t8 a 29 afios 31y 8% s 3 2 22 I 16 4 ! ) 3 8
30 a 49 afios 421y 16% 5 2 3 1717 15 2 - 8 3 13
50 a 64 afios (272) 18% 5 I 5 8 I5 190 4 - 5 2 26
65 y mds afios (196} 19% 3 ¥ I 9 07 6 4 - B8 3 25
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (46) 16% 5 - - g 20 22 - - 4 2 13
Medio {334) 1% 7 2 4 20 15 18 3 * 3 3 8
Bajo 57 9% 4 2 3 25 2 t - - i0 2 14
En paro (138) 14% It 2 3 16 15 12 6 ; 8 t 12
Ama de casa (30%) &% & * 4 c 13 10 2 - I 2 26
jubilado {215) 8% 4 i 2 g 20 7 4 6 4 24
Estudiante (98) 4% 22 4 ¢ 22 8 16 4 2 4 4 9
Posicign social:
Baja (496) 14% 8 ] 3 11 14 9 4 * 19 3 23
Media (537) 1% 8 2 3 17 15 5 3 t 5 3 12
Alta (te7) 4% 7 3 4 20 {8 19 I - 4 - 10
Tipo de bebedor diario:
No bebedor {715) 9% 8 | 2 12 1¢ 13 3 * 10 4 27
Maderado bajo {335) 27% & 3 5 15 24 il 4 i 2 t i
Moderado alto {(E19) 18% 4 2 5 34 18 15 2 - 2 3 }
Excesivo {22) 9% 23 - - 18 18 23 4 - - - 5
Sospechoso de alc, (g W% 10 - - 41 19 10 10 - - - -
Tipo de bebedor de fin de semana:
No bebedar 425y 5% 5 - I 4 g 10 4 12 4 45
Moderado bajo (418) 26% 7 3 4 18 20 2 #* & 2 2
Moderado alto {264) 6% 10 | 5 25 19 15 3 t 2 2 t
Excesivo f66) 8% 18 3 4 21 14 24 4 - 3 } -
Sospechoso de alc. 3ty 3% 10 7 - 3z 16 23 6 - - - -

Las razones que ofrecen los entrevista-
dos para explicar por gué beben son las
esperadas: porque les va bien, les gusta,
por costumbre, o por relaciones de tra-
bajo, son las respuestas mas usuales en el
conjunto de la muestra y en la mayoria de

los segmentos sociales. No obstante,
debe subrayarse que los menores de 30
afios, los parados, los estudiantes, y jos
que mis beben, mencionan gue la bebida
les estimula en proporcién significativa-
mente mais alta que el conjumto de la




muestra. De manera semejante, beber

para no desentonar parece ser una expli-

_cacién que dan con mayor frecuencia las

319

mujeres, las amas de casa y, en general,
fos que menos beben.

CUADRO 5.23,
Situaciones en las que el alcohol puede actuar beneficiosamente

Si, En algunas No, NS/
DICIEMBRE 1993 siempre ocasiones nunca N
Para mantener relaciones sexuales 2% il 79 8
Para vencer la timidez 9% 41 46 4
Para entrar en caior 7% 49 49 4
Para vencer un catarro o un dolor fisico 4% 25 67 4
Para hacer mejor la digestién de las comidas 5% 27 62 6
Para vencer al aburrimiente o la depresion 6% 7 63 4

Aunque, en general, se suelen atribuir
al alcohol efectos mas perjudiciales que
beneficiosos, hay opiniones bastante con-
trovertidas sobre esta cuestion. Asi, mis
de la mitad de los entrevistados opinan
que el alcohol puede actuar beneficiosa-
mente para vencer la timidez o para en-

tercio opinan que beber puede ser bene-
ficioso para vencer el aburrimiento o la
depresion, para hacer mejor la digestion
de las comidas, o para vencer un catarro
o un dolor fisico, pero sélo un 13% opina
que la bebida de alcohol pueda ser bene-
ficiosa para mantener relaciones sexuales.

trar en calor, e incluso alrededor de un

CUADRO 5.24.
Opinion respecto a los mementos en que el alcohol no actda beneficiosamente,
por caracteristicas socioecondémicas.

Para mantener Para vencer  Para hacer mejor  Fara vencer

relaciones Paravencer  FParaentrar  uncatarroo  las digestiones &l aburrimiento
DICIEMBRE 1993 Total sexuales la timidez en calor dalor fisico  de las comidas o la depresién
TOTAL (1.200) 7% 46 49 67 62 63
Sexo:
Varones (576} 77 46 50 68 Y 6l
Mujeres (624) 80 47 49 67 63 66
Edad:
18 a 29 afios 31N 8l 39 49 71 62 62
30 a 49 afios {421) 79 47 52 69 64 65
50 a 64 afios {272) 80 49 45 65 62 61
65 y mis afos {1986) 73 52 50 60 55 65
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CUADROD 5.24. (cont.)
Opinién respecto a los momentos en que el alcohol no actia beneficiosamente,
por caracteristicas socioecondmicas.

Para mar:ener Paravencer  Para hacer mejor  Para vercer
relaciones Paraveacer  Paraentear  uncatarroo s digestones el aburrimiento

DICIEMBRE 1993 Tota: sexuales fa timidez en calor dojor fisice de fas comidas o ‘a depresion
TOTAL (1.200) 79 46 49 67 &2 63
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (46} 80 40 45 69 60 69
Medio (334 80 44 50 71 64 63
Bajo {57} 77 49 58 65 63 72
En paro (138) 77 ig 45 68 61 55
Ama de casa {30%) 7% 50 53 67 63 66
Jubilado {215) 76 51 46 57 56 &l
Estudiante {98) 83 41 45 76 62 62
Posicion seciak
Baja {496) 75 49 47 65 62 &4
Media {537) 8l 45 51 68 6l 62
Alta {167} 8l 44 51 71 65 67
Tipo de bebedor diario:
MNo bebedor {715) 8l 47 51 70 66 65
Moderado bajo {335) 76 46 47 63 56 66
Moderado alto {119 72 39 45 &7 57 54
Excesivo (22} 73 41 41 46 45 41
Sospechose de alcohol,  {10) 90 60 49 79 70 42
Tipo de bebedor de fin de sermana:
No bebedor (421} 81 53 51 69 68 &6
Moderado bajo (418} 77 44 46 65 58 &5
Moderado alto (264) 78 42 50 70 58 62
Excesive (66} 84 39 54 67 60 48
Sospechoso de alcohal.  {31) 71 38 48 52 58 42
Permisividad ante el consumeoe de aicohol:
Permisivo {12) 82 25 42 50 59 66
Indiferente {794) 77 44 48 67 60 63
No permisive {372) 83 52 54 &9 65 64

El rechazo a los posibles efectos be-  entrar en calor es ligeramente mayori-
néficos del alcohol sobre las relaciones  taria en casi todos los segmentos socia-
sexuales es evidente en todos los seg-  les, e incluso para vencer el aburrimien-
mentos soclales, sin excepcién. Pero fa  to o la depresién, segin los que mis
aceptacion de los supuestos efectos be-  beben.
néficos para vencer la timidez o para
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CUADRO 5.25.
Consume de bebidas alcohdlicas habitualmente entre fos familiares o amigos,
por caracteristicas socioeconémicas.
DICIEMBRE 1993 Tortal Todos La mayoria  Algunos Ninguno NS/NC
TOTAL (1.200) 6% 27 56 9 2
Sexo:
Yarones (578) 8% 35 51 6 |
Mujeres (e24) 4% 21 6 12 2
Edad:
18 a 29 afos (3 6% 33 54 7 -
30 a 49 afos (4213 7% 30 56 6 2
50 a 64 afos (272) 5% 23 59 12 2
65 y mis afios (156} 3% 1% 59 15 3
Posicion social:
Baja (496) 4% 25 58 10 3
Media (537) 6% 29 55 9 I
Alta (167) HI% 30 56 4 I
Tipo de bebedor diario:
No bebedor (715} 3% 12 64 12 2
Moderado bajo (335} 7% 37 49 5 2
Maoderado alte (119} 12% 46 35 ) [
Excesivo (22) 23% 46 3l - -
Sospechoso de alcohdlico {10} 10% 30 &l - -
Tipo de bebedor de fin de semana:
No bebedor (421) 2% 6 65 14 2
Meoderade bajo 418) 5% 26 6l 7 f
Moderado alto (264) 9% 41 43 7 i
Excesivo (66} t2% 51 37 - -
Sospechoso de alcohblico (30 23% 42 N 3 -
Permisividad ante el consumo de alechol:
Permisivo (12} 26% 16 50 8 -
Indiferente (794 5% 31 54 9 2
No permisiva (372} 6% 21 63 g |

La presién social para beber, en la so-
ciedad espafiola, parece importante. Una
tercera parte de los entrevistados afirman
que todos o la mayoria de sus familiares y
amigos consumen habitualmente bebidas
alcohdlicas, pero solo alrededor de un
| 0% dicen que ninguno bebe, Esta presién
social parece ser mucho mayor sobre los

que mds beben, lo que da lugar a dos po-
sibles explicaciones. O bien es cierto que
tas personas que mas beben estin rodea-
das de familiares y amigos que mayorita-
riamente también beben, o bien los que
mds beben pretenden que ésto sea asi. En
el primer caso, existiria la tentacién de
formular como hipotesis la de que las
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personas que beben mas lo hacen por in-  den a justificar sus comportamientos (su-
fluencia de su ambiente social (familiares  puestamente reprobables}, afirmando su
y amigos). En el segundo supuesto, la hi-  normalidad social, y rechazando por
potesis seria la de que las personas tien-  tanto su excepcionalidad.

CUADRO 5.26.
Evaluacién respecto a que familiares o amigos consuman bebidas alcohélicas habitualmente,
por caracteristicas socioecondémicas.

DICIEMBRE 1993 Total Aprueba Desaprueba  Le daigual NS/NC
TOTAL {1.200} 18% 25 55 3
Sexo:

VYarones {576} 22% 16 60 2
Mujeres (624) 14% 32 51 3
Edad:

18 a2 29 afios (31 20% 18 60 2
30 a 4% ziios 420 18% 23 57 3
50 a 64 afios {272) 13% 32 52 3
65 y mds afios {196) 19% 30 47 4
Posicion sociak:

Baja (496) 15% 29 53 3
Media {537) 18% 23 56 3
Alta (167) 24% 17 56 3
Tipo de bebedor diario:

No bebedor (715) 12% 3 54 3
Moderado bajo (335) 25% 17 55 4
Moderado alto {119) 32% 10 56 2
Excesivo {22) 27% 4 69 -
Sospechoso de alcohdlico {10} 19% - 71 10
Tipo de bebedor de fin de semana:

Ne bebedor (424) 1% 37 50 3
Moderado bajo (418) 18% 22 57 3
Moderado alto (264) 24% 13 58 3
Excesivo (66} 34% 6 58 |
Sospechoso de alcohblico (31} 25% 7 65 3
Permisividad ante el consumo de ailcohol:

Permisivo (12} 33% 8 59 -
Indiferente {7%4) 2t% 22 55 3

No permisivo 372) 10% 32 54 3




En todo caso, sélo uno de cada cuatro
entrevistados desaprueba que sus familia-
res y amigos consuman bebidas alcoholi-
cas, pero a mas de la mitad les da igual, e
incluso un 18% aprueban ese comporta-
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rmiento. La aprobacion, como era de es-
perar, es algo mayor entre los que mas
beben, y, por supuesto, entre los «permi-
sivos» respecto al consumo de alcohol.

CUADRO 5.27.
Momento en que el alcohol es un peligre para la salud, por caracteristicas socioeconémicas.

MNunca es
DICIEMBRE 1993 Total {1} (2 (3) {4) peligroso NS/NC
TOTAL (1.200) 3% 13 50 31 | 2
Sexo!
Varones (576} 3% i3 56 26 | 2
Mujeres {624} 3% P2 46 36 ! z
Edad:
18 a 29 zfios a3rn 2% 13 53 30 2 I
30 2 49 2fios (4213 3% 14 53 29 f 2
50 a 64 afios (272} 5% 12 49 32 t 2
65 y més afios {196} 3% 12 44 36 I 4
Posicién sociat:
Baja {496} 3% t 48 35 2 2
Media {537 4% 13 52 29 t 2
Alta {167} 3% 17 54 25 - 2
Tipo de bebedor diario:
No bebedor {715} 3% 15 46 33 ! 2
Moderado bajo {335} 3% 12 54 30 ! |
Meoderado alte {119} 2% 3 66 24 1 3
Excesivo (22} ~% 4 67 23 - 5
Sospechoso de alcohdlice (1o -% 10 59 31 - -
Tipo de bebedor de fin de semana:
No bebedor (421} 4% 15 44 38 * 2
Moderado bajo {418) 3% tl 53 3t ! |
Moderado alto {264) 2% 12 60 24 i |
Excesivo (66) —% t2 58 2 5 5
Sospechoso de alcohdlico (30 6% t3 56 18 7 -

{1} Cuandg se toman una a dos copas o ronsumiciones de vez en
euande.

{2} Cuando se toman una o dos copas diarfas,

Si bien un tercio de los espaficles de
I8 y méds afos opina que siempre es peli-
groso beber, se beba lo que se beba, uno
de cada dos considera que beber es peli-

{3} Cuanda se toman mds de cuatro copas diarfas.
{4) Siempre es peligroso beber, se beba lo que sc beba.

groso solo cuando se toman mds de cua-
tro copas diarias, opinion que es mas fre-
cuente cuanto mas bebedor es el entre-
vistado.
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CUADRO 5.28.
Porcentaje de entrevistados gue cree que el consumo excesivo de alcohol puede contribuir a
la aparici6n de cada una de fas enfermedades citadas, por caracteristicas socioecondmicas.

Enfermedades Enf bronco-  Enf aparate Pérdida de
DICIEMBRE 1993 Total def corazén  pulmonares  digestivo  los sentidos Carcer Sida
TOTAL (1.200) 75 55 85 66 63 b
Sexo:
Varones {576) 73 52 83 68 &0 9
Mujeres (624} 76 58 86 66 66 12
Edad:
18 a 29 afios 310 74 46 S0 69 65 8
30 a 49 afos {4213 73 5 85 65 43 t0
50 a 64 afios {272} 78 63 83 68 61 4
65 y mas afios {196} 76 66 78 &5 62 t2
Posicion social:
Baja (496) 77 63 83 66 67 t4
Media (537) 74 52 86 &6 62 9
Alta (167) 7C 41 85 70 56 6
Tipo de bebedor diario:
Ne bebedor {715} 76 59 84 69 67 12
Moderado Bajo {335} 74 5t 86 62 55 9
Moderado Alto {1 71 50 83 64 6l
Excesiva (22} 68 31 77 50 &1 -
Sospechoso de alcohélico (10} 6l 50 100 70 &0 g

La opinién de que el zlcohol tiene, en
general, mas efectos perjudiciales que be-
neficiosos sobre el individuo, parece atin
mas evidente cuando se hace referencia a
la satud. En efecto, mas de tres de cada
cuatro entrevistados creen que el consu-
mo excesivo de alcohol contribuye a la
aparicién de enfermedades del corazén;
dos de cada tres creen que puede ocasio-
nar la pérdida de los sentidos o cincer, y
uno de cada dos opina que puede contri-
buir a la aparicién de enfermedades bron-
co-pulmonares. jIncluso un [1% de los

entrevistados cree gue el consumao exce-
sivo de alcohol puede provocar el SIDA!

Aungue apenas existen diferencias
entre segmentos sociales respecto a ja in-
fluencia def consumo de alcohol en fa apa-
ricion de estas diferentes enfermedades,
se observa que los mis bebedores dan
atgo mis de importancia relativa a la in-
fluencia sobre fas enfermedades del apa-
rato digestivo, y algo menos de importan-
cia refativa a su influencia scobre las enfer-
medades del corazén y sobre las bronco-
pulmonares.
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CUADRO 5.29,
Influencia dei consumo de alcoho! en las siguientes ocasiones.

Accidentes de Actidentes Absentismo  Malos tratos ala  Malos tratos
DICIEMBRE 1993 trifico Delincuencia laborales hboral pareja o conyuge a hijos
TOTAL {1.200} {1.200) (£.200) {1.200) (1.200} (1.200)
Muchas ocasiones 75% 44% 37% 32% 56% 56%
Bastantes ocasiones 2l 30 3! 27 30 29
Alguna ocasion 3 IS 20 22 10 10
Pacas ocasicnes - 7 7 9 2 3
Ninguna ocasion #* 3 | 3 * *
NS/NC * 2 3 8 |
INDICE 196 164 160 148 185 182

Pero también se perciben en el consu-
mo de alcohol efectos perniciosos de ca-
racter social. La casi totalidad de los en-
trevistados cree que el consumo de alco-
hol influye sobre los accidentes de trifico,
sobre los malos tratos a la pareja o céon-
yuge, y sobre los malos tratos a los hijos.

Pero, aunque una gran mayoria también
cree que influye sobre la delincuencia y
sobre los accidentes laborales, el consen-
so es menor. Y menor alin es la opinion,
también mayoritaria, de que el consumo
de alcohol influye sobre el absentismo la-
boral.

CUADRO 5.30.
Indices de que el consumo excesivo de alcohol provoca las siguientes situaciones,
por caracteristicas secioeconémicas.

DICIEMBRE 1993 Total {1} (2) 3 4 {5} (6
TOTAL {1.200) 196 164 160 148 185 182
Sexo:

Varones (576) 195 t60 158 143 181 176
Mujeres (624) 197 168 162 152 18% 187
Edad:

I8 a 2% afios 310 195 146 137 131 183 182
30 a 49 afios “421) 196 163 167 154 186 181
50 a 64 afes (272 198 177 169 155 189 186
65 y mis afios (196) 195 178 {68 148 181 175
Status ocupacional del entrevistado:

Alto {46) 200 £53 167 147 180 178
Medio (334) 196 15% 162 148 188 184
Bajo (57) 197 151 15 144 174 16%
En paro {138) 190 142 154 144 186 182
Ama de casa {(309) 198 173 165 155 188 185
Jubilado (215) 196 181 168 150 182 177
Estudiante (98) 197 159 t27 123 181 18]
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CUADRO 5.30. {cont.)
Indices de que el consumo excesivo de alcohol provoca las siguientes situaciones,
por caracteristicas socioeconémicas.

DICIEMBRE 1993 Total (1 {2} 3) )] (5) (&)
TOTAL {1.200) 196 164 160 148 185 182
Posicion social:

Baja (496) 195 170 159 148 184 182
Media (537 196 161 157 146 185 182
Alta (i67) 198 155 173 {51 183 182
Tipo de bebedor diario:

No bebedor {715) 197 163 158 145 186 184
Moderado bajo (335 194 67 164 154 186 184
Moderade alto {11%) 194 f68 160 144 175 164
Excesivo (22) 200 is0 156 151 169 169
Sospechoso de alcohal. {10} 200 139 181 157 190 190
Tipo de bebedor de fin de semana:

Ne bebedor (421) 197 169 165 151 188 186
Moderado bajo (418) 197 167 158 151 187 185
Moderado alto (264) 194 158 158 142 180 176
Excesivo {66) 193 150 154 138 173 168
Sospechoso de alcohal. {31) 197 129 13% i29 182 {6l
Permisividad ante el consumo de alcohol:

Permisivo {12) 167 135 166 135 158 14%
Indiferente (794) 196 162 157 144 184 180
No permisivo (372) |98 171 166 156 £89 i87

{1} Accidentes de trifice
(2) Delincuencia
(3} Accidentes [zborales

Todos los segmentos sociales pare-
cen coincidir, con muy pequefias dife-
rencias, en la apreciacion de que el con-
sumo de alcohol tiene repercusiones so-
ciales. Cabe resaltar, sin embargo, que
los entrevistados que mds beben pare-
cen estar algo menos de acuerdo, aun-
que mayoritariamente lo estén, en la re-
lacion entre consumo de alcohol y de-
lincuencia.

{4) Absentismo laboral
{5} Malos tratos a [a pareja o conyuge
{6} Malos tratos a los hijos

HABITOS Y COMPORTAMIENTOS
RESPECTO AL TABACO

El habito de fumar estd mucho menos
extendido, socialmente, que el consumir
bebidas alcohdlicas, como ya se ha indica-
do antes. Ademas, las campafias contra el
tabaco en todos los paises desarrollados,
incluido Espafia, parecen estar teniendo
cierta influencia, especialmente entre los
adultos.
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CUADRO 5.31.
Nivel de consumo de tabaco en la vida diaria, por caracteristicas sociceconémicas.
Menos  10-20 Mis
Yevo Soloen deld  ciga- delca-  Fipa
DICIEMBRE 1993 Total  Nunca  fuma  Fiestas «cigerros  rros  jeth  Puros  Owos  NSINC
TOTAL {1.200) 44% 6 3 t t6 8 ! * *
Sexo:
Varones (576) 26% 23 3 t 21 {5 ! - *
Mujeres (624) 61% to 4 tl 12 3 - * *
Edad:
18 a 29 afios {311y 34% It 3 ¥ 26 9 - - -
30 a 49 afios 421y 34% 17 3 in 19 13 I * *
50 a 64 afos {272} 54% 21 4 5 9 6 I - *
65 y mis afios {196} 67% 17 2 7 4 f | - |
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (46) 20% 29 4 22 16 7 2 - -
Medio (334) 29% 1% 4 9 24 I8 I - =
Bajo {57) 23% 18 2 16 25 g 4 2 2
En paro (138) 26% 16 2 16 34 9 - - -
Ama de casa (309%) 69% 8 5 8 7 3 - - I
Jjubilado (215) 51% 24 i 10 8 5 I - -
Estudiante (98) 48% I¢; 4 16 19 3 - - -
Pasicion social:
Baja {496) 58% 10 3 12 12 5 - *® #
Media {537) 38% I8 4 1] 19 9 ! - *
Al (167) 21% 27 2 10 22 17 1 - f
Habitat:
Rural {339) 50% t5 3 9 14 8 i * -
Urbano (537) 43% 4 3 12 17 9 * - I
Metropolitano (324) 39% 20 4 il 17 7 i - .
Permisividad ante el tabaco:
Permisivo {53) 19% 8 2 7 42 2i 2 - -
indiferente (730) 3% 17 3 ] 18 O t * t
iNo permisivo (394) 59% 17 3 7 10 4 i - -

De manera mas especifica, un 44% de
los espafioles de 18 y mis aftos afirman
no haber fumado nunca, y un 16% adicio-
nal, aunque ha fumado, no fuma en la ac-
tualidad. Por tanto, solo cuatro de cada
diez espafoles mayores de |8 afios son
fumadores en la actualidad, pero de

éstos, mis de un tercio son fumadores
ocasionales (sélo en fiestas) o modera-
dos (menos de 10 cigarrillos diarios). En
resumen, sélo un 25% de los espafioles
de {8 y mas aftos pueden ser considera-
dos realmente como fumadores habi-
tuates.




328

Los hombres fuman en proporcién
muy superior a las mujeres, y el habito de
fumar parece estar inversamente relacio-
nado con la edad, (fuman el 55% de los de
18 a 29 afos, frente al 15% entre los de
65 y mas afios), y positivamente con la

posicion social y el tamafo del hdbitat de
residencia. Y como era légico esperar, el
habito de fumar es mucho més frecuente
entre los permisivos que entre los no
permisivos de esa prictica.

CUADRO 5.32.
Edad a la que se comenzé a fumar por primera vez, por caracteristicas socioeconémicas.

Antes  12-15  |6-18  18-21  21-25 Después
DICIEMBRE 1993 Total 12 afios  afos aiios aios afios 25 afios Nunca NS/INC
TOTAL (1.200) 3% 19 19 9 4 2 43 |
Sexo:
Varones (578) 5% 28 24 0 6 i 25 |
Mujeres {624) *% 10 14 8 3 4 59 |
Edad:
18 a 29 affos (311 2% 28 26 10 | - k) *
30 a 49 afios 421 3% 22 23 (N 6 pi 33 *
50 a 64 afos (272) 3% 12 i2 8 6 6 52 |
65 y mas afios (196) 3% 7 9 5 5 I 67 2
Posicion social:
Baja (496) 2% 13 15 7 3 2 57 {
Media (537) 3% 22 20 9 5 3 37 |
Alta (167) 7% 28 27 14 6 - 19 |
Tipo de fumador:
Ex-fumador (194) 5% 32 29 16 12 5 [ |
Fumador ocasional {39 8% 15 31 18 10 18 - -
Fumador moderado (131} 2% 26 45 15 7 4 - |
Gran fumador (296) 6% 40 31 16 6 | - *
Otros fumadores 7 —% 15 71 13 - - - -
Permisividad ante el tabaco:
Permisivo {53) 2% 30 28 23 - - 17 -
Indiferente (730} 3% 23 21 8 ] 2 6 |
No permisivo (394) 3% 9 14 9 3 3 58 |

Los espafioles no sélo fuman en menor
proporcion de la que consumen bebidas
alcohdlicas, sino que se iniciaron en el ta-
baco a una edad mis tardia que en la be-
bida. No obstante, el habito se adquiere a
edades tempranas; concretamente, un

22% de los entrevistados comenzéd a
fumar antes de los 15 afios, y un 19% adi-
cional se inicié entre los 16 y los |8 afios,
de manera que sdlo un 5% comenzd a
fumar después de los |8 afios.

Los hombres no séio fuman en mayor
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proporcion que las mujeres, sino que co- 50 a 64 afos, y al 31% entre los mayores
menzaron a fumar a edades mds tempra-  de 65 afos; pero, ademds, [a proporcion
nas. Y las diferentes cohortes comenza-  de los que comenzaron a fumar antes de
ron a fumar cada vez mas jovenes, ademas  los |5 afos (sobre el total de fumadores
de fumar asimismo en mayor proporcion.  en cada grupo de edad), que es sélo del
Asi, dos de cada tres entrevistados me-  30% entre los mayores de 65 afios, au-
nores de 50 afios son actualmente fuma-  menta al 31% entre los de 50 a 64 afios,
dores o han fumado anteriormente, pro-  al 37% entre los de 30 a 49 afios, y al 45%
porcion que se reduce al 47% entre los de  entre los de 18 a 29 afos.

CUADRO 5.33.
Lugar en el que se fumd por primera vez, por caracteristicas socioecondmicas.

Base: FumadorEn su Bar,pub Enuna Enla Enel Enel Otro

CICIEMBRE 1993 Ex-fumador casa discot. fiesta  calle  trabajo colegio sitio  NS/NC
Base: Fumador/Ex-fumador (678} 12% 14 14 38 5 ¢ 4 3
Sexo:

Varones {429) 9% 14 9 45 5 8 6 4
Mujeres (249) 17% 14 23 25 5 12 I 2
Edad:

I8 a 29 afios (208) 1% 19 13 39 - 15 3 *
30 2 49 afios {280) 10% 14 17 37 8 8 3 4
50 a 64 afios {129) 16% 9 13 34 7 7 9 5
65 y mas afos (61} 13% I 13 43 6 3 0 2
Posicidn social:

Baja (210 12% 14 17 39 4 9 5 |
Media (334 13% 15 14 36 6 9 4 4
Alta {135 8% 13 t2 41 5 14 4 3
Tipo de fumador:

Ex-fumader (190} 15% 14 13 33 8 6 6 4
Fumador ocasional (39 13% 13 36 20 - 13 2 2
Fumador moderado {130) 12% 7 6 34 4 8 5 4
Gran fumador {295) 10% i3 10 44 5 13 4 |
Otros fumadores 7 —% - 42 44 - - - 14
Permisividad ante el tabaco:

Permisivo (44) 13% 13 16 4] - 14 2 -
Indiferente {460) 11% 13 15 39 6 9 5 3
No permisivo (163) 13% 16 14 33 5 It 5 3

A diferencia del inicio a la bebida, que  cio al tabaco tuva lugar en la calle para
en la mayorfa de los casos, como se ha  una mayoria (relativa) de fumadores. En
visto, tuvo lugar en el hogar familiar, el ini-  proporcién muy inferior se mencionan
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los pubs, bares o discotecas, las fiestas o
el hogar.

La calle parece ser el lugar mas citado
por todos los segmentos sociales como el
lugar en que fumaron por primera vez,
con la Unica excepcion de los fumadores
ocasionales, que mencionan en mayor
proporcién una fiesta, o las mujeres, que
mencionaron las fiestas casi en igual pro-
porcion.

Debe senalarse también que los de {8
a 29 afos dicen haberse iniciado en el co-
legio en proporcion significativamente
mayor (en términos relativos) que otros
grupos de edad, lo que podria deberse,
por una parte, a la disminucién de la edad
en que las nuevas generaciones se inician
en el tabaco, pero también a la mayor tasa
de escolarizacion de las generaciones mis
jovenes.

CUADRO 5.34.
Persona que le ofrecio su primer cigarrillo por caracteristicas socioeconémicas.

Base: Fumador Padre

Otro Un

Compaii. Compafi. Lo cogi

DICIEMBRE 1993 Ex-fumador Madre famil. amigofa trabajo colegio yosolo NS/NC
Base: Fumador/Ex-fumador  (678) 3% 5 57 5 10 18 3
Sexo:

Varones (42%) 3% 2 59 6 9 18 3
Mujeres (249) 2% 0 54 2 I 12 2
Edad:

18 a 29 afios (208) 1% 4 59 i I 23 *
30 a 49 afios (280} 3% 5 57 ) i4 13 3
50 a 64 afios (129) 4% 5 5t 10 3 23 5
&5 y mds afos (61} 3% [ 63 5 3 lé 3
Status ocupacional del entrevistado:

Alto (38} 5% 3 68 - I 13 -
Medic (241} 2% 2 58 6 14 16 3
Bajo {(43) 7% - 61 7 7 16 2
En paro {105) 1% 47 9 13 22 4
Ama de casa {(98) 2% 15 58 2 7 13 2
Jubilado {102) 4% 4 59 7 3 20 4
Estudiante (52) 2% g 52 - 4 32 -
Posicién social:

Baja (210 2% 7 58 5 7 18 2
Media {3349 3% 4 55 6 10 19 3
Alta (135) 2% 3 5% 4 14 16 2
Tipo de fumador:

Ex-fumador (190) 4% 4 &l 7 8 12 4
Fumador ocasional (3% —% 18 46 - i3 20 2
Fumador moderado (130 4% 3 55 5 7 24 2
Gran fumador (295) 1% 4 56 4 12 20 2
Otros fumadores ()] 29% - 44 13 14 - -
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CUADRCQ 5.34. (cont.)
Persona que le ofrecid su primer cigarrillo por caracteristicas socioecondmicas.

Base: Fumador Padre  Otro Un  Compaf. Compaf. Lo cogi
DICIEMBRE 1993 Ex-fumador Madre famil. amigofa trabajo colegio yosolo NS/NC
Base: Fumador/Ex-fumador  (678) 3% 5 57 5 10 18 3
Permisividad ante el tabaco:
Permisivo (44) 2% 2 64 - 12 16 4
Indiferente (460} 2% 4 56 5 10 20
No permisive {163) 3% 7 5% 5 10 12 3

En o que no parece existir duda es en
que suelen ser los amigos los que inician
a otros en el habito de fumar. Alrededor
de la mitad de los entrevistados en cual-
quier segmento social dicen que el primer
cigarrillo se lo ofrecid un amigo, y sélo un
3% dice haberlo recibido de su padre o
madre. Las amas de casa se refieren a

«otro familiar» en proporcién significati-
vamente mas alta, lo que sugiere que se
trata del marido o pareja. Por otra parte,
resalta asimismo la mayor proporcion re-
lativa con la que los menores de 50 afios
se refieren a compafieros de colegio (por
las razones ya mencionadas).

CUADRO 5.35.
Porcentaje de entrevistados que fuman en cada uno de los momentos del dia que se seiialan,
por caracteristicas socioecondmicas.

Base: Fumador Por l2 Enla Después Porfa Enla Después
DICIEMBRE 1993 Ex-fumador mafiana comida comida  tarde cena  de cem
Base: Fumador/Ex-fumador (678) 62 32 74 80 31 72
Sexo:
Yarones (429 70 36 79 85 35 78
Mujeres (249) 48 25 65 72 25 65
Edad:
18 a 29 afios (208) 60 29 75 82 29 77
30 a 49 afos (280) 66 35 76 83 3 75
50 a 64 afios {(129) 57 29 70 75 28 64
65 y mds afos {61) 63 35 70 73 38 63
Posicién social:
Baja (210) 59 31 T 77 30 75
Media (334 63 31 75 8l 31 69

Alta {135) 65 36 76 a6 34 76
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CUADRO 5.35, (cont.)
Porcentaje de entrevistados que fuman en cada uno de los momentos del dia que se sefialan,
por caracteristicas socioeconémicas.

Base: Fumador Por la Enla Después Porla Enla Después
Ex-fumador mafiana comida comida tarde cena de cena

DICIEMBRE 1993

Base: Fumador/Ex-fumador  (678) 62 12 74 80

Tipo de fumador:

Ex-fumador (190 58 2 68 81 34 64

Fumador ocasional (3% 2 5 33 25 5 23

Fumador moderado {130) 39 17 70 71 15 b6

Gran fumador (295) B6 44 89 96 42 92

Otros fumadores N 27 - 86 27 - 29

Permisividad ante el tabaco:

Permisivo (44) 73 39 82 84 39 77

Indiferente (460) 62 31 76 8l 31 74

No permisivo {163) 59 33 69 79 3l 69
Tres de cada cuatro fumadores fuman No se aprecian, sin embargo, diferen-

por la tarde, después de comer y después  cias significativas entre segmentos socia-
de cenar, y dos de cada tres fuman por la  les, aparte de los derivados de que cier-
mafiana; un tercio, incluso, fuma durante  tos grupos sociales fuman mis que
la comida y una proporcién similar lo  otros.

hace durante la cena.

CUADRO 5.34.
Qcasion en la que suele fumar/ba mas, por caracteristicas socioecondmicas.

Base: Fumador En En el Con los
DICIEMBRE 1993 Ex-fumador Solo casa trabajo amigos NS/NC
Base: Fumador/Ex-fumador (678) 23% 9 10 50 9
Sexo:
Varones (429 25% & 12 48 g
Mujeres (249) 18% 13 6 55 9
Edad:
18 a 29 afos (208) 20% 7 7 60 5
3D a 49 afos {280) 19% g 14 48 10
50 a 64 afios {129 26% 10 7 45 12
65 y mas afos {61} 43% 13 2 35 8
Posicidn social:
Baja (210} 29% 1 4 47 9
Media (334 24% 8 g 52 8

Alta (135) 1% 7 20 51 10
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CUADRO 5.34. {cont.)
Ocasion en la que suele furnar/ba mas, por caracteristicas socioeconémicas.

Base: Fumador En En o Con los
CICIEMBRE 1993 Ex-fumador Sola casa trabajo amigos NS/NC
Base: Fumador/Ex-fumador (678) 23% 9 10 50 9
Tipe de fumador:
Ex-fumador (190) 18% [ 13 56 8
Fumador ocasional (39} 3% 23 - 54 2i
Fumador moderade (130} 2% 13 4 57 5
Gran fumador (295) 30% B 12 44 6
Otros fumadores (M) 14% - - 73 13
Permisividad ante el tabaco;
Permisivo {44) 27% 2 12 48 12
Indiferente (460) 20% 9 10 52 9
No permisivo (163) 28% I 8 47 6

Fumar, como beber, es sobre todo un  con los amigos. Los Unicos que no se ajus-
acto social, como se demuestra al com- tan a esa pauta son los mayores de 65
probar que la mitad de los fumadores afir-  afios, que fuman solos en mayor porpor-
man que suelen fumar mas cuando estdn  cién que en compaiiia.

CUADRO 5.37.
Opinién respecto a si fuma/ba mas de lo que le gustaria, por caracteristicas socioeconémicas.

Base:Fumador Mucho  Algo Algo  Mucho
DICIEMBRE 1993 Ex-fumador  mds mds igual menos menos NS/NC INDICE
Base: Fumador/Ex-fumador  {678) 40% 19 31 4 2 5 153
Sexo:
Varones 429) 45% 18 28 4 2 4 157
Mujeres (249} 1% 20 35 4 7 145
Edad:
18 a 29 afios (208) 41% 22 31 | i 4 160
30 a2 49 aiios (280) 43% 17 28 4 2 6 154
50 a 64 afios {129 37% 18 32 4 3 5 148
65 y mis afios 61 27% 17 40 10 3 3 32
Posicién social:
Baja (210} 38% 19 31 3 2 ) 153
Media (334) 42% 18 29 4 2 4 153
Alta (135} 37% 19 33 4 2 5 151
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CUADRO 5.37, {cont.)
Opinidn respecto a si fuma/ba mas de lo que le gustaria, por caracteristicas socicecondomicas,

Base:Fumador Muche  Algo Algo  Mucho
DICIEMBRE 1993 Ex-fumador mas mas lgual menos menos Ns/Nc INDICE
Base: Fumador/Ex-fumader  (678) 40% 19 3l 4 2 5 153
Tipo de fumador:
Ex-fumador (190) 37% 17 37 | 3 6 156
Fumador ocasional {3%) 3% - 6l 2 8 26 93
Fumadeor moderado (130) 25% 27 40 5 3 - 144
Gran fumador (295) 55% 20 18 5 i | 69
Otros fumadores {7 15% - 71 14 - - i02
Permisividad ante el tabaco:
Permisivo (44 48% I8 28 2 - 5 163
Indiferente {460} 42% 19 28 4 2 5 155
No permisive (163) 33% 18 37 4 3 6 {44

Los fumadores reconocen, abrumado-
ramente, fumar mas de lo que desearian
(59%), o igual de lo que querrian (31%),
pero sdlo una minoria (6%) afirman estar
fumando menos de lo que desearian. Los
datos sugieren, por tanto, que la mayoria
de los fumadores desearian dejar o redu-

cir ese habito, pero carecen de la fuerza
de voluntad para hacerlo, y que una pe-
quefia minoria estd haciendo un esfuerzo
por fumar menos de lo que le apetece. En
cualquier caso, sélo uno de cada tres fu-
madores parece estar fumando exacta-
mente lo que quiere, ni mds ni menos.

CUADRO 5.38.
Deseo de dejar de fumar totalmente, por caracteristicas socioeconomicas.

Base: Fumador

DICIEMBRE 1993 Ex-fumador Si No NS/NC
Base: Fumador/Ex-fumadar {678) 60% 18 22
Sexo:

Varones {429 62% 18 21
Mujeres (249 58% 20 22
Edad:

18 a 29 afios (208) 64% 23 13
30 a 49 afios (280) 61% 17 21
50 a 64 afios {129 56% 15 30
65 y mds afos (6 56% 13 32
Posicidn social:

Baja (210 58% 16 26
Media (334 63% 20 17
Alta {135) 58% 18 24
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CUADRO 5.38. (cont.)
Deseo de dejar de fumar totalmente, por caracteristicas sociogcondmicas.,

Base: Fumador

DiCIEMBRE 1993 Ex-fumador Si No NS/NC
Base: Fumador/Ex-fumador {678) 60% 18 22
Tipo de fumador:

Ex-fumador (120) 40% 4 55
Furmnador ocasional {39 33% 38 29
Fumador moderado {130) 66% 28 6
Gran fumador (295) 77% 21 2
Otros fumadores (7 44% 56 -
Permisividad ante el tabaco:

Permisivo (44) 63% 27 9
Indiferente (460) 60% 19 20
No permisivo (163) 62% I 27

Coherentemente con los datos ante-
riores, un 60% de los fumadores deseari-
an dejar de fumar totalmente, y este
deseo parece ser mayor cuanto mas fu-
mador es el entrevistado. Puede parecer
paraddjico, pero los que menos fuman
son quienes menos dispuestos parecen

estar a abandonar ese habito totalmente,
aunque la explicacién probablemente sea
que realmente no hay habito adquirido, y
ese tipo de fumador ocasional o modera-
do sabe que podrd dejar de fumar en
cualquier momento, sin tener que hacer
un gran esfuerzo de voluntad.

CUADRO 5.39.
Método mis eficaz para dejar de fumar, por caracteristicas socioeconémicas.

Base: Fumador MHomeo- Acu-

Pas- Yoga/ Nin- Fuerza

DICIEMBRE 1993 Ex-fumador patia puntura cillas Chicles Relaj. guno Volunt Otro NS/NC
Base: Fumador/Ex-fumador (678} 1% 3 2 2 * 10 67 k! 13
Sexo:

Varenes (429) 1% 2 2 I * I 68 2 13
Mujeres (249} 1% 4 2 3 - 9 &7 3 12
Edad:

18 a 29 afios (208) 1% 4 3 3 8 66 3 12
30 a 49 afios (280} 1% 3 | * * 12 66 3 13
50 a 64 afios {12%9) -% 2 3 2 - 7 71 { 14
65 y mas afios ely % - - 2 - 13 48 3 14
Posicidn Sccial:

Baja {210 *% I * 3 - 12 63 2 18
Media (334) 2% 3 2 I * 1 69 2 I
Alta (135) —% 5 2 - - 6 70 5 12
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CUADRQ 5.39. (cont.}
Método mas eficaz para dejar de fumar, por caracteristicas socioecondmicas.

Base: Fumador Homeo- Acu-  Pas- Yogaf Nin- Fuerza
DICIEMBRE 1993 Ex-fumador patia puntura tillas Chicles Relaj. guno Volunt, Otro NS/NC
Base: Fumador/Ex-fumador (678) 1% 3 2 2 * 10 &7 313
Tipo de fumador:
Ex-furnador (190} 1% 2 | I - 4 79 5 7
Fumader ocasional (39 —% 3 3 2 - 15 49 - 26
Fumador moderado (1303 -% 5 3 2 - 9 64 4 13
Gran fumador (295} 2% 2 | 2 * 13 67 | 12
Otros fumadores (N % - - - - 29 44 - 27
Permisividad ante el tabaco:
Permisivo {44) —% - - 7 - I 73 - 9
Indiferente {460) 1% 3 2 2 * ¢ 67 2 13
No permisivo (163} 2% 2 | - - 10 66 3 15

La coincidencia en cuanto al métode  es el método mads eficaz, sin que se ob-
mids eficaz para dejar de fumar es eviden-  serven diferencias significativas entre seg-
te: la fuerza de voluntad. Dos de cada tres  mentos sociales en esa opinion.
fumadores estin de acuerdo en que ése

CUADRO 5.40
Ndmere de ocasiones en las que se ha intentado dejar de fumar,
por caracteristicas socioecondmicas.

Base: Fumador Si, mds Si, una No,
DICIEMBRE 1993 Ex-furmador de | vez vez nunca NS/INC
Base: Fumador/Ex-fumador {678} 43% 26 28 3
Sexo:
Varones {429) 46% 27 25 2
Mujeres {249} 37% 23 34 6
Edad:
18 a 29 aiios (208) 34% 23 40 3
30 a 49 afos (280} 46% 24 27 4
50 a 64 afins (129) 45% 3l 22 2
65 y mas afos (61) 51% 35 I 3
Posicidon social:
Baja (210} 42% 22 31 4
Media {334) 42% 29 27 2

Alta (135) 45% 23 29 4
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Base: Fumador 5i, mas Si, una No,
DICIEMBRE |993 Ex-fumador de | vez vez flunca NS/NC
Base: Fumador/Ex-fumador (678) 43% 26 28 3
Tipo de fumador:
Ex-fumador (190) 47% 48 3 2
Fumador ocasional (3% 16% 12 43 24
Fumador moderado (130) 45% 14 42 -
Gran fumador (295) 43% 20 37 -
Otros fumadores () 3% 14 56 -
Permisividad ante el tabaco:
Permisivo (44) 41% 21 3s 2
Indiferente {460) 42% 25 29 3
No permisive {163) 45% 30 23 3

Un 69% de los fumadores (y ex-fuma-
dores} afirman haber intentado dejar de
fumar alguna vez, y dos terceras parte de
estos, aproximadamente, lo han intenta-
do mis de una vez. Como es logico, la

CUADRO 5.41.

proporcién que ha intentado dejar de
fumar es mayor cuanto mayor es el grupo
de edad considerado, y por razones ya
comentadas anteriormente, cuanto mds
fumador es el entrevistado.

Resultados después de haber intentade dejar de fumar, por caracteristicas socioecondmicas,

DICIEMBRE 1993

dejar mas de | vez

Base: Fumador, Ex-fum. que han intentado

Base:Fumadaor
Exf.fHa intentado

dejar de fumar mds de | vez (289)
Sexo:

Varones (196)
Mujeres (23)
Edad:

18 2 29 afios {72)
30 2 49 afos {128)
50 a 64 ahos {58)
65 y mas afios 31

0

31%

N%
30%

3%
2%
56%
47%

ne

43

40
51

42
51
33
34

®

25

27
20

35
28
10
16

NS/NC

[
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CUADRO 5.41. (cont.)
Resultados después de haber intentado dejar de fumar, por caracteristicas sociceconamicas.

Base:Fumador
Exf./Ha intentado

DICIEMBRE 1993 dejar mis de | vez n (2) (3) NS/NC
Base: Fumador, Ex-fum. que han intentado

dejar de fumar mas de | vez (289 31% 43 25 |
Posicion social:

Baja (89) 30% 47 23 |
Media (140) 29% 42 29 |
Alra (60) 38% 43 9 -
Tipo de fumador:

Ex-fumador (90) 89% é 5 |
Furmador ocasional () 31% 51 t7 -
Fumador moderado {58) 2% 73 24 2
Gran fumador ([27) 2% 57 42 -
Otros fumadores (2) —% 100 - -
Permisividad ante el tabaco:

Permisivo {18) 22% 50 28
Indiferente (192) 30% 45 25 *
No permisivo {73) 37% 40 21 |

{1} 3 ne he vuelto a fumar desde entonees.
(2) 5i, lo dejé por un tiempo, pero volvi a fumar.
{3} No logre dejar de fumar.

El éxito de estos intentos ha sido ob-
viamente, parcial, ya que sélo un tercio de
los que lo han intentado afirman no haber
vuelto a fumar desde entonces, algo mas
de un 40% pudo dejarlo durante algdin
tiernpo, ¥ uno de cada cuatro no tuvo ni
siquiera un éxito temporal, ya que nunca
pudo dejar de fumar. Los mejores resulta-

dos parecen haberlos alcanzado los ma-
yores de 50 afios y quienes fuman menos,
(aunque debe recordarse que los que
menos fuman son los que en menor pro-
porcién intentan dejar de fumar), y los
peores resultados son los obtenidos por
los grandes fumadores.
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CUADRO 5.42.
Frecuencia con la que fuman/ban sus padres, por caracteristicas socioecondmicas.
Padre Madre
No Fu- Fu- No Fu- Fu-
fumaba maba maba fumaba maba maba
DICIEMBRE 1993 Total MNada Algo Frec. NS/NC Nada Alga  Frec. NS/NC
TOTAL (1.200) 27% 34 36 3 92% 3 3 2
Sexo:
Varones (576} 27% 33 37 3 92% 4 3 2
Mujeres 624 27% 4 35 4 93% 3 3 2
Edad:
18 a 29 afos {31 32% 27 39 2 84% 8 [ 2
30 a 49 apos {421y 26% 33 38 3 94%, 2 2 2
50 a 64 afios (272) 26% 36 34 4 96% | | 2
65 y més afos (196} 24% 42 19 4 97% | | |
Posicién social:
Baja (496) 24% 36 36 4 93% 3 2 2
Media (537) 28% 33 35 3 92% 3 4 2
Alta (167) 33% 28 38 | 93% 4 2 |
Tipo de fumador:
No fumador {528) 31% 38 27 4 4% | 2 2
Ex-fumador {194) 26% 33 3% | 94% 4 2 #
Fumador Ocasional (39) 33% 18 49 - 100% - - -
Fumador Moderado (131y 26% 34 37 2 88% 8 4 l
Gran fumador (296) 23% 27 47 3 89% 5 4 2
Otros fumadores 7 3% 27 42 - 100% - - -
Permisividad ante el tabaco:
Permisivo (53} 24% 24 46 6 83% 9 P 6
Indiferente (730) 25% 35 37 3 92% 3 3 2
No permisive {394) 32% 3z 33 3 24% 2 3 |

Tres cuartas partes de los padres, y la
casi totalidad de las madres de los fuma-
dores no fumaban nada, y apenas se ob-
servan diferencias significativas entre dis-

tintos segmentos sociales, excepto que se
observa cierta mayor proporcidon de fu-
madores entre las madres de los entre-

vistados mas jovenes.
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CUADRO 5.43.

Aprerciacion de los entrevistados de la que fuma/ba respecto a las siguientes personas.
DICIEMBRE 1993 Mas Igual Menos No procede NS/INC  INDICE
Esposofa 15% IS 18 46 6 96
Hermanos 17% 20 30 27 6 87
Compaferos de trabajo o estudio 1% 16 26 40 8 85
La gente en general 16% 3 44 18 9 72

Pero, al igual que se observé respecto  tomados conjuntamente, fuman menos
a la bebida, los entrevistados piensan que  que sus cényuges o parejas, que sus her-
otros fuman més que ellos. La opinidn  manos, que sus companeros de trabajo, y
predominante es que los entrevistados, que la gente en general.

CUADRO 5.44.
Nivel personal de consumo de tabaco por comparacion con las siguientes personas;
por caracteristicas socioecondémicas.

Compaiieros La gente

DICIEMBRE 1993 Total Esposofa Hermanos de trabajo en general
TOTAL (1.200) 96 87 85 72
Sexo:

Varones (576) 109 94 84 77
Mujeres (624) 84 80 84 48
Edad:

18 2 29 afos a1 95 87 75 65
30 2 49 afios 421 1l 30 88 74
50 a 64 afios (272} 93 83 88 76
65 ¥ mas afos (196} 92 84 91 72
Status ocupacional del entrevistado;

Alto (46) 104 85 67 62
Medio {334) 108 93 87 81
Bajo (57} 110 106 93 69
En paro (138} 1G5 100 80 77
Ama de casa (309 72 69 87 63
Jubilade (215} 100 93 93 80
Estudiante {98) 97 75 61 49
Posicién social:

Baja (496) 90 84 89 69
Media {537) 100 88 82 73

Alta (167) 103 89 82 78
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CUADRO 5.44. {cont.)
Nivel personal de consumo de tabaco por comparacion con las siguientes personas;
por caracteristicas socioeconémicas,

Compafieros La gente
DICIEMBRE 1993 Total Esposola Hermanos de trabajo en general
TOTAL (1.200} 96 87 a5 72
Tipo de fumador:
Ex-fumador (194} %0 78 72 64
Fumador ocasional (39 82 74 74 66
Fumador moderado {130 ¢ 90 76 55
Gran fumador (296) 116 14 110 99
Otros fumadores {7} 173 75 43 43
Permisividad ante el tabaco:
Permisivo (53) 88 78 79 73
Indiferente (730) 97 90 87 74
No permisive (394) 94 79 79 68

Sélo los hombres, los de 30 a 49 afios,  fumar mds que sus hermanos y comparie-
los activos y los que mds fuman, recono-  ros de trabajo, y mas o menos igual que la
cen fumar mds que sus cényuges, y sélo  gente en general.
los «grandes fumadores» reconocen

CUADRO 4.45.
Razén principal persenal por la que fuma el entrevistado, por caracteristicas socioeconémicas.

Queda Dase- Por Porne- Es mo- Pasar Me Vencer

DICIEMBRE 1993 Total bien guridad placer cesidad derno el rato gusta timidez Otra NS/NC
TOTAL (1.200) 2% 2 14 6 [ I 16 | 8 40
Sexo:

Varones (576} 2% | 18 7 | 13 20 * {0 7
Mujeres (624 2% 2 9 5 2 ¢ I | 7 Sl
Edad:

18 a 29 afios 3 1% | 18 8 2 12 24 | 5 28
30 a 49 afios 421 1% 3 14 7 ! 12 8 * 11 33
50 a 64 afos (272) 4% | I 4 | Ii 0 [ 10 47
65 y mas anos (196} 2% - 9 3 | 8 6 | 5 64
Posicién social:

Baja (496) 2% * 9 4 | I 13 i 6 53
Media (537) 1% 2 15 7 | 12 17 [ 9 34

Alta {167y 4% 4 23 7 2 9 12 | I 21
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CUADRO 5.45. {cont.)
Razén principal personal por la que fuma el entrevistado, por caracteristicas socioecondmicas.

Queda Dase- Por Porne Esmo- Pasar Me Vencer

DICIEMBRE 1993 Total bien guridad placer cesidad derno el rato gusta timidez Otra NS/NC
TOTAL (1.200) 2% 2 14 6 I 11 16 | 8 40
Tipo de fumador:

Ex-fumadeor {194y 3% 4 16 3 | 14 |0 | 12 3é
Fumador ocasional (39 5% 2 10 2 5 Je 10 - 18 10
Fumador moderade (130 2% 3 18 8 2 26 27 | 9 4
Gran fumador (296) % * 20 15 | 13 40 * 9 |
Otros fumadores 7 % - 42 - - {5 27 - 15 -
Permisividad ante el tabaco:

Permisivo {53 % - 22 ) - 13 29 - 10 21
Indiferente 7300 2% 2 16 7 | Il |7 | 8 35
No permisivo (399 2% i 10 4 2 I I I 9 50

La gente que fuma lo hace, fundamen-  cial. Fumar por necesidad es sélo men-
talmente, porque le gusta, por placer y cionada en proporcién significativamente
por pasar el rato, y estas son las tres ra-  mds alta por los grandes fumadores, que
zones citadas por la mayor parte de los  reconocen asi su adiccion.
entrevistados en cualquier segmento so-

CUADRO 5.46.
Opinidn respecto a si fumar ayuda en algunos momentos, por caracteristicas socioecondmicas.

Para entablar conversacion
con un desconocidala Para calmar los nervios Para figar Para concentrarse

S, Enalg No, NS 8 Enalg No, NS 5 FEnalg No, NS S0 Enalg No NS
DICIEMBRE 1993 Total  siempre ocas. nunca NC siempre ocas. runca NC siempre ocas. munca NC siempre ocas. munca NC

TOTAL (1200) 8% 36 51 5 9% 41 34 6 4% 26 61 9 4% 21 65
Sexo:

Varones (576) 9% 37 51 3 21 44 3 4 4 26 65 5 6 24 &4 6
Mujeres ©24) 7% 34 52 7 18 39 3% 8 4 26 58 12 3 19 66 2
Edad:

18 2 29 afios BI) 7% 34 58 | 24 46 27 2 4 27 67 3 5 24 68 4
30 a 49 afios (421) 8% 36 52 3 I9 46 32 3 3 27 64 4 20 6 7
50 2 64 aitos (72) 10% 39 44 6 21 35 37 7 7 55 13 4 W 6 12
65ymisafos (196} 7% 31 48 13 9 33 42 16 3 20 57 20 2 18 60 20
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CUADRO 5.46. (cont.)
Opinion respecto a si fumar ayuda en algunos momentos, por caracteristicas socioecondmicas.

Para entablar conversacion

con un desconocidola Para calmar los nervios Para ligar Para concentrarse

§ Enalg Ne, NS S Enalg No, NS S Enalg No, NS 8 Enalg No N¥
DICIEMBRE 1993 Toml siempre oms. nunta NC siempre ocs. nunca NC siempre ocas. nunca NC siempre ocas. nuna NC
TOTAL (1.200) 8% 36 51 5 19% 41 34 6 4% 26 61 9 4% 21 &5 9
Status ocupacional del entrevistado:
Alto 46) 13% 24 59 4 31 29 38 2 Il 25 54 |l 7 20 &7 4
Medic (334) 11% 40 47 2 19 49 29 2 3 32 6l 4 6 24 65 5
Bajo (57) 9% 40 49 2 37 30 30 3 7 8 72 4 5 19 70 5§
En paro (138) 7% 3% 53 | 24 4% 25 2 4 25 68 4 3 23 69 5
Ama de casa (309y 6% 30 55 9 15 37 3% 9 3 22 60 i5 1 16 &7 (7
Jubilado (215) 8% 37 46 9 13 37 3% 1l 4 24 58 14 4 22 61 I3
Estudiante (98) 6% 31 &0 3 22 45 30 3 5 29 62 4 &6 25 65 4
Posicion secial:
Baja 4%) 7% 30 54 9 16 38 36 10 4 20 62 i4 2 20 &4 |4
Media (537) 8% 3% 50 3 21 44 32 4 4 29 &l 6 5 21 &7 7
Alta {167} 10% 42 46 | 23 45 31 2 5 32 58 4 & 25 &5 4
Tipo de fumador:
No fumador (528) 7% 32 52 % 11 36 42 Il 3 25 58 4 2 i4 69 16
Ex-furader (194) 10% 43 45 2 1% 42 35 4 6 29 &0 6 4 25 &6 5
Fumador ocasion., (39) 13% 34 48 5 13 44 36 8 B 41 4 8 -~ 23 62 15
Fumador moder, {131} 11% 37 49 3 26 48 25 I 4 27 64 5 8 25 &0 7
Gran fumador (296) 6% 37 55 I 32 4% 19 * 4 23 70 3 7 29 6 2
Otros fumadores (N 13% 27 59 - - 29 71 - — 42 44 4 14 14 73 -
Permisividad ante el tabaco:
Permisivo (53} &% 41 49 4 28 36 36 - 2 23 7 6 Il 19 &5 4
Indiferente (730y 8% 39 49 4 9 47 30 4 4 28 &1 7 4 24 &5 7
Ne permisive (394) 8% 29 56 7 18 34 3% 9 4 22 &1 13 4 17 67 13

Dos de cada tres entrevistados afirman
que fumar no sirve nunca para concen-
trarse ni para ligar, y uno de cada dos
tampoce cree que sirva para entablar
conversacién con alguien desconocido,
pero un 60% creen que sirve siempre, ©
en algunas ocasiones, para calmar los ner-
vios. El andlisis de estas opiniones por

segmentos sociales no parece poner de
manifiesto diferencias significativas, ex-
cepto que los fumadores ocasionales y
moderados parecen alge mas dispuestos
a aceptar que el fumar sirva, al menos en
ccasiones, para entablar conversacién
con desconocidos y para ligar.
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CUADRO 5.47.
Habito de fumar entre los amigos o conocidos, per caracteristicas socipecondmicas,

Lz ma- Al- Nin-
DICIEMBRE 1993 Total Todos yoria gunos EUno NS/NC
TOTAL {1.200% 7% 40 48 4 |
Sexo:
Varanes {576) B% 46 43 2 |
Mujeres {624) 5% 34 52 [ 2
Edad:
18 a 29 afios {311} t2% 48 39 2 *
30 a 49 afios 421 7% 46 45 2 1
50 a 64 afos {272) 5% 35 55 4 !
65 y miés afios {196} 2% 20 57 14 6
Posicién social:
Baja {496} 7% 34 47 7 3
Media {537} 7% 42 48 3 }
Alta {167} 5% 44 49 2 1
Tipo de fumador:
No fumador {528} 3% 27 61 7 3
Ex-fumador {194} 5% 35 &3 6 {
Fumador ocasionat (39 3% 59 36 3 -
Fumador moderado {131) FI% 5¢ 37 | t
Gran fumador (296) 14% 60 25 * *
Ctros fumadores {7 -% 41 46 - 14
Permisividad ante el tabaco:
Parmisivo (53} 13% 53 28 2 4
Indiferente {730} B% 41 46 4 *
No permisivo {394} 5% 36 52 5 3

La inmensa mayoria de los entrevista-
dos afirma tener amigos que fuman, aun-
que se observan diferencias entre seg-
mentos sociales que merecen resaltarse.
Asi, cuanto mds joven es el entrevistado,
cuante mas fuma y cuanto mds permisivo

es respecto al tabaco, mis rodeado pare-
ce estar de amigos gque fuman. Pero son
minorfas de entrevistados, en cualguier
segmento social, los que afirman que
«todos» o «ninguno» de sus amigos
fuman.
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CUADRO 5.48.
Evaluacion respecto a gque los amigos o conocidos de los entrevistados fumen,
por caracteristicas socioeconomicas.

DICIEMBRE 1993 Totat Aprueba Le daigual  Desaprueba NS/NC
TOTAL (1.200) 9% &0 29 I
Sexo:

Varones {576) 10% 68 2] |
Mujeres (624) 9% 53 37 |
Edad:

18 a 29 afios (311) 12% 66 22 *
30 a 49 afios (421) 1% 63 25 I
50 a 64 afios (272) 4% 55 39 I
65 y mis afos {198) 9% 53 34 2
Posicion social:

Baja {496) 10% 54 35 i
Media {537) 8% &5 27 |
Alta {167) 13% 64 24 2
Tipo de fumador:

No fumador {528} 3% 51 45 |
Ex-fumador {194} 9% 61 28 2
Fumador ocasional {39} 7% &7 23 3
Fumador moderado {131} 18% 69 13 -
Gran fumador {296} 17% 73 I4] |
Otros fumadores {7} 14% 42 3t 14
Permisividad ante el tabaco:

Permisivo (53) 19% 61 1% 2
indiferente {730) 9% 68 23 |
No permisiva {394} 9% 46 44 |

Algo mis de una cuarta parte de los
entrevistados afirman que desaprueban
que sus amigos o conocidos fumen, sin
embargo; aunque dos tercios afirman que
tes da igual que sus amigos fumen o no.
Como era légico esperar, la desaproba-

cién es mayor entre los no fumadores y
entre fos no permisivos, pero incluso en
esos segmentos sociales predomina lige-
ramente la actitud indiferente respecto a
que los amigos fumen o no.
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CUADRO 5.49.
Opinion respecto a en que momento el fumar es un peligro para la salud,
por caracteristicas socioeconomicas.

DICIEMBRE 1993 Total n 2 (3) (4) {5 NS/NC
TOTAL (1.200 6% I 22 57 2 2
Sexo:

Varones (576) 6% 12 25 54 2 2
Mujeres 624y &% I 20 60 2 |
Edad:

18 a 29 zfios (311} 5% 10 24 60 2 *
30 a 49 afios (421} 6% 12 22 56 2 2
50 a 64 afios (272} 8% I 21 57 § 2
65 y mis afios (196) 5% 14 23 54 | 2
Posicién social:

Baja {496} 6% 12 21 58 | 2
Media {537) 6% 1 23 57 2 |
Alta (167} 6% 10 23 56 3 2
Tipo de fumador:

No fumador {528) 6% 1 19 61 2 2
Ex-fumador {184) 7% 14 22 55 2 &
Fumador ocasicnal (39 8% 23 18 49 3 -
Fumador moderado {131} 4% 14 21 57 2 2
Gran fumador {296} 6% 9 3l 52 I 2
Otros fumadores (7) 15% 14 13 58 - -
Permisividad ante el tabaco:

Permisivo (53) 4% 9 37 40 4 6
Indiferente {730} 6% 12 24 55 2 2
No permisiva (394) 7% 10 i8 64 | |

{1} Cvande se fuma menos de una cajetifla al dia.
{2} Cuande se fuma una cajetilla al dia,

{3} Cuvando se fuma mds de ura cajerilla al dia.
{4} Sefume o gque se fume es peligroso.

{5} Munca es pefigroso fumar,

A pesar de esta tolerancia social res-
pecto a que los demds fumen, mas de la
mitad de los entrevistados cree que
fumar es siempre peligroso, se fume lo
que se fume, pero uno de cada cuatro en-
trevistados cree que fumar sélo es peli-

groso cuando se fuma mas de una cajeti-

ila diaria.

Pero incluso los grandes fumadores
creen mayoritariamente que fumar es
malo, se fume lo que se fume.
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CUADRGC 5.50.
Porcentaje de entrevistados que creen que el tabaco influye en la aparicién de cada una de
las enfermedades que se sefialan, por caracteristicas socioecondmicas.

Enfer.

Enfer. Enfer. Disminucién

broncopul- del aparato o pérdida de

DICIEMBRE 1993 Total decorazén monares digestivo los sentides  Céncer Sida
TOTAL {1.200) 86 98 70 49 92 I
Sexo:

Varones (576) 84 97 70 48 90 10
Mujeres (624) 88 98 71 49 93 12
Edad:

18 a 2% afos (314 86 98 65 47 94 &
3G a 49 afos (421) 86 97 71 45 92 9
50 a 64 afios (272) 87 97 74 53 90 16
65 y mis afios (196) B6 97 73 5t 87 17
Posicién social:

Baja (496) 87 97 71 34 91 15
Media (537) 85 97 69 48 93 9
Alta (167} 86 99 72 40 90 5
Tipo de fumador:

No fumador (528) 87 97 70 51 92 12
Ex-fumador (194) 87 97 75 54 93 I
Fumador ocasional {3%) 85 00 6% 46 97 5
Fumador moderado (13H) 87 97 72 43 92 14
Gran fumador (296) 84 98 67 43 90 8
Otros fumadores (N 71 JHyj 31 42 86 13
Permisividad ante el tabaco:

Permisivo (53) 77 94 55 36 8t 4
indiferente (730) 86 98 70 48 92 10
No permisivo (394) a7 97 75 53 N 15

En cuanto a las consecuencias de
fumar para fa salud, la casi totalidad de los
entrevistados cree que el tabaco influye
en la aparicion de enfermedades bronco-
pulmonares, del cancer y de enfermeda-
des del corazén. Tres de cada cuatro en-
trevistados creen asimisme que el tabaco
puede provocar enfermedades del apara-
to digestivo, perc sélo uno de cada dos

piensan que puede provocar una disminu-
ci6n o perdida de los sentidos, y sélo un
1% cree que el tabaco puede producir
SIDA.

Practicamente no existen diferencias
en estas opiniones, ni siquiera cuando se
compara a grandes fumadores con no-fu-
madores.
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CUADRQ 5.51.
Comparacion entre el consumo de tabaco en Espafia con otros paises del entorno,
por caracteristicas socioeconomicas.

DICIEMBRE 1993 Total
TOTAL {1.200}
. Sexo:
Varones {576)
Mujeres (624}
Edad:
18 a 29 afios (311
30 a2 49 afios (421)
50 2 64 afios {272)
65 y mds aftos {196)
Posicidn social:
Baja {496)
Media {537}
Alta {167y
Tipo de fumador:
No furnador {528}
Ex-fumador {194}
Fumador ocasional {39}
Fumador moderado (131}
Gran fumador {296)
Otros fumadores (7
Permisividad ante el tabaco:
Permisivo {53)
Indiferente (730)
Ne permisivo (394)

1) (2) (3} NS/NC
36% 33 4 27
38% 35 5 23
35% 32 2 30
49% 32 3 6
35% 36 3 26
33% 3 5 3
23% 34 3 39
33% 33 3 31
38% 34 4 3
41% 33 2 24
36% 31 3 30
36% 32 5 27
42% 31 - 28
40% 36 3 21
35% 39 3 23
29% 44 14 14
40% 38 2 21
36% 35 4 26
37% 3 4 28

(1} Se fuma mis que en otros paises de su ertorneo.

{2} Se fuma rmids o menos igeal gue en ot~os paises de 54 entasho,

[3) Se fuma menos que en ofres palses de su entorao,

Los espafoles parecen dividirse, en
proporciones similares, entre quienes
creen gue en Espana se fuma igual o
que se fuma mds que en otros paises
del entorno, o bien no tienen opinién,
pero lo que es evidente es que sélo una
muy pequefia minoria cree que en Es-
pafha se fume menos. Apenas se obser-

van diferencias en estas opiniones, pero
mientras los gque fuman poco o nada
tienden a pensar en proporcién algo
mayor que en Espafia se fuma mads, los
que fuman mis tienden a pensar que en
Espafia se fuma igual que en otros paf-
ses.
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CUADRO 5.52.
Actitud respecto a que otras personas fumen en su presencia en un lugar cerrado,
por caracteristicas socioeconomicas.
No lo Molesta Apenas En ab-
DICIEMBRE 1993 Total soporto bastante molesta solute INS/NC
TOTAL {1.200) 23% 30 I8 28 *
Sexo:
Yarones (576} 5% 28 20 38 t
Mujeres (624} 32% 33 e 9 *
Edad:
18 a 29 afos a3t 14% 30 21 35 *
30 a 49 afos {421y 21% 29 17 32 *
50 a 64 afios (272} 32% 31 té 21 -
65 y mas afios {196} 32% 32 tée i8 2
Posicion social:
Baja {496} 28% 32 17 22 I
Media {537} 19% 32 18 30 *
Alta {167} 23% 22 17 38 -
Tipo de fumador:
No fumador {528} 38% 40 13 9 *
Ex-fumador {194 26% 38 i8 17 t
Fumador ocasional (39} 25% 29 33 13 -
Fumador moderado {131} 6% 30 29 33 2
Gran fumador {296} 2% 8 20 &9 -
Otros fumadores {7} 15% 44 t4 27 -
Permisividad ante el tabaco:
Permisivo (53} 2% i3 23 62 -
indiferente {730} 18% 30 19 33 !
No permisive {394} 38% 34 13 {5 *

Los espafioles parecen también mas o
menos equitativamente divididos entre
guienes se sienten molestos porque otros
fumen en su presencia y quienes no se
sienten molestos. Las mujeres se sienten
mayoritariamente molestas, perc entre
los hombres predomina fa opinién con-
traria. Como es logico, sin embargo, las
mayeres diferencias aparecen segin lo

que fume el entrevistado. En efecto, un
38% de los no-fumadores afirman no so-
portar que otros fumen en su presencia,
mientras que el 69% de los grandes fuma-
dores afirman que los otros no le moles-
tan en absoluto. Diferencias semejantes
se observan al comparar a los no-permi-
sivos del tabaco con los permisivos.
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CUADRO 5.53.

Criterio que se debe seguir respecto al tabace, por caracteristicas socioecondmicas.
DICIEMBRE 1993 Total (n {2} (3) {4} NS/NC
TOTAL (1.200) 33% 2l 40 4 2
Sexo:

Varones (576} 28% 20 44 6 2
Mujeres {624) 37% 2 36 3 2
Edad:

18 a 29 afios {341} 28% 25 40 7 2
30 a 49 afos 4z 30% 24 40 4 2
50 a 64 afios {272) 34% 17 43 4 2
65 y mds anos {196) 45% 14 34 3 3
Posicion social:

Baja (496) 39% 20 35 3 2
Media {537) 31% 22 41 5 2
Alta {167} 22% 22 49 6 |
Tipo de fumador:

No furnador {528) 44% 20 32 2 2
Ex-fumador {194) 34% 20 44 2 *
Fumadar ocasional {39) 31% 3 3¢ 2 5
Fumador moderado (131 2% 24 49 3 2
Gran fumador (296) 18% 21 48 I }
Orros fumadores (N 29% 29 29 14 -

(1} Prohibir fumar totafmente en todos tos lugares plblices.

(2} Prohibir fumar en algunos lugares plblicos (hospitales, aviones,. ).
{3} Establecar un lugar para furmadores ¥ otre para no furnadores en los
{4} Perrnitir furmar en los lugares pablicos sin ningdn tipe de restriccidn.

Finalmente, y en relacién con la politi-
ca a seguir respecto al consumo de taba-
co en lugares puUblicos, las opiniones se
encuentran muy divididas. La opinién ma-
yoritaria es |a de establecer zonas para fu-
madores y para no-fumadores en los lu-
gares publicos, pero casi igual peso tienen
quienes desearian prohibir fumar total-
mente en todos los lugares publicos. Una
cuarta parte de los entrevistados seria
partidaria de prohibir fumar sélo en algu-

lugares publicos,

nos lugares publicos, pero sélo una mino-
ria insignificante serfa partidaria de que
no hubiese ningdn tipo de restriccidon a
fumar en lugares puablicos. Las mujeres,
los mayores de 65 aifios, los de posicidn
social baja y los no-fumadores serfan algo
mas favorables a la prohibicién total de
fumar en lugares publicos, pero tados los
demds segmentos sociales preferirfan el
establecimiento de zonas para fumadores
y para no-fumadores.




HABITOS Y COMPORTAMIENTOS
RESPECTO A LAS DROGAS

Todas las investigaciones recientes
sobre la sociedad espafiola coinciden en
subrayar que la droga se ha convertido en
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uno de los problemas sociales mas im-
portantes junto con el paro, ¥ que la lucha
contra el narcotrifico es considerada
como uno de los objetivos mds importan-
tes que se deben conseguir en los proxi-
mos ahos.

CUADRO 5.54.
Conocimiento de drogas, por caracteristicas socioeconémicas.

DICIEMBRE 1993 Total Si No NS/NC
TOTAL (1.200) 85% 13 2
Sexo:

Varones {576) 88% Il |
Mujeres (624) 82% 15 2
Edad:

18 a 29 afios 31N 97% 3 *
30 a 49 afios (420) 21% 8 |
50 a 64 afios (272) 81% 16 3
&5 y mis afios (196) 60% 36 4
Status ocupacional del entrevistado:

Alto (46) 98% 2 -
Medio {334) 95% 5 -
Bajo (57 B8% I 2
En paro (138) 95% 5 -
Ama de casa (309) 79% 18 3
Jubilado {215) 64% 31 5
Estudiante (98) 96% 4 -
Posicion social:

Baja {496) 75% 21 4
Media {537) 9% 9 ]
Alta {167) 96% 4 -

No es raro, por tanto, que la casi tota-
lidad de los espafioles hayan oido hablar
de las drogas, y que tengan conocimiento
de su existencia y de la problemdtica que
plantean. Sélo los mayores de 65 afios, las
amas de casa, los jubilados y los de posi-

cién social baja {periferia social) parecen
conocer en alguna menor proporcién la
existencia y problematica de las drogas, y
aan asi, mas del 60% en cualquiera de los
segmentos las conocen.
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CUADRO 5.55.
Conocimiento espontanée de drogas, por caracteristicas socioecondmicas.

Base Conoce Co- He-  Ha

Po- Mari-

Cho- B LSDI Anfeu- Al Drop Pas- Mor- NY

DICIEMBRE 1993 apumadrop i soina  chis  rros huna colte tasis Adde minas Crack SPYD ohol sire s fia  NC

Base: Conocen

alguna droga (1.022y 34% 18 16 8 5 3 1 2 | i | R 8
Sexo:

Varones (509) 35% 17 16 8 4 3 | 1 | {2 * * 7
Mujeres {513) 34% 19 16 7 5 3 2 2 * * | P - * 9
Edad:

18 a 29 afios (301 30% 1% 16 8 4 7 4 2 | I 3 2 - - 4
30 2 49 afos (384) 38% 16 18 7 5 2 1 4 | * - | * - 5
50 a 64 afios (220) 35% 22 le 8 5 I+ | o o _— 2 ¥ 8
65 y mas afios (1i7y 3118 9 8 3 2 - 1 - 1 - 2 | | I 23
Posicion social:

Baja (374 30% 20 15 9 4 4 2 | * | ! | 12
Media (487) 36% 19 15 7 § 3 P2 1 | 12 % * [
Alta (16¥) 36% 15 24 5 5 | I 7 1 - 1 L= 1 4

No obstante, cuando se pregunta a
los entrevistados que mencionen de
manera espontinea las drogas de las
que han oido hablar, sin presentarles
ninguna lista, se comprueba que la co-
caina es la mds conocida, y adn asi sélo
la mencionan un tercio de los entrevis-
tados. Entre el 20 y el 15% mencionan
la heroina y el hachis, pero todas las
demds drogas o estupefacientes fueron

mencionadas por menos de un 10%.

Debe resaltarse que apenas se obser-
van diferencias entre segmentos sociales
en el conocimiento de drogas, no sélo en
la pauta descrita, sino tampoco en los
porcentajes. Si acaso, puede observarse
cierto menor grado de conocimiento
entre los mayores de 65 afios y entre los
de baja posicién social.

CUADRO 5.54.
Droga considerada mas peligrosa, por caracteristicas socioecondmicas.

Can- Anfera- Tran- Barbi- Inha- Alucing- Co-  Opid- Ao Ta- Nin-  N§f
DICIEMBRE 1993 Total nabis minas quiliz. tiricos lantes genos caina ceos Otras hol baco Todas guna NC
TOTAL {1.200) 1% * * = & 4 (3 29 1 2 * 27 | 2l
Sexo:
Varones (576) 1% * - - * 4 14 32 2 3 [ X T B
Mujeres (624) 1% = * % * 4 (2 27 = | - 30 1 23
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CUADRO 5.56. (cont.)
Droga considerada mas peligrosa, por caracteristicas sociceconomicas.

Can- Anfeta- Tran- Barbi- Inha. Alucing- Co-  Opid- Ao~ Ta- Nin-  N&
DI(_:IEMBRI_E_ 1993 _ Total nabis minas quiliz tricos lantes genos caina ceos Qwas hol baco Todas guma  NC
TOTAL {1.200) % * * * ¥ 4 (3 29 | 2 * 27 | 12l
Edad:
18 a 22 afios 31 % 1 - * * 6 17 42 2 2 - 21 = 7
30 a 49 afios (421) *% * - - 1 5 12 34 1 3 1 27 1 16
50 a 64 afios (272) 2% - * - - 2 13 20 | - 29 1 3
65 y mias afios {196) % - - - - 2 10 12 - * * 31 | 4
Posicién secial:
Baja (49¢6) ¥ 1l ¥ - - 4 133 - 1 - 27 1 30
Media (537) 2% - - *F * 3 |6 31 2 2 * 27 1 |7
Alta (le7y % 1 - - 1 7 7 4 2 5 | 24 1 |1l
Permisividad ante la droga:
Permisivo {164) 1% |1 - I 4 11 40 2 3 1 20 1 1ié
Indiferente (434) 1% * * - ¥ 4 |5 32 | I - 27 % 19
No permisivo (476) 1% * - * - 4 14 25 1 2 * 30 1 23

Se observa un acuerdo bastante ge-
neral en considerar a los opidceos como
la droga mas peligrosa, aunque la cocai-
na es mencionada por una proporcién
equivalente a la mitad de los que men-
cionan aquéllos. El énfasis en los opia-
ceos, sin embargo, es mucho mds evi-
dente entre los menores de 30 afios, los
de alta posicién social y los que se

muestran mds permisivos hacia la droga.

Pero no debe oividarse que, si los
opidceos son mencionados por algo mds
de una cuarta parte de los entrevistados,
otra proporcién similar afirma que todas
las drogas son igualmente peligrosas, y al-
rededor de una quinta parte no opina,
posiblernente, en este caso, por descono-
cimiento real.

CUADRO 5.57.
Droga considerada menos peligrosa, por caracteristicas socioecondomicas.

Can- Anfeta- Tran- Barbi- Inha- Alucing- Co-  Opid- Aleo- Te- Nin- N/
DICIEMBRE 1993 Total nabis minas quiliz. tlricos lantes gemos caina ceos Qtas hal  bace Todss guna NC
TOTAL (1.200y 27% * + k& ox kX 1 3 13 4 19 22
Sexo:
Varones {(576) 29% * % - 4 13 4 27 2
Mujeres (624) 26% * * I I 12 4 31 23
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CUADRO 5.57. {cont.)
Droga considerada menos peligrosa, por caracteristicas socioecondémicas.

Can- Anfeta- Tran- Barbi- Inha- Alucind- Co-  Opid- Alo-  Ta- Nin- NS/

DICIEMBRE 1993 Total nabis minas quiliz. tiricos lantes penos caina ceos Qtras hol  baco Todas guna NC
TOTAL (1200p 27% * = * & % x x | 3 13 4 29 22
Edad:
i8a 29 afos 311y 44% * I | - i - | 4 17 3 2 7
30 a 49 afios @21y 3t i - - F - * o 3 13 5 31 15
50 a 64 afics 272 6% * 1 - - 1 - * ¥ 2 [ 5 3 32
65 y mds afios (19) 8% | - — — — — - - 1 8 1| 35 45
Posicion social:
Baja (496 23% |+ ¢ — = x| 2 9 3 28 3l
Media (537) 29% * | * * * | * * 4 13 4 31 17
Alta (167y 35% - - - | - - = | 4 16 4 29 10
Permisividad ante la droga:
Permisivo (ledy 4% t+ - - 1 - i - | 3 i3 4 25 11
Indiferente 434 29% | ¥ - - ok 1 4 (4 3 27T 2l
No permisivo (476) 23% * | ¥ * * * * 2 {2 5 33 22

De manera similar, un 29% de los en-  la droga menos peligrosa. Una vez mis,

trevistados afirman que ninguna droga  los menores de 30 afios, los de alta posi-
puede ser considerada menos peligrosa, y  ¢ién social y los mas permisivos hacia la
alrededor de una quinta parte tampoco  droga, coinciden en ser quienes en mayor
opina sobre esta cuestion. Pero, de los  proporcién se refieren al cannabis como
que opinan, la mayoria se refieren al can-  droga menos peligrosa.

nabis, y un |3% piensan que el tabaco es

CUADRQO 5.58,
Frecuencia con que los entrevistados han consumido alguna vez alguna de las siguientes
sustancias.
Esporidicamente en
Sélo la 1omis lomis 2omisveces Zomis algin momento

DICIEMBRE 1993 Nunca ha probado  vecesalaio vecesal mes  alisemana  vecesaldia  desuvida
Porro (Marihuana, hachis) 83% 8 | | | | 5
Acido (LSD) 97% | * - - - |
Anfetaminas 97% | * - - * |
Cocaina 96% 2 * - - - |
Heroina 98% * * * - * *
Barbitiricos 98% * * * - * |
Algin otro no incluido 96% * * * ® * *




El consumo de droga, como es sufi-
cientemente conocido, es minoritario,
pero debe recordarse que ésta es una de
las cuestiones sobre las que debe espe-
rarse ocultacion por parte de los consu-
midores. Aln asf, un 17% de los espafio-
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les mayores de 18 afios reconocen haber
probado, al menos alguna vez, el «porro»
(marihuana, hachis). Perc menos de un
4% de los entrevistados acepta haber
consumido cualquier otra droga.

CUADRO 5.59.
Frecuencia de consumo de las siguientes substancias, por caracteristicas socioeconémicas.

Porro Acido Anfet. Cocaina Hercina  Barbit Otro
DICIEMBRE 1993 Total Nunca Nunca Nunca Nunca Nunca MNunca Nunca
TOTAL {1.200) 83 97 97 96 98 98 96
Sexo:
Varones (576) 75 96 %5 93 96 96 95
Mujeres (624) 90 99 98 98 99 99 97
Edad:
18 a 29 afos (3t} 68 95 95 93 97 97 g5
30 a 49 afios 20 75 98 96 95 98 98 26
50 a 64 afos {272) 97 99 99 99 99 98 97
65 y mis afios {196) 97 98 98 98 98 98 96
Posicidn social:
Baja (4%6) 89 98 98 97 98 98 96
Media (537} 8l 98 97 96 98 98 97
Alta (167} 70 95 94 el 95 95 95
Permiisividad ante la droga:
Permisive {164) &5 92 gl 88 94 93 93
Indiferente {434) 82 98 97 94 97 98 96
No permisivo {476) 90 99 99 99 99 99 97

Pricticamente no existen diferencias
entre segmentos sociales en el consumo,
{mas bien en el no~-consume), de drogas,
excepto en lo que se refiere al porro. En
efecto, un 32% de los mencres de 30
afios, un 35% de los que se muestran
permisivos hacia la droga, un 30% de los
de posicién social alta, un 25% de los
hombres y un 22% de los entrevistados

de 30 a 49 ahos, aceptan haber consumi-
do «porros» alguna vez en su vida. Estos
mismos segmentos sociales aceptan
haber consumido cualquiera de los otros
tipos de drogas citados en mayor propor-
cion que los otros segmentos sociales,
aunque nunca en proporcion superior al
10%.
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CUADRCQ 5.60,
Edad, lugar y persona que le ofrecio probar alguna droga por primera vez.

Base: Probo alguna droga

Xl-93
)

Edad probé alguna droga por primera vez
Antes |2 afos

De 12 a |5 afios

De 16 a |8 aiios

De 19 2 25 afios

Mayor de 25

NS/NC

Lugar donde probd la primera vez alguna droga
En su casa

En un pub

En una fiesta

En la calle

En el trabajo

En el colegio

Otro sitio

NS/NC

1%
1
48
30

Persona que le ofrecié por primera vez alguna droga

Padre o madre

Otro familiar

Un/a amigo/a
Compaiero de trabajo
Compafero de estudios
Yo solo

NS/NC

1%

W i TN

Con la escasa base de entrevistados
que aceptan haber probado alguna droga,
al menos en alguna ocasién, y teniendo en
cuenta que la inmensa mayocria se refiere
al «porroy, resulta dificil formular conclu-
siones respecto a la edad, el lugar y la
persona a través de la cual se probd la

droga por primera vez. No obstante, pa-
rece que la edad del inicio, para una ma-
yoria, fue entre los 16 y los |8 afos; que
el lugar del inicio fue en la calle, en una
fiesta o en un pub; y que la persona que
proporciond la droga fue un amigo.
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CUADRO 5.61.
Conoce a alguiern que consuma o haya consumide algin tipo de droga flegal,
por caracteristicas socioecondmicas.

DICIEMBRE 1993 Total Si No NS/NC
TOTAL (1.200) 43% 56 |
Sexo;

Varones (576) 48% Sl |
Mujeres (624) 38% 6l |
Edad:

18 a 29 afios 31 65% 35 [
30 a 49 afios (421) 48% 52 |
50 a 64 aflos 272) 29% 70 |
65 y mas afios (156} 15% B2 3
Posicion social:

Baja (496) 35% 63 l
Media (537) 45% 54 |
Alta {167) 56% 44 -
Habitat:

Rural (339 8% 6l |
Urbano (537) 42% 57 [
Metropolitano (324) 48% 51 |
Permisividad ante la droga:

Permisivo (164) 61% 3% -
Indiferente (434 45% 5S *
No permisivo {476) 36% 62 2

La ocultacion de los entrevistados res-
pecto a si consumen o no drogas parece
confirmarse cuando se comprueba que
uno de cada dos entrevistados afirma co-
nocer a alguien que consume o ha consu-
mido droga ilegal. Si sélo un 17% de los
espafioles de |18 y mas anos consumen o
han consumido drogas, parece dificil
creer que uno de cada dos conozca a
algin consumidor:

Las diferencias por edad son, en este

caso, muy importantes, ya que dos de
cada tres jévenes (menores de 30 afios)
conoce a alglin consumidor de droga,
proporcidn que se reduce a sélo un 5%
entre los mayores de 65 anos. El conoci-
miento de algin consumidor de droga es
mayor entre los de alta posicidén social,
residentes metropolitanos, y entre los
que se muestran permisivos hacia la
droga.
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CUADRO 5.62.
Persona concreta que conoce que consuma o haya consumido algin tipo de droga ilegal,
por caracteristicas socioecondémicas.

Base: Conoce  Fami- Compafiero
DICIEMBRE 1993 alg. con. droga  liar Amigo trabajo  Vecine Coneccide Otro
Base: Conoce a alguna
PErsona que Consuma
alguna droga (511 14% 34 3 I 37 |
Sexo:
Varones {275) 12% 39 4 9 35 I
Mujeres {236} 6% 28 2 14 39 *
Edad:
18 a 27 afos {201} 9% 51 3 3 33 |
30 a 49 afios {201} | 5% 32 4 I 38 I
50 a 64 afios {80) 18% I 2 24 43 I
65 y mas afios 29 23% - - 30 47 -
Posicion social:
Baja (176) 20% 26 3 14 38 -
Media {241) 1% 37 3 I 37 |
Alta (94) 9% 43 3 é 37 2
Habitat:
Rural {130} 15% 27 3 13 42 -
Urbano {225} 14% 31 3 9 42 I
Metropolitano {155} 12% 44 3 13 26 !
Permisividad ante la droga:
Permisivo (101) 13% 43 4 7 3z I
Indiferente (196) 12% 34 2 15 36 *
Ne permisivo (170) 16% ic 3 8 42 |

Pero las personas conocidas no pare-
cen ser, principalmente, ni familiares, ni
vecinos, ni comparieros de trabajo. Algo
mas de un tercio de los entrevistados afir-
ma que la persona a la que se refiere es un
«conocidoy, y una proporcién similar dice
que se trata de un «amigo». En realidad,
estas respuestas inducen a pensar que los
entrevistados tratan de «proteger» a sus
mas allegados, o a personas que podrian
ser mas ficilmente identificables, o bien
que los entrevistados realmente no cono-

cen a consumidores de droga, y por ello
se refieren a personas indeterminadas,
COMO un gamigo» o «conocidoy,

En cualquier caso, lo que parece evi-
dente es que [a referencia a familiares y
vecinos es mayor cuanto mayor es la edad
del entrevistado, mientras que la referen-
Cia a amigos es mayor cuanto mas baja es
la edad del entrevistado, y también cuan-
to mds altos son su posicién social, el ta-
maho del habitat en que reside, y su per-
misividad respecto a la droga.
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CUADRO 5.63.
Razdn por la que empezd a consumir drogas el conocido del entrevistado que consume
alguna droga, por caracteristicas socloecondmicas.

Base: Conoce  Afec- Trabajo Complacer Sno-
DICIEMBRE 1993 alg. con. droga tivos Dinero profes.  Salud  alguien bismo  Otras NS/NC
Base: Conoce a alguna
persona que consume
algunz droga {511} 12% 2 8 * 8 36 ] 22
Sexo:
Varones (275) 11% | 9 - 9 35 12 24
Mujeres {236) 14% 3 7 ! 8 37 H 20
Edad:
18 a 29 afos {201) 14% | 6 - 9 40 I3 i8
30 a 49 afios {200 15% 2 9 | 6 32 9 26
50 a 64 afios (80) 9% 2 10 - 12 34 12 21
65 y mis afos (29} % - 13 - 10 37 i3 27
Posicion social:
Baja {176) 10% | 6 ! 10 36 i2 25
Media {241) 1% 2 9 * 9 37 13 9
Alta (94) 22% 2 0 - 4 31 7 24
Permisividad ante la droga:
Permisivo {101 18% 2 7 - 6 33 15 19
indiferente {196) 14% 2 9 { 8 33 9 25
Neo permisive {170) 9% | B i 12 39 14 17

El snobismo es mayoritariamente men-
cionado como la razén por la que la per-
sona a2 la que conoce el entrevistade co-
menzd a consumir drogas, y esta razdn es
la mas citada por cualquier segmento so-
cial. Sin embargo, mientras gue los meno-
res de 50 afos se refieren, en segundo
lugar, a las razones afectivas como induc-

toras del consumo de drogas, los mayo-
res de 50 afios suelen referirse a razones
de trabajo profesional o per complacer a
alguien. Los de posicion social alta y los
permisivos ante la droga también se refie-
ren a las razones afectivas, mientras que
los no permisivos se refieren al deseo de
complacer a aiguien,
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CUADROQ 5.64.
Cambios que han tenido fugar en la vida det conocido del entrevistado que consume alguna
droga, por caracteristicas socioecondmicas.

Base: Conoce

DICIEMBRE 1993 alg, con, droga (I} (2) (3} {4 (5 (&) 7 (8 Orros NS/INC
Base: Conoce a alguna

persona gue consume

zlguna droga {511) 12% 6 24 g 3 7 10 2 i5 16
Sexo:

Varones {275) 10% 5 22 8 4 7 10 17 15
Mujeres {236) 13% 8 20 9 3 7 I 2 12 17
Edad:

I8 a 29 afios (2013 7% 5 22 ] 5 [ 0 2 13 20
30 a 49 afios 201} 15% 5 19 5 2 7 13 3 17 4
50 a 64 afios (80} 7% & 24 t 2 g 6 | 13 10
65 y mds afios (29} 3% 20 17 13 3 7 10 3 ] 13
Permisividad ante fa droga:

Permisivo {11} 9% 3 20 7 5 5 [ 3 18 24
Indiferente {156} 12% 5 24 8 2 8 12 2 16 Fi
No permisivo {170} 14% 8 17 10 5 [ 12 2 10 16

{I} Ha perdido su emplen/Ha dejado estudios
{2} Ha abandonado a su famitia

{3} Ha cambiada su forma de vida

{4) Ha cambiada su aspecto fisico

En cuanto a los cambios percibidos en
el consumidor de droga al que conoce y
se refiere cada entrevistado, una quinta
parte mencichan que «ha cambiado su
forma de vida», y alrededor de un 10%
mencionan, respectivamente, que «per-

{5] Ha cambiado de amistaces

{6} Ha cambizdo su estado de salud
{7} Ha cambado su caracter

(8} Ha side abandonade por su familia

dieron su empleo» o «cambié su caric-
ter». Pero no se aprecian diferencias sig-
nificativas entre segmentos sociales, entre
otras razones por el reducido tamafio de
fa submuestra.

CUADRO 5.65.
Edad con la que el conocido del entrevistado comenzé a consumir drogas,
por caracteristicas socioecondmicas.

Base: Connce  Antes 12-15 16-18 19-25  Después
DICIEMBRE 1993 alg. con. droga 12 afos afios afios aftos 25 afos  NS/NC
Base: Conoce a alguna persona
gue constima alguna droga $1h 2% 17 36 21 3 21
Sexo:
Varones (275) 2% 14 39 20 3 22
Mujeres (236) 2% pit 33 21 3 20
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CUADRO 5.55. (cont.)
Edad con la que el conocido del entrevistado comenzé a consumir drogas,
por caracteristicas socioeconomicas.

Base: Conoce  Antes 12-15 i6-18 19-25  Después

DICIEMBRE 1993 alg. con. droga 12 aflos  afios afios aflos 25 afios  NS/NC
Base: Conoce 2 alguna persona

que consuma alguna droga (51t) 2% 17 36 24 3 24
Edad:

18 a 29 afos (201} 1% 17 47 17 ; 16
30 a 49 afos (201} 3% 6 30 25 3 23
50 a 64 anos (80} 2% 18 29 20 7 23
65 y mas afios {29 % 17 27 20 3 33

La edad a la que estos «conocidos» pa-  berla consumido, es decir, 16 a 18 afos
recen haberse iniciado en el consumo de  {36%}), de manera que un 55% habrfan co-
drogas coincide con la sefialada por los  menzado el consumo de drogas antes de
propios entrevistados que admiten ha- los {8 afios,

CUADRG 5.66.
Resultados obtenidos tras someterse a un proceso de rehabilitacion el conocido del
entrevistado que consume alguna droga, por caracteristicas socioecondmicas.

Base; Conoce

DICIEMBRE 1993 alg. con. droga (1} (2} (3} {4} NS/NC
Base: Conoce a alguna persona

que consuma alguna droga {511 38% 3 15 22 17
Sexo:

Varones (275) 44% 4 14 17 18
Mujeres (236) 30% 12 15 27 16
Edad:

18 2 29 afios 2010} 53% 8 10 18 12
30 a 49 afos {2013 32% g 17 23 I8
50 a 64 afios (80} 18% It 22 29 19
65 y mas afios (2% 27% 7 13 20 33

[t} Mo, nunca se ha sometide a un proceso de rekzbititacién
{2} Sf. y estd totalmente curadz

{3) 5i, pero tiene que seguir tratindose

{4) Si, pero no cansiguid nada y valvio at consuma
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Los sistemas y procesos de rehabilita-
cién de drogadictos no parecen todavia
ser eficaces, a juzgar por la escasa eviden-
cia que proporciona esta investigacion.
Asi, partiendo de la informacién que ofre-
ce el 42% de entrevistados que dicen co-
nocer algun consumidor de droga entre
sus familizres y conocidos, parece gue un

38% de esos «consumidores» nunca se
han sometido a un proceso de rehabilita-
cion, que otro 22% io intentd pero han
recaido en el consumo, y que otro 5%
estan todavia en tratamiento. Solo un 9%
de los consumidores conocidos por los
entrevistados parecen haber tenido éxito
en su proceso de rehabilitacion.

CUADRO 5.67.
Motivo fundamentat por el que las personas consunten drogas,
por caracteristicas socioecondomicas.

Entorno

Mayor Olvidar  Sin

Curic- Nuevas Es mo-  acti- proble- perso- fami- Entorno
CICIEMBRE 1993 Total sidad sensacio. dermo  wvidad  mas  nalidad  liar  amigos NS/NC
TOTAL (1.200)  20% 24 3 | 14 8 3 £3 t4
Sexo!
Varones {576} 19% 25 4 | 14 8 2 12 15
Mujeres {624y  21% 23 2 ® 14 9 4 14 13
Edad:
18 2 29 afos (3113 21% 29 5 | 16 It 2 10 7
30 a 45 afos (4213 20% 26 3 | 14 9 3 13 13
50 a 64 afos (272 24% 20 2 | 13 7 3 14 16
65 y més afos {196} 16% 17 2 - 13 5 3 15 26
Posicion social:
Baja (4%6) 17% 23 4 * i5 7 3 15 16
Media (537, 22% 24 2 | 15 10 2 It 12
Alra (167)  24% 27 4 - 11 8 3 [ 12
Permisividad ante la droga:
Permisivo {ledy  22% 24 4 | 6 I 2 10 I
Indiferente 434y  20% 25 3 | 6 8 2 12 14
No permisivo (476} 22% 23 4 * 12 g 4 16 I

Tomando nuevamente en considera-
ci6n al conjunto de los entrevistados, y en
relacién con los motivos que se suponen
llevan 2 los drogadictos a consumir dro-
gas, parece gque la curiosidad y la necesi-
dad de experimentar nuevas sensaciones

son las mds citadas, aunque también son
cuantitativamente importantes las refe-

* rencias a la pretensién de olvidar probie-

mas y al entorne social de las amistades.
No se aprecian tampoco en este c¢aso di-
ferencias significativas entre segmentos




sociales, aparte de los que se derivan de
tas diferencias en las proporciones de en-
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trevistados que no opinan sobre esta
cuestion.

CUADRO 5.68
Razdn que le podria Hevar a probar alguna droga, por caracteristicas socioeconomicas,
Curio- Mayor Algun  Nuevas Es mo- Nin-
DICIEMBRE 1953 Total  sidad  activ. probl. semsac. derno  Otra  guma NS/NC
TOTAL (1.200)  10% I 3 2 * t 7% 4
Sexo!
Varones (576} 12% I 3 3 t 75 5
Mujeres (624) 8% * 2 | 2 83 4
Edad:
18 a 29 afios 3ty 7% I 4 4 - } 68 4
30 a 49 afios a2 % | 3 2 i ! 78 3
50 a 64 afios {272) 5% * 2 i - 2 86 4
65 y més afios {196) 2% - i - 2 89 6
Ideclogia:
lzquierda {398) I5% ! 4 2 - 2 72 5
Centro {148) 6% - I 2 - 3 82 5
Derecha {168) 8% f 4 2 | ! 79 4
Posicion social:
Baja {496) 7% * I * ! 83 4
Media {537 10% | 3 2 { 2 78 4
Alta {167) 15% | 3 - 2 71 4
Permisividad ante la droga:
Permisiva {164)  [5% 2 4 5 i 2 65 [
Indiferente {434 (2% = 3 2 * t 78 3
No permisivo (476) 6% * 2 f - 2 85 3

'Y, aungue mds de tres de cada cuatro
entrevistados afirma no poder pensar en
ninguna razon gue les pudiera inducir a
probar alguna droga, la Unica razén citada
por una proporcion significativa (entre 10

y 20%) en casi todos los segmentos so-
ciales, es la de la curiosidad, igual que la
que se atribuye mayoritariamente 2 los
consumidores.
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CUADRQ 5.49,
Efecto positivo que produte el consumo de drogas, por caracteristicas socioeconomicas.
Gran Nuevas Des-
Mayor Relaja- creati- Bien- sensa- + Sa- preocu- Nin-

DICIEMBRE 1993 Total actividad cién vidad estar ciones tisfac. pacion Owo  guno NS/NC
TOTAL {1.200) 2% | | 3 ] [ 5 | 65 16
Sexo:
Yarones (57e) 2% | * 4 8 | 4 | 63 &
Mujeres (624) 2% I | 3 4 | 5 | 67 16
Edad:
18 a 29 afios {310 3% 3 3 4 10 | 8 * 59 9
30 a 49 afios {421 2% | - 4 5 | 3 | &7 14
50 a 64 afios (272} 1% | - 2 4 | 3 | 67 20
65 y mas afios (196} —% - - | 3 | | - 67 26

De manera similar, mas del 80% de los  ser capaz de sefialar efectos positivos en

entrevistados son incapaces de mencio-
nar ningun efecto positivo producido por
el consumo de drogas. Un tercio de los

el consumo de drogas, destacando sobre
todo los de que producen nuevas sensa-
ciones, despreocupacion o bienestar.

menores de 30 afios, no obstante, parece

CUADROQ 5.70.
Efecto negativo que produce el consumo de drogas, por caracteristicas socioeconémicas.

Menor nes I Mer- Yo- Prob, Deshace
cong- b~ - vio- Depen. An- lun- Todo Muer- Des- Lo- Salid fami- Delin- perso- Nin- NY

DICIEMBRE 1993  Toul dm. fdd dén simo dencia siedad td negt te truec o Sida liares cuencia nalid Ctro gune NC
TOTAL (1200) 1% 1 = 1 & 1 1 3 13 7 3 6 2 2 4 | * 13
Sexo:

Varones 576) 1% 1 - 1 9 1 1 37 12 7 3 4 3 2 4 1 * |2
Mujeres 624y 1% * * | 8 2 | 3% 14 7 3 7 1 1 4 1 1 13
Edad:

18 2 29 afios 31 1% 2 2 14 2 2 3011 8 4 8 2 1 3 2 * 9
30 a 49 afios 4 % o 19 2 1 40 12 8 2 5 31 2 § 2 9
50 a 64 afios 272y *% | - 1 4 1 1 37 15 8 4 4 | 2 4 | * |6
65 y mas afios (19¢) 1% I - - 3 - * 34 18 4 { 5 2 2 3 1 2 24
Posicion social:

Baja (496) % | - 1 7 2 1 31 15 6 3 8 2 2 3 1 1 17
Media B53n *% 1 * * 7 1 1 3912 8 3 5 3 2 §5 2 * ||
Alta (167) 2% | - 2 14 1 1 42 10 9 2 2 | 2 4 | - 7
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CUADRO 5.70. {cont.)
Efecto negativo que produce el consumo de drogas, por caracteristicas socioecenamicas.

Menor tnes- I Ner- Yo- Praa. Deshace

cone- ot v Depen Aee v Todo Mier Des- oo Seld i Debne perso- Nir- N3
DICIEMBRE 1993 Totd  cm ddad con smo denca siedad tad aegat te wuee ann Sids lares cuerca rald Ot g0 NC
TOTAL  (L200} 1% + * 1+ 8 {1 1 36 13 7 3 6 2 2 4 1 * 13
Permisividad ante la droga:
Permisive (ley 2% + - 4 45 IV 32 11 & 4 B 2 2 3 2 1 8
indiferente 43y % 1 * | 7 1 2 38 15 9 2 & 2 * 3 2 - 1l
No permisivo 476y *» 1 - 1 6 2 | 37 14 6 4 5 2 2 5 | 1 i3

Por el contrario, un 87% de los entre-
vistados sefialan alglin aspecto negativo
de! consumo de drogas. Concretamente,
mds de un tercio de los entrevistados afir-
ma que «todo» es negativo, y que no es
preciso resaltar ningin efecto especifico.
Pero entre los efectos especificos mds ci-
tados, destaca el de que produce la muer-

te, dependencia, destruccidn, ataca z la
salud {incluso produce SIDA) y deshace la
personalidad. Es importante subrayar que
los menores de 30 afios, asi como los mas
permisivos del consumo de droga y los de
posicion social alta, mencionan en pro-
porcién significativamente mds alta ef pro-
blema de la dependencia que se crea.

CUADRO 5.71.
Entrevistados que se han visto afectados por un acto delictive cometido por un drogadicto,
peor caracteristicas sociecondémicas.

DICIEMBRE 1993 Total Si No NS/INC
TOTAL {1.200) 12% 87 1
Sexo:

Varones (576) 4% 85 I
Mujeres {624) 10% 89 *
Edad:

18 a 29 afios {31hH) 20% 79 *
30 a 49 afios {421} 12% 87 2
50 a 64 afios 272) 8% 92 ;
65 y mds afos {196) 4% 96 *
Status Ocupacional del Entrevistado:

Alto (46} 18% 82 -
Media {334} 13% Be |
Baje (57} 12% 88 -
En paro {138} 16% B! 2
Ama de casa {309} 8% 92 *
Jjubilado (215) 6% 93 |
Estudiante {58) 26% 74 -




366

CUADRO 5.71. (cont.)
Entrevistados que se han visto afectados por un acto delictivo cometido por un drogadicto,
por caracteristicas sociecondomicas.

DICIEMBRE 1993 Totat 5i No NS/NC
TOTAL {1.200) 12% 87 |
Posicién social:

Baja {496) 8% 92 =
Media {537) 14% 84 2
Alta {167} 7% 81 -
Habitat:

Rurat {339) 6% 93 }
Urbana {337) iC% 9c I
Metropolitanc {324) 1% 77 2
Permisividad ante la droga:

Permisivo (164} 24% 75 i
Indiferente {434} 12% 87 |
No permisive (476) 9% 90 !

Un 12% de los espafoles de |8 y mas
afios parecen haber sido victimas de alglin
delito cometido por algun drogadicto,
proporcion que es significativamente mas
alta entre los estudiantes, los menores de
30 afios, los residentes metropolitanos y

les de nivel sociceconéomico mas alto,
{Debe advertirse aqui que estes segmen-
tos sociales son los mismos qtie en otras
investigaciones aparecen también, en
mayor proporcién, como victimas de
cualquier tipo de delito).

CUADRO 5.712.
Concepto que define mejor a los drogadictos, por caracteristicas socioecondmicas.

En- Victimas Yi- Delin-

DICIEMBRE 1993 Totat fermos  sociedad ciosos cuentes Otro NSINC
TOTAL {1.200) 56% 21 14 5 2 3
Sexo:

Varones {578) 56% ra 14 5 _ | 3
Mujeres (624)  56% 21 13 4 3 3
Edad:

18 a 29 afios (311) 54% 25 14 3 2 2
30 a 49 afos {421) &61% 21 11 3 2 2
50 a 64 afios (272) 55% 19 5 5 3 4
65 y mis afios (196)  48% 16 8 10 2 6
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CUADRO 5.72. (cont.)
Concepto que define mejor a los drogadictos, por caracteristicas socioecondmicas.

En- Victimas Vi- Delin-
DICIEMBRE 993 Tortal fermos  sociedad ciosos cuentes Otro NS/NC
TOTAL (1.200) 56% 21 14 5 2 3
Posicion social:
Baja (456} 53% 19 15 6 2 4
Media (537 58% 22 13 3 2 2
Alta (167 59% 23 Il 4 | 2
Permisividad ante la droga:
Permisivo (l6d) 53% 26 14 4 2 |
Indiferente (434) 55% 2 14 4 3 2
No permisivo (476) 56% 19 14 6 | 3

Mas de la mitad de los entrevistados,
por otra parte, considera a los drogadic-
tos como enfermos, mientras que una
cuarta parte los considera como victimas
de la sociedad, y una proporcién algo
menor como viciosos y delincuentes. Los

mayores de 65 afos, aunque siguen esta
pauta general, conceden alguna mayor im-
portancia a los calificativos de vicioso y
delincuente, y algo menos a la de enfer-
mos y victimas de la sociedad.

CUADRO 5.73

Criterio mas éficaz para rehabilitar a los drogadictos, por caracteristicas socioecondmicas.
DICIEMBRE 1993 Total (N (2) NS/NC
TOTAL (1.200) 45% 50 5
Sexo:
Varones (576} 48% 47 5
Mujeres (624) 43% 52 3
Edad:
18 a 2% afios 3 54% 44 2
30 a 49 afios (421 50% 47 4
50 a 64 afios (272) 37% 57 6
65 y mis afios (196) 34% 56 9
Status ocupacional del entrevistado:
Alto {(46) 53% 42 4
Medio (334) 51% 45 4
Bajo (57} 42% 47 I
En paro {138) 53% 45 |
Ama de casa (309) 39% 57 4
Jubilade (215} 35% 57 8
Estudiante {78) 56% 42 2
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CUADRQ 5.73 (cont.)
Criterio mas éficaz para rehabilitar a los drogadictos, por caracteristicas socioecondmicas.

DICIEMBRE 1993 Total (N (2 NS/NC
TOTAL (1.200) 45% 50 5
Posicién Social:

Baja (496) 42% 51 7
Media (537 47% 50 3
Alta (167} 49% 47 4
Permisividad ante la Droga:

Permisivo {164) 5% 45 4
Indiferente (434) 47% 50 4
No permisive (476) 42% 56 3

{1} Intentar que se integren en la socicdad a travas def trabaje, estudio, deporte, ...

{2} Aislarlos en centros especializados hasta que estén totalmente rehabilicados

No obstante, y como colofén, es evi-
dente la enorme controversia que la
cuestion de la rehabilitacién de los droga-
dictos parece suscitar entre los espafio-
les. Mientras la mitad, aproximadamente,
creen que la mejor forma de lograr la re-
habilitacién es integrarlos en la sociedad a
través del trabajo, del estudio y del de-
porte, la otra mitad cree que hay que ais-
larlos en centros especializados hasta que
estén totalmente rehabilitados. La con-
troversia de opiniones es patente en
todos los segmentos seciales, sin excep-
cion, aunque la opcion de integrar social-
mente a los drogadictos parece tener un

peso algo mayor entre los menores de 50
afos, los de status ocupacional alto y
medio, los parados, los estudiantes, los de
alta posicion social y los mas permisivos.

ACTITUDES GENERALES HACIA
EL ALCOHOL, EL TABACO Y
LAS DROGAS

Para concluir esta investigacién, se ha
intentade medir de forma genérica y
comparada la actitud global de los espa-
fioles hacia el alcohal, el tabaco y las dro-

gas.

CUADRO 5.74.
Grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones.

Muy de

DICIEMBRE 1593 acuerdo

Se deberia prohibir totalmente la

publicidad del aleoho! 36%
A partir de las |2 de la noche se deberia

prohibir consumir bebidas alcohdlicas

en pubs, discotecas y cafeterias 31%

Algpde  Indife-  Algoen  Muyen NS/

acuerdo  rente  desacuer. desacuer.  NC INDICE
33 13 13 4 ; 153
30 9 16 12 | 134
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CUADRO 5.74. (cont.)
Grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones.

Muyde Algode Indife- Algoen Muyen NS/

DICIEMBRE 1993 acuerdo  acuerdo  rente  desacuer. desacuer.  NC INDICE
Deberia prohibirse totalmente la

publicidad del tabaco 35% 32 14 13 5 [ 150
Los efectos perjudiciales del tabaco

se exageran 10% 27 6 28 23 5 87
Deberian prohibirse la venta de tabaco

a los menores de |8 afos 49% 39 5 5 2 | 181
Hay que diferenciar entre drogz blanda

y droga dura 24% 29 8 13 10 16 i3
Deberia darse un castigo ejemplar a los

implicados en el trafico de drogas 65% 30 2 2 * | 192
Las drogas son uno de los problemas

més serios que hay actualmente en

Espafa 55% 36 3 3 | | 187
El ciudadano debe tener libertad para

elegir lo que es bueno o malo para su

salud 35% 49 8 5 2 2 177
Deberia prohibirse la venta de alcohol a

los menores de |8 afios 53% 37 4 4 | | 184
Los alcohdlicos son unos enfermos 48% 42 3 4 | 2 185
El alcohol y el tabaco son tan peligrosos

como otros tipos de droga 31% 43 4 16 4 2 154
La existencia de asociacién de

ex-alcohdlicos o rehabilitados 44% 36 5 2 2 10 177

A primera vista, y en este elemental
andlisis descriptivo, parece observarse
cierta contradiccién e incoherencia en las
respuestas de los entrevistados, que sin
embargo podria reflejar una incoherencia
real en el intento de la sociedad por
adaptarse a lo que se considera como
«actitudes apropiadas» o socialmente
mas aceptables. En efecto, se observa un
muy alto grado de acuerdo, casi unanimi-
dad, en:

— Castigar de manera ejemplar a los

implicados en el trifico de drogas,

— Considerar a la droga como uno de

los problemas mas serios de Espafia,

Considerar a los alcohdlicos como
enfermos

Prohibir la venta de alcohol a los
menores de |8 afios,

Prohibir [a venta de tabaco a los me-
nores de |8 afos,

Aceptar la existencia de asociacio-
nes de ex-alcohdlicos y rehabilita-
dos.

Y un acuerdo también muy mayoritario

|

en:

Considerar al alcohol y al tabaco tan
peligrosos como otras tipos de
droga,

Prohibir la publicidad del alcohol,
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Prohibir la publicidad del tabaco,

Prohibir el consume de bebidas al-
coholicas en pubs, discotecas y cafe-
terias después de las 12 de la noche.

— Rechazar que se exageren los efec-

tos perjudiciales del tabaco.
El amplio respaldo social a estas medi-
das encaminadas a reprimir duramente el
consumo de droga, alcohol y tabaco, pa-
rece sin embargo incompatible, o af
menos incoherente, con la opinién tam-
bién muy mayoritaria de que:
— Hay que diferenciar entre droga
blanda y droga dura, y

- El ciudadano debe tener libertad
para elegir lo que es bueno o malo
para su salud.

La actitud manifiestamente favorable a
toda suerte de prohibiciones y obstaculos
para el consumo de droga, alcohol y ta-
baco, contrasta con la actitud igualmente
intensa, mayoritaria y favorable hacia la [i-
bertad que debe garantizarse a todo indi-

viduo para elegir lo que es bueno o malo
para su salud, lo que logicamente incluiria
su libertad para fumar, beber alcohol o
consumir droga.

Esta aparente contradiccién reflejaria
el perpetuo conflicto entre libertad y
orden normativo, entre el respeto y la de-
fensa de la libertad del ser humano y la
necesidad de recortar y limitar esa liber-
tad por la necesidad, igualmente imperio-
sa, de regular y garantizar la convivencia
social. Los espafoles, que han estado
acostumbrados a que las normas de con-
vivencia vengan «impuestas» desde la au-
toridad, sin participacién ni consenti-
miento de los ciudadanos, comienzan a
aceptar y a internalizar esas normas so-
ciales (y legales) porque llevan el respaldo
de una autoridad democriticamente ele-
gida, pero todavia defienden la esfera de
la libertad individual como algo de o que
carecieron durante mucho tiempo, y se
resisten a ceder parcelas de esa libertad.

CUADRO 5.75.
Indices sobre el grado de acuerdo ante distintas afirmaciones,

por caracteristicas socioeconomicas,

DICIEMBRE 1993 Total {1} () (3 & (5 & (M & (O {10y (1) (12) {(13)
TOTAL {1.200y I53 134 150 87 Bl I3} 192 87 77 185 185 |54 |77
Sexo:

Yarones (576) 144 121 147 86 I8! 133 190 185 17% (80 80 148 176
Mujeres {624) 16% 146 152 87 182 129 194 188 |75 189 189 téQ 178
Edad:

18 a 29 afios 311y 123 74 122 82 70 IS0 191 {77 182 174 179 145 18]
30 a 4% anos {421y 162 131 154 84 182 132 (%] I8 179 185 190 |I53 174
50 a 64 afios {272) 165 169 160 86 IB4 121 1%4 192 72 189 182 160 175
65 y mas afios {196) 165 184 169 9% 195 110 192 (95 72 193 (86 162 178
Posicion social:

Baja {496y 159 152 157 88 187 125 (92 188 173 190 (85 585 177
Media (537 150 129 145 84 179 135 (93 186 180 184 184 153 175
Alta (167) 144 95 145 90 I7) 133 187 184 179 170 {86 53 18}
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CUADRO 5.75. (cont.)
Indices sobre el grado de acuerdo ante distintas afirmaciones,
por caracteristicas socioeconomicas,

DICIEMBRE 1993  Towl (1) (2) {3}
IQTAL _(I.ZUO) 153

134 150 87

@ G © O @ © (19 (L J12 (13
181 131 {92 187 (77 185 185 154 177

Permisividad ante el consumo de alcohol:

Permisivo (t2) 142 91 124 11Q
Indiferente (794) 147 126 145 87
No permisivo (372) 165 151 lel 84

Permisividad ante el tabaco:

Permisivo {53y 101 87 105 0%
Indiferente {730) 148 126 143 91
No permisive (394) 169 153 (68 75

Permisividad ante la droga:

Permisivo {le4) 137 89 128 9%
Indiferente (434) 153 135 152 BO
No permisivo (47¢) 159 153 155 94

158 15 167 125 192 150 200 174 133
179 132 191 187 176 18l 186 148 (77
186 128 195 188 I8f 192 181 168 |79

163 155 18% 183 190 172 168 13% 176
179 132 191 186 179 181 184 |51 178
18% 125 194 18% |71 192 187 162 177

158 140 178 177 {89 164 182 143 173
183 130 195 188 178 186 185 |[45 |75
18% 131 195 191 (71 191 184 {63 182

{I} Se deberia prohibir totalmente la publicidad def alcohal.

(3} A partir de las |2 de la noche se deberia prohibir consumir be-
hidas alcohdlicas en pubs, discotecas y cafeterias.

(3) Deberfa prohibirse totalmente la publicidad del tabaca,
{4} Los efectas perjudiciales del tabaco se exageran.

(5) Deberian prohibirse la venta de wabaco a los menores de |8
afios.

{6} Hay que diferenciar entre droga blanda y droga dura.

(7} Deberia darse un castigo ejemplar a los implicados en el trifi-
co de drogas.

No se observan apenas diferencias rea-
les de opinién entre segmentos sociales
respecto a todas estas cuestiones, aunque
si las hay de intensidad. Asi, por ejemplo,
hay una opinién claramente desfavorable a
que se prohiba consumir bebidas alcohdli-
cas en pubs, discotecas, etc., después de
las doce de la noche, y la opinién es tam-
bién ligeramente desfavorable entre los de
posicién social alta, y los permisivos en el
consumo de alcohol, tabaco y droga.

(8) Las drogas son uno de |los prablemas mds serios que hay ac-
tualmente en Espada.

{9) Bl ciudadane debe cener libertad para elegiv lo que es bueno o
male para su salud,

{10) Deberia prohibirse fa venta de aleohol 3 los menores de 18
afios,

{11} Les aleshdlicos son unos enfermos.

{12} El alcohal ¥ el tabace son tan peligrosos coma otros tpos de
droga.

{13) La existencia de asociacion de ex-aleohdlicos o rehabilitados,

En general se observa que los menores
de 18 afios son algo menos partidarios de
las prohibiciones y limitaciones al tabaco,
el alcohol y la droga, y algo més favorables
a la libertad individual de eleccién, que el
resto de los entrevistados, aunque bidsica-
mente sostienen las mismas actitudes ya
sefaladas. Y algo parecido puede afirmar-
se de los permisivos del alcohol, el taba-
co y la droga.
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CUADRO 5.74.
Grado de eficacia del gobierno para prevenir la droga, €l tabaco y el alcohal,

DICIEMBRE 1993 Droga Tabaco Alcohoi
TOTAL {1.200) (1.200) (1.200)
Muy eficaz 3% 2% 2%
Algo eficaz 25 23 22
Poco eficaz 34 35 35
Nada eficaz 30 32 34
NS/NC 8 8 a
INDICE 64 59 54

En cuanto al juicio que merece la ac-  aproximadamente) creen que es poco a
tuacion del Gobierno en la prevencion de  nada eficaz, especialmente respecto al al-
la droga, del tabace y del alcohol, la ma-  cohol.
yoria de los entrevistados (dos tercios

CUADRDO 5.77.
Indices sobre el grado de eficacia de la labor del gobiernc para prevenir el consumo de droga,
de tabaco y de alcohol, por caracteristicas socioeconémicas.

DICIEMBRE 1993 Total Droga Tabaco Alcohol
TOTAL (1.200) 64 59 54
Sexo:

Varones (576} 68 63 58
Mujeres 624y 61 55 51
Edad:

18 a 2% afios {310 62 55 45
30 a 49 afios {421 57 50 45
50 a 64 afios (272) 67 64 63
65 y mas afios (196} 80 75 74
Ideologia:

lzquierda (398) 72 64 56
Centro (148) 70 65 60
Derecha (168} 64 56 47
Posicion social:

Baja (496) 66 63 58
Media (537 63 56 52
Alta {167 64 54 50
Permisividad ante el consumo de alcohok

Permisivo (12y 7 43 16
Indiferente {(794) 66 59 53

No permisive (372) 62 5% 57




CUADRO 5.77. (cant.)
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Indices sobre e grado de eficacia de la labor del gobierno para prevenir el consumao de droga,

de tabaco y de alcohol, por caracteristicas sociceconémicas.

54
51

DICIEMBRE 1993 Total Droga Tabaco
TOTAL {1.200) &4 59
Permisividad ante el tabaco:

Permisivo (53) 55 50
Indiferente (730) 65 60
No permisivo (3%4) 66 58
Permisividad ante la droga:

Permisivo {1649) &l 5%
Indiferente 434} 58 53
No permisivo {476) 69 63

56

Todos los segmentos sociales coinci-
den en esta consideracion de poca o nula
eficacia de los esfuerzos preventivos del
Gobierno, pero la critica es muy superior

entre los que han sido clasificados como
permisivos del tabaco, del alcohal y de la
droga, entre los de derecha, y entre los
de alta posicidén social,

CUADRO 5.78.
Solucién mas eficaz para el problema de la droga, por caracteristicas socioeconomicas.

DICIEMBRE 1993 Total {1} (2} (3
TOTAL (1.200) 14% 36 40
Sexo:

Varones (576) 17% 34 37
Mujeres {624) 1% 38 42
Edad:

18 a 29 afios 310 17% 37 38
30 2 49 afes (4210 17% 42 3!
50 a 64 aiios {272) 9% 33 48
65 y mas afos {(196) 7% 28 48
Ideologia:

izquierda (398) 21% 36 34
Centro (148) 10% 37 44
Derecha (168) 9% 39 44
Posicidn social:

Baja {496} 9% 35 45
Media (537) 14% 39 39
Alta (167) 26% 31 25

Nin-

oW oSO

[F -

I o~

-,

[%s]
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CUADRO 5.78. {cont.}
Solucion mas eficaz para el problema de la droga, por caracteristicas socioecondmicas.

DICIEMBRE 1993 Total {1}
TOTAL (1.200) 14%
Permisividad ante el consumo de alcohol:
Permisivo (12} 8%
Indiferente (794) 15%
No permisivo (372) 1%
Permisividad ante el tahaco:

Permisivo (53} 29%
Indiferente (730} 14%

No permisive (394} 10%

(2) {3) Ninguna NS/INC
36 40 4 4
25 26 34 8
38 37 4 &
33 46 5 5
4 24 - 4
35 39 5 7
37 44 4 5

(1} El problema de la droga se resolveria dejande total libertad de venta y consumo,

{2} El problema de la droga se resolveria persiguiendo a los craficantes ¥ dejando en paz a los consumidores.

[3) El problema de la droga se resolveria poniendo grandes penas a craficantes y consumidores.

En el caso concreto de la droga, un
40% de los entrevistados cree que el pro-
blema de la droga se resolveria poniendo
grandes penas a traficantes y consumido-
res, y una proporcion casi igual opina que
la solucién seria perseguir a los trafican-
tes, dejande en paz a los consumidores.
La alternativa de solucionar el problema
dejando total libertad de venta y consu-
mo es, en todo caso, minoritaria, ya que
solo recibe el respaldo de un 14% de los
entrevistados. Esta soluciéon minoritaria
es solo alge mas frecuente entre los me-
nores de 50 afos, los de izquierda, los de

alta posicién social y los permisivos ante
el tabaco, pero ni siquiera en estos seg-
mentos llega a ser respaldada por un 30%
de los entrevistados,

En cuanto a las otras dos alternativas,
la mayoria de los segmentos parece algo
mas favorable a que se persiga y castigue
a traficantes y consumidores, pero los de
30 a 49 aiios, los de izquierda, los de alta
posicidn social y los permisivos ante el ta-
baco, son alge mas favorables a que se
persiga y condene sélo a los traficantes, y
se deje en paz a los consumidores.




PRINCIPAL MOTIVO POR EL QUE TOMAN
BEBIDAS ALCOHOLICAS

Vabien  Me gusta Costumbre  Relac. Estimula No Quita Para Relaja Da Otros NS/NC
Trabajo desentonar  la sed olvidar seguridad

SLE
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EDAD A LA QUE PROBO ALGUNA
BEBIDA ALCOHOLICA

= z
. i l n il
CONCEPTO QUE MEJOR DEFINE
A LOS DROGADICTOS
8=
40

Enfermas Wictimas WViginsos Deiincuentes Otros NS/MNC
Sdad.
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CRITERIO MAS EFICAZ
PARA HABILITAR
A LOS DROGADICTOS

R 45%
- e intentar que se integren en
la sociedad a traveés del

trabajo, estudio, deporte,...

/ CRITERIO QUE SE DEBE
5% SEGUIR RESPECTO

NS/NC
AL TABACO ..,
21% Prohibir fumar
50% Prohibir furmar en Egéalm%;t? en
Aislarlos en centros algunos Iyg{ares put)c;i?:os ugares

especializados hasta que h publicos
astén totalmente {hospitales,
rehabilitados aviones),

% DE ENTREVISTADOS
QUE HAN TOMADO
ALGUNA VEZ EN SU VIDA

BEBIDAS ALCOHOLICAS ?»Z';lmm[r fumar
394, en los lugares

40% ublicos sin
B6% Establecer un lugar Eingun tipo de
Mas de para fumadores y otro restriccion
12 veces para no fumadores en
los lugares pablicos

Menocsde
12 veces

NS/NC







Capitulo 6
Identificacién supranacional







En los Gltimos tiempes hemos asictdo
a cambios que hubieran resultado inima-
ginables hace pocos afios. Acontecimien-
tos de una envergadura como la caica de
los regimenes comunistas, el crecimiento
de! fundamentalismo islamico en fos pai-
ses musulmanes, asi como el resurgir de
olvidados nacionalismos en Europa, han
evidenciado no solo la importancia sino
también la celeridad del cambio histori-
co.

Pero, sin duda, la consecuencia mas
clara que se debe extraer de este cambio
es fa interdependencia creciente entre
todas las dreas geograficas en el mundo,
de manera que el ciudadanc de a pie ha
tomado conciencia de o importantes y
decisivos que pueden ser para su vida dia-
ria sucesos acaecidos en lugares lejanos.

Asi, el concepto de «aldea global» tras-
pasa las fronteras de los foros y organis-
mos internacionales para ser asumido por
el hombre de la calle.

Precisamente porque la opinion publi-
ca se encuentra cada vez mids informada y
«afectaday por cuestiones que trascien-
den su dmbito geogrifico mds cercano, es
preciso conocer cudles son los conoci-
mientos, inquietudes y opiniones que
tiene la sociedad espafiola respecto a
asuntos internacionales. Por ello, esta in-
vestigacién se plantea en primer lugar de-
terminar los conocimientos que tiene la
sociedad espafiola respecto a cuestiones
© asuntos internacionales.

Asf, a través de varias preguntas se ha
medido el interés, la informacidn y algu-
nas opiniones de los ciudadanos sobre
asuntos o cuestiones referidas al ambito
internacional en general.
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Pero, ademds, el decisivo papel prota-
gonizado por Espafia en Iberoamérica, asf
como el pasado comin que nos une con
este continente, hace necesario conocer
hastz qué punto estos «lazos de herman-
dad historica» siguen prescntes en la ac-
tual sociedad espafola. Mediante varias
preguntas se ha querido medir el conoci-
miento que hay en Espafia sobre lberoa-
mérica, asi como el nivel de identificacion
de los espafioles con los paises ibercame-
ricanos y la opinion sobre las politicas fu-
turas que se deben seguir respecto a
estos paises.

El resto del cuestionaric tiene que ver,
directa o indirectamente, con la integra-
cién de Espafia en Europa. En concreto,
se pretende medir el grado de interés e
informacidn sobre la integraciéon europea,
la actitud general hacia la integracién, la
evaluacion de los ciudadanos de los paises
de fa UE por comparacién con los de
otros paises que no pertenecen a fa UE, la
opinién sobre politicas comunes, el grade
de conocimiento sobre los paises europe-
os, la experiencia internacional y de idio-
mas, las consecuencias percibidas o pre-
vistas de la pertenencia a la UE, la opinidon
sobre una posible ampliacién de la UE, la
opinidn sobre el significado de ser euro-
peo, la actitud hacia los inmigrantes, la in-
teraccion social basada en aspectos politi-
cos, la identificacion del entrevistado con
su Comunidad Autdnoma, con Espafia y
con Europa vy, finalmente, la responsabili-
dad de los distintos gobiernos en fa actual
crisis econdmica.

Debe resaltarse que esta investigacion
repite, en su mayor parte, el cuestionario
utilizado por CIRES en sus investigaciones
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de enero 1991, enero 1992 y enero 1993,
lo que permite un analisis comparativo-
temporal. No obstante, se han eliminade
algunas preguntas para permitir introdu-
cir algunas otras nuevas gque parecian
esenciales a la vista de los acontecimien-
tos de este dltimo afio.

Para analizar este capitulo {(al igual que
se hiciera el afic pasado) se han construi-
do tres indices: el Indice de Orientacién
Internacional, que mide las actitudes y ex-
periencias del entrevistado respecto al
ambito internacional; e! Indice de Iberoa-
mericanismo, que mide la actitud ante di-
ferentes cuestiones del dmbito geografico
iberoamericano; y, finalmente, el indice de
Europeismo, que mide la posicién de los
entrevistados ante las cuestiones plantea-
das en el émbito europeo.

El Indice de Orientacion internacional
se calcula como un indice agregado de
seis variables o propiedades del entrevis-
tado, aunque para realizar el andlisis se
han agregado en tres categorias, como se
muestra a continuacién:

CUADRO 4.1
Orientacidn internacional.

1993 1994

TOTAL (1,200} {1.200}
0. Bajo 4% 6%
l. 13 14
2, 30 25
3. 20 25
4, t5 I5
5. to 1c
6. Alto 5 4
Agregado

Bajo 17% 20%
Medio 51 50
Alto 30 29

En general, se observa este afio un in-
terés muy similar al afic pasado por las
cuestiones de dmbito internacional, como
queda reflejado a lo largo de tode el capi-
tulo. Aungue el grado de interés no pare-
ce muy alto, tampoco puede considerarse
como bajo.

CUADRO &.2.
Perfil socicecondmico de los entrevistados segin su grado de orientacion internacional,

ENERO 1994 Total Bajo Medio Alto
T_(_DTAL {1.200} (234} {396} {348)
Sexo:

Yarones 48% 37% 47% 58%
Mujeres 52 &3 53 42
Edad:

18 a 29 afios 26% 17% 23% 37%
30 2 49 afios 35 24 37 38
50 a2 64 ainos 23 30 23 17
65 y mis afios 16 2% 17 8
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CUADRC &.2. (cont.)
Perfil sociceconomico de los entrevistados segin su grado de orientacion internacional.

ENERC 1994 Total Bajo Medio Alto
TOTAL {1.200} {234) {596) (348}
Educacion:

Baja 64% 20% 72% 36%
Media 24 9 22 38
Alta 1 | 6 26
Posicion social: _

Baja 41% 64% 43% 24%
Media 45 33 46 50
Alta 14 3 il 26

Los segmentos sociales que mds se ca-
racterizan por tener un bajo indice de
orientacion internacional son las muje-
res, las personas de mayor edad, y quie-
nes tienen un nivel bajo de educacién y
se hallan en [a base de la estructura
social.

CUADROQ 4.3.
Indice de ibercamericanismo.

1993 1994

TOTAL {1.200} {1.200)
0. Bajo 5% 8%
. 8 23
2. 16 32
3. 22 25
4, 20 ¥
5. 17 |
6. 9 ®
7. 4 -
8. ! -
9. Al - -
Agregado

Bajo 13% 3%
Medio bajo 37 32
Medio alto 36 25

Alto 14 i2

El Indice de Iberoamericanismo, sin
embargo, no coincide en su totalidad en
las dos fechas analizadas, al haber modifi-
cado en la investigacion de este afo algu-
nas de las categorias que lo componian,
reduciendo el nimero de sus componen-
tes, tal y como se observa a continuacién:
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CUADRO 6.4.
Perfil socioeconémico de los entrevistados segiin su grado de iberoamericanismo.

ENERC 1994 Total Bajo Medio Bajo  Medio Alto Alto
TOoTAL  (1.200) (371) (384) 3o (144)
Sexo:
Varones 48% 41% 51% 49% 56%
Mujeres 52 Lt 49 51 44
Edad:
18 2 29 afos 26% 2% 28% 28% 26%
30 2 49 afios 35 30 36 39 34
50 a 64 aiios 23 26 22 20 22
65 y mas afos & 22 14 13 k6
Educacion:
Baja 64% 73% 61% 59% 63%
Media 24 19 26 28 26
Alta Il 7 13 13 10
Posicién social:
Baja 41% 44% 40% 43% 5%
Media 45 45 44 4] 51
Alta 14 I 16 6 14
No puede, por tanto, determinarse si CUADRO 6.5.
ha aumentado o disminuido el grado de Indice de eurcpeismo.
iberoamericanismo de los espafioles, aun- 993 1994
que mas bien parece que no ha variado  TS1al (1.200) (I.206}”
significativamente, observindose pautas "
- N - 0. Bajo 6% 7%
similares de variacion a las del afio pasa- | 6 7
do, y similares a las de los otros dos indi- 2. 6 6
ces: mayor iberoamericanismo cuanto 3 7 8
menot es la edad de los entrevistados y ;’ ; ;
cuanto mayor es su nivel educativo, v . 9 9
mayor iberocamericanismo también entre 7. 9 10
los varones y los de posicién social media 2‘ Z 3
y alta. 10, 9 8
Por ultimo, se ha construido el Indice 1. 7 7
de Europeismo, resultante de la combina- g Alto i g
cién de nueve categorias con un recorri- )
do de 0 a 13 puntos, que se han agregado ggmgadm 9
ajo 31% 34%
a efectos del andlisis como se sefiala 2 Medio 35 38

continuacién: Alto 34 30




El interés por las cuestiones de ambito
europeo, como se puede observar, des-
ciende, aunque muy ligeramente; pero en
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lineas generales obtiene unos valores muy
similares a los de hace un afio.

CUADRO 6.6.
Perfil socioeconomice de los entrevistados segin su grade de europeismo,

E_l\__IERO 1994 Toral Bajo Medio Alto
TOTAL (1.200) (405} (432) (363)
Sexo:

Varones 48% 36% 47% 62%
Mujeres 52 64 53 38
Edad:

18 a 29 afos 26% 20% 3% 27%
30 a2 49 afos 35 27 36 44
50 a 64 afios 23 30 20 17
65 y mas afos 16 23 14 12
Educacion:

Baja 64% 76% 67% 48%
Media 24 {6 25 33
Alra | 7 8 19
Posicion social:

Baja 41% 52% 44% 26%
Media 45 4] 43 50
Alta 14 7 13 24

Como ya veiamos en relacidn al indice
de orientacién internacional, también en
este caso encontramos un menor interés
por las cuesticnes europeas entre las mu-
jeres y los que tienen mayor edad. Del
mismo modo, observamos una relacion
directa entre este indice y los indicadores
de estratificacién social.

CONOCIMIENTO E INTERES
POR CUESTIONES
INTERNACIONALES

Si durante fa primera década de la

transicion politica los espafioles estuvie-
ron mds pendientes de lo que acontecia
en las estructuras politicas nacionales,
con cierto olvido del contexto interna-
cional, la comprobacion de que la clase
politica y los medios de comunicacién de-
dican cada vez mayor atencion a las cues-
tiones internacionales ha provocado una
creciente toma de conciencia de que a los
ciudadanos corrientes también les afectan
y, por consiguiente, deben interesar, los
sucesos que acontecen fuera de nuestras
fronteras.
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CUADRO 6.7.
Frecuencia de seguimiento de noticias internacionales.

Lee noticias en periddicos

Ye neoticias en television

1992 1993 1994 1992 1993 1994
TOTAL (2000 (1200 (12000  (1.200)  (1.200)  (1.200)
Todes los dias 21% 22% 23% 58% 58% 63%
Mas de tres veces por semana 13 13 i3 15 18 14
De vez en cuande 35 38 32 20 19 19
Nunca 31 26 32 [ 5 4
NS/NC - | * # * -

La informacién que se desprende del In-
dice de Orientacién Internacional apunta,
como ya se ha visto, hacia un interés no es-
pecialmente alto ante las cuestiones inter-
nacionales, o cual puede ser atribuible a
que el indice resulta de la combinacién de
variables distintas entre si. Cuando se in-
terpela a los entrevistados por el segui-
miento concreto de noticias internaciona-
les, se observa, no obstante un interés des-

tacable por este tipo de acontecimiento.

" Prueba de ello es que pricticamente
dos tercios de los entrevistados afirman
seguir las noticias internacionales diaria-
mente por televisién, y una quinta parte
afirma seguirlas en los periodicos. Los
datos confirman plenamente los de 1993,
aunque muestran un ligero incremento
del seguimiento de la informacion sobre
temas internacionales.

CUADRO 6.8.
Frecuencia de seguimiento de noticias internacionales, por caracteristicas socioeconamicas.

Ve noticias en television

Todos Misdetres Davezen N3/ Todos  Mis detres Devezen NS/
ENERO 1994 Total losdias  veces sem.  cuando Munca NC los dias  vecessem.  cuando  Mumca NC
TOTAL (1.200) 23% 13 32 32 # 63% 14 19 4 -
Sexo:
Yarones (576) 30% 16 3l 23 - 67% 13 17 3 -
Mujeres (624} 16% i 32 4] * 59% 14 21 [ -
Edad:
i8 a 29 afios 311y 23% 15 39 23 - 60% 17 20 3 -
30 a 49 afios 421y 30% 16 30 24 - 69% I 17 3 -
50 a 64 afios (272) 16% 12 32 40 - 58% 5 21 & -
65 y mas afics (196) 15% 7 23 54 { 61% I 23 [ -
Educacién:
Baja (77N 14% 9 32 44 * 57% 14 23 [ -
Media 253y 3% 18 37 13 - 72% | 14 3 -
Alta (132y 55% 24 18 3 - 75% 15 9 | -
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CUADRO 6.8. (cont.)
Frecuencia de seguimiento de noticias internacionales, por caracteristicas socioeconémicas,

Lee noticias en periddicos

Ve noticias en television

.focos Mis da tres De vez en NS Todos ?ﬁ;de res fJe vaz en NS¢
ENERO 1994 Totef losdles  vetsssem  cande  Nunz 5C losdias  veces sem.  cwavdo  Muaaa NG
TOTAL__ o {1.200y 23% 13 32 32 * 63% i4 19 4 -
Posicién social:
Baja {496} 12% 8 30 49 = 55% 14 24 6 -
Media {534} 24% 16 36 24 * 65% 14 18 3 -
Alta {169y  52% 19 22 6 - 78% 10 10 2 -
Identificacion espacial:
Locat (796) 20% 13 3t 36 ® 61% 14 20 5 -
Nacional (290)  24% 12 35 29 - 62% 14 20 4 -
Supra-Nacional (94)  35% 20 33 12 - 78% 13 10 - -
Yiajes al extranjero:
Han viajado (581)  34% 15 30 20 - 70% 14 14 2 -
No han vizjado nunca (619} 13% 10 33 44 * 55% 13 24 7 -
Idiomas:
Si habla (483) 35% 17 3G 18 * 68% 13 t5 3 -
No habfa (717} 15% Hl 33 42 * 59% 14 22 5 -
Indice de orientacién internacional:
Bajo {642) o - 35 55 - t4% [ 62 I8 -
Medio {450) 18% 2 37 33 * 70% 14 12 2 -
Alto (108) 45% 22 22 It - 81% 14 5 = -

Las diferencias en la frecuencia de se-
guimiento de las noticias internacionales
son las habituales, es decir, ia frecuencia
estd positivamente relacionada con los in-
dicadores de status socioeconéomico, y es
mayor entre los varones y entre los en-
trevistados de 30 a 49 afos. Pero, ade-
mas, se observa una refacién también po-
sitiva con los indicadores de orientacion
internacional (identificacion espacial, via-
jes al extranjero, conocimiento de idio-

mas y orientacién internacional propia-
mente dicha). Los datos confirman tam-
bién los de afos precedentes, aunque en
el primer estudic en 1991 se pregunté
por el grado de interés por cuestiones in-
ternacionales, pregunta que era mas ge-
neral y abstracta que la utilizada estos
tres Gitimos afios, si bien los resuitados
demostraron que las relaciones seguian
las mismas tendencias ahora apuntadas.
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CUADRQ 6.9.
Areas del mundo por las que se muestra mas interés.

1921 1992 1993 1994
TOTAL (1.200)  (1.200)  (i.200)  (1.200)
Comunidad Economica Europea/Unidn Europea 66% 67% 68% 62%
Europa del Este 3 4 3 4
Iberoamerica 6 4 5 &
Ameérica def Norte (Estados Linidos y Canadi) I 2 2 2
Japén * | * |
India | | | |
Paises drabes del Norte de Africa (Marruecos, Argelia, Egipto) 7 2 4 3
Paises del Africa Negra 3 3 6 4
Otros 2 2 | *
Otros Paises europecs na comunitarios - - - I
Ninguno 9 13 9 10
NS/NC 3 | ] 3

No todo lo internacional, sin embargo,
interesa en la misma medida. Asi, cuando
se pregunta por las areas del mundo
cuyos asuntos interesan mas, dos tercios
de los entrevistados mencionan los de la
UE {Unién Europea), frente a proporcio-

nes inferiores al 6% que mencionan otras
areas. Los resultados son pricticamente
idénticos a los de 1991, 1992 y 1993, si
bien hay que sefialar un ligero descenso
en lo que se refiere al interés suscitado
por la Unién Europea.

CUADRG 4.10.
Areas del mundo por las se muestra mas interés, por caracteristicas socioeconomicas.

Unidén Europa lbero- América

P. Arabes Africa Otros Otros  Nin-  NYf

ENERC 1994 Towl Europea Este américa Norte [apon Indiz N. Africa Negra europ. paises guno  NC
TOTAL (1.200) 2% 4 6 2 I [ 4 3 I * 10 é
Sexo:

Varones (576) 66% 3 5 2 2 | 3 4 2 * 8 4
Mujeres (624) 59% 5 6 [ - I 3 3 I * il 9
Edad:

18 a 29 afios 311y 6l% 5 7 3 2 2 4 6 2 * 5 4
30 a 49 afios (421) 66% 4 6 | | I 4 2 2 * 4 6
50 a 64 afios (72) 64% 4 31 = 1 4 % I 14 8
65 y mas afos {196) 55% 3 5 I - | | 2 * - 21 10
Posicion social:

Baja {496) 58% & 5 | * [ l 4 I 4 14 9
Media {534) 65% 3 6 2 I I 4 4 I - 8 5
Alta {16%) 66% 4 7 I I [ 6 3 2 I 3 3
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CUADRO &6.10. (cont.)
Areas del mundo por las se muestra mas interés, por caracteristicas socioecondémicas.

Unign Europa lbero- América

P. Arabes Africa Otros Otros  Nin- N

ENERO 1994 Total Europea Este américa Norte Japdn India N. Africa Negra europ. paises guno  NC
TOTAL (1200) 62% 4 6 2 | ) 4 3 | 10 6
Viajes al extranjero:
Han vizjado (581) 62% 4 g8 2 1 4 4 2 7 4
No han viajade

nunca (619 e3% 4 4 | | | 2 3 ® - 12 9
Idiomas:
$i habla (483) 63% 4 8 2 | t 5 5 2 4 4
No habia (717) 62% 4 4 f I | 2 3 | 13 2
Indice de orientacion internacional:
Bajo (642) 35% 3 | | * | | 4 * 34 19
Medic 450) 2% 4 3 2 | ! 3 3 | * 5 5
Alto (108) 66% 3 1l 2 | {4 4 3 & 2 2

Todos los segmentos de la poblacion,
'sin excepcion, muestran su maximo inte-
rés por los asuntos de la UE, en propor-
cion siempre superior al 55%. Como es
légico, la proporcion de quienes afirman
no interesarse por ningln pafs o drea ge-

ografica estd negativamente relacionada
con los indicadores de status socioecond-
mico y con la orientacién internacional, y
es mayor entre las mujeres y los mayores
de 50 afios, como ya se comprobd asi-
mismo en 1991, 1992 y 1993.

CUADRO 6.11.
Grado en que afectan los acontecimientos de las siguientes dreas geogrificas a los entrevistados.

1991

1992 1993

INDICE INDICE INDICE Mucho Bastante Poco Nada NSNC INDICE

Comunidad Econdmica Europea/

Unién Europea 158 148
Europa del Este 86 94
Otros paises europeos

{no comunitarios ni del blogue

del Este, Suecia, Noruega) - -

Iberoamérica 87 82
América del Norte (EEUU y Canadd) 100 90
Pajses del Africa Negra 6l -
Paises drabes del Norte de Africa

{Marruecos, Argelia} %8 -

Otros - 72

1954

146  24% 50 14 8 4 152
78 8% 37 34 15 6 96

76 7% 37 35 14 7 94
83 7% 36 32 18 6 93

77 4% 34 38 18 6 a]
70 3% 22 38 20 16 67
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Y, de manera similar, los entrevistados
estiman que los acontecimientos de la UE
les afectan bastante mas que los de cual-
quier otro pais ¢ bloque de paises. Asi,
utilizando una escala de cuatro puntos,
resumida en un indice que puede variar
entre O y 200, se observa como el indice
atribuido a ta UE (152) es muy superior al
de Europa del Este (96) y a cualquier otro
pais o bloque de paises: Iberoamérica
(94), América del Norte (93), Paises ara-
bes (81), otros paises europeos (66} y
otros paises {67). Los datos corroboran
los ya observados en 1991, 1992 y 1993,
aunque debe hacerse una precisién. Si
bien en las cuatro fechas se percibe que
los acontecimientos en la UE afectan
mucho miés que los de cualquier otra drea

del mundo, mientras que la percepcidn
respecto a todas las demds dreas es que
afectan menos, en este Gltimo afio se ob-
serva un incremento generalizado de la
percepcion del grado en que afectan los
acontecimientos de todos los paises, es-
pecialmente los de Europa del Este, Ibe-
roamérica y de los paises del Norte de
Africa respecto al afio anterior. La inten-
sificacion del grado en que afectan los
acontecimientos de estas dreas geografi-
cas en concreto estaria motivada por los
sucesos que se han venido produciendo a
lo largo de 1993 (guerra en la antigua Yu-
goslavia, enfrentamientos armados en pa-
ises iberoamericanos, conflictos en ios
paises de la ex-Unidn Soviética, etc.).

CUADRGO 6.12.
Indice de |a repercusion de acentecimientos que se producen en diferentes areas del mundo,
por caracteristicas socioecondémicas.

Unidén  Eurcpa

Ibero-  América  Paises Otrosp.  Otros

ENERC 1994 Total  Europea Este américa Norte  arabes europeos Paises
TOTAL {1.200) 152 96 94 93 81 66 &7
Edad:

18 a 29 afios (311) 152 98 83 95 79 64 45
30 a 4% afos 210 159 101 102 100 89 71 69
50 a 64 afios (272) 148 90 95 89 75 62 62
65 y mas afios {196) 140 94 92 79 75 67 70
Posicién social:

Baja (496) 137 86 86 78 75 4l 64
Media (534) 157 102 98 95 80 &5 65
Ala {169} 178 108 [04 127 104 a7 78
Identificacion espacial:

Local {(796) i47 92 88 %0 77 45 64
Nacional (250} 162 104 101 97 a8 70 66
Supra-Nacional (34) 159 17 118 105 96 70 87
Indice de orientacién internacional:

Bajo {642} 106 62 &l 64 54 54 55
Medio (450} 162 101 97 926 86 64 68
Alto (108) 164 110 112 107 88 74 71




Por otra parte, no se observan dife-
rencias significativas entre segmentos so-
ciales respecto a la percepcidén de cémo
les afectan los acontecimientos en dife-
rentes pafses o grupos de paises, aunque
s& observa que esa percepcion estd posi-
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tivamente relacionada, respecto a cual-
quiera de los bloques de paises, con fa
posicion social y la orientacién interna-
cional, y es mayor entre los de 30 a 49
afios, como ya se observd también en
anos anteriores,

CUADRO 6.13
Actitud hacia las peliculas extranjeras en television.

1992 1993 1994

TOTAL (1.200} (1.200} {1.200)
Poner siempre las mejores peliculas nacionales o extranjeras 78% 77% 72%
independientemente de su calidad, asegurarse que el nimero de

peliculas de produccion europea sea mayor que el de otros paises 6 8 7
independientemente de su calidad, asegurarse que el nimero de

peliculas de produccion nacional sea mayor que el de otros paises

eUrgpeos © NO EUropeos t2 8 14
NS/INC 5 6 &

Con ¢! fin de disponer de otro indica-
dor que midiese la orientacién interna-
cionalista del entrevistado, se pregunté
por las preferencias respecto a las pelicu-
las que se emiten por televisién. Como
puede comprobarse, aproximadamente
tres cuartas partes de los entrevistados,
comg en afios antericres, afirman que se
deben poner siempre las mejores pelicu-
las, sea cual sea su nacicnalidad. Por otra

parte, un 14% afirma que «independiente-
mente de su calidad, hay que asegurarse
de que el nimero de peliculas de produc-
cidn nacional sea mayor gque el de otros
paises, europeos © no europeos», por-
centaje que apunta hacia actitudes mds
proteccionistas respecto a la produccién
cinematogrifica nacional que ya observa-
bamos en 1992, aunque en proporcién
claramente minoritaria.
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CUADRO 6.14
Criterios que se deben seguir en TY respecto a las peliculas extranjeras,
por caracteristicas socioecondémicas.

ENERO 1594 Toral () {2} (3) NS/INC
TOTAL {1.200) 72% 7 14 [
Edad:

I8 a 2% aios a1 78% 10 ¢ 2
30 a 4% afios (421) 77% [ I [
50 a &4 afos (272 68% 6 19 7
65 y mas afios (196} 60% 6 20 15
Posicion social:

Baja (496) 65% 7 19 9
Media (534) 76% 8 12 4
Alta (169) 82% [ 7 5
Indice de orientacidn internacional;

Bajo (642) 61% 7 18 14
Medic (450) 7% 7 16 [
Alta {(108) 81% 8 10 2

{13 Poner siempre las mejores pellculas, nacionales o extranjeras,

{2} Independientemente de su calidad, asegurarse que of nimere de peliculas de produccion europea sea mayar que el de otros paises.

{3} Independientemente de su calidad, asegurarse que el nimers de peliculas de produccion nacional sea mayor que el de otros paises

BUrQpeos ¢ No eUropecs.

Como ya se observo en 1992 y 1993,
la opinién mayoritaria en cualquier seg-
mento social (superior a dos tercios de
los entrevistados en cualquier segmento)
es favorable a que se exhiban las mejores
peliculas, sea cual sea su nacionalidad.
Pero la actitud «proteccionista» de la in-
dustria cinematografica nacional, aunque
minoritaria (inferior al 20% en cualquier
segmento), es algo mas importante, en
términos relativos, cuanto mas ala es la
edad, y cuanto mds bajos son los indica-
dores de status socioeconomico y de
orientacién internacional. Este mayor
proteccicnisme hacia la exhibicién de pe-

liculas espafiolas es, ademds, ligeramente
mas intenso este afio respecto a los re-
sultados de 1993,

Con independencia del interés que
muestran los espafioles por los asuntos
de diferentes areas del mundo, y de su
percepcidn respecto al grado en que di-
chos asuntos afectan a Espafa, parecié
importante conocer qué sentimientos
tienen los espanoles hacia esas mismas
regiones del mundo, y cudl es su evalua-
cion de cada una de elas {excluyendo en
este caso también a Espafia, por razones
de comparacién) en dos aspectos diferen-
tes: el econdmico y el politico.
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CUADRO 6.15.
Sentimientos hacia paises o bloques de paises.

1994
199t 1952 1993 Ni favoran,  Bastante IN-
Muyfavo-  Bastamee  Nidesta-  desf-  Muycesfa- NS - Db
INMCE  INDACE  INDICE  rables  favorables vorables  vorabwes  vorables NC Ct
Comunidad Econdmica

Europea/Unién

Europea (78 164 157 10% 57 25 4 I 3 163
Otros paises europeos

{nc comunitarios ni

del bleque del Este,

Suecia, Noruega...) - - - 1% 33 55 4 2 3 128
Eurcpa del Este 151 134 134 3% 40 46 & | 4 136
tberpamérica 161 142 145 6% 49 16 4 ! 4 150
América del Norte

{EEUU y Canadd) t22 113 118 2% 33 49 9 3 4 123
lapén 137 12t - - - - - - - -
India 131 114 - - - - - - - -
Paises drabes del Norte

de Africa (Marruecds,

Argetia, Egipto) b1z 04 122 2% 30 5l tl 3 4 t18
Paises del Africa Negra 3G Hg - - - - - - - -

Utilizando una escala de cinco puntos
{desde sentimientos muy favorables a
muy desfavorables), sintetizada en un in-
dice que puede variar de 0 a 200 (con
punto de equilibrio en 100, que significa
que la proporcidn de entrevistados con
sentimientos muy o bastante favorables
es equivalente a la proporcion con senti-
mientos muy o bastante desfavorables),
se observa que el saldo es favorable a
todos los paises o bloques de paises, aun-
que con diferencias importantes de
grado. En otras palabras, los espafioles no
parecen tener sentimientos mayoritaria-
mente desfavorables hacia ningiin pais o
bloque de paises. Los datos son muy si-

milares a los de afos anteriores. El ran-
king resultante al ordenar estos paises o
bloques de paises desde aquéllos hacia los
que se muestran sentimientos mas favo-
rables hasta los menos, es pricticamente
idéntico a los de 1991, 1992 y 1993. Las
Unicas excepciones respecto a afios ante-
riores son el intercambio de posiciones
entre los paises irabes del Norte de Afri-
ca y los de América del Norte, y la inclu-
sién de los paises europeos no comunita-
rios ni del blogque del Este, Suecia y No-
ruega, gue se sitdlan por delante de los
paises de América del Norte, aunque no
ftegan a alcanzar puntuaciones tan favora-
bles como el resto de Europa.
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Indice
1991 1992 1993 1994

I. Comunidad

Economica Europeal

Union Europea 178 161 157 |63
2. lberoamérica i6l 142 145 150
3. Europa del Este I51 134 134 136
4, Japon 137 121 - -
5. India 131 114 - -
6. Paises del Africa

Negra 130 119 - -
7. Otros paises

BUropeos - - - 128
B. América del Norte

(EEUU y Canada) 122 113 118 123
9. Paises arabes del

Norte de Africa 1z 104 122 118

La preferencia de los espafioles por la
Europa Comunitaria es evidente, como lo
es también la pervivencia de los lazos
afectivos con Iberoamérica. Debe resal-

tarse aqui la proximidad afectiva hacia
estas dos dreas geograficas, mientras que
en los datos anteriormente examinados
se observaba una mayor diferencia entre
ambas. En otras palabras, los espafioles se
interesan mas por los asuntos de la UE
que por los de Iberoamérica, y piensan
que los asuntos de la UE nos afectan tam-
bién mis que los de Iberoamérica, pero
en el plano de la afectividad, se sienten
muy ligados, en proporcidn similar, a
ambas dreas geogrificas, aunque con cier-
ta preferencia por la UE.

Debe resaltarse, asimismo, la menor
estima (aunque positiva) por los Estados
Unidos y por los paises drabes que este
afio, a diferencia del precedente, se cen-
tra en estos Ultimos, debido probable-
mente a los ataques violentos que algunos
ciudadanos extranjeros, incluidos unos
espafioles, han sufride en Argelia estos ul-
timos meses.

CUADRO 6.16.
Indice del sentimiento hacia distintos paises o bloques de paises,
por caracteristicas socioeconémicas.

Unidn Europa Ibero-  América P.Arabes Orraos p.
ENERC 1994 Total Europea Este ameérica Norte Norte Africa europeos
TOTAL (1.200) 163 136 150 123 18 128
Edad: '
18 a 29 afios (310 le4 137 £50 122 118 129
30 a 49 afios 421 168 142 i58 122 123 131
50 a 64 aiios (272) 158 12% i45 122 Il 126
65 y miés afios (196) 158 130 141 124 18 123
Posicion social:
Baja {(496) 157 134 145 125 e 127
Media {534) 164 136 152 123 119 128
Alta {16%9) 176 142 59 112 113 130
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CUADRO 6.16. {cont.}
Indice del sentimiento hacia distintos paises o bloques de paises,
por caracteristicas socioeconoémicas.

Unidn Europa Ibero-  América P.Arabes Otros p.
ENERO 1954 Total Europea Este ameérica  Norte Norte Africa europeos
TOTAL o {1.200) 63 136 150 123 118 i28
Ideologia:
lzquierda 4213 176 144 159 1+7 124 128
Centro {236} 166 135 152 129 117 133
Derecha {180} 16l 135 149 132 114 129
Indice de europeismo:
Baja (405) 139 126 137 116 14 HI®
Maedia (432) i65 135 149 120 & 123
Alta (363) 186 148 167 133 126 144
Indice de iberoamericanismo;
Baja 371 139 113 169 104 100 109
Media Baja (384 169 137 15t He S ¥ 128
Media Alta {300 177 154 179 143 137 143
Alta {144) 179 154 195 F39 144 144
Indice de orientacion internacional:
Bajo (642) 13% £25 £32 H7 107 120
Medio {(450) 167 37 £51 126 122 128
Alto (108) 171 t42 lat 121 12¢ 132

Casi todos los segmentos de ia pobla-
cién muestran st maxima estima por la
UE, seguida de Iberoamérica, Europa del
Este y el resto de los pafses europeos, y
su menor estima por los paises drabes
del Norte de Africa. Las principales ex-
cepciones son las que se refieren a los de
30 a 49 afios, a los de alta posicién social,
a los que se definen ideolégicamente de
izquierda, y a los de aito grado de ibero-
americanismo, gue muestran mayor esti-
ma por los paises drabes del Norte de
Africa que por los de América del Norte.
Y los entrevistados de alta orientacién
iberoamericanista, que estiman mds a los
paises iberoamericanos que a los de la
UE.

Al examinar los sentimientos de los di-
ferentes segmentos de la poblacidén res-
pecto a estos pafses o bloques de paises
se observan ciertas pautas.

En efecto, no parece existir una pauta
de evaluacién relacionada con la edad,
aunque resalta que la estima hacia todos
los paises suele ser mayor entre los mas
jévenes, con la excepcion de los de Amé-
rica del Norte. Por el contrario, la estima
parece estar positivamente relacionada
cen fa posicién social y con la orientacién
internacional. Ademads, si bien la valora-
cién parece estar directamente relaciona-
da con el «izquierdismon ideoldgico, la de
América del Norte parece estar directa-
mente relacionada con el «derechismon.
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CUADRO 6.17.
Percepcion del nivel de desarrollo econdomico y de régimen democritico de paises o bloques

de paises.

DESARROLLO ECONOMICO

1994

1951 1992 1993
% % % % % _ % % %
Opinan X CV Opinan X CV Qpinan X CV QOpinan X CVY
Espafia 92 56 30 85 55 31 % 47 39 9 45 42
CEEfUnion Eurcpea Bg 70 24 88 68 24 8% 65 26 8% 59 3|
Europa del Este 81 45 44 82 38 49 82 36 4% 8l 35 51
Otros paises europeos - - - - - - - - - 80 52 RN
Ibercameérica 82 37 47 8 37 52 84 33 52 84 31 57
América del Norte (EEUU ¥
Canada} 83 77 29 85 73 2 86 74 25 B 7.1 26
Japdn B3 81 23 84 78 25 - - - - - -
India 81 30 &0 82 31 83 - - - - - -
Paises arabes del Norte de
Africa {Marruecos, Argelia....) 87 35 57 84 31 80 84 32 59 8 32 58
Paises del Africa Negra g3 20 8 85 2,1 84 - - - - - =
DESARROLLO (POLITICO} REGIMEN DEMOCRATICO
1931 1992 1993 1594
% % % % % % % %
Opinan X CV Opinan X CV Opinan X CV Gpinan X CV
Espafa Ba 61 31 92 &1 32 94 59 32 93 56 36
CEE/Uni6n Europea 82 72 24 86 6B 26 BB 68 25 B8B6 63 28
Europa de! Este 77 49 41 79 39 47 8] 39 47 80 39 47
Otros paises europeos - - = - - = - - - 78 &3 32
Iberoamérica 78 3% 48 79 38 50 82 37 50 8l 34 53
América del Norte (EEUU y
Canadi) 79 70 28 82 6B 28 84 69 29 84 &7 30
Japén 73 66 33 74 82 34 - - - - - -
India 72 35 52 74 34 56 - - - - - -
Paises drabes del Norte de
Africa (Marruecos, Argelia,...) 74 31 56 78 28 65 82 30 62 8l 30 &l
Paises dei Africa Negra 74 23 73 78 23 58 - - - - - -

Al pedir a los entrevistados que evalua-
ran, en una escala de 0 a |0 puntos, a
estos paises y bloques de paises, respecto
a su nivel de desarrollo econdmico y de-

mocrdtico, parecid importante incluir
también a Espafia, y ademds en primer
lugar, con el fin de que las restantes eva-
luaciones se hicieran después de haber




evaluado a Espafia, que servia asi de «stan-
dard» de comparacion, Debe resaltarse
que, en general, mas del 80 por ciento de
los entrevistados opinaron sobre el nivel
de desarrollo econdmico y democritico
de todos los paises y blogues. Como ya
ocurriera en afios anteriores, en 1994 los
entrevistados parecen opinar en cierta
mayor propercion sobre el desarrollo
economico que sobre el desarrollo del ré-
gimen democritico, aunque las diferencias
son este afio insignificantes. (En 1991 se
preguntd también por el grado de desa-
rrotio cultural, pero a ta vista de los resul-
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tados no pareci® necesario incluir este as-
pecto posteriormente), En las investiga-
ciones de 1993 y 1994, ademas, se ha ex-
cluido a Japén, India y Paises de Africa
Negra, a la vez que se ha tenido en cuen-
ta por primera vez al restc de los paises
europeos que quedaban fuera de las cate-
gorfas establecidas previamente. De este
modo, contemplamos todo el ambito eu-
ropeo y facilitamos la comparacién entre
menos paises. El ranking de estos paises y
bloques de paises, de mayor a menor nivel
de desarrollo, en cada urma de las dimen-
siones, es el siguiente:

Ranking de valoracion (X) en el nivel de desarrollo

Econdémico

F9%1 1992 1993 1994

1. Japdn 8+ 78 - -
2. Américadel Norte 7.7 73 74 71
3. Ctros paises

europeos - - - 62
4. CEE/Urion Europea 70 68 65 59
5. ESPANA 56 5% 47 45
6. Europa de! Este 45 38 36 15
7. lberoamerica 3.7 37 33 3.1
8. Paises Arabes i5 34 32 32
9. india 30 3t - -
10. Africa Negra 0 24 - -

Régimen
Politico {democritico} (991 992 1993 1994

América def Norte 70 &8 69 47
CEE/Unién Europea 71 68 68 63
Otros paises

EUrOpEOS - - - £3
Japon 66 62 - -
ESPANA 61 61 593 56
Europa del Este 4% 39 39 1%
iberoamérica 319 38 17 34
India 35 34 - -
Paises drabes 3.1 28 310 30
Africa Negra 23 23 - -

El examen de estos datos permite for-
mular algunas observaciones interesantes:
— En primer lugar, parece existir una eva-

luacién global del nivel de desarrolio de

los diferentes paises o bloques de pai-
ses, ya que el ranking es muy similar en
fas dos dimensiones que se han toma-

do en consideracién, tanto en 1991,

1992 y 1993, como ahora en 1994,

— No obstante, debe resaltarse que los
paises o bloques a los que mejor se
evaltia en las dos dimensiones, América
dei Norte, la UE y otros paises euro-
peos no comunitarios ni del Blogue del
Este, presentan algunas diferencias
segln fa dimensidn de que se trate. Asi,
en cuanto al desarrolle econdmico, las
diferencias percibidas entre la UE y
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otros paises europeos son menores
que las percibidas entre éstos y Ameéri-
ca del Norte. En cuanto al desarrollc
democratico, las distancias entre unos
y otros son minimas, si bien en ambas
dimensiones América del Norte ocupa
el primer puesto.

— Espafa ocuparia (este afio} ef tercer
lugar en las dos dimensiones, lo que pa-
rece implicar que los espafioles consi-
deran que Espafia se encuentra en la di-
visoria entre los paises més desarrolla-
dos y los menos desarroliados, aunque
mas préxima a los primeros en cuanto
al desarrotlo de su régimen democrati-
€o que en cuanto a su desarrollo eco-
némico.

— Europa del Este ocupa los puestos
quinto en {a dimensién econdomica y
cuarte en fa dimensién democritica.
Ibercameérica, por su parte, es el blo-
que de pafses percibido como menos
desarrollado econémicamente, incluso,
este afio, ligeramente por detras de los
paises drabes, aunque por delante de
éstos en lo que al desarrollo democri-
tico se refiere.

— Por otra parte, y con independencia
del ranking entre paises y bloques, se
cbservan pautas diferentes para cada
uno de ellos al comparar su evaluacién
en las dos dimensiones del desarrolio.
En efecto, América del Norte y los pa-
ises drabes reciben una puntuacién mas
alta en cuanto al desarroilo econémico
que respecto al desarrolio de su régi-
men democratico. Espafia, la UE, Euro-
pa del Este, Iberoamérica y el resto de
los paises europeos, por el contrario,

reciben mejor puntuacidn respecto a
su desarrollo politico que respecto al
desarrolio econémico.

En fineas generales, el ranking sigue
unas pautas muy similares en los cua-
tro afios estudiados, a pesar de la su-
presion de tres paises. No obstante, la
consideracion este afio del resto de
paises europeos no inciuidos en fechas
anteriores ha modificade fa composi-
cion del blogue de los paises percibi-
dos como mds desarrollados en uno y
otro aspecto, al situarse estos paises
por delante de la UE en el dmbito eu-
ropeo mismo. A pesar de esto y de li-
geras variaciones en lo que se refiere
a los dltimos puestos del ranking, fos
datos sugieren una alta credibilidad,
asi como una gran estabilidad en la
imagen que los espaficles tienen de
los diferentes paises y blogues de pai-
ses.

Sin embargo, dentro de esta alta esta-
bilidad, puede también comprobarse
que, con Mmuy escasas excepciones, ia
puntuacion asignada en 1994 en los dos
indicadores de desarrollo es inferior a
la que se asignd en 1993, 1992 y en
1991, lo que revela un marcado pesi-
mismo en la evaluacién del desarrolio
econémico y politico del mundo. La
percepcion de empeoramiento es es-
pecialmente significativa respecto al de-
sarrollo econdmico de todos los pai-
ses, incluidos los de América del
Norte, {o que sin duda debe atribuirse
a la crisis que afecta 2 {2 economia es-
pafiola, especialmente agudizada a lo
largo de 1993.
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CUADRD 6.18.
{x) Valoracién media del nivel de desarrollo econdmico de diversas areas del mundo,
por caracteristicas socioecondmicas.

Unibn  Europa  lbero-  América P.drabes Otros p.
ENERO 1994 Total Espafia  Europea Este américa  Norte N. Africa europeos
TOTAL {1.200} 4.5 59 35 3.1 7,1 32 6,2
Edad:
18 a 29 afios 311} 4,3 57 16 30 7.0 33 4,1
30 a 49 afos {421) 4.6 6,1 35 3.1 72 32 6.4
50 a 64 afios (272) 4,3 57 34 32 7.0 2,9 6.0
65 y mas afios (196} 48 6,0 3.6 34 7.3 33 6,3
Posicién sociak
Baja (496} 4,5 58 7 3.2 7.0 32 6,0
Media (534 44 59 15 3.1 7.1 EN| 6.3
Alea {169) 4.5 6,1 33 .9 73 34 6.5
Ideclogia:
lzquierda (421) 4.6 6.0 34 29 7.1 32 6.4
Centro (238) 45 6,0 35 3.1 7.3 3.0 62
Derecha (180) 43 5% 36 32 7.3 34 6,2
Identificacion espacial:
Local (796) 45 5.9 3.6 32 7.1 33 6,1
Nacional (290) 4.4 59 3.4 3.1 7.2 30 6,3
Supra-nacional (94 4.6 6,0 3.0 28 7.0 30 6.7
Indice de europeismao:
Bajo {(405) 4.1 5.6 34 3.1 7.0 31 6,2
Medio (433 4.5 58 3.7 3,2 7.1 3,3 62
Alto (363) 4.8 6,3 34 30 7.3 3. 6,3
Indice de iberoamericanismo:
Bajo 371 42 55 36 3.1 69 3.3 63
Media bajo (384) 45 6.0 34 30 71 32 6,3
Media alto (301) 4.6 6,1 36 3.2 7.3 3.1 6,1
Adto (144) 4.5 6.1 35 3.1 7.4 3.0 6,0
Indice de orientaci6én internacional:
Bajo (642) 4.2 5.7 37 34 6.8 32 6,0
Medio (450) 4.5 6.0 3.6 3.1 7.2 32 6,2
Alto (108) 4.5 59 33 29 7.2 32 6,4

Las diferencias de valoracidn asignadas
por los diferentes segmentos de entrevis-
tados a cada pais o bloque de paises, en re-
lacién con los dos aspectos de desarrolio,
son pequefas y, en general, no parecen se-
guir unas pautas concretas, hasta el punto

de que todos [os segmentos, sin excep-
cian, asignan la maxima puntuacién a Amé-
rica del Norte en desarrollo econdmico,
seguida de los paises europeos no comu-
nitarios ni del Este, y la peor valoracién a
ios paises arabes y a [os ibercamericanos.
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CUADRO 6.19.

{X} Yaloracién media del nivel de desarrollo democratico de diversas areas del mundo,
por caracteristicas socioecondmicas.

~Unién  Europa  Ibero-  América P. drabes Otros p.
ENERO 19%4 Total Espafia  Eurcpea Este américa Norte N. Africa europeos
TOTAL {1.200) 5.6 6.3 KR 34 67 30 6,3
Edad:
18 a 2% afios (311} 55 6,1 EN] 33 6.2 32 6,
30 a 49 afios (421} 57 6.3 38 3.3 6,7 29 6.4
50 a &4 afios (272) 5.4 6.2 4,0 36 6,9 3 6,2
&5 y mids afios {196) 56 6.3 3.7 3,5 7.1 30 6,2
Posicion social:
Baja (496) 5.7 6,2 4.0 16 6,6 32 6,0
Media (534) 55 6,3 38 34 6,6 3.0 6.4
Alta (169} 5.7 6,5 38 3] 6,7 27 6,4
Ideclogia:
Izquierda (421) 5.8 6.4 39 32 65 3¢ 6.4
Centro {236) 57 6.3 3.7 34 69 29 6.3
Dereacha (180} 55 6,5 39 35 7.1 30 6,3
ldentificacién espacial:
Local {796) 5.5 6.3 4,0 35 6,7 3,1 6,2
Nacional {290) 57 6,4 38 33 6.8 3.0 6,4
Supra-Nacional (4 5.8 6.4 33 3,1 6,2 23 6,6
Indice de europeismo:
Bajo {405) 52 5% 38 34 6,4 3.1 6.0
Medio {432) 5,5 6,2 s 34 6,6 3.1 6,2
Alto (363) 6.0 6.8 39 34 6.8 29 6.5
Indice de iberoamericanismo:
Bajo (370 52 59 37 34 6.5 31 6.2
Media Bajo (384) 57 6,5 39 33 6.8 2.8 6,5
Mediz Alto (3013 5.8 6,5 39 3.5 6,7 31 6,0
Alto (144) 5.6 6.3 39 3.6 6.6 32 6,4
Indice de orientacion internacional:
Bajo (642) 5,5 6,1 40 39 6.6 34 6,0
Medio (450) 5.7 6.3 4.0 3.5 6,7 34 6.3
Alto {108) 5.7 6.4 EX EN 66 28 6,3

En cuanto a la valoracién del desarro-
llo del régimen democritico, la totalidad
de los segmentos sociales asignan asimis-
mo una mayor valoracién a América del
Norte que a la UE y a otros paises euro-

peos no comunitarios ni del bloque
oriental. Los que tienen una alta orienta-
cién europeista valoran igual de positiva-
mente a la Unién Europea y a los paises
de América del Norte. Por lo demds, las
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diferencias son insignificantes. El ranking  hacen del desarrollo econdmico y politi-
de valoracién de los demas paises (Espa- co de los diferentes paises o bloques de
fia, Europa del Este, Iberoamérica y Paises  paises, e incluso sus sentimientos mis, ¢
arabes) es similar en todos los segmentos  menos favorables a éstos, no bastan para
sociales. conocer cudles son fas actitudes hacia los
Pero la evaluacién que los espafioles  distintos grupos nacionales o étnicos.

CUADROQ 6.20.
{x) Valoracidn de los habitantes de diferentes areas del munde

1994
o g Muy Muy

Valoracién 09 Ben NS/ % %

1951 1992 1993 0 | 2 3 4 5 & 7 8 9 10 NC Opinan X v
Argentinos 63 62 62 1% - | 2 4 25 |5 19 {5 5 9 4 9% 45 30
Marroquies 4,1 47 46 5% 3 & 9 13 24 (3 9 5 2 4 5 95 49 49
Norteamericanos 52 5,1 53 3% | 4 5 8 27 16 13 9% 4 5 4 96 56 40
Japoneses 60 57 59 2% | 2 3 728 17 16 10 4 6 6 94 59 34
Rusos 55 54 55 2% | 4 4 8 28 le 13 8 3 5 7 93 h6 37
Alemanes 56 54 57 2% | 3 5 7.2 19 14 9 3 6 4 94 58 36
Ingleses 49 49 54 2% 2 3 & 9 28 17 13 8 4 4 4 9 56 37
Franceses 53 52 56 1% 2 3 4 7 27 19 14 10 4 5 4 9% 58 34
ltalianos 63 5% 60 1% | | 3 5 24 20 19 13 5 5 3 97 62 30
Partugueses 55 55 58 1% | 2 3 6 27 21 15 9 5 4 4 9% 60 32
Holandeses - 57 59 1% | | 3 5 30 18 16 Il 4 4 7 93 &1 29
Belgas - 56 58 1% - - 3 6 29 20 1|5 10 4 4 7 93 61 29
Luxemburgueses — 55 58 1% | | 3 6 2% 20 14 9 4 4 |1 8% 60 30
Caneses - 55 57 1% - | 2 & 29 19 |5 10 4 4 9 91 60 30
Griegos - 55 56 1% - 2 5§ 7 29 18 13 9 3 5 8 92 58 32
Irlandeses — 54 56 1% | 2 4 6 28 19 13 % 4 4 8 92 58 33
Polacos 51 53 55 1% | 3 5 8 30 18 Il 7 3 4 |0 %0 57 M
Hdngaras - 51 54 1% | 3 5 7 031 17 10 7 3 4 Il 89 546 34
Rumanos - 52 54 1% | 2 5 8 31 17 10 7 3 4 1l 8% h&6 34
Checos - 53 55 1% 1 2 4 8 32 17 10 7 3 4 12 88 56 34
Judics - =52 ¥ 2 3 4 8 29 & |11 8 3 5 8 92 55 39
Mexicanos 64 - - - - - = - - - - = = - - - -
Chinos 55 - - - - - = - - - - = = - - - - -
Africanos 51 - - = - - = = = = - - - - = =
Gitanos 4,1 - - = - - = - - - - = - = - - - -

Por ello se ha preguntado, especifica-  algin modo, representan a todas las dreas
mente, por la imagen de veintidn grupos  importantes del mundo (en 1991 se pre-
distintos (al igual que en 1993) que, de  guntd sdlo por quince y en 1992 por vein-
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te), ya que ahora se ha peguntado, como
en 1992 y 1993, por los |2 que pertene-
cen a la UE. Una vez mas hay que resaltar
que mas del 88 por ciento de los entre-
vistados opinaron sobre cada uno de
estos veintiin grupos nacionales o étni-
cos, observindose un incremento gene-
ralizado en las valoraciones asignadas a
cada uno de ellos. El ranking, de acuerdo
con las valoraciones medias en 1994 {(en
una escala de 0 a 10 puntos) es el si-
guiente:

1991 1992 1993 1994

. Mexicancs 6,4 — - -
I. Argentinos 63 62 62 65
2. ltalianos 6,3 59 60 62
3. Holandeses - 57 59 41l
4. Belgas - 56 58 &l
5. Luxemburgueses - 55 58 60
6. Portugueses 55 55 58 60
7. Daneses - E§5 57 80
8. Japoneses 6,0 5.7 59 5.9
9. Griegos - 55 56 58

10, Alemanes 56 54 57 58
V1. frlandeses - 54 5& 58
12. Franceses 53 52 56 58

. Chinas 5.5 - - -
13. Polacos 5.1 53 55 57
14, Rusos 55 54 55 56

. Africanos 5.1 - - -
I5. Checos - 53 55 56
6. Rumanos - 52 54 56
7. Hiongaros - 51 54 56
18. Ingleses 49 49 54 5%
19. Norte-Americanos 52 5,1 53 5%
20. Judics - - 52 55
21. Marroquies 41 41 46 4%

. Gitanos 4,1 - - -

La interpretacién de estos datos no
puede hacerse tomande las cifras escue-
tamente, debido a la dificultad para que el

entrevistado calibrara con exactitud las
diferentes valoraciones asignadas a los
distintos grupos nacionales o étnicos.
Pero hay ciertas observaciones que pare-
cen justificadas incluso en este andlisis
mas o menos descriptivo, sobre todo, te-
niendo en cuenta que los datos de cuatro
afios, a pesar de que no se ha preguntado
siempre exactamente por los mismos pa-
ises, muestran una gran consistencia en €l
tiempao.

— Puede observarse que en 1994 como
en 1993 se han incluide todos los pai-
ses de la UE y casi todos los de Europa
del Este, pero se ha excluido a los me-
xicanos, chinos, africanos y gitanos,
(que se incluyeron en 1992) éstos ulti-
mos debido a que numerosas investiga-
ciones, incluidas varias de CIRES, han
demostrado que son siempre los peor
valorados. En 1993 ya se incluyd a los
judios, por los que hasta entonces no
se habia preguntado nunca.

— Parece, por tanto, que en el nivel afec-
tivo, los iberoamericanos (es notable la
afta y persistente valoracién de los ar-
gentinos} son mejor evaluados que los
europeos. Y, diferenciando entre los
europeos occidentales, los italianos
son sin duda los mejor valorados por
los espafoles.

— Fuera del Aambito europeo, y excepcion
hecha de los argentinos, los japoneses
son el grupo nacional mejor valorado,
lo que parece reflejar la admiracién que
los espanoles sienten hacia este pueblo,
por su tecnologia y desarrollo econo-
mico.

— Los nacionales de todos los demas pai-
ses europeos de la UE vienen después,




con puntuaciones medias similares, de
entre 6,1 y 5,6 puntos. Es preciso re-
saltar que, mientras en 1993, 9 de los
|2 paises de la UE (excluidos Espafia e
ltalia) ocupaban los rangos siguientes a
Japon, este afio 6 paises comunitarios
mejoran su valoracion, situdndose por
delante de los nipones. Entre estos 6
paises cuyos habitantes son mejor valo-
rados figuran los portugueses, los da-
neses y los habitantes del Benelux. Los
peor valorados continGan siendo,
como en fechas anteriores, los ingleses,
seguidos, de peor a mejor valorados,
de los franceses, alemanes, griegos e ir-
landeses.

Los nacionales de otros paises de Eu-
ropa del Este (rusos, polacos, checos,
rumanos y hlngaros) reciben puntua-
ciones algo inferiores a las de los paises
citados de la UE, y ocupan los rangos
inmediatamente siguientes, con pun-
tuaciones entre 5,7 y 5,6 puntos. En
este caso, los ingleses, que obtienen
una puntuacion de 5,6, ven empeorada
su imagen respecto a los polacos (3,7),
confirmandose alin mas la negativa va-
loracidn de afios anteriores.

Aunque la investigacién de 1994 vuelve
a poner de manifiesto el bajo aprecio
relativo de los espaiioles hacia los nor-
teamericanos (5,6), hay que sefialar la
mejor valoracién que reciben éstos
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respecto al pasado afio, valoracion que
los iguala a los ingleses y a los ciudada-
nos de Europa del Este. Los judios y los
marroquies son, nuevamente, los uni-
cos que reciben una puntuacién mas
baja que los norteamericanos.

— Debe resaltarse aqui, una vez mis, la

gran coincidencia, con muy escasas va-
riaciones, entre el ranking de valora-
cién de este afio y fos de afios prece-
dentes, a pesar de que varian los gru-
pos nacionales por los que se ha pre-
guntado en las cuatro fechas.

— Y, comparando la valoracion recibida

en 1994 con la recibida en 1993, se ob-
serva que todas las valoraciones (ya
que se ha preguntado por los mismos
grupos en ambos fechas) han aumenta-
do algo, pero los marroquies son los
Unicos que reciben una valoracion infe-
rior a 50 puntos (aunque también
hayan aumentado).

Estos datos parecen indicar que, si
bien al tomar en consideracion a los pai-
ses 0 grupos de paises, [os espafioles esti-
man mas a los de la UE que a los iberoa-
mericanos, cuando se trata de actitudes
hacia personas, los espafoles parecen
sentir una mayor estima por los ibero-
americanos, (al menos por los mexicanos
y argentinos), posiblemente por razones
histéricas, lingliisticas y culturales.
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CUADRQ 6.21.

(X) Valoracién media de los habitantes de diferentes areas del mundo,
por caracteristicas socioeconomicas.

Argen- Marro- Ameri- Japo- Alema- Ingle- Fran- [ltalia- Portu-
ENERC 1994 Total tinos quies canos neses Rusos nes ses  Ceses  nos  gueses
TOTAL (1.200) 6.5 4.9 5.6 59 5.6 58 5.6 58 6.2 6,0
Sexo:
Varones {576) 6.4 4.6 5.4 6,0 56 58 54 57 4,1 59
Mujeres (624} 6,6 5.0 57 5% 56 5.7 58 5.9 6.4 6,1
Edad:
18 a 29 afios {311 6,7 5.0 5.5 6,2 58 57 57 59 6.5 6,0
30 a 49 afios 421} 6,5 49 5.7 6,1 5.8 6,0 5.7 5.9 63 6,0
50 a 64 afios (272) 6,3 4.7 5.4 56 5.3 5.6 5.3 57 5.9 59
65 y mds anos {196) 6.4 47 5.6 5.6 54 5.7 5.5 57 6.0 59
Posicion social:
Baja (496) 6.7 5.1 5.8 6,0 5.7 5.8 5.8 6,1 6,3 6,1
Media (534) 6.3 48 5.4 59 5.5 5.7 55 57 6,1 59
Alta {169) 63 4,5 5.3 61 5% 5.9 5.3 5.4 6,1 59
Ideologia:
lzquierda 421 6.6 5,0 52 6,0 59 5.7 5.4 58 6,3 4,1
Centro {238) 6.4 4,7 5.8 6,0 55 59 5.6 5.8 6,1 59
Derecha (180} 6,3 4.4 57 59 5.4 5.8 5.5 56 6,0 5.8
Indice de europeismo:
Bajo {405) 6,4 5,0 5,6 5.9 57 57 5.6 5.8 6,1 5.9
Medio {432) 6,5 4,8 55 59 5.6 5.6 5.6 58 6,2 6,0
Alto (363} 6.5 4.7 55 6,1 57 &l 5.6 5.9 6.4 6,1
Indice de iberoamericanismo:
Bajo {371) 6,1 48 5.6 5.8 5.6 57 55 57 6,0 5.7
Media Bajo {384} 6.4 4,6 5.4 6,0 5,5 57 5.6 5.8 63 6,0
Media Alto (30103 6,9 5.1 58 6,1 59 6,0 5.8 6,1 6,5 6,2
Alto (144) 6,8 4% 5.3 5.9 56 57 54 58 6.1 59
Indice de orientacién internacional:
Bajo (642} 6.5 5,2 6,0 6,} LR 5.9 5.9 6,0 6.3 6,2
Medio {450) 6,4 4.8 5.6 5.8 5.5 57 5.6 58 6,1 5.8
Alto {108) 6.6 4,8 5.3 6,0 5.8 58 55 57 6.3 6,1




CUADRO 6.21. (Continuacion)

{X) Valoracién media de los habitantes de diferentes areas del mundo,

por caracteristicas socioeconamicas.
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Holan-  Bel- Luxem- Dane-

ENERC 1994 Total deses gas  burg

jjad

Pola- Hinga- Ruma-

TOTAL (1.200y 6,1 6.1 6,0
Sexo:
Varones (576) 61 61 60
Mujeres 624y 6.l 6, 6,0
Edad:

18 a 29 afios (Bl 62 6,2 6,1
30a49afos (421} 62 6,2 6,
50a64aios  (272) 58 58 57
65y mas afios  (196) 59 60 58

Habitat:
Rural 331y &0 6,1 6,0
Urbano (546) 63 6,3 6.2

Metropolitano  (323) 59 58 57

Posicion social:

Baja 496) 61 &1 60
Media (534 60 60 59
Alta (169) 63 63 6l
Ideclogia:

lzquierda 42y 62 6.1 6.l
Centro (236) 60 60 59
Derecha (180) 59 60 58
Indice de europeismo:

Bajo (405) 60 60 59
Medio (432) 60 60 59
Alto (363) 63 6,2 6.2
Indice de iberoamericanismo:

Bajo (371) 61 60 6D
Media bajo (384 6,1 6,1 5.9
Media alto {301} 62 6,2 6.2
Alto (144 59 59 59
Indice de orientacién internacional:
Bajo 642) 60 61 60
Medio {450) 6,0 6,0 5%

Alto (108) 63 62 6,1

6,
6,0

6,2
6,2
58
58

59
6.2
58

6.0
6,0
6,3

6.1
6,0
59

6,0
5%
6,2

60
6,1
62
59

6.0
6.0
&l

Irlan-
Griegos deses
58 58
57 58
60 59
60 59
59 &0
56 35
58 57
58 57
59 60
57 57
60 58
58 548
56 59
60 59
56 58
55 58
5% 59
58 57
59 59
57 58
59 58
59 60
58 56
60 59
58 56
58 57

Cos oS
57 54
5,6 5.6
57 57
5.8 57
58 57
54 54
56 55
57 55
59 5.8
54 53
57 57
5,6 55
58 5.7
58 548
56 5%
54 53
57 57
56 5.6
56 56
56 5.6
57 5.6
59 58
54 54
59 5,9
56 5.5
5,7 5,6

56
57

58
5.7
54
56

5.6
58
54

57
55
57

5.8
56
53

58
5.6
56

57
5,6
5.8
54

59
55
5.6

5.6
5,7

5,7
5.8
5.4
55

5.6
59
53

57
5.6
57

5.9
55
52

57
56
56

5.6
56
58
54

59
5.6
5,6

5,7
57
53
52

54
57
53

5.6
55
56

57
53
54

56
55
55

5.5
55
56
55

56
5.4
57
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Todos los segmentos de la poblacion,
por otra parte, coinciden en asignar la
m3xima valoraciéon a los argentinos v, asi-
mismo, son los argentinos el Unico grupo
valorado por encima de 6,0 puntos por
todos fos segmentos de la poblacién, in-
cluidos los de baja orientacion iberoame-
ricanista.

El andlisis de las diferencias de valora-
cidn segun segmentos sociales, sin em-
bargo, resulta demasiade complejo
como para intentar descubrir pautas
concretas, aparte de que las diferencias
son, en la mayoria de los casos muy pe-
quenas.

CUADRO .22,
Actitudes hacia los inmigrantes.

Los inmigrantes marroquies
deberian poder conseguir la
ciudadania espafola siempre
y cuando hayan vivido y
trabajade mas de cinco afios
aqui 137 142

Los inmigrantes latinoamericanos
deberian poder conseguir la
ciudadania espafiola siempre
y cuando hayan vivido y
trabajado aqui mas de

1992 1993 1994
Muy de Desa- Muyen NS/
INDICE INDICE acuerdo acuerdo cuerdo desac. NC  INDICE
14% 53 16 8 8 43
16% 54 15 ) 9 150

¢inco afos 149 148

Finalmente, y teniendo en cuenta el ac-
tual problema de la inmigracién, que en el
caso de Espaiia se centra principalmente
en los inmigrantes procedentes de paises
iberoamericanos y de Marruecos, se pre-
gunté por la opinién respecto a la posibi-
lidad de conceder la ciudadania espafiola
a unos y a otros en el supuesto de haber
vivido y trabajadc en Espafia durante mis

de cinco afios. Los datos demuestran,
comoe en 1993 y 1992, un alto grado de
acuerdo con la concesién de la ciudadania
espafiola a unos y a otros en esas cir-
cunstancias, aunque la opinién es, como
cabia esperar, y como ya se comprobd en
afnos anteriores, algo mis favorable hacia
los latinoamericanas que hacia los marro-
quies.
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CUADRO 4,23,

Indice de actitud hacia los inmigrantes, por caracteristicas socioeconomicas.
ENERO 1594 Total n (2}
TOTAL (1.200) 143 150
Edad:
IB a 29 afios ann 148 152
30 a 49 afios (421) 147 154
50 a 64 afos (272) 134 145
&5 y mas ahos {196) 141 146
Posicion social:
Baja (496) 147 152
Media (534) 140 146
Alta (169) 143 155
Ideclogia:
lzquierda {421) 154 159
Centro (236) 141 H44
Derecha {180) 136 147
Indice de europeismo:
Bajo {405) 134 140
Medic (432) 142 149
Alto (363) 155 162
Indice de iberoamericanismo:
Bajo (371) 133 135
Media bajo (384) 137 45
Media alto (301) 156 66
Alto (144) 163 169
Indice de orientacion internacional:
Bajo (642) 136 142
Medic (450 144 i51
Alco (108) 145 153

{1} Los inmigrantes marroquics deberian poder conseguir |a ciudadania espaficla siempre y cuando hayan vivido y trabajado mas de cinco
ahos aqui.
{2) Los inmigrantes latinoamericanos deberfan poder conseguir la ciudadania espafiola sicmpre ¥ cuando hayan vivido y trabajado mis de

cinco afos aqul.

Todos los segmentos de la poblacién  integracion de marroquies y latinoameri-
se muestran mayoritariamente de acuer-  canos estd directamente relacionada con
do con la concesidén de la ciudadania a el izquierdismo y con los indices de euro-
ambos grupos de inmigrantes en el su-  peismo, de iberoamericanismo, y de
puesto indicado. La actitud favorable a la  orientacién internacional.
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IDENTIFICACION CON
IBEROAMERICA

Habiendo verificado que los espafio-
les se sienten por una parte vinculados a
tberoamérica (o, a la vista de los datos, a

caso si) a Europa Occidental {mas que a
los europecs), parece necesario precisar
y profundizar en el analisis de las acti-
tudes de los espafioles hacia estas dos
dreas supranacionales con las que Ia
identificacién es significativamente ma-

los iberoamericanos) y, por otra {en este  yor.

Cuadro 6.24,
Recuerdo espontaneo de paises iberoamericanos.

TOTAL

Argentina
Bahamas
Barbados
Bolivia
Brasil

Chite
Colombia
Costa Rica
Cuba
Ecuador

E! Salvador
Guadalupe
Guatemala
Guayana francesa
Haitf
Honduras
Martinica
Malvinas
México
Nicaragua
Panamai
Paraguay
Peri
Puerto Rico
Rep. Dominicana
Uruguay
Yenezueta
Ortros
Ninguno
NSINC

1991 1992 1993 1994

1 {-2-3 i i-2-3 12 £-2-3 i 1-2-3

(1200) (1200) (1200) (1.200) (1200 (1200) (1200} {1200)

42% 20% 38%
- # *

29% 49% 21% 41% 23%

- — - - — — #* *
f 6 2 7 f 6 2 6
6 18 5 16 5 18 6 18
6 25 5 22 5 21 4 8
4 5 6 5 4 14 5 16
* 2 1 2 * 1 * 2
2 6 3 8 4 9 3 7
i 5 i 5 i 4 | 6
1 4 1 5 ] 3 | 2

_ _ _ & #
% i 5 2 5 2 5
w— - — — — _ _ *
- - - - - - — *®
% 2 2 * 2 * 2
3 7 - - - - - -
— — — — — — — *
5 17 9 17 10 20 16 28
2 7 2 6 2 6 | 4
[ 7 i 6 2 5 | 4
= | 1 5 * 5 | 5
6 22 7 22 6 20 4 I8
* % % 2 - 2 i 2
- - | | | 2 * [
| 8 | 8 2 7 : 7
12 25 i 24 12 26 10 2
| 3 | | | ! i |
* * | | [ f i [
14 14 18 18 18 18 19 19




En primer lugar, al analizar el conoci-
miento objetivo acerca de este continen-
te, cabe resaltar que un 19 por ciento de
los entrevistados no supieron mencionar,
espontaneamente, el nombre de ningin
pais iberoamericano, proporcion que es
muy similar, e incluso ligeramente supe-
rior a la ya observada en 1991, 1992 y
1993. Puesto que los entrevistados podi-
an mencionar todos [os paises que quisie-
ran, resulta importante destacar que, al
tomar en cuenta el primer pais nombra-
do, una quinta parte mencionaron Argen-
tina, un 16% México, y proporciones infe-

Proporcion de entrevistados que mencionan
a cada pais entre sus tres primeras menciones.
{Citados por un 4% o mas)

1991 1992 1993 1994

. Argentina 4% 41 42 38

!
2. México 17 17 20 28
3. Venezuela 25 24 26 21
4. Chile 25 22 2] 18
5. Peri 22 ) 20 18
6. Brasil 18 16 18 18
7. Colombia 15 15 14 16
B. Cuba 16 8 kK 7
9. Uruguay 18 8 7 7
10. Bolivia 16 7 & [
I }. Ecuador 5 5 4 &
12. Paraguay Fl 5 5 5
13. Guatemala 3 5 5 5
14, Nicaragua 17 6 6 4
15. Panama 17 6 5 4
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riores se refirieron a diversos otros pai-
ses de lberoamérica y el Caribe. Los re-
sultados son, en general, muy similares a
los de anos anteriores, aunque el interés
que en 1993 suscitaba Venezuela ha sido
desplazado en este caso por México, pro-
bablemente por los conflictos recientes
que se han vivido en este pais.

Tomando en cuenta, de manera agre-
gada, los tres primeros paises menciona-
dos por cada entrevistado, el ranking de
conocimiento basado en los datos de
1994 podria resumirse asf:

Es evidente que Argentina es el pais
iberoamericano que mds ficilmente re-
cuerdan los espafioles, con gran diferen-
cia sobre cualquier otro; mas de uno de
cada tres entrevistados citan este pais
entre los tres primeros mencionados es-
pontineamente. En un segundo nivel,
mencionados por | de cada 4 6 5 entre-
vistados, se encuentran Venezuela y Me-
xico. Uno de cada cinco o seis entrevista-
dos mencionan Chile, Perd, Brasil o Co-
lombia. Asi, podemos observar que, al
margen de las variaciones atribuibles a los
acontecimientos ocurridos cada afo en
este continente, estos resultados son bas-
tante similares a los encontrados en afios
precedentes, lo que parece ser una buena
garantia de su fiabilidad.

En el ranking se han excluido los paises
que fueron mencionados por menas de
un 4 por ciento de entrevistados.
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CUADRO 6.25.
Recuerdo espontaneo de paises iberoamericanos, por caracteristicas sacioecondmicas.
{Citados en 1.7, 2.° 6 3.” lugar por un 4% o mas)

Argen- Vene- Pe-  Bra- Colom- Uru- Boli- Ecua- Gua- Para- Nica- Pana- NS/
ENERD 1994 Total  tina Méxicozuela Chile ri sl bia Cuba guay via dor tema guay raguia mi NC
TOTAL (200 38% 28 21 18 18 I8 16 7 7 6 6 5 5 4 4 19
Edad:
18a29%afios  {311)45% 32 25 23 22 25 17 9 8 & 5 6 7 4 & 9
30a4%affos  (421) 38% 27 24 22 20 1% 22 5 9 9 8 6 5 4 3 IS
50abdanes  (272) 33% 30 16 13 I5 13 10 8 S5 3 4 3 4 & 4 128
65 ymisanos (196) 30% 21 18 12 13 14 12 8 5 5 5 4 2 5 2 30
Educaciom:
Baja (F71) 33% 26 18 14 13 |5 13 7 & 4 4 5 4 4 3 128
Media (293)y 46% 32 27 27 26 24 20 8 12 9 ¥ 5 7 5 5 5
Alta (i32) 47% 30 29 26 30 24 26 8 9 12 1l & 7 6 8 |
Posicién social:
Baja {496) 32% 24 20 10 14 |5 I5 B8 6 4 4 4 4 3 3 29
Media {534) 40% 32 19 24 20 20 14 8 8 7 6 & 5 & 5 4
Alta (169) 45% 28 34 27 28 25 26 4 9 0 10 4 & 5 3 7
Identificacién espacial:
Local (79¢) 38% 27 20 17 18 18 186 6 8 6 6 5 5 31 3 122
Nacional (290 38% 30 22 21 17 20 17 Il 5 6 & 5 3 7 5 16
Supra-nacional  (94) 37% 32 31 26 25 19 21 10 Il 12 5 3 10 8 6 5
Indice de iberoamericanismo:
Bajo (3713 31% 24 I3 I5 13 le 12 & 5 4 4 3 4 2 3 30
Medic bajo (384) 37% 2% 23 21 21 18 I5 8 9 6 6 6 6 & 4 |7
Medio alto (301) 45% 2% 25 {9 18 22 20 8 9 16 5 5 3 4 3 |4
Alto (144) 41% 33 26 21 25 19 22 7 &6 7 il 10 6 7 § 8

Como puede comprobarse, ademas,
Argentina es el pais mds mencicnado por
cuaiquier segmento de la poblacién, y las
diferencias respecto al conocimiento de
otros paises son pequefias, manteniéndo-
se en general la pauta ya descrita para el
conjunto de los entrevistados. En cual-
quier caso, parece observarse una rela-
cién negativa entre el conocimiento de

paises y la edad, y una relacion positiva
con la posicién social y con la educacién.
Por otra parte, han sido los entrevistados
con un grado de identificacién espacial a
nivel local y nacional, y los que tienen un
indice de iberoamericanismo bajo, quie-
nes en menor proporcion recuerdan es-
pontineamente cualquiera de estos
paises,
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CUADROC 6.26.
Nimero de paises iberoamericanos mencionados y acertados espontaneamente.

1991 1992 1593 1994
TOTAL (1.200} {t.200) (1.200) {1.200}
Ninguno 13% 19% 19% 21%
Uno o dos 14 13 16 |5
Tres o cuatro 26 23 30 30
Cinco o seis 28 17 16 18
Siete u ocho 8 10 9 9
Nueve o diez g 15 a [
Mas de diez | | | |
NS/NC | 2 | *
% Conocimiento Paises 98 98 99 100
Media paises mencionados y acertados 43 4.3 37 35
% Discrepancia 75 79 83 80

En conjunto, puede comprobarse que
un 7 por ciento de los entrevistados fue-
ron capaces de recordar nueve o mis pai-
ses {proporcion que desciende respecto a
afios anteriores), y un 34 por ciento (| de
cada 3) fuercn capaces de recordar cinco
o mas paises, frente a un 45 por ciento
que sélo pudo recordar entre uno y cua-

tro paises. Todos los resultados sefiala-
dos, por otra parte, coinciden bastante
con los de 1991, 1992 y 1993, pero se ob-
serva un conocimiento espontineo pro-
gresivamente menor, lo que podria indi-
car que los espafioles se distancian cada
vez mas del continente iberoamericano.

CUADRO 6.27.
Niamero de paises ibercamericanos mencionados y acertados espontanemente,
por caracteristicas socioecondmicas.

F4 Media
Nin- paises % Discre-

ENERO 1994 Total gunc acertades pancia
TOTAL (1.200) 21 3.6 80
Edad:

18 a 29 afios {310 10 4.4 63

30 a 49 afios {421) 17 4,0 70

50 a 64 afios {272) 31 28 101

65 y mas afos (196) 34 24 {07
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por caracteristicas socioecondmicas.

CUADRO 6.27. (cont.)
Namero de paises iberoamericanos mencionados y acertados espontanemente,

% Media

Nin- pafses % Discre-
ENERO 1994 Totat guno acertados pancia
TOTAL {1.200) 21 36 8C
Educacion:
Baja 771 30 24 96
Media (293} 5 50 51
Alta {(132) ! 6,1 45
Habitat:
Rural {331} 26 3.0 88
Urbano {546) 21 3,5 79
Metropolitano {323) 16 4,2 74
Pasicion social:
Baja (496) 32 25 9%
Media (534) té 3.9 70
Alta (16%) [ 5.6 52
Status socioecondmico familiar:
Alto 21hH 8 5.4 52
Medio (668) 20 35 80
Bajo (321) 31 2.5 98
Identificacidn espacial:
Local (796) 24 34 84
Nacional (290 t8 3,5 76
Supra-nacional {94) 5 52 54
Viajes al extranjero:
Han viajado {581) il 4.6 65
Na han viajado nunca (61%) 30 2,6 91
Idiomas:
Si habla (483) 1o 47 63
No habla {717 28 2.8 91
Indice de iberoamericanismo:
Baja (37H) 34 27 106
Media bajo {384) t7 38 76
Media alto {301) té 40 70
Alto (t44) 8 4,2 58

La proporcién gue no fue capaz de
mencionar ningan pais iberoamericano es
un 2| por ciento del total de entrevista-

dos, y, como cabfa esperar, esta propor-
cién es mayor entre las mujeres que
entre los varones, es mayor cuanto mais




alta es la edad, cuanto mas bajo es el nivel
educativo, el status socioeconomico y la
posicion social. Asimismo, es mayor cuan-
to mas pequeiio es el tamaio del habitac
de residencia, y cuanto menor es la orien-
tacion iberoamericanista de los entrevis-
tados, pero no se observan diferencias
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significativas segn los indicadores ideold-
gicos.

Como es logico, el promedio de paises
recordados por los entrevistados en cada
segmento de la poblacién estd relaciona-
do con las variables citadas de forma in-
versa a la anteriormente sefialada.

CUADRO 6.28.
Evaluacién de la influencia espafiola en Ibercameérica.

Influencia espafiola
en lbercamérica

1991 1992 1993 1994
TOTAL (1.200) (1.200) (1.200) {1.200)
Muy positiva 12% 10% 7% 3%
Bastante positiva 30 32 32 23
Algo positiva 22 22 23 26
Ni positivae ni negativo 16 15 16 19
Algo negativa 5 8 ? 12
Bastante negativa 4 3 3 4
Muy negativa 2 3 2 2
NS/NC 10 7 8 9
INDICE 152 150 148 134

A la hora de evaluar la influencia que
Espaha ha tenido en Ibercamérica a lo
largo de la historia, se observa que una
cuarta parte de los entrevistados consi-
deran esta influencia muy o bastante po-
sitiva. Hay que hacer notar, no obstante,
que respecto a los afios precedentes ha

aumentado el porcentaje de quienes eva-
IGan esta influencia como negativa (18%).
Parece pues que, aunque optimista, la
valoracién retrospectiva de la influencia
espafiola sobre este continente es cada
vez algo menos positiva.
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CUADRO 6.29,
Indice de la influencia Espafiola en Iberoamérica, por caracteristicas socioecondmicas.
Enero 91 Enero 92 Enero 93 Enero 94
TOTAL 152 150 148 134
Edad:
18 a 29 afios t46 144 142 134
30 a 4% anos 154 14% 145 t30
50 a 64 anos {58 156 151 136
65 y mis afos 50 158 15% 13%
Posicion social:
Baja 5t 154 152 144
Media t55 152 149 129
Altz 46 138 136 19
Ideologia:
tzquierda 151 143 142 128
Centro 164 {58 143 133
Derecha 156 165 166 146
Identificacion espacial:
Local 149 150G 148 132
Nacional 169 157 153 145
Supra-nacional 136 36 139 122
Indice de iberoamericanismo:
Bajo - 145 80 to2
Medio bajo - - 40 125
Medio alto - 156 166 161
Aho - - 186 182

La valoracion de esta influencia es mds
positiva cuanto mayor es la edad, cuanto
mas bzja es la posicidn social, cuanto mas
de derechas es la autoposicion ideoldgica,
cuanto menor es €l espacio de identifica-
cion vy, légicamente, cuanto mayor es el
indice de iberoamericanismo de fos en-
trevistados.

En cuanto a las relaciones entre Espa-
fia e tberoamérica, se ha investigado fa
opinién sobre fas dreas en que dichas re-
faciones son actualmente mds importan-
tes y las que deberfan ser mas importan-
tes, asi como si las relaciones, en general
(sin especificar areas), deberfan ser mas o
menos intensas en el futuro,
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CUADROQ 4,30,
Relaciones actuales entre Espafia e Iberoamérica consideradas comoe mas importantes.
1991 1992 1993 1994
t.e 1262 1. 1262 12 lig2r |2 lrol:
Mencién Mencién Mencion Mencion Mencidon Mencidn Mencion Mencidn
TOTAL (1.200y  (1.200) (1.200) {1.200) {1.200) {1.200) (1.200) (1.200)
Politico-institucionales 17% 26% 20% 30% 17% 27% 16% 26%
Econémicas y comerciales 26 45 21 39 26 46 28 49
Culturales 19 36 22 34 25 40 21 41
Cientificas y técnicas 2 [ 2 7 2 6 2 5
Deportivas 2 7 2 [ 2 5 2 4
Educativas y profesionales f 5 2 6 2 8 2 7
Turisticas 4 12 4 12 4 13 5 12
Relaciones personales y
de parentesco 5 12 4 1 5 1 5 10
Otras * * * * _ b * #
Todas 2 2 3 3 3 3 2 2
Ninguna | 2 | | | 2 2 4
NS/NC 2f 21 20 20 I5 15 15 15

Por lo que respecta a la primera cues-  nales. En menor medida se citan también
tién, tanto al tomar en cuenta la primera  las turisticas y las personales ¢ de paren-
mencién comao al tomar las dos primeras  tesco, pero son muy escasas las referen-
menciones, la opinién predominante es  cias a las relaciones cientifico-técnicas, las
que las relaciones mis importantes ac-  deportivas y las educativo-profesionales.
tualmente entre Espafa e Iberoamérica  Los resultados son, por otra parte, muy
son las econémico-comerciales y las cul-  similares a los de 1991, 1992 y 1993.
turales, seguidas de las politico-institucio-

CUADRQC 6.31.
Relaciones entre Espafia e lbercamérica consideradas como mas importantes,
por caracteristicas socioeconémicas.
{Mencionadas en |.° 6 2.* Lugar)

Polit, Econd- Cultu- Cient. Depor-Educa- Turis- Perso- Nin-  N§/
ENERO 1994  Total Instit micas rales técni. tivas tivas ticas nales Otras Todas guna NC

TOTAL (1.200) 26% 4% 41 5 4 7 12 10 * 2 4 15
Edad:

18 a 29 afios (311) 35% 58 44 5 4 9 14 bl - | 3 5
30 2 49 afos (421) 26% 56 44 6 5 7 12 0 - 2 4 Iy
50 a 64 afios (272) 19% 42 35 5 6 6 It {0 - 5 3 23
65y mas afos (196) 20% 32 35 2 4 7 8 é * 4 5 31




416

CUADRO 6.31. {cont.)
Relaciones entre Espafia e Iberoamérica consideradas como mas importantes,
por caracteristicas socioeconfmicas.
{(Mencionadas en |.* 6 2.° Lugar)

Polit. Econd-Cultu- Cient. Depor-Educa- Turfs- Perso- Nin- NS/
ENERO 1994  Total Instit. micas rales técni. tivas tivas ticas nales Otras Todas guna NC

TOTAL (1.200y 26% 49 41 5
Posicion social:

Baja 496) 21% 4l 40 4
Media (534) 29% 53 39

Al (169 31% 63 50 3
Ideclogia:

lzquierda 421y 30% 55 45 4
Centro (236) 23% 50 4l &
Derecha (I80) 31% 55 41 6
Identificacion espacial:

Local (796) 26% 48 40 [
Nacional (290) 21% 48 42 4
Supra-Nacional {(34) 37% 62 43 4
Indice de iberoamericanismo:

Bajo 371y 22% 39 28 4
Media bajo (384) 25% 5t 44 4
Media alto (301 30% 57 48 6
Alco {144) 32% 55 51 8

4 7 12 10 ¢ 2 4 15

5 g Ll 8 * 3 4 21
4 6 I 12 - 3 3 12
5 & 13 9 - | 4 5
5 7 13 10 - | 3 I
| 10 13 9 * 3 4 15
7 8 10 9 - 3 2 10
5 8 I 10 * 3 4 15
4 7 12 g - 4 19
4 |0 14 12 - | 2 2
4 7 12 & * 2 7 27
5 7 12 I ~ 3 4 13
4 7 12 12 - 2 | 7
5 10 10 i2 - 4 I 4

No se aprecian, sin embargo, diferen-
cias significativas a este respecto entre los
diferentes segmentos de la poblacién, ya
que todos mencionan las relaciones cul-

turales y las econémico-comerciales en
mayor proporcién, como en afios ante-
riores.
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CUADRO 6.22.
Refaciones que deberian ser mds importantes entre Espafia e lberoamérica.

1991 1592 1993 1994
| 122 | a2 te (R | = e 20
Mencién Mencion Mencion Mencion Mencion Mencién Mencion Mencion

{1,200y  {1.200) {1.200) (1.200) (1.200y (1.200} {1.200) {1.200)
Politico-institucionales 12% 21% 12% 19% 1% 18% 10% 18%
Econdmicas y comerciales 24 3% 23 40 35 51 35 54
Culturales 18 33 20 34 18 37 21 42
Cientificas y téenicas 7 17 7 21 7 21 5 17
Deportivas t 3 t 3 | 3 | 3
Educativas y profesionales 7 16 6 17 5 18 6 18
Turisticas 2z 7 2 & 2 [ 2 5
Relaciones personales y de
parentesco 4 8 4 8 3 [ 2 6
Otl‘as kg * * Ed # # - =
Todas 4 4 7 7 5 5 5 5
Ninguna t t t i * | { 2
NS/NC 21 24 17 17 t t 11 1

Sin embargo, cuando se pregunta por  mencionadas a continuacion son las poli-
las relaciones que deberfan ser mas im-  tico-institucionales, fas educativo-profe-
portantes, aunque se vuelven a mencio-  sicnales y fas cientifico-técnicas, a las que
nar las dos consideradas como mas im-  se atribuye por tanto mas importancia de-
portantes en la actualidad, es decir, las  seada que a las relaciones turisticas, de-
econdmico-comerciales y las culturales, portivas o personales. Una vez mds, los
se observa un cambio significativo en el  resultados confirman plenamente los ob-
orden de las restantes. En efecto, las mds  tenidos en afios precedentes.

CUADRCO 6.33,
Relaciones que deberian ser mas importantes entre Espaia e Iberoamérica,
por caracteristicas socioeconémicas.

Polit. Econd- Cultu- Cient. Depor-Educa- Turis- Persc- Nin- NS/
ENERO 1994  Total Instit. micas rales téeni. tivas tivas ticas nales Otras Todas guna NC
TOTAL (1.200y 18% 54 42 17 3 18 5 6 5 5 2 T
Edad:
18 a 29 afios (311 19% 80 44 24 3 22 4 5 - 4 | 4
30 2 49 afos (421) 22% 5% 40 18 4 19 5 7 - 5 2 7
50 a 64 aflos (272) (4% 49 43 2 t 14 6 7 - 6 | i8
65 y mis afios  ([96) I5% 44 39 i0 2 15 4 & * 7 3 20
Pasicion social:
Baja (496) 14% 50 44 15 3 i7 4 7 * 5 3 e
Media (534) 20% 57 42 17 3 18 é 5 - 5 { 8
Alra (16%y 27% 57 41 22 ! 21 ] 7 - 5 { 3
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CUADRQO 6.33. (cont.)
Relaciones que deberian ser mds importantes entre Espaiia e tberoameérica,
por caracteristicas socioecondmicas.

Palit. Econé- Cultu- Cient. Depor-Educa- Turfs- Perso- Nin-  N§/
ENERC 19%4  Total Instit. micas rales técni. tivas tivas ticas nales Otras Todas guna NC

TOTAL { E,ZOG) 18% 54 42 17
Ideclogia:

lzquierda (421) 9% 5% 42 20
Centro {236) 20% 55 39 15
Derecha {180) 21% 5% 44 17
Identificacion espacial:

Local (796) t7% 53 40 17
Nacional (299) 9% 54 46 16

Supra-nacional {94y 22% &0 44 22

Indice de ibercamericanismo:

Bajo (370 3% 43 39 13
Media bajo (384 21% 8 39 17
Media alto (300 22% sl 46 12
Alro {144y 19% 60 46 22

3 t8 5 6 5 5 2 It

2 21 5 & - 3 ! 7
| 16 6 6 i 2 10
6 18 4 & - 3 | 7
4 t 5 7 ® 5 2 tl
| 13 4 5 - | 13
| 29 8 4 - 2 - 2
3 5 5 5 * 7 4 21
2 t7 6 7 - 3 | t0
4 20 4 é - 3 { 5
2 22 & 10 - 5 - |

De igual manera, pricticamente no se
observan diferencias significativas entre
segmentos en estas cuestiones. Todos los

grupos sociales consideran que las rela-
ciones mds importantes deberian ser las
econdmico-comerciales.

CUADRO 6.34.
Opinién sobre como deberian ser las relaciones entre Espafia e lberoamérica en el futuro,

1991 1992 1993 1994
TOTAL {1.200} {1.200} {1.200} (1.200)
Mucho mds intensas que zhora 26% 25% 20% 16%
Bastante mis intensas gue zhora 38 41 44 45
lguales que zhora 23 25 25 30
Menores que ahora 2 | 3 2
No deberia haberias i * | *
NS/NC I 7 7 &
INDICE 162 165 16l 159

Y por lo que respecta a cémo deberian
ser las relaciones entre Espafia e lberca-
mérica en el futuro, dos terceras partes

opinan que deberian ser mucho o bastan-
te mas intensas y sélo un 2 por ciento
afirrnzn gue deberian ser menos intensas
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o inexistentes. Los datos son prictica- indice es progresivamente decreciente,
mente idénticos a los de afios preceden-  indicando una leve pero continuada dis-
tes, lo que les confiere gran fiabilidad.  minucién de la intensidad deseada para
Pero, una vez mids, debe resaltarse que el  estas relaciones.

CUADRO 6.35.
QOpinion sobre cé6mo deberian ser las relaciones entre Espafia e Iberoamérica en el futuro,
por caracteristicas socioeconémicas.

Mucho mis Bastante Menores No deberia
ENERO 1994 Total  Intensas  mds lguales q.ahora haberlas NS/NC  INDICE
TOTAL (1.200) 16% 45 3c 2 * é 159
Edad:
18 a 29 afos 31H 22% 44 29 2 - 3 164
30 a2 49 ahos (421) t6% 49 28 2 * 4 te3
50 a 64 afos {272) 14% 44 31 2 - S 155
65 y mis afos {196) H1% 38 37 1 i 13 148
Posicion social:
Baja {4968) 12% 43 33 2 * 9 153
Media {534) 18% 46 29 2 * 5 162
Alta {169} 23% 49 24 2 - 3 170
Ideologia:
lzquierda (421} 19% 46 28 ! - & 164
Centro (236) 16% 47 3 ! - 5 163
Derecha {180} 4% 46 32 5 i 3 155
tdentificacion espacial:
Locat {796) 15% 47 29 2 = [ 160
Nacional {290} 16% 40 35 | - 8 t§5
Supra-nacional {34} 25% 44 26 2 - 3 te7
Indice de iberoamericanismo:
Bajo (371) &% 16 57 4 | 17 b7
Media bajo {384 8% 47 30 2 - 3 i63
Media alto (301 18% 6% it ¥ - | 187
Alta {144) 32% 66 2 - - - i98

Las pequefias diferencias que se obser-  de entrevistados de cada segmento que
van entre segmentos, partiendo del  no opina sobre estas cuestiones, y que si-
hecho de que todos ellos se muestran  guen la pauta habitual, (relacion inversa
inequivocamente partidarios de una in-  con la edad, y directa con la posicién so-
tensificacién de las relaciones, deben atri-  cial y el indice de iberoamericanismo).
buirse a las diferencias en la proporcién
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CUADRO 6.36.
Actitudes basicas sobre las refaciones entre Espafia e lberoameérica

La Comunidad {beroamericana de Naciones

es una gran idea, sin duda, pero Espafia

es Europa, y su lugar estd esencialmente

en Europa 131
Espafia estd geograficamente en Europa,

pero por su lengua, su historia y su

tradicién, deberia vincularse sobre

todo a tberoamérica 118
Hablando la misma lengua se pueden

hacer mejores negocios. Por eso son

tan importantes las relaciones con

|lberoameérica 125
Espafia es fa Madre Patria de lbercamérica,

¥ 2 su papel de Madre debe subordinarse

1994
De En Bes- NS
1951 1992 1993  acuerdo acuerdo NC  INDICE
148 142 64% 23 13 141
22 136 48% 36 16 bi2
13t 127 63% 23 15 140
82 69 30% 51 18 79

todo, incluso los intereses econémicos 74

A través del acuerdo o desacuerdo
con diversas frases que se refierenasila
vinculacién de Espafia debe ser princi-
palmente con Eurcpa o con lberoaméri-
€3, se pone una vez mas de manifiesto la
dificultad que esta eleccidn parece tener
para los espaficles, que, sin embargo,
parecen decantarse algo mas por Euro-
pa.

En efecto, un 64% de los entrevistados
estd de acuerde en que «la Comunidad
Iberoamericana de Naciones es una gran
idea, sin duda, pero Espafia es Europa y su
fugar estd esencialmente en Europay,
frente a un 23% que estd en desacuerdo
con esta afirmacidn. Pero, a la inversa, un
48% esta de acuerdo en que «Espafia estd
geograficamente en Europa, perc por su
lengua, su historia y su tradicion, deberia
vincularse sobre todo a iberoaméricay,

mientras que un 36% esta en desacuerdo
con esta afirmacién.

Sin embargo, aunque un 63% muestra
si acuerdo con fa afirmacion de que «ha-
blando fa misma lengua se pueden hacer
mejores negocios, y por eso son tan im-
portantes las relaciones con Iberoaméri-
ca», sélo un 30% cree que «Espafia debe
subordinar todo, inclusoc sus intereses
econémicosy, a su papel de Madre Patria
de [beroamérica.

Por otra parte, si atendemos 2 la in-
formacién mds general representada en
tos indices {construidos a raiz de la dife-
rencia entre el acuerdo y el desacuerdo
sumando cien para estandarizar el resui-
tado), observamos el acuerdo mayorita-
rio con todas las opiniones, salvo con la
referida al papel de Madre Patria que de-
sempefaria Espafia. Sin embargo, y res-




pecto al pasado ano, en 1994 se ha pro-
dutido un aumento generalizado en el
grado de acuerdo con estas opiniones,
salvo en la que plantea que Espafia es Eu-
ropa y su lugar esta en Europa. El incre-
mento en el grado de acuerdo con la afir-
macién de que «hablando la misma lengua
se pueden hacer mejores negocios» ha
equiparado el grado de acuerdo con el
item primero (puntuaciones de 4] a 140,
respectivamente), lo que puede estar su-
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giriendo el afianzamiento de Europa
como referente de desarrollo futuro para
Espafia, al mismo tiempo que una mayor
valoracion de los vinculos de caracter
mais objetivo, como los econdmicos,
sobre los puramente afectivos en las rela-
ciones con lberoamérica. En cualquier
caso, estos resultados siguen las mismas
pautas que los obtenidos en afos prece-
dentes y revelan actitudes mds o menos
estables.

CUADRO 6.37.
Grado de acuerdo cen las siguientes afirmaciones, por caracteristicas socioeconémicas,

ENERO 1994 Total (N 2) {3} 4
TOTAL {1.200) 141 112 140 79
Edad: )

18 a 29 afios 310 126 102 133 64
30 a 49 afios 421) 141 107 139 72
50 a 64 afios (272) 53 118 148 89
&5 y mds afios (196} 148 131 141 106
Posicidn social;

Baja (496) 144 125 146 9l
Media (534) i43 102 137 74
Alta (169} 127 106 131 6l
Ideclogia:

lzquierda 421 132 106 131 6%
Centro (236) 154 118 144 80
Derecha (180) 141 12 149 89
ldentificacion espacial:

Local {796) 144 f13 144 84
Nacional {290) 141 17 140 74
Supra-nacional (94 17 99 LIS 60
Indice de iberoamericanismo:

Baje 371 141 84 ilé 53
Media bajo {384 139 1o 137 68
Media alto (301) 143 128 161 89
Alto {144) 141 15% 167 155

{1} La Comunidad lhercamericana de Naciones es una gran idea, sin duda, pero Espaiia, ¥ su lugar estd esencialmente en Europa.

{?) Espafia estd geogrificamente en Eurnpa, pere por su fengua, su historia ¥ su tradiccién, deberia vincularse sobre todo a |bereamérica,

{3} Hablando la misma se puede hacer mejores negocios. Por eso son tan importantes las refaciones con |beroamérica.

{(4) Espaiia es la Madre Parria de Ibersamérica, y a su papel de Madre debe subordinarse todo, incluso los intereses econdmicos.
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En realidad, sélo la (ltima de las cues-
tiones planteadas parece discriminar de
manera clara segin diferentes variables.
Asi, el acuerdo es mayor cuanto mas alta
es la edad del entrevistado, cuanto mds
baja es su posicién social, cuanto mas pe-
quefio es el espacio de identificacion y
cuanto mas a la derecha es el autoposi-
cionamiento ideoldgico,

IDENTIFICACION CON EUROPA
(PAISES DE LA UE)

Aunque ya se ha analizado un conjunto
de datos que parece sugerir la mayor
identificaciéon o vinculacion de los espa-
fioles con Europa, y muy especialmente
con la Unién Europea, se ha profundizado
algo mas en estas actitudes, al igual que
también se ha hecho respecto a lbero-
américa.

Pero puesto que la vinculacion formal a
la UE es ya una realidad objetiva, el tipo
de cuestiones planteadas difiere de las
consideradas respecto a lberoamérica y

se han encaminado mas bien a indagar
sobre las actitudes respecto a la intensifi-
cacion futura de esa vinculacion y respec-
to a fa percepcidn y evaluacién del cami-
no ya recorrido.

Asi, y teniendo en cuenta que se estd
trabajando ya en la unidad politica euro-
pea y en la formacién eventual de un Go-
bierno Europeo (aunque estos pracesos
se han visto en cierto modo frenados por
los recelos originados por el tratado de
Maastricht, por la crisis monetaria en el
otofio de 1992, y por la crisis econdmica
generalizada en toda Europa), ha parecido
necesario conocer qué tipo de politicas
piensan los espanocles que deberian ser
decididas por ese futuro Gobierno Euro-
peo y no por los Gobiernos respectivos
de los estados miembros. Concretamen-
te, y tomando el afio 2.000 como marco
temporal de referencia, se ha preguntado
por seis tipos de politicas especificas: las
decisiones politicas mds importantes, la
politica de impuestos, los ejércitos, la po-
litica exterior, la moneda y la ¢creacion de
un Banco Central Europeo.

CUADRO &.38.
Actitudes hacia diferentes politicas de la UE en el afio 2000

1990 1992

1994

Mas bien Muy en
Muy de de  Misbien des- N/
acuerde acuerdo desacue. acuerda  NC INDICE

{a) Para el afo 2000 las decisiones
politicas mas importantes
relativas a paises miembros de
la Comunidad Europea
deberia tomarlas el Gobierno
europeo ¥ no el Gobierno de
cada Estado miembro 115 125

12% 35 28 6 19 113
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CUADRO 6.38. (cont.)
Actitudes hacia diferentes politicas de la UE en el afio 2000.

1991 1992

1993

1994

Mds bien
Muy de de
acuerde  acuerde

Muy en
des-

atuerdo

NS/
NC

Mas bien
desacue.

INDICE

{b} Para ef afio 2000 fa politica de
impuestos para los paises
miembros de [a Comunidad
Europez deberia decidirla el
Gobieno europec y no los
Gobiernos de cada Estado
miembio

(¢} Para el afio 2000 fos ejércitos
de fos paises miembros de la
Comunidad Europea deberfan
ser sustituidos por un solfo
ejército europeo

{d) Para ef afko 2000 la politica
exterior de los pafses miembros
de la Comunidad Europea
deberia decidirla ef Gobierno
europeo y no los Gobiernos
de cada Estado miembro

(e} Para ef afio 2000 deberia
haber ung sole moneda en
todos fos palses miembros
de fa Union Europea

{f) Para el afo 2000 deberia
haber un solo Banco Centrat
Europeo -

105

121

145

149

134

32 30 7 20 106

4% 38 23 6 122

36 26 6 21

17% 45 141

13% 37 23 & 21 121

Utitizando una escala de grado de
acuerdo de cuatro puntos, y en base a un
indice que puede variar tedricamente de
0 2 200 {con punto de equilibrio en 100,
que implica que fa proporcién que se
muestra de acuerdo es igual que la que
estd en desacuerdo)}, se ha podidc obser-
var que existe un dcuerde muy notable con
la propuesta de que en el ado 2000 exista
una sola moneda en la UE. Se observa tam-
bién un acuerdo impartante respecto ¢ la

constitucion de un solo Banco Central Euro-
peo y de un solo Ejército europeo, y a que fa
politica exterior la decida el Gobierno
europeo. Otras dos propuestas parecen
suscitar cierta controversia, y aungue fa
opinidn predominante es de acuerdo, su
peso es sola algo superior a la proporcion
gue se muestra en desacuerdo. En efecto,
menos de la mitad de los entrevistados
opina que las decisiones politicas mas im-
portantes deberia tomarlas el Gobiernc
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europeo, y sélo el 43 por ciento estén de
acuerdo en gue la politica de impuestos sea
establecida por un Gobierno europeo y
no por los Estados miembros.

Comparande estos resultados con los
de afios anteriores, se observa que el
grado de acuerdo respecto a la mayoria
de las cuestiones fue algo mayor en 1992
y 1993 que en 1991 y 1994, lo que sugie-
re que la aceptacion de un posible Go-
bierno europeo y la renuncia progresiva a
parcelas de soberania nacional han perdi-
do cierto apoyo en la opinién publica es-
pafiola, posiblemente porque a medida
que se conocen mejor fas consecuencias
de integrarse en Europa se descubren al-
gunos efectos negativos, que incrementan
la desconfianza.

En efecto, en esta investigacion de co-
mienzos de 1994, en un ambiente de cri-

sis econdmica y especialmente de sobre-
saltos monetarios, se observan ciertos
recelos en algunos aspectos. Asi, encon-
tramos una disminucion del grado de
acuerdo respecto a todas las cuestiones
planteadas, aunque no en todas por igual.
Mientras que el acuerdo respecto a la
moneda se mantiene casi idéntico al de
1993, decrece apreciablemente en cuanto
a que un eventual Gobierno Europeo
tome las decisiones politicas mas impor-
tantes y decida las politicas impositiva, ex-
terior y de defensa. Ahora bien, es en
torno a la creacidn de un solo Banco
Central Europeo donde el grado de
acuerdo disminuye mdas respecto al pasa-
do afio, lo que apunta cierta pérdida de
confianza en general a la hora de concre-
tar la Unidad Europea.

CUADRO 6.39.
Indice de acuerdo respecto a que €l Gobierno Europeo en el aho 2000 dirija
las siguientes politicas, por caracteristicas socioeconémicas.

Politica Politica Politica Politica Politica Un Banco
ENERO 1994 TOTAL  Nacional Fiscal Defensa  Exterior Manetariz  Central
TOTAL {1.200) P33 106 122 1i5 141 121
Edad:
18 a 29 afios {311 110 106 121 111 144 109
30 2 49 afos {421) 120 107 127 16 144 128
50 a &4 afnos (272) 108 101 115 115 140 122
65 y mas afios (196} 113 109 125 118 134 123
Posicidn social:
Baja {496) i02 298 119 107 130 I
Media (534) "7 109 21 17 145 120
Alta (169) 134 e 137 132 160 151
Ideologia:
lzquierda 421y 113 108 128 117 147 127
Centro {236} P12 103 118 107 133 12
Derecha {180) 115 112 120 121 141 {23
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CUADRO 6.39. (cont.)
Indice de acuerdo respecte a que el Gobierno Europeo en el afio 2009 dirija
las siguientes politicas, por caracteristicas socioecondmicas.

Politica  Politica  Politica  Politica  Palitica Un Banco
ENERD 1994 TOTAL Nacicnal Fiscal Defensa  Exterior Monetaria Central
TOTAL {1.200) 13 106 122 15 141 121
Postmaterialismo mundial:
Postmaterialistas (630} Fl4 105 127 114 145 123
Materialistas (570) I3 107 18 16 138 19
Identificacion espacial:
Local (796) 13 103 122 13 140 119
Nacional (290) 1o 109 17 e 138 124
Supra-nacional (%4 129 122 143 130 165 129
Indice de europeismo:
Baje (405) 58 57 71 &l 92 71
Medio (432) 108 97 125 13 144 19
Alto (363) 182 171 177 177 193 179

El valor de los indices de acuerdo sobre
cada una de estas seis cuestiones es supe-
rior a 100 en todos los segmentos de la
poblacién, excepto entre los de nivel de
europeismo medio y bajo, (lo que indica
que la proporcidén de entrevistados que
estan de acuerdo es en general superior a
la proporcién que estd en desacuerdo),

Se observa que las actitudes favorables

a politicas comunes decididas por un Go-
bierno Europeo en lugar de por los Go-
biernos nacionales no guardan una rela-
cién directa y uniforme con la edad y la
ideologia. Esta actitud, que denominare-
mos «pro-unidad europea», esta directa-
mente relacionada con la posicién social,
el postmaterialismo, la identificacién su-
pranacional y el europeismo.

CUADRO 6.40.
Actitudes hacia el proteccionisme econémico.

1994
Muy
Muy de Des- des- NS/
1991 1992 1993 acuerdo Acuerdo acuerdo acuerds  NC  INDICE
a. La ley deberfa proteger
productos espafioles frente a
la competencia de productos
de otros paises de Ia
Comunidad Europea/tJnidn
Europea 66 173 176 44% 44 B | 4 179
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CUADRO 6.40. {cont.)
Actitudes hacia el proteccionismo econdmico

1994
Muy
Muy de Dees- des- N3/
1991 1992 1993 acuerdo Acuerdo acuerdo acuerds  NC  INDICE
b. La ley deberfa proteger los
productos espafioles frente a
la competencia de productos
extranjeros no eurcpeos 174 18l 183 47% 43 5 * 4 185

No obstante, y a pesar de que la acti-
tud «pro-unidad europea» parece muy
extendida, (con una significativa disminu-
cion en el acuerdo respecto a que sea el
Gobiernc Europeo quien decida la politi-
ca impositiva), subsiste, e incluso aumen-
ta entre los esparioles, una decidida acti-
tud «proteccionista» en los aspectos eco-
némicos y comerciales, y no sélo frente a
la competencia de productos extranjeros
no-europeos, sino incluso frente a los

europeos de |a UE. En efecto, el 90% son
partidarios de que la ley proteja a los pro-
ductos espaitoles frente a la competencia
de productos extranjeros no europeos, y
un 88% son partidarios también de esa
proteccion frente a los procedentes de
paises de la UE. Por comparacién con los
datos de las tres investigaciones anterio-
res, se observa que la actitud proteccio-
nista ha aumentado en ambos supuestos.

CUADRO 6.41,
Indices de acuerdo hacia el proteccionismo econdmico por caracteristicas socioecondmicas.

Proteccion Proteccion frente
ENERC 1994 TOTAL frente a2 Europa paises no europeos
TOTAL (1.200) 179 185
Edad:
18 2 29 afos 310 177 18!
30 a 49 afos {421) 178 185
5C a 64 afios (272) 183 86
65 y mas afios (196} 181 187
Posicién social:
Baja (496) 186 88
Media (534) 180 i85
Alca (169) 157 176
Ideologia:
lzquierda 421) 173 180
Centro (236) i78 183
Derecha (180) 79 188
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CUADRO 6.41. (cont.)
Indices de acuerdo hacia el proteccionismo econdmico por caracteristicas socioecondmicas.

Proteccion Proteccion frente
ENERO 1994 TOTAL frente a Europa paises no europeos
TOTAL {1.200 179 185
Sentimiento nacionalista:
Més nacionalistas (288) 182 186
tgual (589 180 tag
Mds esparioles (305} 176 {80
Postmaterialismo mundial:
Postmaterialistas (630} 174 180
Materialistas (570} 186 190
Identificacion espacial:
Locat (796) 185 188
Nacional (290) 169 180
Supra-nacional {24} 16% 172
Indice de europeismo:
Bajo (405) 181 180
Medio (432) 184 190
Alto (363) 172 184

Y el proteccionismo, que es muy alto
absolutamente en todos los segmentos
de la poblacion, y que ademds, en todos
los casos es sbio algo menor en relacién
con los productos europeos, parece ser
mayor entre los que se sitian ideoldgica-
mente a la derecha y estar inversamente
refacionadoc con el postmaterialismo, la
identificacién supranacionzl y la posicién
social, pero directamente relacionado

con fa edad. Por otra parte, tos entrevis-
tados menos europeistas son mis parti-
darios del proteccionismo frente a los
productos europeos que los mds euro-
peistas, que prefieren una mayor protec-
cién frente a productos extranjeros no
europeos. Las actitudes mds proteccionis-
tas no parecen estar muy relacionadas,
sin embargo, con el nacionzlismo,




428

CUADRO 6.42.
Nimero de paises de la CEE/UE mencionados por los entrevistados.

TOTAL

Ninguno

Uro

Dos

Tres

Cuatro

Cinco

Seis

Siete

Ccho

Nueve

Diez

Once

NS/NC

% Mencionan Pais
Numere Menciones Medias
% Discrepancia

1992 1993 1994
.200) {1.200) (1.200)
15% 15% 16%
4 6 5
9 I 10
12 16 (5
14 15 5
12 1 12
10 8 9
8 5 7
6 4 4
6 3 4
2 3 2
| | 1
* | *
100 100 100
43 3.8 3,8
68 72 72

El conocimiento que existe respecto a
los paises que integran la Unién Europea
(UE) no es, sin embargo, muy elevado, y
es equiparable al que existe sobre Ibero-
américa. En efecto, si bien la proporcion
de entrevistados que no supieron citar
ningun pais ibeoramericano {21%) es algo
mayor que la que no supo citar ningun
pais de la UE (16%), la proporcion que
citd cuatro paises iberoamericanos, pero

no un quinto pais, fue del 45%, es decir, la
misina proporcion que supo citar cuatro
paises de [a Unién Europea. Si tenemos
en cuenta que el nimero de paises ibero-
americanos es alrededor de tres veces
mayor que el nimero de paises miembros
de la CEE, podemos concluir que el co-
nocimiento de los paises comunitarios es
relativamente mayor que el de los paises
iberoamericanos.




429

CUADRO 6.43.

Nomero total de paises de la CEE/UE mencionados, segiin las caracteristicas socioecondmicas.
ENERO 1994 Total N.° Menciones ENERO 1994 Total N. Menciones
TOTAL {1.200) 38 TOTAL (1.200) 38
Sexo: Status sociceconémico familiar:
Varones (576) 4,7 Alta VARD] 57
Mujeres (624) 3.0 Medio (668) 3.8

Bajo (321H 28
Edad: . .
18 2 29 aiios GI) 46 Postmate.:r!allsmo mundial:
30 a 49 aiios (421) 42 POSU‘I’I?FEI"IEI'ISGS {630) 4,5
50 a 64 afos (272) 33 Materialistas (570) 3.1
65 y mas afios (196} 2.6 tdentificacion espacial:

.. Locat {796) 36
Educacion: Nacional {290) 40
Baja (771} 3.0 Supra-nacional {94) 5.4
Media (293) 51 . .

Alta (132) 6.0 Yiajes al extranjero:

Han viajado {581) 48
Habitat: No han viajado nunca (619 29
Rural (33N 35 Idiomas:
Urbano (546) 38 Si habla (483) 49
Metropotitana (323) 4,3 Ne habla 717) 32
Posicion social: Indice de europeismo:
Baja (496) 28 Bajo (405) 2,5
Media {534) 42 Medic (432) 4,0
Alta (169) 58 Alro {363) 5.2

El promedio de paises mencionados
por el conjunto de entrevistados es de
3,8 (igual al de 1993 e inferior al de 1992,
que fue de 4,3 paises). Pero este prome-
dio es mayor entre los varones que entre
las mujeres, estd negativamente relaciona-
do con la edad, y positivamente relacio-

nado con el nivel educativo, el tamario del
habitat de residencia, la posicidén social y
el status socioecondmico familiar, asi
como con el postmaterialismo y con los
indicadores de orientacién internaciona-
lista y europeista.
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_ CUADRO 6.44.
Conocimiento de personajes de la CEE/UE.

1994 1992 1993 1994

2 12620 1s 12620 13 1:e2r  1r 12628
Mencion Mencién Mencidn Mencion Mencion Mencion Mencidon Mencidn
TOTAL (1.200)  (1.200) (12000 (12000 (12000 (12000 (1.200%) (1.200)

F. Mitterrand 14% 26% 19% 29% 29% 37% 19% 30%
H. Kaohl 10 5 10 8 l& I 19
Margaret Thatcher n 8 16 3 7 3 5
], Major - 2 4 3 8 3 7
Felipe Gonzalez 19 - - - - - -
Andreotti * * | *
Juan Carlos |
Principe/sa de Gales
Reina de Inglaterra
Dali

Enrique Barén
Fernando Morin
Gerbachov

Pérez de Cuéllar

J. Delors

S. Pertini - -
J. Pablo Il (Papa) - -
Giscard - -
¥V, Brand - -
De Gaulle - -
Pavarotti — -
Hitler - -
Rey Balduino - -
Yeltsin - -
J. Lenon - -
M. Scares - -
Berluscani - -
Carolina de Monico — —
G. Bush - -
L. Walesa - - - — - -
Koeman - - - - - -
Landrup - - — — — -
Picasso - - - - - -
Adenauer - - - - - -
Papandreu - - - - - -
O. Palmer - - - - - -
G. Deparchieu - - - - - - ®
A, Prost - - - - - - #
J. Cruyff - - - - - - I
Stoikof — — - - - - -
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CUADRO 6.44,
Conocimiente de personajes de la CEE/UE.
1991 1992 1993 1994
I 2627 1r  lie2r  1r 12627 1 17627

Mencidn Mencién Mencién Mencion Mencion Mencion Mencian Mencidn

TOTAL (1.200)  (1.200)

Churchilf - -
Karajan - -
Beckenbauer - -
Beethoven - -
Rey Rainiero - -
Ctros 14
Ninguno * *
NS/NC

(1.200)

o

(1200) (1.200) {1.200) (1.200) (1.200)

—_ =~ ¥ ¥ x ¥

44

El conocimiento de personajes publi-
cos europeos varia de afio en afo en
funcidn, logicamente, de los aconteci-
mientos que motiven la popularidad de
cada uno de ellos. En 1994 se mantienen
las tendencias de afios anteriores, aun-
que hay que destacar el aumento de per-
sonas que dicen no conocer a ning(n
personaje europeo {44%). En general,
Mitterrand, Kohl, Thatcher y Major si-
guen siendo los personajes pablicos mds
conocidos por los espafioles, seguidos
de Delors, Yeltsin y Gorbachov. El ligero
descenso de las menciones que estos
personajes reciben este afio se debe, en
parte, a la incorporacion en la lista de
mas personajes publicos, principalmente
del 4mbito artistico y deportivo, ademas
del politico. Finalmente, hay que precisar

que la ausencia de nombres espafioles
estos dos Ultimos afios se debe a que en
1992 se pidi6 a los entrevistados que no
los mencionasen.

Si se toman en cuenta los dos prime-
ros personajes mencionados por cada en-
trevistado, el ranking es el siguiente:

Proporcidon de entrevistados que mencionan
a cada personaje piblico entre sus dos
primeras menciocnes,

1991 1992 1993 19%4

I. Mitterrand 26%  29% 37%  10%
2. Helmut Kohl 4] 10 16 19
3. John Major - 4 8 7
4, Margaret Thatcher 22 16 7 5
5. Jacques Delors I * 2 5
6. Yeltsin - 2 | 4
7. Gorbachov 4 13 3 3
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CUADRO 6.45.
Conocimiento de personajes de la CEE/UE, por caracteristicas socioecondmicas.
(Citados en primer, segundc o tercer lugar por el 3% o mis)

Mitte- John  Margaret Gorba-
ENERC 19%4 Total rrand Kohl Major  Thacher Delors  Yeltsin chov
TOTAL {1.200} 30% 15 7 5 5 4 3
Edad:
18 a 29 afios (31 33% 20 9 7 8 6 5
30 a 49 afios “421) 2% 20 t0 5 5 4 2
50 a 64 afos (270 27% 19 4 3 3 | 2
65 y mas aiios (196) 23% IS 2 3 3 3 3
Posicién social:
Baja (496) 22% I 3 4 3 3 3
Media (534 34% 22 8 5 5 5 3
Alta (169) 39% 29 i6 5 t2 2
Identificacién espacial:
Local (796) 29% 16 7 5 4 3 3
Nacional (290) 26% 20 & 4 4 4 2
Supra-nacional 94 44% 32 15 | I ) 2
Indice de europeismo:
Bajo {405) 17% 8 4 3 2 3 2
Medio {432) 31% 17 5 5 4 4 4
Alto {363) 42% 32 K] 7 9 4 2

El grade de conocimiento de estos
personajes importantes en la UE es en ge-
neral mayor entre los menores de 50
anos, y estd positivamente relacionado

con la posicién social, |a identificacion su-
pranacional y, sobre todo, con el euro-
peismo.

CUADRO 6.46.
Opinion sobre el significado de ser Europeo.

1992 1993 1994
TOTAL {1.200) (1.200) (1.200}
Considerarse europeo o europea 24% 23% 25%
Vivir y trabajar ep un pals europeo durante un periodo de mds
de cinco afios & 17 14
Haber nacido en un pais europeo 50 49 49
Tener determinados rasgos fisicos o culturales [ 4 4

NS/NC

4 6 7
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Los espafioles fundamentan la «euro-  persona «se considera europeoy» sobre la
peidad» principalmente en el hecho de  del hecho, més objetivo, de «vivir y traba-
haber nacido en Europa, como ponen de  jar en un pais europeo durante un perio-
relieve los datos de 1992 y 1993. Pero  do de mas de cinco afios». Pero en ambas
tanto entonces, como ahora, predomina  fechas practicamente no se concede im-
la opinidn de que se es europeo si una  portancia a los rasgos fisicos o culturales.

CUADRO 6.47.
Opinion sobre el significado de ser Europeo, por caracteristicas socioecondnticas,

Sentirse  Vivir Europa Haber nacido Tener determ.

ENEROC 1994 Total europec + de 5afios  en Europa  rasgos fisicos NS/INC
TOTAL (1.200) 25% 14 4% 4 7
Edad:

18 a 29 afios (311 33% 16 41 6 3
30 a 49 afos 420) 26% 17 4% 5 4
50 a 64 afos (272) 20% I 56 3 10
65 y mas afios (196) 19% 12 54 t 14
Posicidn social:

Baja {(496) 21% I 53 5 I
Media (534) 29% 14 48 4 5
Alta (169) 28% 25 43 2 2
Status socioceconémico familiar:

Alto 210 34% 19 42 2 2
Medio (668) 25% 15 48 5 7
Bajo {321} 21% 10 56 4 10
Ideclogia:

lzquierda 421 29% 6 45 4 S
Centro (236) 26% 16 50 | 6
Derecha {180} 19% 17 54 4 5
Sentimiente nacionalista:

Mas nacionalistas (288) 30% 13 46 4 7
Igual (589) 23% 15 52 4 [
Mas espafoles {305} 25% 13 48 4 g
kdentificacién espacial:

Local (796) 24% 14 51 4 7
Nacional (290) 25% I 5C 4 9
Supra-nacional (*h 38% 27 3l 2 2
Indice de europeismo:

Bajo (405) 25% g 50 2 14
Medio (432) 22% 13 54 [ 5
Alto (363) 30% 22 43 4 2
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No se aprecian, sin embargo, diferen-
cias significativas entre segmentos socia-
les en esta cuestién, de manera que la
pauta descrita es visible, en mayor o
menor medida, en todos ellos.

Por otra parte, y como ya se ha indi-
cado, se ha investigado la evaluacion que
hacen los espaiioles de las consecuencias
de la integracion de Espafia en la Unién
Europea.

CUADRG 6.48.
Opinién sobre si la pertenencia a la CEE/UE ha beneficiado a Espaifia y al entrevistado.

Espafia Entrevistado
1991 1992 1993 1994 1991 1992 1993 1994
TOTAL (1.200) (1.200) (1.2000 (1.200) (1.200) (1.200) {1.200) {1.200)
5 47% 41% 28% 36% 20% 27% 6% 2%
No 31 43 58 51 64 62 76 70
NS/NC 22 16 13 13 15 1 B 9
INDICE 116 98 70 85 56 64 39 ]

La valoracion tan negativa de los efec-
tos de ka pertenencia de Espafa a la UE
que revelaban los resultados en 1993 nos
hizo concluir sefalando el acusado desen-
canto de la poblacion espafiola respecto a
las consecuencias de nuestra integracién
en el mercado comin europeo. En lo que
se refiere a este afto, cabe hablar de una
cierta mejora en la valoracion de estos
efectos pero, en ningln caso, podemos ig-
norar la actitud pesimista con la que los
espanoles enfrentan la pertenencia a la
Unién Europea.

En primer lugar, sélo un 36% de los en-
trevistados opina que Espana se ha bene-
ficiado de su pertenencia a la UE, mien-
tras que mas de la mitad (51%) creen que

no se ha beneficiado, resuftados que son
inversos a los de 1991, cuando predomi-
naba ligeramente la proporcién de quie-
nes creian haberse beneficiado. Este dato
es importante, ya que implica una orien-
tacion bastante negativa de los espafioles
respecto a los posibles beneficios para
Espafia de su pertenencia a la UE. Tampo-
co se perciben beneficios a nivel personal,
ya que, mientras sélo un 21% de los en-
trevistados cree haberse beneficiade per-
sonalmente de la pertenencia a la UE,
algo mis de dos tercios afirman no ha-
berse beneficiado. Los resultados, pues,
son solo algo menos negativos que los de
los dos afos precedentes, que ya eran
bastante negativos.




435

CUADRO 6.49.
Opinién sobre si la pertenencia a fa CEE/Union Europea ha beneficiado a Espafia y
al entrevistado, por caracteristicas socioeconémicas.

Espafia

Entrevistado

ENERQ 1994 Totai Si

TOTAL {1.200) 36% 5t
Edad:

18 a 29 afios (3th 41% 51
30 a2 49 aflos (421} 38% 53
50 a 64 afics 272) 0% 55
65 y mas afios {196} 33% 42
Posicion social:

Baja {496} 32% 47
Media {534) IB% 54
Alta {169) 41% 52
Ideologia:

lzgquierda (424) 43% 48
Centro (236) 32% 59
Derecha {180} 34% 55
Identificacion espacial:

Local {796} 38% 48
Nacional {290} 27% 60
Supra-nacional (94} 45% 47
Indice de europeismo:

Bajo (405) 17% 58
Medio (432} 7% 34
Alto {363) 56% 40

No NS/NC INDICE i

‘No  NS/NC INDICE

t3 85 21% 70 9 50
9 90 2% 72 8 49
9 85 24% 71 5 54
15 74 15% 76 9 39
26 9t 22% 61 17 61
21 85 18% 69 13 49
8 84 2% 72 7 49
7 90 27% 70 3 57
8 95 27% 67 é 5%
9 72 18% 75 7 43
1t 80 22% 68 1¢ 54
14 90 22% 70 9 52
i3 67 16% 73 It 43
B 97 3% 65 4 67
25 59 9% 74 17 35
9 83 20% 75 & 45
4 17 35% 62 3 73

Las diferencias entre segmentos de la
poblacién, en ambas cuestiones, son pe-
quefas y poco significativas, siendo las
opiniones muy similares a ias del conjun-
to de la muestra.

Utilizando en ambos casos un indice
que puede variar entre 0 y 200 (con

punto de equilibrio en 100), se comprue-
ba que, en general, la evaluacion estd di-
rectamente relacionada con el europeis-
mo y es menos desfavorable entre quie-
nes se consideran de izquierdas y quienes
se identifican con espacios supra-naciona-
les.
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CUADRO 6.50.
Opinién sobre los efectos de la libre circulacién de trabajadores y productos dentro de la
Comunidad Econémica Europea/Union Europea.

Trabajadores Productos
1992 1933 1994 1992 1993 1994

TOTAL {1.200) {1.200} (1.200} (t.200)  {1.200) {1.200)
Muy beneficioso 5% 2% 3% 4% 2% 3%
Beneficiose 34 30 34 47 4] 41
No le afectard 33 36 32 29 32 29
Periudicial 14 17 17 7 10 !
Muy perjudicial 4 3 3 | 1 i
NS/NC 10 12 1 12 15 14
INDICE 120 111 te 143 132 131

Dentro de este mismo contexto, se
preguntd por los efectos que, segun el
entrevistado, tendran para é mismo la
libre circutacion de trabajadores y pro-
ductos dentro de la Unién Europea.

Aunque casi fa mitad de los entrevista-
dos no se pronuncian sobre esta cues-
tidn, debido a que posiblemente desco-
nocen o nc han reflexionado sobre el
Acta Unica que ha entrado en vigor en
1993, predominan los que creen que la

libre circulacién de trabajadores y pro-
ductos serd beneficiosa para eltos (37%)
sobre quienes piensan que serd perjudi-
cial (20%). Y la visién es aln mds optimis-
ta respecto a la libre circulacién de pro-
ductos, ya que un 44% cree que tendrd
efectos beneficiosos y sélo un 12% cree
que los tendrd perjudiciales. En ambos
casos, por tanto, la evaluacion es positiva,
pero no mds positiva de lo que fue en
1992,

CUADRO 6.51.
indice del beneficio que puede traer la libre circulacién de trabajadores y productos dentro
de ia CEEAJnidon Europea, por caracteristicas socicecondmicas.

Trabaja- Bienes y
ENERO 1994 TOTAL dores Servicios
TOTAL (1.260) Hlg 131
Edad:
1B a 29 afios (3iH K] 36
30 2 49 afios {421) t24 141
50 a 64 afios {272) bl ti8
65 y mas ahos {196) b5 12
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CUADRO 6.51. (cont.)
Indice del beneficio que puede traer la libre circulacién de trabajadores y productos dentro
de la CEE/Union Eurcopea, por caracteristicas socioecondmicas.

Trabaja- Bienes y
ENERO 1994 TOTAL dores Servicios
TOTAL {1.200) s i31
Status sccioeconomico familiar:
Alto 2110 1 146
Medio (668} e 132
Bajo (321) 115 120
Ideologia:
lzquierda 420 122 140
Centro (236) 107 129
Derecha (180) 106 126
Identificacion espacial;
Local (796) 18 130
Nacional (290) 1o 131
Supra-nacional (94) 129 149
Indice de europeismo:
Bsjo (405) 93 95
Medio (432) 1 132
Alto (363) 149 171

Todos los segmentos de la poblacién,
excepto los de bajo europeismo, esperan
mas beneficios que perjuicios en el plano
personal a causa de la libre circulacion de
trabajadores y productos, pero el saldo
de consecuencias es percibido mas favo-
rablemente cuanto menor es la edad del

entrevistado, cuanto mas alto es su status
socioecondmico y su espacio de identifi-
cacién, cuanto mis a la izquierda se auto-
posiciona ideolégicamente, y cuanto mas
alto es su indice de europeismo, todo lo
cual ya se observo igualmente en la inves-
tigacién de 1993,
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CUADRO é.52.
Efecto de la pertenencia a la Comunidad Europea/Union Europea para Espaiia,
para la Comunidad Auténoma del entrevistado y para el propio entrevistado

Espana Cormunidad Autonoma Personalmente_ L
1992 1993 1994 1992 1993 1994 1992 1993 1994
TOTAL (1.200y (1.200) (1.200) {1.20Q) {1.200) (1.20G) (1.20Q) {(1.200) (1.200)
Muy positive 8% 3% 4% 7% 3% 4% 4% 1% ¥
Positivo 64 59 57 57 54 55 42 39 4|
Neutre 12 14 6 16 14 14 37 35 32
Negative 5 8 9 7 12 13 5 8 8
Muy negativo 4 ] 2 2 2 2 | 2 |
NS/NC 10 14 13 12 IS i3 ' 4 15
INDICE 167 153 150 156 142 144 140 130 135

De manera similar, los datos sugieren
que los entrevistados perciben mayores
beneficios para Espafia que para su Co-
munidad Autdnoma, y mayores para su
Comunidad que para ellos personalmen-
te, como consecuencia de pertenecera la
Unién Europea. Aunque en los tres casos

se piensa que los efectos seran bastante
positivos, sélo en el caso de la Comuni-
dad Autdnoma y desde el punto de vista
individual mejora la valoracién respecto al
pasado aho. En cualquier caso, los efectos
positivos percibidos son, en general, me-
nores que los percibidos en [992.

CUADRQ 6.53,
Indice del efecto de ta pertenencia a la Comunidad Europea/Unién Europea,
por caracteristicas socioecondomicas.

Cormnunidad Perso-
ENERO 1994 TOTAL Espafa Autdnoma nalmente
TOTAL (1.200} t50 |44 135
Edad:
18 a 29 afios (31} t54 149 t44
30 a 49 afios (421} 156 147 41
50 a 64 afios (272} i36 £33 9
65 y mas afos (196} 148 41 129
Posicién sociak;
Baja (496} 143 138 128
Media (534} 153 146 138
Alca (169) 159 (52 143




CUADRO 6.53. (cont.}
Indice del efecte de la pertenencia a la Comunidad Europea/Union Europea,
por caracteristicas socioecondmicas,
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Comunidad Perso-

ENERO 1594 TOTAL Espafia Autdnoma nalmerte
TOTAL (1.200) 150 i44 135
ldeologia:
lzquierda (421) 160 152 142
Centro (236) 155 144 135
Derecha (180) 150 151 140
Identificacion espacial:
Local (796} 148 141 133
Nacional (290} 149 145 134
Supra-nacional (94 162 156 154
Indice de europeismo:
Bajo (405) 102 94 93
Medio (432) 155 151 134
Alto (363) 196 190 182

CUADRO 6.54,

Todos los segmentos coinciden en es-
perar efectos positivos para Espafia, su
Comunidad y ellos mismos, por la perte-
nencia a la UE, y en ese mismo orden,
pero el optimismo es algo mayor entre
los de |8 a 49 ahos, esta directamente re-
lacionado con la posicidn social, con el
«izquierdismo», con la identificacion su-
pranacional y, sobre todo, con el indice de
europeismo.

Valoracion media de la identificacion de los
entrevistados con Europa

1993 1994
TOTAL (1.200)  (1.200)
0. Nada identificado 3% 3%
l. | |
2 I [
3. 4 3
4, 5 5
5. 17 19
6. 12 13
7 15 13
8. & 17
9. 8 7
10. Totalmente identificado 15 16
NS/NC 4 3
% Opinan 26 97
Valoracién media (X) 6.7 6.7
% Discrepancia 35 35
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Para completar las actitudes hasta aqui
comentadas respecto a las consecuencias
de la integracion europea, para Espafia y
los espanocles se ha medido el grado en
que los entrevistados se identifican con

Europa. Mediante una escala de 0 a 10
puntos se ha podido comprobar que la
identificacion es bastante alta (6,7 puntos,
como promedio, para el conjunto de en-
trevistados), como ya ocurriera en 1993,

CUADRO 4.55.
Valoracion media de [a identificacién con Europa, por caracteristicas socioecondomicas.

Nada Totalm. NS/ %
ENERO 1994 Total o+ 2 3. 4 5 6 7. 8 % (0. NCOCpinan X
TOTAL {1.200) 3% 4 | 5 % 13 13 t7 7 l& 3 97 &7
Edad:
18 a 29 afios 311 3% * 2 3 7022 14 13 14 7 13 | 99 64
30 a 49 afios (421} % * * 3 5 16 13 18 19 5 15 | 5% 8,7
50 a 64 zfios (272) % 3 3 222 1t 10 17 g 17 3 57 67
65 y mas afios (196) 2% - 3 4 17 14 7 16 10 17 8 92 69
Status socicecondmico familiar:
Alto {2IH) %t 2 3 3 6 17 18 20 4 12 99 66
Medio (668) 3% i 3 5 20 13 14 {5 g8 16 2 98 6.6
Bajo {321) 3%t | 3 5 20 |t 7 18 B {7 5 25 6,8
Ideclogia:
tzquierda (421) 3% | 4 4 17 13 14 16 8§ 18 12 98 68
Centro (236) 3% - | 2 6 21 17 14 18 5 12 % 100 65
Derecha (180) 2% - | 5 2 4 13 17 22 7 15 3 97 69
Identificacion espacial:
Local (798) 3% 1 | 3 5 20 12 12 1§ 8 17 3 97 &7
Nacional {290} 2% * | 2 4 19 I5 14 122 6 12 1 99 &7
Supra-naciona {94} 4% - 2 3 3 te 18 18 16 4 18 2 98 6.4
Indice de europeismo:
Bajo (405) i T | 5 8 23 t0 1t 1! 5 12§ 95 59
Medio (432 1% 2 3 4 18 {5 13 |8 6 17 | 9% 68
Alto (363) ¥ - | | 3017 13 15 24 10 18 1 9% 7.3

Las diferencias entre segmentos socia-
les son pequenas, excepto cuando se con-
sidera el grado de europefsmo, ya que en
este caso la relacién es muy significativa-
mente directa. Sin embargo, si examina-
mos las puntuaciones medias en cada uno

de fos segmentos, observamos que sélo
en un caso esta valoracién media sobre-
pasa los 7 puntos, mientras que en el pa-
sado afio varios de los grupos considera-
dos superaban este indicador de identifi-
cacién,
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CUADRO .56,
Actitud hacia la contratacion de personas europeas en Esparfia

Misrnas
cualificaciones

1992 1993
TOTAL (1.200) {1.200)
A la persona dei otro pais
europeo 2% 3%
A la persona de agui 78 75
Da igual 19 19
NS/NC i 4

Mayor cualificacion
personas eurapeas

1994

1992 1993 1994
(1.200) (1.200) (1.200) (1.200)
2% 54% 54% 49%
79 34 3 40
I8 7 9 8
| 3 6 3

Evidentemente, los espanoles no pare-
cen todavia temer la competencia laboral
de sus colegas europeos. En efecto, aun-
que mas de tres cuartas partes de los en-
trevistados afirman que, a igualdad de cua-
lificacién laboral entre un trabajador espa-
fiol y otro europeo, se debe contratar al
espafnol, no deja de ser significativo que
una quinta parte conteste que «da igual».
Pero, si el trabajador europeo tiene ma-
yores cualificaciones, casi la mitad de los
entrevistados dicen que se deberia con-
tratar al europeo, y un 40% defienden

que, a pesar de todo, se debe contratar al
espafiol. Aunque predomina, pues, la
pauta encontrada en afios anteriores, ob-
servamos ciertas actitudes proteccionis-
tas ante la mano de obra nacional sobre fa
europea, actitudes progresivamente inde-
pendientes de la mayor cualificacion de
unos y otros. Este proteccionismo, que ya
hemos sefialado en otras partes de este
mismo informe, no seria otra cosa que
una manifestacién mids de la crisis y, por
supuesto, de la conciencia de la crisis, que
experimenta la economia espariola.

CUADRO 6.57.
Actitud hacia la contratacién de personas europeas en Espafia,
por caracteristicas socioeconémicas.

Mismas cualificaciones

Mayor cualificacion P. europea

Pais Persona Da Pais Persona Da

ENERO 1994 TOTAL Europeo deaqui lgual NS/NC Europeo de aqui Igualm____NSINC
TOTAL {1.200} 2% 79 18 | 49% 40 o 8 3
Edad:

18 a 29 afios {310 1% 72 26 | 58% 30 9 3
30 a 49 ahos {421) 3% 78 18 | 53% 37 7 3
50 a 64 afios {272) 2% 88 g | 43% 48 7 2
65 y mas afios {196) % 82 15 3 35% 48 12 5




442

CUADRO 6.57. {cont.)
Actitud hacia la contratacion de personas europeas en Espana,
por caracteristicas socioecondmicas.

Mismas cualificaciones Mayor cualificacion P. europea
Pais Persona Da Pais Persona Da
ENERO 1994 TOTAL europeo deaqui  igual NS/NC Europeo deaqui  igual NS/NC
TOTAL {1.200) 2% 79 8 i 49% 40 ] 3
Posicidn social:
Baja (496) 1% 80 16 2 44% 43 g 4
Media (534 2% 79 18 | 51% 38 8 2
Alta {169) 2% 75 22 | 57% 32 10 |
Ideclogia:
lzquierda 42h 2% 77 0 I 58% 34 6 2
Centro (236} 3% 80 16 i 4% 42 12 3
Derecha {180} 2% 83 14 i 48% 42 8 2
Sentimiento nacienalista:
Més nacionalistas (288) 2% a2 15 | 53% 36 9 3
Igual (589) 2% 78 19 | 48% 42 8 3
Mis espafioles (305) 2% 80 & 2 48% 4 9 3
Identificacion espacial:
Local (796) 2% 83 14 | 47% 43 7 3
Nacional {290) 1% 74 23 2 48% 36 12 4
Supra-nacional (94) 2% 65 33 - 69% 23 & |
Indice de europeismo:
Bajo (405} 2% 79 15 3 7% 48 9 5
Medio (432} 1% az 16 * 49% 40 B 2
Alte (363) 2% 75 23 * 62% 29 8 I
Un examen de los datos permite com- CUADRO 6.58.

probar que esta orientacién que podria-

Lo . . . ais europeo
mos calificar también de «particularista» P P

Posibilidades de encontrar trabajo en otro

{que se contrate al trabajador espafiol), 1992 1993 1994
€5 Mayor cuanto mayor es la edad, cuan- TOTAL {1.200} (1.200) (1.200)
to mas baj?. es la posicion social (es decir, Muy buenas 2% 1% %
en la «periferia social»), cuanto mayor es g oo 29 24 7
el «derechismo», el «espaficlismo» y el No muy buenas 26 26 29
«localismo» y cuanto mds bajo es el eu-  Malas 18 21 23
ropeismo_ MU)’ rmalas 9 14 13
NS/NC 16 5 It
INDICE 104 30 87




En cuanto a la posibilidad inversa, que
el entrevistado pudiese encontrar trabajo
fuera de Espaiia, en otro pais europeo, se
comprueba también un empeoramiento
significativo respecto a 1993 vy, sobre
todo, respecto a los datos de 1992, hasta
el punto de que este aio la proporcion
que cree que esas posibilidades son malas
o muy malas es superior a la proporcién
que las considera buenas o muy buenas.

443

Sin embargo, y a pesar de estas expec-
tativas en el dmbito laboral, los espafioles
no parecen confiar mucho en sus posibili-
dades de encontrar trabajo en otro pais
europeo, en el caso de buscarlo. En efec-
to, la proporcién que cree que existen
muy buenas posibilidades de encontrar
trabajo (23%) es inferior a la proporcién
que considera que esas posibilidades son
malas o muy malas (36%).

CUADRO 6.5%.
Posibilidades de encontrar un trabajo en otre pais europeo, por caracteristicas socioecondmicas.

Muy Bue- No muy Muy
ENERO 1994 Total buenas nas buenas Malas malas NS/NC  INDICE
TOTAL (1.200) 1% byl 29 23 13 Il 87
Edad:
18 a 29 afos (31N 2% 30 34 20 9 6 102
30 a 49 ahos {421) 1% 24 32 24 i1l 8 90
50 a 64 afios {272) —% i7 26 27 19 12 71
65 ¥y mas anos {196) —% i5 20 23 15 28 78
Posicion social:
Baja {496) *% 21 26 23 le 15 84
Media {534) 1% 20 33 25 12 9 85
Alta {169) 1% 30 28 22 9 10 ol
Ideologia:
izquierda 421} 1% 26 29 23 12 9 2
Centro (236} *% 23 30 pi] 15 10 87
Derecha {180) ~% 19 40 21 10 0 88
Sentimiento nacionalista;
Mas nacionalistas (288) 2% 20 30 23 14 I 86
igual (589) 1% 22 29 24 12 I 86
Mas espafioles (305} =% 25 28 22 14 12 a9
Identificacion espacial:
Loca! {796) 1% 23 29 24 13 I 87
MNacional (290) S 20 28 24 12 15 84
Supra-nacional (34) 3% 25 15 21 (B 5 97
Indice de europeismo:
Bajo (405) o 11 22 28 21 18 62
Medio (432) *% 23 34 23 l ) 49
Alro (363) %% 34 31 i8 7 8 11
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Los menores de 30 afios se muestran
claramente optimistas, mientras que los
mayores de esa edad son pesimistas,
como lo son también los de baja y media

posicion social {(«periferia social»), los
que se identifican con espacios mas loca-
les, y fos de bajo y medio europeismo.

CUADRO 6.60.
Posible trato a una persona de nacionalidad espafiola que busque trabajo en un pais europeo

1992 1993 1994
TOTAL (1.200} {1.200 {(1.200)
Mucho mejor que a los ciudadanos de aquel pais 1% % *%
Algo mejor que 2 los ciudadanos de aquel pais 2 2 |
Igual que a los ciudadanos de aquel pais 33 36 34
Algo peor que a los ciudadanos de aquel pais 46 43 48
Mucho peor que a los ciudadanos de aquel pais & 7 7
NS/NC 12 I 9
INDICE 51 53 47

Cuando se profundiza un poco mas en
esta cuestion, se pone de manifiesto un
fuerte pesimismo respecto al trato que

jador espafiol recibiria un trato igual que
el de un trabajador de ese pais, mientras
que el 55% cree que el espaiol recibiria

recibiria una persona de nacionalidad es-
pafiola que buscase trabajo en otro pais
europeo. 36lo un 34% cree que el traba-

peor trato. Los datos, aunque mds pesi-
mistas, son similares a los de 1993 y 1992,

CUADRQ 6.61.
Opinién sobre el trate que recibirian las personas de nacionalidad espafiola que buscaran tra-
bajo en otro pais europeo, por caracteristicas socioecondmicas.

Mucho Algo Algo Mucho
ENERO (994 Total mejor mejor Igual Peor peor NS/NC  INDICE
TOTAL (1.200) *% 1 34 48 7 9 47
Edad:
I8 a 29 afios (3D % 2 41 49 5 4 49
30 a 49 afios 4213y *% | 39 46 8 7 48
50 a 64 afios (272} 1% | 25 54 3 I 40
65 y mds afios {196) —% | 27 45 5 22 50
Posicion social:
Baja (496) % 2 35 45 6 13 51
Media (534} *% | 31 52 8 8 41

Alta (169) 1% 2 42 47 4 5 52




CUADRO 6.61. (cont.)
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Opinion sobre el trato que recibirian las personas de nacionalidad espafiola que buscaran
trabajo en cotro pais europeo, por caracteristicas sacioecondmicas.

Mucho Algo Algo Mucho

ENERO 19%4 Total mejor mejor lgual Peor peor NS/NC  INDICE
TOTAL (1.200) *% | 34 48 7 9 47
Identificacion espacial:

Local (796) *% 2 13 48 7 10 47
Nacional (290) *% | 35 49 5 0 48
Supra-nacional (94) % - 43 47 3 4 47
Indice de europeismo:

Bajo {405) *% | 26 47 10 16 44
Medic {(432) —% | 34 53 6 6 42
Alto (363) 1% 2 44 44 3 7 56

Y esta actitud es plenamente compar-
tida, con muy pequeias diferencias, por

todos Jos segmentos de la poblacién.

CUADRO 6.62,

Paosibilidad de trabajar fuera de Espafia en

los proximos diez afios.

1994

1992 1993
Base: Menores de 60 afios  (892) (895) (B95)
Muy probable 1% 1%
Bastante prabable 2 3
Algo probable 8 7
Poco probable 8 8
Muy poce probable 9 12
Nada probable 68 66
NS/NC 4 4

INDICE 25 26

1%
4
7
8
10
67
4
28

A todos los entrevistados menores de
60 afios se les preguntd por la probabili-
dad de ir a trabajar fuera de Espana en los
proximos diez afios, comprobiandose que
mas de dos terceras partes, como en
afios precedentes, contestaron que no
existe ninguna probabilidad de hacerlo,
S6lo un 12% de los entrevistados meno-
res de 60 afios, (casi igual que en 1992 y
[993), consideran al menos «algo proba-
ble» la eventualidad de trabajar fuera de

Espafia en los proximos diez afos.
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CUADRO 6.63.
Posibilidad de trabajar fuera de Espafia en los proximos diez afios,
por caracteristicas socioeconémicas.

Base: Muy  Bastante  Algo Poco Muy poco NMada
ENERQ 1994 < 6 afios probable probable probable probable probable probable NS/NC  INDICE

Base: menores

de 60 afos  (B95) 1% 4 7 8 o 67 4 28

Edad:
i8a 29 afios (311} 2% 6 14 It i0 52 7 49
30 a 49 afios (4213 *% 3 5 7 0 71 5 21
50 a 64 afos (163) —% ! i 5 7 84 2 5
Educacion:
Baja (495) 1% 2 5 5 9 75 4 19
Media (279 1% 5 8 16 1c &0 7 34
Alta (ti9} 1% 7 15 15 9 50 3 47
Posicién social:
Baja (290} 1% 2 7 6 10 71 4 25
Media (442) 1% 5 8 8 9 67 4 30
Alta (162} 1% 4 6 12 t0 62 7 28
Viajes al extranjero:
Han viajado (466} 1% 6 9 9 13 59 5 35
No han viajado

munca {428} t% 2 6 7 6 76 4 20
ldiomas:
Si habla {395) 1% 6 to tl tl 58 4 36
No habla (499) 1% 2 5 5 8 74 5 21
Indice de europeismo:
Bajo {265) % 3 6 7 10 73 2 I9
Medic {335) 1% 5 5 & 0 69 5 26
Alto {294) 2% 4 10 10 9 59 8 37

Y aunque la probabilidad es muy pe- CUADRO 6.64.
guefia en todos los segmentos de la po- Participacion en las elecciones al parlamenta
blacién, es mayor cuanto mas baja es la GUTOPEo.
edad del entrevistado, cuanto mds alto es 1992 1993 1994

ivel educati s . : LR

su nivel educativo y su posicion social, y TOTAL (1.200) {1.200) (1.200)
mayor entre los que han viajado fuera de R :
Espafia, entre los que hablan idiomas y S 58%  50%  5I%
entre los que tienen un més alto nivel de  No 32 36 34

europeismo. NS/NC 9 14 05




Alrededor de la mitad de los entrevis-
tados afirman haber participado en las Ul-
timas elecciones al Parlamento Europeo,
que, como se recordard, fueron en 1989.
El dato es practicamente idéntico al ya
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encontrado en 1993, y subestima la parti-
cipacion real que hubo en aquellas elec-
ciones, subestimacion que equivale apro-
ximadamente a la proporcidon de quienes
no contestan a la pregunta.

CUADRO 6.65.
Participacion en las elecciones al parlamento europeo, por caracteristicas socioecondmicas.
{(En porcentajes)

ENERO 1994 Tortal Si
TOTAL (1.200) 51
Sexo:

Varones {576) 55
Mujeres (624) 48
Edad:

18 a 29 afos (311) 33
30 a 49 afios (421) 6l
50 a 64 afios (272) 59
&5 y mas afios (196) 47
Posicion social:

Baja {496) 45
Media {534 51
Alta {16%) 71
Ideologia:

lzquierda 4z 60
Centro {238) 50
Derecha {180) 56
Viajes al extranjero:

Han viajado (581 56
No han viajado nunca {619) 47
Indice de europeismo:

Bajo {405) 32
Medic 432) 5é
Alto (363) &7

Esta proporcion, como era de esperar,
es mayor entre los varones y entre los de
30 a 49 afios, y esta directamente relacio-

nada con la posicion social, con la expe-
riencia de haber viajado al extranjero y
con el grado de eurapeismo.
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CUADROC 6.66.
Criterio que se deberia seguir para la admision de nuevos miembros en la
CEE/Unidon Europea antes del afio 2000.

1992 1993 1994

TOTAL (1.200) {1.200) {1.200}
Habria que admitir a todo el que lo sclicite 22% 20% 22%
Habrfa que admitir a todo el que lo solicite, siempre y cuando

su régimen politico sea democritico 38 35 34
Habria que admitr a todo el que lo solicite, siempre y cuando

su economia esté suficientemente desarrollada 17 te 15
Habria que dejar de admitir nuevos miembros 5 5 5
Otra respuesta * * *
NS/NC 18 24 24

Por lo que respecta al futuro de la
Union Europea, aproximadamente una
quinta parte de los entrevistados opina
que se debe admitir a todos los paises
que lo soliciten y, mientras que un 34%
cree que se debe admitir sdlo a quienes
tengan un régimen politico democratico,
s6lo la mitad de esa proporcién supedi-
taria la admisién a que la economia del
pais en cuestidn esté suficientemente de-

sarrollada. En todo caso, sélo un 5% de
los entrevistados cerrarian las puertas de
la Unién Europea completamente a cual-
quier nueva peticion de ingreso. Los
datos confirman plenamente los de 1992
y 1993, al tiempo que revelan una estabi-
lidad en la actitud hacia la ampliacién co-
munitaria relativamente independiente
de los acontecimientos ocurridos cada
afio.

CUADRO 6.67.
Criterio que se deberia seguir para la admisidon de nuevos miembros en la CEE/UE antes del
afio 2000, por caracteristicas socioeconomicas.

ENERO 1994 Total (1 {2} (3) 4 Otra NS/NC
TOTAL {1.200) 22% 34 {5 5 * 24
Edad:

18 a 29 afios (311} 30% 36 17 4 - 13
30 a 49 afios 420 19% 39 18 6 * 19
50 a 64 afos {272) 19% 30 12 [ - EX]
65 y mas afos (196) 19% 22 12 5 | 41
Posicitn social:

Baja (496) 24% 25 14 4 33
Media {534) 21% 37 16 5 20
Alta (16%) 18% 48 17 7 | ig
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CUADRO 6.67. (cont.)
Criterio que se deberia seguir para la admision de nuevos miembros en la CEE/UE antes del
afio 2000, por caracteristicas socioecondmicas.

ENERO 1994 Total (N (2) (3) (4) Otra NS/NC
TOTAL {1.200) 2% 34 15 5 : * 24
Ideclogia:

Izquierda (4213 23% 41 15 5 - I5
Centro (236} 19% 35 20 3 * 23
Derecha (180} 20% 41 14 4 * 20
Indice de europeismo:

Bajo (405) 18% 21 I 5 - 45
Medic (432) 25% 34 16 6 * 18
Alto (363) 2% 47 18 4 I 7

{1} Habriz que admitir a todo el que lo solicite.

(2) Habriz que admitir a todo el que lo solicite, siempre y cuando su régimen politico sca democritico.

(3) Habriz que admitir a tado el que lo solicite, siempre y cuande su economia esté suficientemente desarrollada.

{4) Habria que dejar de admitir nueves miembras.

Las diferencias entre segmentos de la
poblacién son poco significativas, y en
todos ellos se comprueba que la admisién
se supedita mas al hecho de tener un reé-
gimen politico democritico que al de dis-
poner de una economia suficientemente
desarrollada, opinion que sobresale espe-
cialmente entre los de alta posicion social
y alto grado de europeismo.

CUADRO 6.68.
Grado de acuerdo con la admision en la
CEE/Unién Europea de paises de Europa del
Este antes del afic 2000.

1992 1993 1994

TOTAL (1.200) (1.200) (1.200)
Muy de acuerdo 13% 9% 10%
De acuerdo 50 49 44
En desacuerdo I Il 11
Muy en desacuerdo 4 3 4
NS/NC 23 28 31

INDICE 148 144 138

Esta actitud aperturista, que también
podria ser calificada de «generosa», se
pone aln mds en evidencia cuando se
trata de la admisién en la Unién Europea
de paises de Eurcpa del Este. Un 54% de
los entrevistados estarian de acuerdo en
admitir en la CEE a los paises del Este
antes del afio 2000, frente a sélo un 15%
que se muestran en desacuerdo. Sin em-
bargo, y a pesar del acuerdo generalizado
sobre esta cuestién, se constatan mayo-
res reticencias a una posible apertura en
relacion a los anteriores afnos.
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CUADRO 6.6%.
Grado de acuerdo con la admisién en la CEE/UJE de paises de Europa del Este
antes del afio 20008, por caracteristicas socioeconémicas.

Muy De Desa- Muy de-
ENERO 19%4 Totat acuerdo acuerdo  cuerdo sacuerde NS/NC  INDICE
TOTAL {t.200} 10% 44 H 4 31 138
Edad:
{8 a 29 afos (311} 15% 50 12 4 t9 148
30 a 49 ados (4213 10% 47 It 5 26 141
50 a 64 afos 272} 6% 38 13 4 39 128
65 y mas afios {196} 6% 34 7 2 51 130
Posicion sociak
Baja (496} 7% 39 6 3 44 137
Media (534} % 45 14 5 25 137
Alfta {169) 12% 54 14 6 I3 145
ideologia:
tzquierda 421} t1% 49 It 5 23 145
Centro {236) 7% 42 14 4 32 131
Derecha {180} 6% 56 13 3 24 147
Postmaterialismo mundo:
Postmaterialistas {630} 13% 46 I 5 25 143
Materialistas {570} 7% 41 B 4 38 133
tdentificacion espacial:
Locat (796) 9% 42 12 5 33 134
Nacional (290) 10% 42 It 3 34 t38
Supra-nacional {94 15% 5% 6 5 14 ka2
Indice de europeismo:
Bajo {405} 6% 26 8 5 55 tia
Medio (432} 9% 50 12 4 25 143
Alto {363} 16% 56 i3 4 I 154

CUADRO 4.70.

Todos los segmentos sociales se mues-
tran ampliamente de acuerdo en que se
admita en la UE a los paises de Europa del
Este antes def afio 2000. El acuerdo es
mayor cuanto menor es fa edad, cuanto
mds alta es la posicién social («centro so-
ciai»}, el post-materialismo y el europeis-
mae, ¥ cuanto mayor es el dmbito de iden-
tificacién espacial.

Actuacion ante el caso del ingreso de
Turquia en la CEE/Union Europea.

1992 1993 1994

TOTAL {1.200} {1.200} (1.200)
Admitirfa antes del

afio 2000 3% 30%  29%
Admitirta, pero algo

después del afio 2000 14 14 ]
No admitirta 16 12 13

NS/NC 37 44 41




El caso de la admisién de Turquia, sin
embargo, parece mas controvertido,
como ya se observé en 1992 y 1993, Para
empezar, casi la mitad de los entrevista-
dos no se pronuncia sobre esta cuestion
¥, aunque la otra mitad es partidaria de
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admitirla (antes o después del afio 2000),
hay un 13% que cree que no se la debe
admitir ni antes ni después de esa fecha.
Las respuestas son muy similares a las ya
observadas en las investigaciones anterio-
res.

CUADRO 4.71,
Posible actuacién ante el caso del ingreso de Turquia en la CEE/Union Eurapea,
por caracteristicas socioeconémicas.

Admitirla Admitirla No
ENERO 1994 Total antes 2000 después admnitirfa NS/NC
TOTAL {1.200) 29% 13 13 41
Edad:
18 a 29 afios 31D 38% 17 16 29
30 a 49 afios 420 31% 20 14 35
50 a 64 afios (272) 25% i2 13 50
65 y mas anos (196} 17% I 1Y) 62
Posicidn social:
Baja {496) 25% 12 I 53
Media {534) 3% t7 14 37
Aita {169) 35% 25 18 22
Ideclogia:
Izquierda “20 6% 19 15 30
Centre (236) 27% 20 13 40
Derecha (180) 32% 17 13 38
Identificacion espacial:
Local (796} 29% 16 14 4|
Nacicnal {290) 28% 13 12 47
Supra-nacional 94 36% 24 13 27
Indice de eurcpeismo:
Bajo (405} 20% 6 10 64
Medio (432} 31% 16 15 38
Alto (363) 38% 27 15 20

No obstante, la opinidn de admitir a
Turquia en la Unidn Eropea antes del afio
2.000 predomina en todos los segmentos
sociales, aunque sea por mayoria minori-
taria, pero también debe resaltarse la alta

proporcion de los que no opinan, que es
comun a todos los segmentos sociales, lo
que indica la poca relevancia social perci-
bida sobre esta cuestion.




452

CUADRO 6.72.
Opini6n detl entrevistado sobre {a actitud de los medios de comunicacién en general,
y en particular de los medios que mas le gustan, hacia la integracién europea

Medios de comunicacion Medios que
en generat mds gustan

1993 1994 1993 1994
TOTAL (1.200) {1.200} {1.200} {1.200)
Muy favorable 7% 8% 5% 7%
Favorabie 5% 58 61 58
Neutraos t4 {5 17 17
Poco favorable 8 5 7 4
Nada favorable | f f ]
NS/INC 10 13 10 13
INDICE 156 160 15% 160

En esta investigacion de 1994 se ha
hecho un esfuerzo por conocer mejor el
grado en que los espaficles se sienten o
no informados del proceso de integracién
europea Yy, paralelamente, de la percep-
cion que los espafioles tienen respecto a
la actitud de los medios de comunicacidn
y otros agentes sociales hacia el proceso
de integracién.

Asi, puede comprobarse que dos ter-
ceras partes de los entrevistados perciben
una orientacién favorable de los medios

de comunicacion en general, y de los me-
dios que mds le gustan, en particular, hacia
la integracién europea, y menos del 6% de
los entrevistados perciben, en cualquiera
de los dos tipos de medios, una actitud
desfavorable. Los resultados son préctica-
mente los mismos que en 1993, y el esca-
50 descenso en la proporcidn de fos que
ven como poco favorable la actitud de
todos los medios ante este tema hay que
atribuirlo al incremento de los que dicen
no tener una opinion sobre ello.

CUADRO 6.73.
Indice de apreciacién del entrevistado sohre la actitud de los medios de comunicacién
en general y de los medios que mas le gustan, hacia la integracién Europea,
por caracteristicas socicecondmicas.

Medios.Comu. Medios que
ENERO 19%4 Tortal en general Mds gustan
TOTAL {1.260) 160 teG
Sexo:
Varones {576) teé 164
Mujeres {624) 154 157




453

CUADRO 6.73.
Indice de apreciacion del entrevistado sobre |a actitud de los medios de comunicacion
en general y de los medios que mas le gustan, hacia la integracion Europea,
por caracteristicas socioecondomicas.

Medios. Cornu. Medios que
E\_lERO 1994 Toral en general Mds gustan
TOTAL {1.200) 160 160
Edad:
18 a 29 afios 311 162 163
30 a 49 afios (421) 168 {69
50 a 64 afios (272) 152 154
65 y mas afos (196) 148 146
Posicion social:
Baja {496) 153 154
Media (534) 161 163
Aha {169) 175 171
ldeclogia:
lzquierda (421) 164 163
Centro {236) 155 160
Derecha {180) 171 167
Postmaterialismo mundo:
Postmaterialistas {630) 165 165
Materialistas (579) 154 155
Indice de europeismo:
Baja {405) 144 141
Media 432) 165 166
Alta (363) 171 175

CUADRO 6.74.

Todos los segmentos sociales, en
mayor ¢ menor medida, perciben una ac-
titud bastante favorable de los medios de
comunicacion, tanto en general como de
los que mas les gustan en particular, hacia
la integracion europea. Pese a que las di-
ferencias que se observan no son espe-
cialmente significativas, si hay que desta-
car que las actitudes mas favorables pro-
ceden de quienes tienen una mds alta po-
sicibn social y son mis europeistas, es
decir, quienes, por uno u otro motive,
estdn mds expuestos a la informacién que
otros segmentos sociales.

Grado de Informacién del entrevistado
sobre la unificacién europea.

1993 1994
TOTAL {1.200) {1.200)
Muy informado 1% 1%
Bastante informado 12 Il
Algo informado 29 27
Poco informado 4] 38
Nada informado & 21
NS/NC | |
INDICE 27 25
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Sin embargo, los entrevistados decla-
ran estar bastante poco informados sobre
el proceso de unificacién europea. Con-
cretamente, un 59% afirma estar poco o
nada informade sobre el proceso, y solo
un 12% dicen estar muy o bastante infor-
mados.

En la investigacién de este afio se ob-

serva un ligero crecimiento de la propor-
cién de entrevistados que se consideran
poco o nada informados, si bien se trata
de variaciones muy pequefias con respec-
to a los datos de 1993 y que hay que in-
terpretar a la luz de ciertas actitudes de
retraimiento en lo referente a la Unian
Europea en general.

CUADRO 6.75.
Grado de informacion del entrevistado sobre la unificacion europea,
por caracteristicas sociceconémicas.

Muy in-  Bastan. Algo Poco Nada
ENERO 1994 Total formado  infor. inform. infoarm. inform. NS/NC  INDICE
TOTAL (1.200) 1% 11 7 38 21 | 25
Sexo:
Varones {57¢6) 2% 4 34 36 i4 * 3l
Mujeres {(624) 1% 8 22 40 28 | 19
Edad:
18 a 29 afios (311) 1% Il 34 41 13 - 25
30 a 49 aiios {421) 1% 14 32 39 13 - 31
50 a 64 afos (272) 1% 10 19 38 31 | 23
65 y mis afios (196) 1% 6 19 32 38 4 17
Educacion:
Baja {771} *% 5 21 42 31 | 12
Media (293) 2% 15 39 a8 [ - 33
Alta {132) 5% 37 43 5 | - 82
Habitat:
Rural (331) =% 7 23 39 29 2 17
Urbano {546) 1% I 29 40 19 { 24
Metropolitano (323) 2% 15 29 36 17 } 35
Posicién social:
Baja (496) % 4 {8 42 33 2 I
Media (534 1% 13 31 38 & * 29
Alta (16%) 2% 24 43 27 4 - 54
Viajes al extranjero:
Han visjado (5813 2% 18 33 34 12 | 4]
No han viajade nunca {61%) *% 4 22 42 30 | 10
ldiomas:
Si habla {483) 2% 20 35 32 10 | 46
No habla (7i7) 1% 5 23 42 29 | il
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CUADRO 6.75. (cont.)
Grado de informacion del entrevistado sobre la unificacién europea,
por caracteristicas socioecondmicas.

Muy in-  Bastan, Algo Poco Nada
ENERO 1994 Total formado infor. infarm.  inform. inform.  NS/NC  INDICE
TOTAL {1.200) 1% I 27 38 21 | 25
Indice de Europeismo:
Bajo {405) % 5 20 32 40 3 t4
Medio {432) i % 8 25 48 17 * 19
Alto {363} 3% 20 39 33 5 - 46

El grado de informacion que manifies-
tan los diferentes segmentos sociales es,
en todos los casos, bastante escaso, aun-
que sigue Jas pautas habituales ya conoci-
das: mayor informacion entre los varones,
los que han viajado al extranjero y los que
hablan idicmas, relacién inversa entre el

CUADRO 6.76.
Grado de interés de los entrevistados sobre
la unificacién europea

1993 1994
TOTAL (1.200) {1.200}
Mucho 8% 7%
Bastante 45 35
Poco 34 40
Nada i2 16
NS/NC | |
INDICE 107 86

Si en 1993 el interés por la unificacion
europea sobresalia sobre el grado de in-

grado de informacién y la edad, y relacion
directa entre el grado de informacion y el
nivel educativo, el tamafio del habitat de
residencia, la posicion social, el grado de
europeismo y los indicadores de orienta-
cion internacional.

formacion que los entrevistados manifes-
taban tener acerca de ésta (53% y 42%,
respectivamente), en 1994 debemos se-
fialar la disminucion del grado de interés
junto con un ligero aumento del senti-
miento de desinformacion sobre esta
cuestion. En efecto, algo menos de la
mitad de los entrevistados dicen tener
mucho o bastante interés por ese proce-
so, mientras que algo mas de la mitad afir-
ma estar poco o nada interesado en el
tema, proporcién muy cercana a quienes
declaran estar poco o nada informados
sobre él (59%).
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por caracteristicas socioecondmicas.

CUADRO 6.77.
Grado de interés de los entrevistados sobre la unificacién europea

ENERO 1594 Total Muche  Bastante Poco Nada NS/NC  INDICE
TOTAL (1.200) 7% 35 40 16 | 86
Sexo:

Varones (576) 10% 43 35 I | 106
Mujeres (624) 5% 28 45 21 | 68
Edad:

18 a 2% afios 31N 7% 39 43 10 - 93
30 a 49 afios 42N 8% 44 i8 10 * 104
50 a 64 afos (272) 9% 26 42 2| | 71
&5 y mas afios {196) 5% 22 39 32 2 57
Educaciom

Baja {771} 4% 27 45 23 | 64
Media (293) 0% 47 37 [ - 114
Alta {132) 21% 54 21 3 | 150
Habitat:

Rural (331} 5% 3c 45 20 | 70
Urbanc (546} 7% 39 18 & * 9]
Metropolitano {323) F1% 35 39 13 | 94
Pasicién social:

Baja {496) 3% 25 45 25 | 58
Media {534) 9% 38 42 I * 94
Alta {169) 14% 5é 23 & | 141
Postmaterialismo mundial:

Postmaterialistas {630) 8% 41 40 I * 98
Materialistas (570) 7% 29 4] 2 | 72
Identificacion espacial:

Local {796) 6% 34 40 19 | 8l
Nacional (290) 7% 35 44 13 * 85
Supra-nacional (94) 23% 45 29 2 - 137
Viajes al extranjero:

Han viajado {581} 1% 44 35 N | 12
Ne han viajado nunca {619) 4% 26 45 23 | 62
Idiomas:

Si habla (483) 1% 46 34 9 * 14
Na habla (717) 5% 28 45 21 | &7
Indice de europeismo:

Bajo {405) 2% 17 50 29 2 40
Medio {(432) 7% 35 44 14 * a3
Alto (363) 14% 56 25 4 * 141




Tomando en consideracién el indice
construido al efecto, se comprueba la
existencia de un mayor interés por la uni-
ficacion europea entre los varones que
entre las mujeres, una relacién inversa
entre este interés y la edad, pero una re-
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lacion directa con el nivel educativo, el ta-
mafo del habitat de residencia, la posi-
cion social, el postmaterialismo, el tama-
fio del dmbito de identificacién espacial,
los viajes al extranjero, la capacidad para
hablar idiomas y el europeismo.

CUADRO 6.78.
Frecuencia con que los entrevistados han pensado y han hablado de la unificacién europea.

Han pensado Han hablado
1593 1994 1993 1994

TOTAL {1.200} {1.200) {1.200) {1.200)
Muy a menudo 1% 3% 3% 2%
A menudo 25 18 21 17
Poco a menude - 26 23 26 22
Muy poco a menudo 21 22 20 21
Nada a menudo 25 33 30 37
NS/NC * { | |
INDICE 56 42 48 39

Sélo algo menos de una cuarta parte
de los entrevistados ha pensado o habla-
do a menudo sobre la unificacidn euro-
pea, pero alrededor de la mitad apenas se
han ocupado del tema, ni para pensar ni
para hablar de él. Habria que concluir
que, a pesar de lo que pueda parecer, la
unificacién europea no constituye, toda-

via al menos, una cuestion realmente sa-
liente para mas de la mitad de los espa-
fioles de 18 y mds afios. Es mas, se ha
producido, incluso, un descenso que se
corresponde con el menor interés que
hemos visto que suscita la unificacion
europea en relacién a anteriores fechas.

CUADRO 6.79.
Indice de la frecuencia con que los entrevistados han pensado y han hablado de la
unificacidn europea, por caracteristicas socioeconémicas.

ENERO 1594 Toral Han hablado Han pensado
TOTAL {1.200) 39 42
Sexo:

Varones {576) 50 56
Mujeres (624) 28 29
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CUADRO 4.79. (cont.)
Indice de la frecuencia con que los entrevistados han pensado y han hablado de la
unificacion europea, por caracteristicas socioecondmicas.

ENERO 19%4 Total Han hablado Han_Pg_rjfazﬁci
TOTAL (1.200) £l 42
Edad:

18 a 29 afios a3 35 38
30 a 49 aftos M) 50 54
50 a 64 afios (272) 3¢ _ 35
65 y mas afos (196) 33 32
Posicién social:

Baja 496) 18 20
Media 534) 45 49
Alta {16%) 79 84
Postmaterialismo mundo:

Postmaterialistas (630} 49 52
Materialistas (570) 27 31
Identificacion espacial:

Local (796) 33 37
Nacional (250} 37 41
Supra-nacional (94} 87 92
Viajes al extranjero:

Han viajado (581} 58 61
No han viajado nunca (619) 21 24
Idiomas:

Si habla (483) 58 58
No habla (717} 26 31
Indice de europeismo:

Bajo {(405) 18 23
Medio {(432) 31 31
Alto (363) 70 77

Mediante el indice elaborado para el
andlisis de esta cuestién, se comprueba
que Ja inmensa mayoria de los segmentos
sociales apenas piensan ni hablan sobre la
unificacién europea (aunque parece que
piensan sobre ella en ligera mayor pro-
porcion de lo que hablan). Como cabia
esperar, se ocupan (piensan o hablan) del

tema algo mas los varones que las muje-
res, y los menores de 50 anos, y el «ocu-
parse» de ese tema parece estar directa-
mente relacionado con la posicién social
y con los indicadores de postmaterialis-
mo y de orientacidn internacional, inclui-
do, por supuesto, el de europeismo.




CUADRO 6.80.
Opinion de los amiges ¢ familiares del
entrevistado ante {a integracién europea.
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En general, los datos relativos a la opi-
nion de amigos y familiares sobre fa inte-
gracion europea no varfan significativa-
mente respecto a los de 1993, aunque se
aprecia un leve descenso de la proporcion
de allegados al entrevistado que opinan
favorablemente acerca de esta integra-

1993 1994
TOTAL_ {1.200) {1.200%
Muy contrarios 1% 1%
Contrarios 7 5
Indiferentes 20 22 cién.
Favorables 38 36
Muy favorables 2 2
No tienen opinidn 18 2t
NS/NC 4 13

CUADRO 6.81.

Opinion de los amigos o familiares del entrevistado ante {a integracion europea,

por caracteristicas socioeconémicas.

Muy con- Contra-  Indife-  Favora- Muy Mo tiene
ENERO 1994 Total trarios rios rente bles favorab. apinion  NS/NC
TOTAL (1.200) 1% 5 22 36 2 21 13
Sexo:
Varones {576) 1% 7 21 41 2 9 10
Mujeres (624) *% 3 24 32 2 23 6
Edad:
18 a 29 ancs (31H) 1% 6 27 37 2 20 7
30 a 49 afos {421) 1% 5 24 43 2 t7 b
50 a 64 afios (272) *% 5 19 32 i 27 15
65 y mas zfios (198) 1% 2 2t 24 2 24 25
Educacion:
Baja {771) 1% 4 22 30 2 25 17
Media (293) 1% 6 23 48 t L] 5
Alta (132) =% 9 25 47 4 10 5
Habitae:
Rural (331) *3% 4 25 27 2 27 16
Urbano (546) 1% 5 24 39 2 18 4
Metropolitanc (323} *% & 21 40 2 21 9
Pasicidn social:
Baja (496) *% 3 23 26 2 26 20
Media (534} 1% 7 26 42 f 19 9
Alta (169} ~% 6 24 46 4 15 5
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CUADRO 6.81. (cont.)
Opinion de los amigos o familiares del entrevistado ante la integracion europea,
por caracteristicas socioeconémicas.

Muy con- Contra-  Indife-  Favora- Muy  No tiene
ENERO 1994 Total trarios rios rente bles favorab.  opinidn  NS/NC
TOTAL (1.200) 1% 5 22 36 2 24 t3
Status socioecondomico familiar:
Alto 21 1% 6 18 50 3 t5 5
Medio (668) *% 5 23 36 2 21 13
Bajo {32h t% 4 23 27 | 26 1%
Postmaterialismo mundial:
Postmaterialistas {630} 1% 5 23 43 2 17 8
Materialistas {570} 1% 4 21 28 2 26 8
tdentificacion espacial;
Local {796) 1% 5 23 34 2 2] 4
Nacional {250) —% 5 22 39 ! 20 13
Supra-nacional (54 1% 7 t2 50 5 19 5
Yiajes al extranjero:
Han viajado {581} 1% 5 22 42 3 17 tO
No han vizjado nunca {619} 1% 5 22 31 | 25 15
Idiomas:
5i habla (483% *% 5 22 47 2 14 1¢
No habla 717 1% 5 22 29 2 26 15
: Indice de europeismo:
i Bajo (405} 2% 7 22 17 ! 28 24
! Medio (432 *% 4 27 38 t 24 9
Alto (363) *% 4 17 55 4 14 &

Si bien las opiniones favorables a la in-
tegracién europea percibidas por los en-
trevistados entre sus familiares y amigos
son, en general, claramente superiores a
fas opiniones contrarias, no debe dejar de
subrayarse que las opiniones favorables
percibidas sélo superan el 50% entre los
entrevistados de algunos segmentos so-
ciales {nivel educativo medio y alto, posi-
cién social alta, status socioeconémico fa-
miliar alto, alto grado de europeismo e
identificacién  supra-nacional), aungue

constituyan la mayorfa minoritaria en
todos los demas segmentos sociales. No
hay que olvidar, ademis, que esta pregun-
ta refleja 1a propia percepcidn del entre-
vistado sobre el interés o la opinidn que
la cuestidn europea genera en su entor-
no. _

En este sentido, es destacable el alto
porcentaje, en todos los segmentos so-
ciales, de quienes se muestran indiferen-
tes o que, simplemente, no tienen una
opinion definida sobre este tema. Esta




proporcion (43%) esta directamente rela-
cionada con la edad, e inversamente rela-
cionada con todos los indicadores de es-
tratificacion socioeconémica, con el post-
materialismo y con los indicadores de
orientacién internacionalista,

CUADRCO 6.82.
Alternativa economica que seria mejor
para Espafia.
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Algo menos de la mitad de los entre-
vistados se muestran partidarios de [a in-
tegracion de Esparia en la Unién Europea,
y solo un 2% prefieren la autonomia
econdmica, y el 6% la union con lberoa-
mérica. Pero un tercio de los entrevista-
dos dice no tener ni idea sobre ese tema,
o simplemente no contestan. En efecto,
este ano se observa en aumento de aqué-
llos que dicen no tener idea sobre el tema
planteado, asi como una moderada dismi-

1993 1994 nucién de quienes creen que la integra-
TOTAL (|.2od) (1.200)  ci6n en la Unién Europea es la mejor al-
AUtonomia econdmica 1% g9  termativa para Espafia. En definitiva, se
Union con Ibercamérica 5 6 trata de un dato mds que apunta hacia lo
Integracion en la que podriamos calificar de escepticismo

CEE/Unian Europea 51 48 0, quizd, pesimismo, ante la integracién
Ne tiene idea 20 22 econdmica en Europa, que venimos cons-
NS/NC 12 2 .

tatando a lo largo de este informe.
CUADRO 6.83.

Alternativa econdmica que seria mejor para Espafia, por caracteristicas socioecondmicas.

Integracidn

Aytonomia  Unidn con  conla CEE/  No se ha
ENERO 19%4 Total econdmica |beroamérica Union Eurcpea form. idea NS/NC
TOTAL {1.200) 12% 6 48 22 12
Sexo:
Varones {576) 13% 7 56 17 8
Mujeres (624) 10% 5 42 27 15
Edad:
18 2 29 afios (31 10% 7 55 23 4
30 a 49 afos 420 14% 6 54 18 8
50 a 84 afios (272) 13% & 42 23 16
65 y mas afios (196) 6% 4 36 29 25
Posici6n social:
Baja (496) 8% & 39 28 19
Media (534) 13% 7 53 19 8
Alta {16%) 15% 4 ¥ 14 5
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CUADRO 6.83. {cont.}
Alternativa econémica que seria mejor para Espaifia, por caracteristicas sociceconomicas.

tntegracidn

Autonomia  Unidncon  conla CEE/ Noseha
ENERO 19%4 Total econdmica  Ibercamerica Union Europea  form. idea NS/NC
TOTAL (1.200} 12% 6 48 22 12
Status socigeconémico familiar:
Alto 2in 12% 4 63 té 4
Medio {668} 12% 7 48 22 I
Bajo (320 10% 5 40 26 19
ldeologia:
lzquierda {421} 11% 7 58 15 9
Centro {236} 15% 5 47 25 8
Derecha {180) 15% 7 48 23 9
Postmaterialismo mundial:
Postmaterialistas (630) 12% 7 53 20 9
Materialistas {570} 1% 5 44 25 i5
Viajes al extranjero:
Han viajado {581 12% 7 55 18 8
No han viajade nunca {619} 11% 6 42 26 e
Idiomas:
$f habla {483) 13% 7 58 té 5
No habla 717N 1% 5 42 27 16
Indice de europeismo:
Bajo {405} 15% & 18 38 23
Medio 432} 12% 8 50 21 3
Alto {363} 7% 3 BO 7 3

La opinidn favorable a la integracion en
la UE predomina en todos los segmentos
sociales, en mayor o menecr medida, ex-
cepto entre los entrevistados con un bajo
indice de europeismo. Pero la proporcién
favorable a una integracidon econdmica
con lberoamérica no supera el 0% en
ningun segmento social, y la autonomia
econdmica no supera el 15% en ningln

segmento tampoco. En cuanto a la pro-
porcidn que no tiene opinién, o no fa ex-
presa, supera el 40% entre las mujeres,
los mayores de 65 afos, los de baja posi-
cidn social, los de bajo status socioeco-
némico, los que no han viajado al extran-
jero, y sobre todo, entre los de bajo indi-
ce de europeismo (61%).
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CUADRO 6.84. Por lo que respecta a la integracion de

Postura respecto a la integracion de Espaiia
en unos Estados Unidos de Europa.

Espana en unos Estados Unidos de Euro-
pa, un tercio de los espanoles de 18 y mis

1993 1994 afios son favorables a esta integracion,
TOTAL (1.200) (1200)  proporcién que es superada, no obstante,
5 334 30  Por quienes no aceptan esta posibilidad.
No 46 46 Los datos son pricticamente iguales a los
NS/NC 2 24 de 1993.
CUADRO 6.85.

Postura respecto a la integracion de Espafia en unos Estades Unidos de Europa,

por caracteristicas socioecondmicas.

ENERO 1994 Tatal Si No NS/NC
TOTAL {1.200} 30% 46 24
Sexo:

Varones (576} 37% 49 15
Mujeres {624) 23% 44 N
Edad:

18 a 29 afios 311y 36% 43 16
30 a 49 afios {421 31% 50 19
50 a 64 afios (272) 24% 46 30
&5 y mas afos (196} 24% 35 4
Posicién social:

Baja (456) 21% 43 36
Media (534) 31% 50 19
Alta {169) 49% 43 8
Ideologia:

lzquierda {421) 36% 47 17
Centro {226) 29% 53 18
Derecha (180 34% 42 24
Viajes al extranjero:

Han viajado (581 36% 47 17
Ne han viajado nunca (619) 24% 45 31
Idiomas:

Si habla {483) 36% 47 i7
No habla (717) 25% 46 29
Indice de europeismo:

Bajo (405) 1% 47 41
Medio {432} 29% 51 20
Alto {363) 51% 39 10
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Esta proporcion, sin embargo, no su-
pera nunca el 51%, y sélo supera el 40%
entre los de alta posicion social, los de
centro, los que hablan idiomas, y los de
alto grado de europeismo. Como pode-
mos obsevar, las pautas son las mismas

que ya veiamos en |993, aunque hay que
sefalar, nuevamente, la mayor proporcién
relativa de quienes no contestan y la
menor proporcion de los que no son par-
tidarios de esta renuncia a parte de la so-
berania nacional.

CUADRO 6.86.
Suceso de 1992 y 1992 que ha significado un obstaculo mayor al procesa de unificacion europea.

1993 1994

(1:200) - (1.200)

El «no danés»

Tratado de Maastricht
Guerra Yugoslavia
Diferencias entre paises
Crisis econdmica
Devaluacién de la peseta
Prcblemas agricultura
Golfo Pérsico

Moneda inica europea-ECU
No al ECL)

Desaparicion de fa URSS
Problemas Inglaterra
Cambio de gobierno en Inglaterra
Elecciones EEUL)
Guerras internas

Unidn Francia-Alemania
Paro

Terrorismo

Lz moneda

Otros

Ninguno

NS/NC

o -
8
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Dos tercios de los entrevistados no
contestaron, espontdneamente (mediante
pregunta abierta), qué suceso en 1994
habia significado un obsticulo mayor al
proceso de unificacién europea. Entre los
sucesos mas citados figuran la guerra de
Yugoslavia (8%), el Tratado de Maastricht
y la crisis economica {ambos un 5%) y el
«no danésy» (4%). Todos los demids suce-

sos fueron mencionados por un 2% o
menos de los entrevistados. Por compa-
racion con las opiniones expresadas en
1993, se observa un incremento relativo
de la importancia relativa atribuida a la
guerra de Yugoslavia y a la crisis econé-
mica, y una disminucion relativa de la im-
portancia atribuida al «<no danés» y al Tra-
tado de Maastricht.




CUADRO 6.87.

465

Suceso de 1993 que ha significado un obstaculo mayor al proceso de unificacién europea,

por caracteristicas sccioeconomicas.

(Citados por al menos un 2% de los entrevistados)

ENERO 1994 Total  Guerra Yugos. Maastrich  Crisis econo, El «no danes»  NS/NC
TOTAL {1.200) 8% 5 5 4 65
Sexo:

Varones (578) 9% 7 8 4 54
Mujeres (624) &% 2 3 3 75
Edad:

18 a 29 afios (31N 8% 5 6 & 57
30 a 49 afos 420 8% 5 ) 3 59
50 a 64 afios (272) 7% 5 5 2 70
45 y mas afios {i96) 6% k! 4 | 82
Educacion:

Baja {771) 6% 3 3 | 77
Media (293) 12% 8 6 7 48
Alta {132) 8% 8 14 11 31
Posicion social:

Baja (4%6) 4% 2 2 | 8l
Media {534) 9% 5 & 5 59
Alta {169 13% 10 ¢ 6 7
Indice de europeismao:

Baja (405) 4% 2 3 3 79
Media (432) 9% 4 5 2 &7
Alta (363) 10% 8 8 7 47

Esta pauta de respuesta es visible en
todos los segmentos sociales, aunque

puedan observarse entre ellos diferencias  no contestan.

de énfasis que, en su mayor parte, tienen
que ver con las proporciones de quienes
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CUADRO 6.83.
Pais que mds ha hecho en 1992 y 1993 para
impedir el desarrollo de 1a unién europea.

El 58% de los entrevistados, como di-
ferentes preguntas han puesto ya de ma-
nifiesto, apenas tienen conocimiento del

1993 1994 proceso de integracién europea. En efec-
TOTAL (!,200}__ _' (|.2'(_)'6)" to, ésa es la proporcidn que no contesta
Inglaterra 555 b3 alapreguntade quf’: pais ha hecho mas en
Dinamarca 8 3 1993 para obstacutizar el desarrollo de la
Francia 4 4 Unidn Europea. Pero la mitad de los que
Alemania 3 4 si contestan, es decir, alrededor de una
Espafia 2 ' cuarta parte del total de entrevistados,
E,E:jivia ;:' ? citan de nuevo a Inglaterra, (espontinea-
Holanda | * mente) como el pais que mas ha hecho
Irlanda * * para impedir el proceso de integracion
Bélgica * * europea, un 4% citan a Francia y Alema-
Portugal . : nia, un 3% a Dinamarca y a EEUU, y pro-
E?:'a . z porciones inferiores al 3% citan a otros
Luxermnburgo - * paises.
Todos * *
Otros | |
Ninguna | |
NS/NC 52 58

CUADRO 6.89.

Pais que mas ha hecho en 1992 para impedir el desarrollo de la Comunidad Europea,
por caracteristicas socioeconomicas.
{Citados por al mencs 1% de los entrevistados)

Ingla- Ale-  Dina- Yugos- Por- Nin-  N¥/
ENERO 1994 Total terra Francia mania marca EEUU Espafa lavia tugal Otros guno NC
TOTAL (1.200) 23% 4 4 3 3 | | | | | 58
Sexo:
Varones (576) 30% 4 5 5 4 | | | | | 45
Mujeres (624) 16% 4 3 2 { | * ® | | 70
Edad:
18a2%afos  (3i1) 22% 4 5 4 4 2 | | | 3 52
302 49afos  (421)  30% 4 4 3 4 * ® | | * 51
50aé4anos  (272)  19% 5 3 4 i * | - * - 64
65 y mas afios  (196)  15% | 3 2 | | - * * | 76
Educacion:
Baja (771}  15% 3 3 2 I * | | 70
Media (293y 29% 6 6 3 5 | | | | 42
Alta (132) 52% 4 4 9 4 2 - - | | 21
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CUADRO 6.89. (cont.)

Pais que mas ha hecho en 1992 para impedir el desarrolio de la Comunidad Europea,

por caracteristicas sociceconomicas.

(Citados por al menos 1% de los entrevistados)

Ingla- Ale-  Dina- Yugos- Por- Nin- NS/

ENERO [994 Total terra Francia mania marca EEUU Espafia lavia tugal Otros guno  NC
TOTAL (1.200y  23% 4 4 3 3 { | | | | 58
Posicion social:
Baja “4%6) 4% 3 4 2 | I * * | { 74
Media {534y 25% 5 4 4 4 | | | | | 52
Alta {169) 43% 5 6 5 5 f | | | - 31
Ideologia:
lzquierda 421y  31% 5 5 4 4 | | * | | 46
Centro (236) 24% 2 4 2 3 2 - | | - 59
Derecha (180} &% 7 5 5 3 | | | | - 58
Yiajes al extranjero:
Han viajado (581) 31% 5 5 4 4 | ! | | | 44
No han viajado

nunca 619y 15% 3 3 2 2 * * * * I 71
Idiomas:
Si habla (483)  35% 5 4 4 4 ' | | | | 4|
No habla {717 15% 3 4 3 2 * | * | | 69
Indice de europeismo:
Bajo (405) 9% 5 2 2 2 | * * - | 77
Medio 432y 22% 2 5 3 3 | | | | * 59
Alto 363y 39% 4 4 6 3 | | | 2 i 36

Sin embargo, no se observan diferen-  sociales, aparte de las derivadas de las
cias significativas de un afio para otro, ni  proporciones de entrevistados que no
tampoco entre los distintos segmentos  contestan a la pregunta.
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CUADRO 6.90.
Pais que mas ha hecho en 1992 y 1993 en
favor de la construccion de Europa.

Mas de la mitad de los entrevistados
tampoco contesta qué pais ha hecho mas
en 1993 en favor de la construccién de

1993 1994 Europa. Pero los que si contestan men-
TOTAL {1.200) (|,206}_ cionan en primer lugar a Alemania, segui-
Erancia ' 5% I;; dfa. de Francia y Espafia, paises que tam-
Espafia I5 I bién ocuparon los primeros puestos en la
Alenmania 14 I3 investigacion de 1993, No deja de llamar
Inglaterra 2 2 la atencion que Francia y Alemania, los
Dinamarca * : mismos paises que se considera han im-
I::l;-.da ,L : pedido mas la construccién europea, sean
Irlanda * * también los que, en opinion de muchos,
Rélgica * | mas han hecho en favor de este proceso.
Portugal * * En cualquier caso, podemos afirmar que
Grecia - : ambos destacan por sus intervenciones,
'EEI"SS'b”rgO _ | en uno u otro sentido, en torno a la
Yugoslavia B # Unién Europea.
Todos | |
Otros * *
Ninguno | 2
NS/NC 50 53

CUADRO 6.91.
Pais que mas ha hecho en 992 y 19932 en favor de la construccion de Europa,

por caracteristicas socioeconomicas.
ENERC 1994 Total Alemania Francia Espafia Inglaterra Bélgica Todos Ninguno NS/NC
TOTAL (12000 16  12% I 2 | i 2 53
Sexo:
Yarones {576) 21 15% 12 2 2 | 2 41
Mujeres 624) I 10% 1 L | #* | 65
Edad:
I8 a 29 afos 310 17 15% 10 4 i 2 | 47
30 a 49 afics 421} 19 12% Il | 2 * 2 50
50 a 64 afios (272) i5 12% {3 | * - i 55
65 y mas afios (196) 8 1% 8 - i - | 69
Educacién:
Baja (771 Il 9% b4 | | * | 65
Media (293) 22 15% 15 2 2 | 2 37
Alta {132) 30 26% 12 2 2 | 2 22
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CUADRO 6.91. (cont.)
Pais que mas ha hecho en 1992 y 1993 en favor de la construccién de Europa,
por caracteristicas socioecondmicas.

ENERC 1994 Total Alemania Francia Espafia Inglaterra Bélgica Todos Ningune NS/NC
TOTAL (1.200) 13 12% I 2 I { 2 53
Posicién social:

Baja (496) 9 B% 9 I I * 2 68
Media (534} 1% 14% 12 2 | i ! 48
Alta {169) 27 21% 12 I 4 - 2 27
Ideologia:

lzquierda (4213 18 16% 12 2 2 * ! 45
Centro (236) 17 12% I | - | 2 53
Derecha (180) 16 13% 1 2 2 - 2 50
Viajes al extranjero:

Han viajado (581) n 17% 12 2 2 * 2 40
No han viajado nunca  (619) 10 9% i 1 * | | 66
Idiomas:

Si habla (483) 23 17% 10 2 2 * 2 40
No habla {717 I 9% I | | I | 63
Indice de europeismo:

Bajo (405) 9 4% 8 I | * 2 74
Medic 432) 15 15% I I 2 * 2 52
Alto (363) 24 20% 14 3 | I | 1R

Esta pauta de respuestas es, por otra  ciales, con escasas diferencias, poco signi-
parte, comdn a todos los segmentos so-  ficativas por otra parte.

CUADRO 6.9
Percepcion del desarrollo econémico de Espafa frente a Europa.

1992 1993 1994
TOTAL {1.200) (1.200) {1.200)
Mucho més atrasada 5% 8% 5%
Mis atrasada 24 27 24
Algo mas atrasada 45 45 47
Al mismo nivel 19 14 18
Algo mds avanzada 2 2 3
Mids avanzada * * |
Mucho més avanzada * - *
NS/NC 5 4

INDICE 28 23 27
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Finalmente, y como ya se habia obser-
vado en 1992 y 1993 y deducido de algu-
nos otros datos, los espaiioles de 18 y
mas afios consideran, de forma abruma-

ropeos. Practicamente un tercio de los
entrevistados opinan que Espafia esta mas
o mucho mas atrasada, frente a un mino-
ritario 18% que piensan que, al menos, se

dora, que Espaia estd atrasada econémi-  encuentra econdmicamente al mismo
camente respecto a los demas paises eu-  nivel que el resto de Europa.
CUADRO 6.93.
Percepcion del desarrollo econémico de Espafia frente a Europa,
por caracteristicas socioeconomicas.
Muchomis Mis  Algomis Almismo Algomis  Mis  Mucho mis

ENERQ (994 Total  atrasada awrasada  atrasada  nivel  avanzada avanzada avanzada NS/NC  INDICE
TOTAL (1.200) 5% 24 47 18 3 | * 3 27
Edad:
18 a 29 afos (EARD 5% 25 49 15 3 2 - | 25
30 a 49 afos 421} 5% 24 51 15 3 ! | 24
50 a 64 afios (272 6% 25 42 19 2 - * 5 29
65 y mas afics {196) 4% 20 42 24 2 - - 7 36
Posicion social:
Baja 496) 4% 22 45 2 3 * * 6 33
Media {534) 7% 25 49 14 2 | - 2 23
Alta (169) 4% 27 49 17 4 | - - 25
Postimaterialismo mundial:
Postmaterialistas  {630) 6% 23 49 17 3 | - 2 25
Materialistas (570) 4% 25 44 19 2 | * 5 30
Yiajes al extranjero:
Han viajado (581) 6% 25 48 16 2 [ - 2 23
No han viajado

nunca 619) 4% 23 46 19 3 | * 5 3
Idiomas:
Si habla (483) 4% 24 49 {8 2 * - 3 25
No habla {717) 5% 24 46 ¥ 3 | * 4 29
Indice de europeismo:
Bajo (405) 6% 2% 4 6 2 # * 7 29
Media (432) 5% 23 4% 18 3 * - 2 26
Alto {363y 4% 22 51 18 3 i - | 27

Y esta vision negativa de nuestro desa-
rrollo econdmico es intensamente com-
partida por todos [os segmentos sociales

de la poblacién espafiola, con muy peque-
fias diferencias entre ellos, que eran ya es-
peradas de antemano.




471

CUADROD 6.94,
Responsabilidad por la crisis econémica actual, por caracteristicas socioecondmicas.
Gobierno Gobierno Comunidad/Unidn
ENERO 19%4 Total autonomico espafiol Europea NSINC
TOTAL {1.200} 4% a5 14 18
Edad:
18 a 29 afios 31 5% 6% 15 il
30 a 49 afos @20 4% 66 15 15
50 a 64 afios (272) 4% (19 Il 19
65 y mas aitos (196) 3% 53 13 32
Posicion sccial:
Baja (496) 5% 61 12 22
Media (534) 4% 67 15 13
Alta (169 1% 67 15 17
Status socioeconomico familiar:
Alto (21N 4% 64 16 té
Medic (668) 3% 68 14 {5
Bajc {321) 5% 58 13 24
Ideologia:
lzquierda 421 3% 61 19 16
Centro (236) 7% 64 14 3
Derecha {180) 2% 73 13 2
Sentimiento nacionalista:
Mas nacionalistas (288) 3% 64 17 14
lgual (589) 5% 6l 14 21
Mis espafioles (305) 2% 73 I 14
Identificacion espacial:
Loca! (796) 4% 64 13 18
Nacicnal (290) 2% 68 14 16
Supra-nacional (%4} 5% 59 19 16
Viajes al extranjero:
Han viajado (5813 3% 66 15 16
No han viajado nunca (619} 5% 63 12 19
Idiomas:
Si habla (483) 3% 6l 17 I8
No habla {717 4% 67 (B 17
Indice de europeismo:
Bajo {405) 5% 63 8 24
Medio (432) 3% 68 17 12
Alo (363) 4% 62 17 17
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Por ultimo, este afo, a la vista del de-
terioro que afecta a las economias occi-
dentales y especialmente a la espafiola, se
ha preguntado acerca de la responsabili-
dad por la crisis econdémica actual. Dos
tercios de los entrevistados consideran
que el Gobierno espafol es el principal
responsable de la situacién de la econo-
mia, seguido de la propia Unién Europea,
que lo seria segdn opina el [4%. Los Go-
biernos autonomicos, pese a ser de las
instituciones politicas propuestas las mas
cercanas a los ciudadaneos, son también
vistas como las menos responsables en
esta cuestidn.

La mayorfa de los segmentos sociales
imputa la responsabilidad sobre la crisis al
Gobiernc espafiol, como ya hemos visto.
Pese a que las diferencias que se observan
no son muy relevantes, esta opiniéon ma-
yoritaria es mantenida con mas intensidad
por los mas jdvenes, los de alto status so-
cioecondémico familiar, los de ideologia de
derechas, los que se identifican con espa-
cios mas locales y los que se sienten mas
espafnoles que nacionalistas.

RELACION PERSONAL CON
OTROS PAISES Y CON OTRAS
PERSONAS

En una investigacién como la que aqui
se ha analizado, en la que se estudiarn las
actitudes de los espaficles hacia el con-
texto internacional, y mas especificamen-
te hacia las dos dreas geogrificas, politicas
y culturales con las que la identificacién
parece ser mayor, Europa e Iberoamérica,
parecia necesario incluir también informa-

cidén sobre la propia experiencia personal
(tanto en el proceso de socializacion
como en las relaciones y experiencias
personales} del contexto internacional.

Estas variables son no sélo interesantes
como variables dependientes, sino tam-
bién como variables explicativas o inde-
pendientes, tal y como se ha verificado en
las interpretaciones y analisis precedentes.

En la investigacion realizada por CIRES
en 1991 se comprobd que sélo un 18%
de entrevistados habia viajado al extranje-
ro antes de los |8 afios, y que un 44% lo
habian hecho después de cumplir esa
edad.

CUADRO 6.95.
Frecuencia de viajes al extranjero.

1992 1993 1994
TOTAL (£.200) (1.200) (1.200)
Muy frecuente 2% 2% 2%
Frecuente 7 7 9
No muy frecuente 8 8 7
Alguna vez 3 35 31
Nunca 50 48 51
NS/NC | * |

En {a investigacion de este afio, como
ya se hizo en la de 1992 y 1993, se ha sus-
tituide esa pregunta por otra que mide la
frecuencia con que se viaja al extranjero,
y aunque los datos no son completamen-
te comparables, si lo son en lineas gene-
rales. Asi, puede comprobarse que, segin
los datos de 991, un 56% de los entre-
vistados afirmaba no haber viajado fuera
de Espafia después de los [8 afios, dato
que es muy similar al 51% que encontra-
mos en 1994 y a los resultados de 1992 y
1993.
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CUADRO 6.96.
Frecuencia de viajes al extranjero, por caracteristicas socioeconémicas.

Muy No muy  Alguna
ENERC 1994 TOTAL frecuente Frecuente frecuente vez MNunca NS/NC
TOTAL (1.200) 2% 9 7 3l 51 |
Edad:
18 a 29 afos {31hH % 8 [ 34 4% *
30 a 49 afios (421) 3% g 10 35 43 |
50 2 64 afics {272) 1% g 5 26 58 |
65 y mas afios (196) 1% 8 3 26 62 *
Status socioecondmico familiar:
Alto (211) 5% 15 I 42 27 -
Medio {668) 2% 7 7 32 52 t
Bajo (321 1% g 4 23 64 -
Identificacion espacial:
Local {796) 2% g [ 32 53 *
Nacianal (230} 1% 8 6 28 56 t
Supra-nacional {94) 6% 18 17 36 21 !
Indice de orientacion internacional:
Bajo (642) *% i 3 14 80 I
Medio (450} 1% 5 4 34 55 I
Alto {108} 4% 18 13 37 27 *

En realidad, algo mds del 10% afirma  cioecondmico familiar, entre los que se
viajar al extranjero con frecuencia, pro-  identifican con espacios supranacionales y
porcién que es mayor entre los menores  entre los de alta orientacién internacio-
de 30 afos, entre los de alto status so-  nal.

CUADRO 4.97.
Entrevistados que han residido en otros paises un afo seguido o maés.

1991 1992 1993 1994

Sf 8% (8%} {10%) {(10%)
Europea - 5 8 7
Latinoamaérica - 2 f 2
EE.UU. - = * *
Asia - * i
MNorte de Africa - * * |
Africa Negra - = * *
Europa Este - - - *
Ctro - i | *
No 87 92 30 90
NC 5 * * *
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Si la experiencia de viajar al extran-
jerc es, como se ha comprobado, pe-
quefia, menor aln es la experiencia de
haber residido en algin pais extranjero
durante al menos | afio. S6lo un 10 por
ciento de los entrevistados afirma
haber residido en el extranjero duran-
te un afio o mds, cifra muy similar a

las encontradas en 1991, 1992 y 1993.

En esta investigacion, como en la de
1992 y 1993, se ha pedido precisar, ade-
mads, que la mayoria de quienes han resi-
dido en el extranjero durante un afg ©
mas lo han hecho en un pais europeo y,
sélo en proporcion menor, en un pais
latinoamericano.

CUADRD 6.98.
Opinién sobre el trato recibido en el pais en que residié.

1991 1992 1993 1994
Base: Han residido fuera {99} (56} {11%) {1 25)___
Muy bien 34% 32% 29% 34%
Bien 43 51 52 49
Regular 14 7 ¢ 7
Mal 4 2 3 2
Muy mal - 2 2 2
NS/INC 5 5 3 6
INDICE 173 17% 177 180

Y, aun siendo pocos los espaiicles que
han residido en el extranjero, {a experien-
cia parece haber sido bastante unanime-
mente positiva, ya que aproximadamente
oche de cada diez entrevistades afirman
haber sido tratados bien o muy bien, y

solo un 4 por ciento dice haber sido tra-
tado mal. A pesar de lo reducido de esta
submuestra, los datos son casi idénticos a
tos de 1991, 1992 y 1993 y, como enton-
ces, las diferencias entre segmentos son
pequefas y poco significativas.

CUADRQ 6.99.
Residencia de los padres de los entrevistados en algin pais durante un afio o mas.

1991 1992 1993 1994
Si 10% (9%) (10%) (10%)
Si, en pais europeo - 5% 6% 7%
Si, en pais latinoamericano - 2 2 2
EE.ULU. - * * *
Pais Asfatico - * =
Norteafricano - # * |
Africano Negro - * ¥
Europa del Este - * -
Si, en otro pais — | | ?
No 89 91 91 89

NS/NC |




Un [0% de entrevistados afirma, por
otra parte, que sus padres han residido
durante un afic © mas en el extranjero,
{10% en la investigacién de 1991, 9% en la
de 1992 y, de nuevo, 0% en la de 1993).
También, en este caso, la mayoria de los
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padres que han residido en el extranjero
lo han hecho en un pais europeo, y en
mucha menor proporcién en uno fatinoa-
mericano, Y, como en 1991 y 1992, no se
cbservan tampoco diferencias importan-
tes entre segmentos.

CUADRO 6.100.
Capacidad de hablar otros idiomas.

1994 1992 1993 1994
TOTAL {1.200) (1.200) (1.200} (1.200}
St 33% (40%) (42%) (40%)
Si, otras fenguas espafiolas - 20% 20% 20%
51, otra lengua extranjera - - 14 e 15
51, otra lengua espafiola/extranjera - & 6 6
No 64 5% 58 59

NS/NC I

i * |

Un tercio de los entrevistados afirmé
en 1991 hablar algtin idioma, proporcién
que fue del 40% en 1992, del 42% en 1993
y del 40%, también, en 1994. La diferencia
con 1991 podria atribuirse no sélo al
error muestral, sino al hecho de que en
las investigaciones posteriores se ha ex-
plicitado, de manera inequivoca, gue
entre los otros idiomas se incluian las di-
ferentes lenguas que se hablan en Espafia.

En cualquier caso, del 40% que afirman
hablar otros idiomas, la mitad se refieren
a otras lenguas espafolas, algo menos de
la mitad a otras lenguas extranjeras, y el
resto a lenguas espafiolas y extranjeras
conjuntamente. En otras palabras, alrede-
dor de un 26% de los espafoles de I8 y
mas afos hablan alguna lengua espaficla
diferente al castellano, y alrededor de un
21% hablan alguna lengua extranjera.
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CUADRO 6.101.
Capacidad para hablar otros idiomas, por caracteristicas socioecondmicas.
{En porcentajes)

ENERC 1934 Total Sl ENERO 1994 Total sl
TOTAL (1.200) 40 TOTAL {1.200) 40
Edad: Postmaterialismo mundial:

18 a 29 afios (310 54 Postmaterialistas {630) 47
30 a 49 afos 421 42 Materialistas (570) 33
502 64' aﬁ?s (272) 3 Identificacion espacial:

65 ¥ mMas anos (I96) 28 Local (796) 39
Posicion social: Nacional (290} 35
Baja (496) 30 Supra-nacional {94) 66
Media (534) 43 VYiajes al extranjero:

Alea (169) 6l Han viajado {581) 58
Status socioeconémico famikiar: No han viajade nunca {619 23
A!to_ 21 63 Indice de europeisma:

MeldIO (668) 38 Bajo {405) 30
Bajo (321) 29 Medio (432) 38
Sentimiento nacionalista: Alto {363) 54
Mis nacionalistas (288) 53

Igual (58%) 38

Mis espafioles (305) 30

La proporcion de entrevistados que  materialistas, los que han viajado al ex-
habla alguna otra lengua, espafola o ex-  tranjero y los de alto nivel de europeis-
tranjera, es mayor cuanto menor es la  mo.
edad, cuanto mas altos son la posicién so- Resulta de una gran importancia, y
cial y el status socioeconémico familiar,  probablemente de un gran valor explicati-
cuanto mayor es el sentimiento naciona-  vo potencial, la respuesta de los entrevis-
lista {por las lenguas verndculas), cuanto  tados a si su familia concedia o no impor-
mayor es el ambito espacial de identifica-  tancia a los viajes al extranjero y al apren-
cién. También es mayor entre los post-  dizaje de idiomas.




CUADRO 6.102.
Importancia que fa familia de los entrevistados concedia a los viajes al extranjero y
al aprendizaje de idiomas.
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Viajes al extranjero

Al aprendizaje de idiomas

1991 1992 1993 1994 199t 1992 1933 1994
TOTAL (12000 (1.200) (1.200) {1.200) {1.200) (1.200)  (}.200)  (1.200)
Muy grande 5% 8% 4% 5% &% 10% 5% &%
Grande i le 17 6 18 23 24 24
Pequefia 22 19 24 28 23 19 23 25
Muy pequefiz 54 55 51 47 47 47 46 43
NS/NC 7 2 3 3 & 2 2 2
INDICE 4 St 46 47 53 &7 L1 62

Sélo un 21% de los entrevistados, al
igual que en 1993 (17% en 1991 y 24% en
1992) afirma que sus familias concedian
unta importancia grande © muy grande a

CUADRO 4.103.

fos viajes al extranjero, y un 30% (24% en
1991, 33% en 1992 y 29% en 1993), afir-
ma que concedian una importancia grande
o muy grande al aprendizaje de idiomas.

Indice de la importancia que la familia concedia a los viajes al extranjero y al aprendizaje
de idiomas, por caracteristicas socioeconémicas.

Aprendizzje de idiomas

ENERO 1994 Total Viajes al extranjero
TOTAL {1.200) 47
Edad:

18 2 29 afios (311 57
30 a 49 afics 421) 45
50 2 64 afios (27 50
65 y mas afios (196) 29
Educacion:

Baja {77 4|
Media (293) 57
Alra (132) 58
Habitat:

Rural (331) 42
Urbano (546) 49
Metropaliane {323) 48
Posicidn social:

Baja (496) 42
Media {534 49
Alta {169} 52

I

62

94
&l
49
33

42
95
14

48
66
72

50
&7
Bi
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CUADRO 6.103. (cont.)
Indice de la importancia que la familia concedia a los viajes al extranjero y al aprendizaje
de idiomas, por caracieristicas socicecondomicas.

ENERC 1994 Total
TOTAL (1.200)
Status socioeconomico familiar:
Alto (PARD]
Medic (668)
Bajo (321)
Ideologia:

lzquierda (421}
Centro (236}
Derecha {180}
Identificacién espacial:

Local (796)
Nacional (290)
Supra-nacicnal ey
Viajes al extranjero:

Han viajado (581}
No han viajado nunca {619)
Idiomas:

Si habla {483)
No habla {717
Indice de grientacion internacional;
Bajo {642}
Medio (450}
Alto {108)

Viajes al extranjero

Aprendizaje de idiomas

47 62
56 99
43 55
48 55
46 71
46 62
66 76
48 63
36 54
68 86
57 8l
37 44
58 94
39 41

6 3
28 32
97 145

En ambos casos se observa, por una
parte, una clara relacién positiva con el
nivel educativo del entrevistado, el tama-
fic del municipio de residencia (especial-
mente en el caso del aprendizaje de idio-
mas}, la posicién social, la experiencia de
viajar al extranjero, la capacidad de hablar
idiomas, a orientacion internacional y el
status socioecondmico familiar y, por
otra, una relacidon inversa con la edad.
Asimismo, entre las personas que se iden-
tifican con espacios supra-nacionales, es

mayor la importancia dada a estas dos
cuestiones.

En general, la gran estabilidad que ob-
servamos a lo largo de estos cuatro afos
en lo que se refiere a la experiencia in-
ternacional de los entrevistados nos lleva
a reflexionar sobre la distancia existente
entre las opiniones expresadas (conside-
rable interés por las cuestiones del
mundo, valoracion positiva de la perte-
nencia a la Unidn Europea, etc.) y su con-
crecidn en la vida cotidiana.
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CUADRO 4.104.
Frecuencia con que los entrevistados intentan influir en otras personas y hablan de politica
COn 5Us amigos.

Influir en otras personas Habtan de paolitica con amiges
1992 1993 1994 1992 1993 1994
TOTAL {1.200) (1.200) {1.260) {1.200} (1.200% (1.200)
A menudo 26% 20% 20% 10% 9% 10%
D vez en cuando 33 34 35 25 27 25
Raramente 21 25 25 29 34 32
Nunca 19 9 13 36 30 32
NSINC | i i * f i
Y, para terminar con estas cuestiones En primer lugar, encontramos cierta

relacionadas con la interaccidn social, pa-  continuidad a o largo de estos afios, ya
recid necesario afadin, tal y como se hizo  que alrededer de un 40% de los entrevis-
en las dos investigaciones anteriores, dos  tados raramente o nunca se propone in-
preguntas relativas a Ia intencion de los  fluir sobre otras personas, y alrededor de
entrevistados por influir sobre otras per-  un 65% habla raramente o nunca de poli-
scnas y a fa frecuencia con que hablan de  tica con sus amigos.

politica con sus amigos.

CUADRO 6.105,
Frecuencia con que los entrevistados intentan convencer de sus opiniones a otras personas y
hablan de politica con sus amigos, por caracteristicas socioeconomicas.

influir en otras personas Hablan de politica con amigos
De vez De vez
A en Rara- A en Rara-

ENERC 1994 Total menudo cuando mente Nunca NSINC menudo cuande mente Nunca NS/NC
TOTAL {1.200) 20% 35 25 19 | 10% 25 32 32 |
Sexo:
Yarones (576) 22% 37 25 & * 13% 31 33 23 |
Mujeres (624) 18% 33 25 22 | 7% 20 32 40 |
Edad:
18 a 29 afios 3y 26% 37 20 17 ® 10% 32 35 23 *
30 a2 49 anos (421) 23% 38 24 15 - 12% 31 31 25 #
50 a 64 afios (272) 16% 34 3t 19 ! 8% 18 33 38 2

65 y mas aflos  (196) 11% 27 27 3 4 6% 12 29 51 |
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CUADRO 6.105. (cont.)
Frecuencia con que los entrevistades intentan convencer de sus opiniones a otras personas y
hablan de politica con sus amigos, por caracteristicas socioecondmicas.

Influir en otras personas

Hablan de politica con amigas

De ver

A en Rara-

De vez

A en Rara-

TOTAL (1200) 20% 35 25
Posicion social:

Baja 4%6) 16% 3l 2
Media (534) 22% 38 24
Alta (169} 26% 36 24
Ideclogia:

lzquierda (421) 25% 38 22
Centro (236) 15% 31 31
Derecha {180y 23% 35 27

Sentimiento nacionalista:

Mas nacionalistas {288) 21% 38 21
Igual {589) 19% 36 26
Mis espafioles  (305) 22% 30 26

Indice de orientacion internacional;

Bajo (642) 8% 32 30
Medio (450) 19% 36 26
Alto (108) 28% 35 20

9

24
16
13

14
23
15

19
17
22

27
18
6

| 10% 25 32 32 |

2 7% & 3 45 i
* 10% 29 Je 24 H
- 8% 42 25 16 -
| 13% 34 3 20 |

- 10% 25 33 32 -
- 1% 23 34 3 |

| 8% 27 33 3 |

| 9% 26 31 33 |
* 1% 23 35 31 *
2 1% 7 33 58 |
| 8% 24 35 33 |
* 17% 40 28 28 i

Las diferencias entre hombres y muje-
res son, en este caso, significativas, ya que
los hombres pretenden influir sobre los
demds y hablan de politica con sus amigos
en proporcion significativamente mayor
que las mujeres. Asimismo, son las perso-
nas con edades inferiores a los 50 afos
quienes mas interactian con los demas en
cuestiones politicas e intentan modificar
las opiniones de los otros. Se cobserva
igualmente una relacién positiva muy
clara entre estos dos indicadores, la posi-
cidn social y la orientacion internaciona-
lista.

Pero debe resaltarse que apenas se ob-
servan diferencias segun el autoposiciona-

miento ideolégico del entrevistado o
segun el grado de nacionalismo-espariolis-
mo que se tenga.

IDENTIFICACION CON ESPANA

Esta investigacion no estaria completa
si, junto a las actitudes de los espafioles
hacia el contexto internacional, no se hu-
biera estudiado también el grado de iden-
tificacién con Espana.

En la investigacién de 1991 ya se pro-
baron seis frases encaminadas a medir el
grado de identificacion de los espafioles
con Espana, con el fin de utilizarlas para




st comparacion con datos procedentes
de otros pafses, en una investigacion co-
ordinada por el profesor Ken Bollen. Las
seis frases demostraron un alto grado de
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identificacion de los entrevistados con Es-
paiia. Y en 1992 se utilizaron otras seis
frases similares. En ambas fechas se pudo
observar un alto grado de «espafiolismon.

CUADRO 6.106.
Grado de identificacion de los entrevistados con Espafia y con su Comunidad Auténoma,

Espafia Comunidad Auténoma
1993 1994 1993 1994
TOTAL {1.200) (1.200) {1.200) {1.200)
0. Nada identificado 1% 1% 1% 1%
l. t * *
2. * t = |
3 t t l |
4. t 2 t |
5. 7 7 7 7
6. 8 8 ] 8
7. t0 It 12 10
8. t5 16 14 18
3. t4 13 14 12
10, Totaimente identificado 40 38 40 59
NS/INC 2 t 2 |
% opinan _ 98 99 98 99
Valoracion media {X) 82 8,1 83 82
% discrepancia 25 27 25 26

En esta investigacién, como en la de
1993, se ha optado por comparar el
grado de identificacién de los entrevista-
dos con Espafa y con su Comunidad Au-
ténoma. Pues bien, se observa que el
grado de identificacidn es pricticamente
idéntico y alto en ambos casos, ya que,
utilizando una escala de 0 a 10 puntos, el

promedio resultante es de 8,| puntos en
el caso de Espana y de 8,2 en el caso de
fa comunidad auténoma. Se ha producido,
respecto a 1993, un leve descenso en el
grado de identificacién con los dos terri-
torios que, no obstante, no parece signi-
ficativo.
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CUADRQ 4.107,

(X) Valoracion media de la identificacién con su Comunidad Auténoma y con Espaiia,
por caracteristicas socioeconémicas.

ENERC 1994 Total Comunidad Autdnoma
TOTAL {1.200) 82
Sexo:

Varones {5786) 8,1
Mujeres {624) 8.2
Edad:

18 2 29 afios 311) 7.9
30 a 49 afios {421) 8,1
50 a 64 afios (272) 83
65 y mas arios (196) 8.5
Educacion:

Baja @7n . 84
Media (293) 7.9
Alta (132) 7.4
Habitat:

Rural {33)) 8.6
Urbano (546) 7.9
Metropolitano {323) 8,1
Posicién social:

Baja (496) B4
Media (534 8.1
Alta {16%) 7.6
Ideclogia:

lzquierda {421) 8.0
Centro (2386) 8.0
Derecha {180) 82
Sentimiento nacionalista:

Mas nacionalistas (288) 8.5
Igual (589) 8,2
Mis espaficles (305) 78
Indice de orientacion internacional:

Bajo {642) 8,5
Medic (450) 82
Alto (108) 8,0

Espaia
8,t

8¢
82

7.7
8,0
8.4
8.7

a5
77
6,9

86
7.9
748

8.5
8,1
72

7.8
81
84

7.2
8.5
8,4

8.6
8,2
78

Las diferencias entre segmentos socia-
les son, en general pequefias, come lo son
también las diferencias de promedios de
indentificacién con Espafa o con la Co-

munidad Autdnoma, aunque ligeramente
a favor de esta dltima. Sélo son algo ma-
yores al considerar el sentimiento nacio-
nalista-espafiolista de los entrevistados,




ya que los mas nacionalistas se identifican
mucho mas con su Comunidad Autdno-
ma (8,5 puntos) que con Espana (7,2 pun-
tos), mientras que los mas espafolistas se
identifican mucho més con Espaia (8,4
puntos) que con su Comunidad Auténo-
ma (7.8 puntos). Se observa, ademis, una
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mayor identificacién, tanto con Espafia
como con la Comunidad Auténoma,
entre los de mayor edad, los de baja po-
sicion social y menor nivel educativo, y
los que viven en un hébitat urbano y me-
tropolitano.

CUADRO 6.108.
Orgullo de ser Espaiiol y de su Comunidad Auténoma.

Espafia Comunidad Autdnoma

1992 1993 1994 1992 1993 1994
TOTAL (1.200) {1.200) (3.200} (1.200) {1.200) (1.200)
0. Nada Orgullose 2% 1% 2% i% 1% 1%
I I | * * | |
2 | | | * * I
3 | | | 2 | |
4. 2 ! 2 2 2 |
5. 10 8 9 9 8 7
6. 7 7 6 7 5 7
7. 8 10 ¢ 10 9 9
B. 1 I 13 i2 13 14
9. 10 12 il I 13 12
10. Muy Orgulioso 46 46 44 46 47 44
NS/NC | | | i | |
% opinan 99 99 99 99 99 99
Valoracién media (X) 8 83 8. 8,2 8,4 83
% discrepancia 30 25 29 26 25 26

De igual modo, y para completar esta
cuestion, ya en las investigaciones de
1992 y 1993 se afiadié otra pregunta para
analizar el orgullo que sienten los entre-
vistados de ser espafioles y de ser de su

Comunidad Auténoma, pregunta que ha
sido repetida este afio. Una vez mads, las
dos puntuaciones medias superan los 8
puntos y son muy similares a las de los
afios anteriores.
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CUADROD 6.109.

(X) Valoracién media del orgullo de ser Espaiiol y de su Comunidad Auténoma,

por caracteristicas socioecondmicas.

Sexo;
Yarones
Mujeres

Edad:

t8a 29 afios
30 a 49 afios
50 a &4 afigs
&5 y mas afos

Educacién:
Bajz

Media

Alta

Habitat:
Rural

Urbano
Metropolitano

Posicion social;
Baja

Media

Alwa

Ideologia:
lzquierda
Centro
Derecha

Sentimiento nacionalista:

Mds nacionalistas
{gual
Mis espafioles

Indice de orientacidon internacional:

Bajo
Medio
Alto

Comunidad
Total Espafia Auténoma
{1.200% B,i 83
{57€6) 7.9 8z
{624) 83 8,3
(315) 7.6 80
(421) 79 8,2
(272} 86 B,5
(196} 86 8,7
{771y 8,5 8,6
{293) 7.6 8,0
{132) 6,7 7.2
{33H) 86 87
{548) 8,0 8,1
{323) 7.7 8.
(496} 85 8,6
{534} 8,1 8,3
{169} 7.0 7.4
f421) 7.7 8,
{236) 81 8.2
{180) 8,5 84
(288) 7.2 B3
{589} 84 8,4
{(305) 85 80
{642} Bt 87
{450) 82 84
{108) 7.7 7.9




Podemos observar ademds gue, aun-
gue ¢l grado de orgullo (medido por la
escala de 0 a |0 puntos) es similar res-
pecto a Espafia o a fa Comunidad Auto-
noma, es algo mayor o igual en este ulti-
mo caso, con las Unicas excepciones de
quienes tienen entre 50 y 64 afos, los de
derecha y los que se sienten tan (o mas)
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espafioles que nacicnalistas, que se sien-
ten mds orgullosos de ser espafioles que
de su Comunidad Auténoma. Asi pues,
tanto si se trata del grado de identifica-
cion como del orgullo de pertenecer a
Una u otra, se aprecia una cercania senti-
da algo mayor respecto a la Comunidad
Autdnoma que respecto a Espafia.
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INDICE DE ACTITUDES HACIA EL
PROTECCIONISMO ECONOMICO

200 .._“»__. T R

180 —
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100 ——
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La l.ey deberia proteger los La Ley deberia proteger los
productos espafoles frente a la productos espaiioles frente a la
competencia de productos de otros competencia de producios
paises de la C.E.E. exiranjerocs no eurcpeos




Valoracion media de 0 a 10 puntos

9

VALORACION MEDIA DEL GRADO DE
IDENTIFICACION DE LOS ENTREVISTADOS CON
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EUROPA, ESPANA Y SU COMUNIDAD AUTONOMA

193 104
Comunidad autdnoma

193 194 o
Espafa

Europa
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Indice

En porcentaje

INDICE DEL GRADO EN QUE AFECTAN A LOS
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FRECUENCIA CON QUE
VIAJAN AL EXTRANJERO
LOS ESPANOLES

recuentemente

f 9%
Frecuentemente

yo1%%
Muy frecuentemente
1%

NS/NC

51%
Nunca
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Capitulo 7
Salud







Todas las investigaciones realizadas en
estos Uhimos afios en Espana coinciden
en sefialar que Ja salud, junto con la fami-
lia, es lo mas importante para la calidad
de vida de los espafioles.

La extraordinaria disminucién de la
mortalidad desde principios de siglo, hasta
situarse en niveles perfectamente compa-
rables con los de los paises mas desarro-
llados del mundo, no ha restado impor-
tancia a este aspecto de la calidad de vida.

Si la esperanza de vida media era de 35
afos para un espafol (o espafiola) nacido
en 1900, ahora esta ya proxima a los 80
afios para un nacido en la década de los
anos ‘90.

Sin embargo, al aumentar la propor-
cion de personas que llegan a edades
avanzadas, se ha incrementado también la
incidencia de ciertas enfermedades, y han
aparecido otras nuevas, todo lo cual con-
tribuye a que el individuo sea cada vez
mds consciente de la importancia de la
salud y de la adecuada asistencia médico-
sanitaria.

Poco a poco, ademds, y como conse-
cuencia de la internalizacién progresiva
del concepto de Estado de Bienestar, los
ciudadanos han exigido al Estado una cre-
ciente responsabilidad en la prestacion de
servicios sanitarios a toda la poblacién,
especialmente ahora que la crisis econd-
mica pone en peligro la prestacion de al-
gunos servicios sociales de forma general
y gratuita, (como, por ejemplo, el pago de
ciertos medicamentos). Cen independen-
cia de la calidad que pueda atribuirse a la
asistencia médico-sanitaria piblica, la que
presta la Seguridad Social, lo cierto es que
esta investigacién pone de manifiesto que
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mads del 90 % de la poblacién espafiola de
|8 y mds afios tiene cubierta sy asistencia
sanitaria a través de la Seguridad Social.

No es por tanto dificil de explicar el
creciente interés que se estd produciendo
por investigar, desde una perspectiva so-
ciologica, la salud y la cultura sanitaria de
los espaficles. Diferentes investigaciones,
en Espafa y otros paises, han demostrado
ampliamente que el nivel de salud no de-
pende sélo de variables biolégicas o liga-
das a la alimentacion, sino que depende
de gran nimero de variables socio-cultu-
rales, asi como de otras variables estruc-
turales que tienen relacion con los dife-
rentes modelos sanitarios.

En unas condiciones sociales de muy
baja mortalidad, como las que actualmente
prevalecen en Espafia, lo importante no es
solo lograr reducir atin mas las diferentes
causas de mortalidad, sino reducir también
ia morbilidad, puesto que ésta incide muy
directamente sobre ciertos costes socia-
les, incluidos los de la sanidad publica.

La investigacién que se presenta a con-
tinuacién reproduce parcialmente la reali-
zada en noviembre de 1990. Al igual que
esta Gltima, se tienen en cuenta los as-
pectos relativos al historial de enfermeda-
des y dolencias de los entrevistados, las
relaciones con médicos y curanderos, las
experiencias en clinicas y hospitales, asi
como la cobertura de asistencia sanitaria,
las opiniones sobre ésta, y los habitos y
estilos de vida de las personas referidos a
la salud.

Junto con estos temas, siempre rele-
vantes en lo que a la salud se refiere, exis-
ten otras cuestiones de interés médico y
social mas actuales y controvertidas que
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convenia analizar. Asi, se han introducido
algunas preguntas para conocer las opi-
niones y actitudes de la sociedad espafio-
la hacia los transplantes de oérganos, las
técnicas de reproduccion humana en la-
beratorios y, por ultimo, el sida.

Esta investigacion pretende, por tanto,
contribuir ai andlisis comparado, no sélo
de los niveles de salud y cultura sanitaria
predominantes entre los espafioles, sino
también de los factores socio-culturales
que pueden explicar las variaciones en
esos niveles. Por ello, el cuestionaric se
ha construido de manera que el investiga-
dor disponga de un gran niimero de va-

riables potencialmente explicativas, y en
gran medida comparables a las utilizadas
en otras investigaciones simifares realiza-
das en Espafia y en otros paises.

HISTORIAL DE ENFERMEDADES
Y DOLENCIAS

Un primer objetivo de esta investiga-
cion es, como parece légico, conocer el
estado general de salud de los espafioles
(segln su propia estimacion), asi como
sus experiencias mds recientes en rela-
cion con su propia salud.

CUADRO 7.1.
Estado general de salud

NCVIEMBRE 1990 FEBRERO 1994

TOTAL {1.200) {1.200)
Muy bueno 13% 13%
Bueno 51 50
Regular 27 27
Malo 6 7
Muy male 2 2
NS/NC * *
iINDICE 157 154

Dos tercios de los espaioles de 18 y
mas afos parecen gozar de buena o muy
buena salud, y menos del 10% afirman
tener un estado de salud malo o muy
malo en el momento de realizarse la en-
trevista. El saldo, en consecuencia, parece

ser muy positivo, y no sélo respecto al
conjunto de la muestra, sino para cada
uno de los segmentos de la poblacidn.
Ademds, los datos son pricticamente
idénticos a fos de [990.
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CUADRO 7.2.
Estado general de salud, por caracteristicas socioecondémicas

FEBRERD 1994 Total Muy bueno Buenc Regular  Malo  Muy male NS/NC  INDICE
TCTAL (1200) 13% 50 27 7 2 * 154
Sexo:

Varones {576) te% 53 24 5 | - {62
Mujeres {624) i1% 48 30 9 3 * 147
Edad:

18 a 29 afos (3N 21% 60 14 4 | ® |77
30 a 49 afios {4210 17% 58 1% 4 2 ® i68
50 a 64 afios (272) 6% 42 42 8 3 - 137
65 y mas afios {196) 4% 30 44 17 3 - 14
Estado civil:

Soltero/a {299) 20% 56 18 4 I * 170
Casadofa {777) 12% 50 29 7 2 154
Otros {123) 7% 33 41 16 3 - 121
Status ocupacional del entrevistado:

Alto {49) 27% 60 8 2 - 2 186
Medic {316) 17% 59 19 4 2 - 170
Bajo (80) 16% 51 25 & | - 159
En paro {144) 16% 54 22 4 2 - 162
Ama de casa (334) 8% 46 36 8 2 - 143
Jubilado (ren 7% 33 42 15 3 - 122
Estudiante (86) 22% 58 14 4 - { 176
Status socicecondmico familiar:

Alto (207) 20% 63 15 2 - | 181
Medio (701) 14% 51 27 7 2 * 156
Baje (292) 8% 40 37 12 3 - 133
Preocupacion con su salud:

Preocupados {903) 1% 50 29 8 2 * 152
No preccupados (247) 20% 50 22 3 3 - 162
Cobertura sanitaria:

Seguridad sociat {1138) 13% 50 28 7 2 * 154
Otras (176) 13% 51 28 7 2 - £55

No obstante, deben resaltarse algunas
diferencias por sectores sociales que pa-
recen significativas. Asi, atendiendo al in-
dice que se ha construido, los varones pa-
recen disfrutar de una salud algo mejor
que las mujeres, y los solteros mejor que
los casados y que los viudos o separados.

El estado de salud varia directamente con
el status ocupacional, siendo las amas de
casa y los jubilados quienes parecen tener
una salud menos buena (mas del 10% afir-
man que es mala o muy mala). Ademis, se
observa una significativa relacién inversa
del estado de salud con la edad, y una re-
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lacién directa con los diferentes indicado-
res de status socioecondmico. Los preo-
cupados per su salud tienen razones para
ello, puesto que parecen tener un estado
de salud algo peor que los no preocupa-
dos, pero no parece haber diferencias sig-

nificativas basadas en el tipo de cobertura
sanitaria. En general, todas estas relacio-
nes no sélo son légicas, sino coherentes
con las procedentes de otras investigacio-
nes, y muy especialmente con [a realizada
por CIRES en 1990,

CUADRO 7.3. (%)
Enfermedades crénicas padecidas en el altimo afio

TOTAL

Colesterc! elevado

Reurmatismo, artrosis o artritis, cidtica,
lumbago o dolor de espalda

Problemas de la boca o encias

Hemorroides o almorranas

Varices

Problemas persistentes en los pies

Problemas de tension, tension alta

Problemas de nervios, depresidn
© trastornos mentales

Alergia

Dolor de cabeza, jagueca, migrafia

Dolencias del estdmago

Estrefimiento

Bronguitis ¢ asma

Diabetes

Ctras

NS/NC

X1-90 11-94
(1.200) (1.200)
9% 8%
34 3
19 8
5 6
10 8
10 7
12 (5
17 16
7 5
29 30
14 (5
9 6
9 5
- 4
1o i
2 (7

{*) Los porcentajes suman mas de 100 porque cada entrevistado podia dar mids de una respuesta.

Un tercio de los entrevistados afirma
haber padecido reumatismo, artrosis o
artritis, ciatica, lumbagc o dolor de espal-
da durante el afio pasado de manera croni-
ca, siendo ésta la enfermendad mas cita-
da, aunque una proporcién similar men-
ciona asimismo los dolores de cabeza, ja-
quecas o migrafias. Entre un 10% y un
20% mencionan también los problemas

de la boca o encias, los problemas de ner-
vios, depresidn o trastornos mentales, las
dolencias de estdmago y la tensién alta. Y
entre un 5 y un [0% se refieren a las va-
rices, los problemas en los pies, al coles-
terol, al estrefiimiento, la bronquitis o
asma, alguna alergia, o a las hemorroides
o almorrgpas. Todos los datos son casi
idénticos a los de 1990,
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CUADRO 7.4.
Enfermedades cronicas padecidas en el Gltimo ano, por caracteristicas sociceconomicas

Hemo- Ten- Probl. Dolor
FEBRERO Co- Reuma- Prob. rroi- Vari- Prob. sién  ner- Aler- cabe- Estd- Estreii- Dia- NY/
1994 Totl lestercltismo bota des ces pies aha  vios ga 73 mago miente Asma betes Qwas NC
TOTAL {1200y B% 31 18 & 8 7 I5 16 5 30 I5 & 5 4 1l 17
Sexo:
Varones (576) 9% 23 17 5 2 4 1¢ 1l 5 23 16 3 5 3 13 22
Mujeres (624) 8% 3% 18 8 14 10 19 21 & 37 13 9 4 4 9% |12
Edad:
18 a 29 afios 3 1% 11 21 3 2 6 5 14 7 35 16 4 3 * 9 24
30 a 49 afios (421) 5% 24 19 6 8 3 8 13 5 28 (3 &5 2 {1 9 2
50 a 64 aiios (272) 18% 47 16 8 12 8 2 22 5 31 4 8 4 8 13 8
&5 y mas afos (196) {4% 55 13 10 13 17 36 I8 5§ 25 16 11 13 8 |17 8
Status ocupacional del entrevistado:
Alto 49 2% 4 19 2 4 2 10 6 B 14 12 4 & 4 4 30
Medio (316) 8% 23 14 4 4 4 8 13 5 31 13 2 2 2 9 22
Bajo B0y 10% 24 23 9 & 6 12 25 7 26 13 10 8 4 Il (8
En parc {144y 4% 18 20 4 % 5 8 13 & 25 17 5 4 | 13 I8
Ama de casa (33) 11% 43 18 9 17 12 21 20 5 3% 13 10 4 5 9 |l
Jubilado (191) 12% 48 16 10 7 9 27 18 5 24 20 10 Il 6 19 10
Estudiante ®6) 1% 13 21 2 4 6 5 12 6 31 15 3 | I 9 26
Status socioeconomico familiar:
Aito (207y 5% 18 17 5 8 5 10 13 5 29 I5 4 2 | 7 23
Medio 701y 8% 31 8 7 8 7 12 16 5 32 14 & 4 3 Il 1I7
Bajo 292y 13% 41 18 6 10 10 23 19 7 28 16 9 &8 & (3 12
Preocupacién con su salud:
Preacupados (903 10% 35 18 7 9 8 16 7 5 31 15 7 5 4 12 15
No preocupados  (247) 4% 22 15 5 5 5 It 14 6 29 I5 5 4 2 10 20
Estado de salud:
Bueno (762) 4% 18 16 5 6 5 8 6 5 28 12 5 2 I 9 25
Regular (327) 16% 53 18 9 10 Il 25 24 & 34 1% 10 8 7 13 4
Malo (109) 14% 58 23 10 17 15 30 38 4 34 23 Il |5 Il 20 |
Cobertura sanitaria:
Seguridad social (1136) &% 31 17 7 8 7 5 |7 6 31 15 7 5 4 I 17
Otras (176 9% 31 21 7 10 7 14 13 5 3 18 7 5 4 7 17

En general, aunque con alguna excep-
cién, las mujeres mencionan haber pade-
cido cualquiera de estas dolencias en pro-
porcion algo mayor que los varones, ex-
cepto en lo que respecta al colesterol, las

dolencias de estdmago y el asma; y las
amas de casa y jubilados suelen mencio-
nar cualquiera de estas dolencias en
mayor proporcidn que los que estin en
activo.
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El haber padecido cualquiera de estas
enfermedades, de forma crénica, durante
el ultimo afo, parece estar directamente
relacionado con la edad, e inversamente
relacionado con los indicadores de status.

La proporcion de entrevistados que ha
padecido estas enfermedades es también
mayor, en términos generales, entre los
preocupados por su salud y los que tie-
nen cobertura distinta a la de la Seguridad
Social, y estd inversamente relacionada
con el estado general de salud.

Reumatismo y enfermedades similares,
o dolores de cabeza, son sin embargo las
dos enfermedades crénicas mas citadas
por Ja casi totalidad de los segmentos so-
ciales, aunque deben resaltarse aquellas
otras enfermedades que han sido mas ci-
tadas que alguna de estas dos por deter-

minados segmentos sociales, tal y como
se especifican a continuacion:

— Problemas de boca y encias:
— Menores de 30 afios.
— Status ocupacional alto, parados y
estudiantes.
— Tensién afto:
— Mayores de 65 afios.
— Jubilados.
— Problemas de nervios:
— Status ocupacional bajo.
— Mal estado de salud.
— Estomago:
— Menores de 30 afios.
— Estudiantes.

Todos los resultados coinciden basica-
mente con los de 1990,

CUADRO 7.5.
Ultimo padecimiento de enfermedad cronica

TOTAL

Colesterol elevado

Reumatismo, artrosis o artritis, ciatica,
lumbago o dolor de espalda

Probiemas de la boca o encias

Hemorroides o almorranas

Yarices

Problernas persistentes en los pies

Tension alta

Problemas de nervios, depresién
o trastornos mentales

Alergia

Dolor de cabeza, jaqueca, migrafia

Dolencias del estdmago

Estrefiimiento

Bronquitis o asma

Diabetes

Ctras

NS/NC

NOVYIEMBRE 990 FEBRERO 1994

(1.200) (1.200)
4% 4%
20 (9
7 8
[ [
2 |
2 2
3 5
5 4
3 2
13 3
5 7
2 [
5 2
- 2
7 8
21 17




Estos datos se repiten, aungue en pro-
porciones inferiores, al preguntar por el dl-
timo padecimiento de enfermedad créni-
ca. El reumatismo y similares, y los dolores
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de cabeza o similares, vuelven a ser las dos
enfermedades mds citadas por los entre-
vistados como [as Gltimas que han padeci-
do (entre las enfermedades crénicas).

CUADRO 7.6.
Ultimo padecimiento de enfermedad cronica, por caracteristicas socicecondmicas

Heme- Ten- Probl. Dolor Estre-

Coles-Reuma- Prob. rroi- Vari- Prob. sién  ner-  Aler- Cabe- Esto-  fie Dia- NS
FEBRERO 1994  Total terol tsmo boa des ces pies alm vies ga z  mago mieno Asma betes Owmas NC
TOTAL (1200) 4% 9 8 | 25 4 2 & 7 4 2 2 8 17
Sexo:
Varones (576) 4% 14 8 | * 2 4 2 12 9 1 3 2 9 23
Mujeres 624y 3% 23 7 2 2 3 6 5 2 18 5 2 2 2 6 12
Edad:
18 a 29 ahos (311 1% 8 12 |} | 3 2 5 4 M4 & [ 2 | 7 22
30 a 49 afios 42y 3% 14 0 2 2 2 4 5 3 l& 7 | 2 | 6 23
50 a 64 afios 272y 7% 26 4 2 | I 7 & [ B I 3 4 g 9
65 y mas afios {196} 4% 34 | -~ t+ 5% 10 | % 6 6 2 4 5 [0 9
Status ccupacional del entrevistado:
Alto 49) =% 10 15 - 2 — 8 2 4 10 & 2 4 2 4 30
Medio (316) 5% 15 9 | | 3 4 5 2 17 7 1 | | 6 22
Bajo 80y 5% 10 13 4 - - 5 8 - 10 8 4 & 12 9 17
En paro (144 3% 10 10 I - 2 3 6 5 19 0 1 3 I 9 19
Ama de casa 33y 4% 26 7 | 2 Y 6 5 2 17 3 1 I 4 6 13
Jubilado {191y 3% 29 2 2 | j 8 3 * 7 19 1 & 4 13 10
Estudiante 86 1% 10 11 — 1 5 2 2 2 26 6 2 | 2 6 22
Status socioeconomico familiar:
Alto (207 2% 9 12 | 2 4 & 4 2 19 7 1 | I 6 24
Medio (701 3% 19 8 | Il 2 4 5 2 16 7 2 2 2 8 17
Bajo {252) &% 23 4 2 ; 37 5 2 12 6 |1 4 3 9 12
Preocupacion con su salud:
Preocupados (903) 4% 28 7 | | 3 5 s 2 U5 7 + 3 2 8 15
No preccupades (247) 1% 11 10 2 | 2 5 5 2 19 9 2 2 2 7 20
Estado de salud:
Buena (762) 2% 12 10 | | 3 4 3 3 1% &6 3 | | 8 25
Regular (327) 5% 31 5 2 2 % 7 2 10 8 1 5 4 6 4
Malo (109) 7% 2% 2 1 3 4 6 2 6 9 2 4 11 2
Cobertura sanitaria:
Seguridad social {1136) 3% 1% 8 | I 3 5 5 2 15 7 1 3 2 8 17
Otras (176) 4% 16 10 2 | i 3 3 2 19 8 I 3 3 5 17
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Y las relaciones y excepciones coinci-
den, basicamente, con las ya sefaladas,
aungue en proporcion siempre inferior, lo
que parece légico, ya que, por una parte,
ios padecimientos crénicos durante un
afio deberian ser también los padecimien-
tos cronicos mas recientes, y por otra, los
padecimientos crénicos mas recientes po-
siblemente son proyectados por el indivi-

duo hacia su pasado como los mas rele-
vantes del ultimo afio. En general, los re-
sultados confirman los hallazgos de 1990.

La referencia a la ultima enfermedad
crénica padecida sirve, sin embargo,
como referencia temporal y factica para
la formulacién de un conjunto de pre-
guntas sobre el comportamiento del in-
dividuo.

CUADRO 7.7.
Persona con quien hablé en primer lugar del ultimo padecimiento crénico

NOVIEMBRE 1990 FEBRERO 1994

TOTAL (1.200) {1.200}
Familia 43% 40%
Amigo 3 3
Meédico 24 3l
Médico-naturista #* *
Otro personal sanitario * *
Curandero - _
Otra persana * P
Nadie ] 15

Asi, se observa que uno de cada dos
entrevistados afirma haber hablado pri-
mero con un familiar, y sélo uno de cada
cuatro hablé primero con un médico,

con ocasion de su dltima dolencia cro-
nica; {un 11% no dice haber padecido
recientemente ninguna enfermedad cro-
nica).

CUADRO 7.8.
Persona con quien hablé en primer lugar del dltimo padecimiento crénico,
por caracteristicas socioeconémicas

Médico Otro sami- Curan-  Otra

FEBRERC 1994 Total  Familia  Amigc Médico naturista  tario dero  persona  Nadie NS/NC
TOTAL {1200y  40% 3 31 * * - ¥ 15 I
Sexo:

Varones (576) 3B% 3 27 - - - * 17 14
Mujeres (624) 42% 2 34 ® | - * 12 8
Edad:

18 a 29 afios (GI)  44% 5 16 - | - * 21 13
30 a 49 afos 421y 37% 2 29 - | - - 17 15
50 a 64 afos (272)  41% 3 42 * - - | 8 5
65 y mas afios (196) 42% ] 42 - - - - 9 5
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CUADRO 7.8. (cont.)

Persona cen guien hablé en primer lugar del Gltimo padecimiento cronico,

por caracteristicas socioecondmicas

Médico Otrosani- Curan-  QOtra

FEBRERO 1994 Total  Familiz  Amigo Médico natwrista  tario dero  persenz  MNadie  NSINC
TOTAL {1200) 40% 3 31 * * - * 15 I
Status ocupacional del entrevistado:

Alto (49)  21% 6 25 - 2 - - 31 15
Medio (316) 40% 2 26 - - - - 17 15
Bajo (80) 35% 5 34 - - - | 14 I}
En paro (144) 43% 2 27 - ! - - 16 12
Ama de casa (334) 41% 2 34 * | - * 13 8
Jubilade (191) 41% 2 42 - - - | 7 B
Estudiante {86) 5% 8 il - - - - 2t 9
Status socioeconémico familiar:

Alto 207y 41% 3 24 - | - - 17 5
Medio (701) 38% 3 31 #* * - * 16 I
Bajo {292) 45% 2 34 - - - ® 10 8
Preocupacién con su salud:

Preccupados (303) 41% 3 32 #* * - * 15 9
No preocupados (247) 43% 3 27 - - - * 14 12
Estado de salud:

Bueno (762) 38% 3 23 - * - * 20 16
Regular (327) 46% 3 42 * - - * é 3
Malo {109y 42% 4 4% - | - - 4 -
Cobertura sanitaria:

Seguridad social (1136) 41% 3 3 * * - * 15 I
Otras {176} 37% 3 36 - | - - 12 0

La proporcion de entrevistados que

hablé primero con un familiar es superior a
la que hablo primero con un médico, en casi
todos los segmentos de la poblacién, ex-
cepto entre los mayores de 50 afios, los de
status ocupacional alto, los jubilados y los
que tienen mal estado de salud. Debe resal-
tarse que un 15% de los entrevistados dice
no haber hablade con nadie, proporcidn
que es superior al 30% entre los de status
ocupacional alto. Los resultados son basica-
mente iguales que los encontrados en [990.

En cualquier caso, el recurso a los fa-
miliares en primera instancia es compa-
rativamente mayor que el recurso al mé-
dico cuanto mis baja es la edad y cuanto
mas bajos son el status ocupacional y
otros indicadores de status. El recurso a
los familiares es también comparativa-
mente mayor entre los no preocupados
por su salud que entre los preocupados,
y mayor entre los que tienen cobertura
de la Seguridad Social.
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CUADRO 7.9,
Persona con quien hablé en primer y en segundo lugar del dltimo padecimiento crénico

Persona con que habld en primer lugar

Médico Otro sani- Curan-  Otra

FEBRERC 19%4 Total Familia Amige Médico naturista tario  dera  persona  Nadie NS/NC
BASE: Hablo con alguien (8%7) (487)  (34)  (368) () 4 ) (3) ) =
Hablé después con:

Familia 29% 13%  38%  48% % 4% —% N% % %
Amigo 8 10 6 6 - - - - - -
Medico 47 63 44 25 - - - &7 - -
Médico naturista | | - | 100 - - - - -
Otro pers. sanitar. | * 3 | - - - - - -
Curandero * * - - - - - - - -
Otra persona 2 2 - { - - - - - -
Nadie 22 20 26 25 - 26 - 33 - -
NS/NC * - - | - - - - - -

No obstante, los datos sugieren que
de quienes consultaron primere con un
familiar, dos tercios lo hicieron luego con
un médico, y sélo una quinta parte no
consulté con nadie, mientras que alrede-
dor de la mitad de los que consultaron
primero a un médico consultaron luego a
un familiar, pero la otra mitad se divide a

su vez en proporciones similares entre
quienes consultaron con otro médico o
no consultaron con nadie.

La propension a realizar una segunda
consulta es inferior, por tanto, entre quie-
nes consultan con un médico desde el
primer mamento, como ya se observd en
1990.
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CUADRO 7.10.
Polores o sintomas padecidos durante las ditimas semanas

DOLOR DURANTE ULTIMAS SEMANAS (%)
FEBRERO 1994 NOVIEMBRE {9%0  FEBRERC 1994

NOVIEMBRE 1990

ULTMO DOLOR PADECIDO

TOTAL (1.200) {1.200) (1.200) {1.200)
Dolor de huesos, de columna

o de las articulaciones 31% 27% 20% 19%
Problemas de nervios o depresion 10 e 4 4
Mareos o vahidos 6 5 i f
Problemas de garganta 0 9 4 4
Dolor de cabeza 23 {9 i3 9
Tos, catarro o gripe 24 22 16 17
Preblemas de tension, tension afta 6 7 3 3
Problemas con los dientes o las encias 6 7 3 4
Tobillos hinchados 5 4 | t
Cansancio sin razdn aparente [ 6 | 2
Problemas de estémago o digestivos 9 7 5 5
Cificultad para dormir 8 ] 3 4
Otros 4 5 3 4
NS/NC 22 24 22 24

(*) Les porcentajes sumar mis de 100 porque cada entrevistado podfa citar mds de un dofor o sintoma,

Con independencia de las enfermeda-
des crénicas, se preguntd también por los
dolores o sintomas padecidos por el en-
trevistado en ias tltimas semanas y por el
ultimo dolor o sintoma padecido. En
ambos casos, los dolores o sintomas mas
citados son el dolor de huesos, de co-
lumna o de las articulaciones (27% y
19%), la tos, catarro o gripe (22% y 17%),
y el dolor de cabeza (9% y 9%).

Estos datos son muy similares a los
obtenidos cuando se pregunta por las
enfermedades cronicas, con la excepcién
de la tos, catarro o gripe, que no estaba
incluida entre aquélios, y son muy simila-
res también, no sélo en las tendencias,
sino también en las proporciones, a los
datos de 1990.
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Dolores o sintomas padecidos durante las dltimas semanas y ltimo dolor padecido,

CUADRQ 7.11,

por caracteristicas socioecondmicas

ULTIMAS SEMANAS

Difi-
Deolor Frob. Probl. Dolor Can- culead
: hue- per- Ma- gargan- cabe- Tensidn Prob. Tobi- san-  Esté- para
FEBRERO 1994 Total sos vwvios reos ta 2z Tos ala dientes llos cio  mago dormir Grros NSINC
TOTAL (1200) 27% 10 5 9 19 22 7 7 4 6 7 10 5 24
Sexo;
VYarones (576) 19% 6 2 8 le& I3 5 7 2 5 8 6 5 30
Mujeres {624) 34% (4 7 10 22 21 8 6 8 7 13 5 19
Edad:
18a2%9afos {311 16% 10 4 14 22 29 2 8 | 5 4 N 3 24
30a 4% afios (421} 18% 9 3 6 20 21 3 7 2 4 8 5 i n
50a6danos (272} 41% |2 5 g8 16 19 I 6 5 10 10 12 & 20
65 y mis afios (196} 44% 10 9 9 I5 19 IS 4 9 9 7 14 9 14
Estado de salud:
Bueno (762) 16% 6 2 7 18 22 3 5 | 4 5 [ 4 34
Regular (327y 46% 13 g8 12 18 22 13 7 6 9 10 15 6 8
Malo (109) 47% 28 14 8 27 25 12 15 1l 18 14 20 9 5
ULTIMO DCLOR PADECIDO
Difi-
Dolar Prob. Probl. Dolor Can- cultad
hue- ner-  Ma- gargan- cabe- Tensidn Prob. Tobi- san-  Estd- para
FEBRERC 1994 Total sos vios reos ta z Tos aha dientes llos cio  mago dormir Otros NSINC
TOTAL (1200) 19% 4 { 4 9 17 3 4 | 2 5 4 4 24
Sexo:
Varones {576) 14% 3 | 4 8 18 2 4 i 2 5 4 29
Mujeres (624) 23% 5 | 4 il 15 3 3 | | 4 4 4 19
Edad:
I8a29afics  (3I1)1I% 5 | 6 11 24 | 5 - 2 3 6 3 24
30a49afics (421} 13% 5 ® 4 12 17 2 5 | | 5 | 3 31
50 a 64 afios  (272) 26% 4 | 3 6 14 5 2 | 2 6 5 6 19
65 y més afos  {196) 33% 3 3 4 5 I¢ 5 | 2 2 3 5 g8 IS
Estado de salud:
Bueno (762) 12% 3 * 4 1l 20 | 3 * | 3 4 4 33
Regular (327 32% 6 3 5 7 12 5 2 2 2 6 4 4 8
Malo (109 27% 9 | 2 7 10 4 7 2 4 7 4 0 6

Por otra parte, todos los segmentos
mencionan estos tres tipos de dolores o
sintomas, en relacién con los padecidos

durante las dltimas semanas o el dltimo
que han padecido, en mayor proporcién
que los restantes.
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CUADRO 7.12.
Persona con quien hablé en primer lugar del ultimo dolor o sintoma

NOVIEMBRE 1990 FEBRERC 1994

TOTAL

Familia

Amigo

Médico
Médico-naturista

Otro personal sanitario
Curanderc

Otra persona

Nadie

NS/INC

(1.200) (1.200)
43% 34%

4 3

19 25

* -

* [

e —

e !

12 19

2 8

Una vez mas, ¥y como ya se habia ob-
servado en relacién con las enfermedades
crénicas, los entrevistados afirman que la
primera persona con quien hablaron de su
Olimo dolor o sintoma fue un familiar
(34%) o un médico (25%). La preferencia
por el familiar es comin, en mayor o
menor grado, a todos los segmentos de la
poblacién, y debe resaltarse asimismo que
un 19% del total de entrevistados dicen no

haber hablado con nadie de sus dolores o
sintomas més recientes. Pero no debe
dejar de subrayarse, puesto que en este
caso es mas visible aun que cuando se co-
mentarcon los padecimientos crénicos, que
parece haber aumentado (desde 1990} la
tendencia a consultar primero con un mé-
dico, y no con un familiar, aungque contintie
siendo todavia mayor la proporcion que
consulta primero con un familiar,

CUADRO 7.13.
Persona con quien hablé en primer lugar del Gltimo dolor o sintoma,
por caracteristicas socioeconomicas

Médico Otro sani- Curan-  Otra

FEBRERO 1994 Total Familia Amigo Médico naturista taric  dero persona Nadie NS/NC
TOTAL {1200) 34% 3 25 - I - i 19 18
Sexo:

Varcnes {576) 32% 3 20 - I - * 21 22
Mujeres (624)  36% 2 30 - * - I t7 14
Edad:

18 a 25 afos (311  42% 5 I - | - | 21 18
30 a 4% aiios 421y  30% 2 22 - | - i 21 24
50 a 64 afios (272) 32% 3 35 - - - I IS 15
65 y mis afios {196) 32% I 39 - - - - 17 10
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CUADRO 7.13. {cont.)
Persona con quien hablé en primer lugar det Gitimo dolor o sintoma,
por caracteristicas socioeconémicas

Médico Otro sani- Curan-  Gtra

FEBRERC (994 Total Familia Amigo Médico naturista taric  derc persona Nadie NS/NC
TOTAL {1200y 34% 3 25 - | - t 19 18
Status ocupacional del entrevistado:
Alto 49y 21% 6 14 - - - - 30 25
Medic (316 38% 2 20 - ! - - 20 2t
Bajo {80) 35% 4 22 - | - - 12 19
En paro (144) 33% 6 18 - i - 2 21 20
Ama de casa (334) 23% ! 34 - * - i t5 {5
Jubilado {191y 3i% 2 35 - - - - 17 t4
Estudiante {86) 46% 4 3 - - - - 27 19
Status socioeconomico familiar:
Alto 207) 37% 2 t6 - - - * 24 21
Medic (7GhH  32% 3 25 - ! - | 19 9
Bajo (292) 36% 3 3 - * - * 5 13
Preocupacion con su salud:
Preocupados (903} 35% 2 26 - * - * 19 17
No preccupados {247y 32% & 23 - | - | 18 18
Estado de salud:
Bueno {762y 32% 2 15 - | - * 24 25
Regular @27 3% 3 42 - - - ! 1 6
Malo (109 37% 4 44 - - - 2 8 5
Cobertura sanitaria:
Seguridad social {1138} 35% 3 25 - | - | t9 t8
Otras (176} 34% 4 25 - | - - 19 17
El recurso al médico es inferior que el  los padecimientos cronicos, entre los ma-

recurso a los familiares en casi todos los  yores de 50 afos, las amas de casa y los
segmentos, pero es mayor que ef recurso  jubilados, y los que tienen un estado de
a éstos, como ya se observé respecto a  salud regular o malo.

CUADRO 7.14,
Necesidad de guardar cama por enfermedad durante las Gltimas dos semanas

NQVIEMBRE 1%9C FEBRERO 1994

TOTAL (1.200) (1.200)
No 94% 93%
Si 6 6

NS/NC t *
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Pocos son, sin embargo, los espafioles  manas previas a la entrevista: sdlo un 6%,

que parecen haber necesitado guardar como en 1990.
cama por enfermedad durante las dos se-

CUADRO 7.15.
Necesidad de guardar cama per enfermedad durante Oltimas dos semanas,
por caracteristicas socioeconéomicas

FEBRERO 1994 Total No Si NS/NC
TOTAL (1200} 93% é *
Sexo:

Varones {576} 94% 5

Mujeres {624} 92% 7

Edad:

18 a 29 afios (311) 92% 7 I
30 a 49 afios 421) 4% 6 -
50 a &4 afios (272) . %% 6 -
65 y mds aflos (196) 93% 7 -
Status ocupacional del entrevistado:

Alto 49 96% 4 -
Medic (316} 95% 5 -
Bajo (80} 90% 10 -
En parc (144) 93% 6 |
Ama de casa (334) 93% 7 -
Jubilade (191) 93% 7 -
Estudiante {86) 91% 8 |
Status socioecondmico familiar:

Alto (207) 95% 5 -
Medio (70h) 93% ] *
Bajo (292) 92% 7 *
Preocupacion con su salud:

Preocupados (%03) 93% 7

No preocupados (247) 95% 5

Estado de salud:

Buenc {762} 97% 3 *
Regular (327} 89% Il -
Malo (109} 79% 21 -

Cobertura sanitaria:
Seguridad social (1136) 93% 7
Otras {176} 95% 5
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Y esta proporcion no supera el 10% en
ningun segmento de la poblacidn, excep-
to entre los que dicen tener un mal esta-
do de salud, segmento en el que una quin-

ta parte ha guardado cama durante las
dos semanas previas a la entrevista, con-
firmando asi los datos de {a investigacién
de 1990.

CUADRC 7.16.
Dias de cama

NOVIEMBRE 1930 FEBRERQ 1994

BASE: Guardd cama en las dos Gltimas semanas

No llegd a | dia

| dia

2 dias

3 dias

4 dias

De 5a |13 dias

Dos semanas

Mis de dos semanas

NS/NC

(%) Media de dias que guardd cama
durante las dos dltimas semanas

{n {78)
—% 1%
17 15
37 23
9 &
il o
M (3
11 5
| 4
3 F3
4,1 3.6

Caleulando, sin embargo, los dias de
cama que han tenido que guardar estas
personas, se observa que ha sido de 3.6

dias para el conjunto de ellas, promedio
que es inferior al de 1990.

CUADRO 7.17.
Dias de cama, por caracteristicas socioecondémicas

Base:  Menos Dos Mis MEDIA

guardé | p) 3 4 DeS5a sema-  dos se- DiAS
FEBRERQ 1994  cama|dla di dias dias dias 13 dias nas manas  NSINC EN CAMA
BASE: Guardd cama

algdn dia (78) 1% 15 23 16 10 13 5 13 34

Sexo:
Varones (32) 3% IS 25 12 19 - [ 19 33
Mujeres (46) % I5 2] t9 4 22 5 8 38
Edad:
18 a 29 afios (22) % 26 26 22 9 4 - 13 24
30 a 49 aiios 27 —% 16 20 8 8 20 2 12 4,6
50 a 64 afos (16) % - 25 25 19 19 - 13 39
65 y mds afios {13) 7% 14 2t 14 7 7 7 14 31
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CUADRO 7.17. (cont.)
Dias de cama, por caracteristicas socioeconémicas

Base:  Menos Dos Mas MEDIA
puardé t yl 3 4 DeSa sema-  dos se- DIAS

FEBRERO 1994 ameid da dias dias dies 13 dias nas manas  NYNC EN CAMA
BASE: Guardd cama

afgin dfa (78} 1% 15 23 6 1 13 5 13 3,6
Status ocupacional del entrevistado:
Aleo 2 % - - - - - - 100 -
Medio (17 -% 23 30 - 23 6 6 i2 35
Bajo (8 -% 13 38 - - 12 - 37 27
En paro (%) —% 12 33 32 12 - - b 25
Ama de rasa (22) % 10 13 27 4 24 5 8 3.3
Jubilado ) 7% 15 '5 15 i5 {6 t6 - 47
Estudiante N —% pl: 29 25 - 4 - - 2,7
Status socioecondmico
Familiar:
Alto (1 % 7 36 9 - i9 - to 26
Medic (46} -% I 20 20 t7 t3 2 t 34
Bajo (22} 4% ¥:} 22 13 - ) 14 18 45
Preocupacién con su satud:
Preocupados (&4) 1% t3 23 15 t2 t3 5 té 3.6
No preocupados {12} =% 25 25 24 - 17 - - 2,7
Estado de salud:
Bueno (20 5% 20 20 20 tQ t0 - to 24
Regular (35) % t7 25 20 i 9 3 12 32
Malo (23) % 9 22 8 8 22 13 17 54

Ei promedio de dias de cama parece
haber sido superior en el caso de las mu-
jeres, de los de 30 a 64 afios, de las amas
de casa y los jubilados, de los de bajo nivel
socioeconomico, de fos preocupados por
su salud y de los que dicen tener mala

salud. No obstante, al examinar estos
datos debe tenerse en cuenta el pequeno
nimero de casos de que se trata, por lo
que las diferencias podrian no ser sufi-
cientemente fiables, aunque bisicamente
coinciden con los de 1990

CUADRGC 7.18.
Medicamentos tomados tas dos fitimas semanas

NOVIEMBRE 1990 FEBRERC 1994

TOTAL

No
Si
NS/NC

(1.200) {1.206)
46% 48%

52 52

2 kS
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Algo mids de {a mitad de los entrevis-
tados afirma haber tomado algin tipo de

anteriores a la realizacidén de la entre-
vista, proporcién que es idéntica a la de

NS/INC

4

medicamento durante las dos semanas 1990,
CUADROC 7,19,

Medicamentos tomados durante ltimas dos semanas, por caracteristicas socioeconomicas
FEBRERC 1994 Total No Si
TOTAL {1200} 48% 52
Sexo:

Varones {576) 56% 44
Mujeres {624) 40% 60
Edad:

18 a 2% afos {31 57% 42
30 a 49 anos {4213 57% 43
50 2 64 afos {272} 40% &0
65 y mds afios {196} 23% 77
Status ocupacional del entrevistado:

Alto {49} 61% 39
Medio {316) 59% 4]
Bajo (80} 49% 51
En paro {144) 57% 42
Amz de casa {334 40% 60
Jubitado (191} 28% 72
Estudiante {B6) 54% 45
Status sociveconomico familiar:

Alio {207 57% 43
Medio {701) 50% 50
Bajo {292) 37% 63
Preocupacion con su salud:

Preccupados {503) 46% 54
No preocupados (247) 51% 49
Estado de salud:

Bueno (762} 63% 37
Regutar (327} 24% 76
Mato (109} 12% 88
Cobertura sanitaria:

Seguridad social {1138} 48% 52
Orras {176} 42% 58




La proporcién que ha tomado algln
medicamento es algo mayor entre las
mujeres que entre los varones, y es
mayor cuanto mayor es la edad del en-
trevistado; es mayor cuanto mas bajo es
el status ocupacional de los entrevista-
dos, y especialmente entre las amas de
casa y los jubilados. También es mayor
cuanto mds bajo es el nivel socicecono-

sl

mico del entrevistado, y cuanto peor es
su estado de salud. Y la proporcidon que
ha tomado algin tipo de medicamento
es algo mayor entre los preocupados por
su salud y entre los que no estan cubier-
tos por la Seguridad Social que entre los
no preocupados y entre los que tienen
su asistencia sanitaria cubierta por la Se-
guridad Social.

CUADRO 7.28. (*)
Tipo de medicamentos tomados

BASE: Ha tomado medicamentos durar.w.té

NOVIEMBRE 199G

FEBRERO 1994

las dos dltimas semanas {621} {625)
Medicinas para ef reuma 15% 12%
Medicinas para el catarro, gripe,

garganta, bronquics 29 28
Medicinas para el dolor {p. e}. aspirina} 33 23
Medicinas para bajar ta fiebre 3 3
Reconstituyentes, vitaminas, minerales,

onicos 6 4
Medicinas para el corazén 4 7
Medicinas para fa tension arterial i6 7
Laxantes 3 2
Medicinas para alteraciones digestivas 6 9
Tranquilizantes, relajantes, pastillas

para dormir 9 7
Antidepresivos o estimulantes 3 2
Antibidticos 6 4
Pildoras anticonceptivas 2 {
Medicamentos o productos para adelgazar * *
Medicamentos para 2 alergia 2 |
Otros 14 t8
NS/NC } i

{*Y Les porcentajes suman mids de 100 parque cada entrevistade podla citar mds de un medicamento,

Los medicamentos més frecuentemen-
te mencionados por estas personas son
las medicinas para el dolor {como la aspi-
rina, citados por casi una cuarta parte de
estos entrevistados), y las medicinas para

el catarro, la gripe, la garganta o los bron-
quios, citados por un 28%. Puede que, al
haberse realizado ia investigacion esta vez
en febrero, en lugar de en noviembre, y
teniendo en cuenta que la gripe de 1993-
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94 ha sido especialmente duradera, ello
pueda explicar la ligera mayor proporcion
que ha tomado medicinas contra fa gripe
que contra el dolor, al revés que en 19%90.
No obstante, las diferencias son minimas,
y ambas son fas mds citadas en dichos

afios gue otras medicinas. Las medicinas
para la tensidn arterial y para el reuma
fueron citados por alrededer de un 15%
de estos entrevistados, pero el resto fue-
ron citados por menos del [0%, confir-
mando los datos de 1990.

CUADRO 7.2I.
Tipo de medicamentos tomados durante Gltimas dos semanas,
por caracteristicas sociceconémicas

Base: ma

tomads #gia Axti- - Ami
FEBREROQ medica- Reu- Gri- Do- Fie- Vita- Cora- Ten- Laxan-Diges- Dor- depre- bic- Pil-  Adel- Aler- N§/
1994 mento ma  pe lor bre miras zon sion  tes tén mir sivos ticos doras gazar gia Orros NC
BASE: Ha tomado algin
medicamente (625} 12% 28 23 3 4 7 17 2 % 7 2 4 * b 18 i
Sexo:
Varones (252) 8% 30 21 3 4 I t4 1 13 &6 I 4 - - 2 {7 i
Mujeres (373) 15% 26 25 3 4 5 18 3 7 8 3 5 2 * t 18 !
Edad:
18a2%afos (131} 6% 41 26 3 & M2 5 3 1 3 4 1 4 0 |
3¢a4%anos (180} 8% 35 25 4 4 2 7 1 10 & 4 5 2 - t 14
50ab4afos (163} 16% 19 J7 3 | /4 23 1 10 8 2 5 - -— | 27 -
65y mdsanfos (151)20% 18 24 1 6 i7 3 ¥ 12 11 2 3 - -~ i {9 i
Status ocupacional del entrevistado:
Alto {19y 5% 22 27 - - 18 10 - 5 10 6 il - 5 10 -
Medio {129y 5% 33 22 2 % 6 9 - 9 4 5 5 - — 1 10
Bajo (41} 15% 46 17 7 2 7 1z 7 & 5 - 5 2 - 2 {5 -
En paro (6ly10% 26 2¢ 53 3 - 7 - 10 10 - 7 3 - 3 20 3
Amadecasa {200j17% 22 24 3} 3 6 19 2 7 7 3 4 2 - } 22 *%
jubitado {136y 18% 20 25 | 4 16 3t 3 14 10 3 4 -~ - 1 20
Estudiante (39 2% 48 25 3 7 - 3 2 5 3 - 5 - 2 3 12 2
Status socioecondmico familiar:
Alto (88) 2% 38 24 3 6 4 8 3 & 5 5 2 % t+ 2 6 -
Medio 353y 12% 29 21 3 3 7 15 9 7 2 5 bo—- 1 20 |
Bajo {184y 19% 2t 26 3 4 0 23 3 I 8 3 4 (R e
Preocupacidn con su salud:
Preccupados (487) 14% 26 23 4 4 8 8 2 tI 8 3 4 I A Y
No preocupados(120) 6% 34 25 | 4 5 {2} 5 6 1 3 3 - 2 19 |
Estado de salud:
Bueno {281) 6% 34 22 2 4 2 10 i} 7 4 3 8§ 3 o 2 13 i
Regular {248) 17% 23 23 3 4 1 22 3 {0 8 2 4 I - 1 19 *
Male (96} 18% 21 29 6 & 15 23 | i4 4 3 4 - - 2 2 1




Aungue los medicamentos contra el
doler y contra fa gripe son los mas fre-
cuentes en la casi totalidad de los seg-
mentos sociales, algunos otros medica-
mentos son citados en proporcion similar
o inclusc superior en clertos segmentos,
como es el caso de los medicamentos
contra el reuma y para la tension entre
tos mayores de 50 afios, los jubilados y los
que afirman tener mal estado de salud,
como ya se observd también en 1990,
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Pero otros medicamentos, aungue to-
mados por proporciones minoritarias, pa-
recen ser tomados en proporcidén com-
parativamente mayor por ciertos seg-
mentos de la poblacidn, como los que se
citan a continuacion:

- Corazén (mala salud, mayores de 65
afios y jubilados).

- Digestidn {jubilados y maia salud}.

— Insomnio {(mayores de 65 afios y mala
salud).

CUADRO 7.22.
Persona que le aconsejo tomar esos medicamentos, por caracteristicas socioecondmicas

Base: ha tomado
medicamento Recetd

FEBRERG 1594 y cita tipg  médico
BASE: Ha tomado algin

medicamento

y cita el tipo (620) 79%
Sexo!
Varones {250} 81%
Mujeres (370) 78%
Edad:
18 a 29 afos {129) 63%
30 a 4% afios (178) 69%
50 a 64 afios (163) 92%
65 y mas afios (150) 92%
Status ocupacional del entrevistado:
Alro {19) 68%
Medio {t28) 76%
Baja {41) 73%
En paro (3% 0%
Ama de casa {199) BO%
{ubilado (138) 93%
Estudiante {38) 59%
Status socicecondomice familiar:
Alto {88) 64%
Media (350) 78%
Bajo (i82) 8%
Preocupacion con su salud:
Preocupados {483) 82%
No preocupados {119 69%

Farma- Algtn Yo Otra
celitico farmifiar mismo perscna  NS/NC

3 2 12 * 4

2 1t * 2
3 | i3 | 4
4 4 25 | 4
5 2 16 | 6
| | 5 - 2
2 - 4 - 3
5 - 22 - 5
2 2 14 2 4
5 - t9 - 2
3 5 8 - 2
4 | g | 6
| | 4 - !
- 5 31 - 5
4 i 23 - 7
4 t t2 t 4
t 3 7 - 2
3 t I t 3
3 5 18 - 4
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CUADRO 7.22. (cont.)
Persona que le aconsejd tomar esos medicamentos, por caracteristicas socioeconémicas

Base; ha tomado

medicamento Recetd Farma- Algun Yo Ctra

FEBRERO 1994 y cita tipo  médico  cedtico  familiar mismo  persona  NSINC
BASE: Ha tomado algdn

medicamento

y cita el tipo {620} 79% 3 2 12 *
Estado de salud:
Bueno (278} 67% 4 2 22 * 5
Regufar {247y 89% 3 2 3 ! 2
Malo (35} 90% I 2 5 - 2
Cobertura sanitaria:
Seguridad social (588) 79% 3 2 12 t 4
Otras {102y 84% 3 4 6 - 3

A quienes afirman haber tomado algin
tipo de medicamento, se les preguntd
quién se los aconsejo. Como puede com-
probarse, tres de cada cuatro entrevista-
dos que han tomado algiin medicamento
lo hicieron per prescripcién de un médi-
co, pero un 12% se recetd a si mismo, Si
bien es cierto que en la totalidad de los
segmentos sociales la inmensa mayoria de
entrevistados tomé medicinas por pres-
cripcion facultativa, la proporcion de
quienes se auto-recetan es superior al
20% entre ios menores de 30 afos, los
estudiantes, los de alto status ocupacional

y status socioecondmico, los no preocu-
pados por su salud, los que dicen disfru-
tar de buen estado de salud y los que tie-
nen cubierta su asistencia sanitaria por la
Seguridad Social.

RELACIONES CON MEDICOS

Como ya se ha senalado, aunque los
espafioles pueden preferir hablar primero
con un familiar cuando tienen una enfer-
medad ¢rénica ¢ una dolencia o sintoma
concreto, casi un tercio consulta primero
con un médico,

CUADRO 7.23. (%)
Médicos consultados durante el dftimo afio

Entrevistado Otra familiar

X190 194

——_ P Xl-go il‘94

fotAL {1.200} (1.200} {1.200) {1.200}
Qculista F7% 18% 9% 11%
Crtorrinolaringdlogo & 5 4 4
Traumatdlogo 12 13 5 &
Psiquiatra 2 2 t 2




CUADRO 7.23. (*) (cont.)

Medicos consultados durante el titimo afio
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Entrevistado

Crtro familiar

X1-90 11-94 Xi-90 1154
TOTAL {1.200) (1.200) (1.200) (1.200)
Dentista 20 21 8 9
Cardidlogo 5 3 3
Médico de cabecera {general} 60 62 30 38
Otro 13 8 7 &
Ninguno 16 19 49 40
NS/INC * 5 9

™) Los porcentajes surmnan mas de {00 porque cada entrevistado podria citar mas de ur médico consultadeo.

Las visitas al médico siguen siendo, por
tanto, un comportamiento habitual entre
los espafioles. Concretamente, sélo un
19% de los entrevistados afirman no haber
consuitado con ningin médico durante el
Gitimo afio, proporcién, por otra parte, si-
milar a la obtenida en 1990. Alrededor de
dos de cada tres entrevistados dicen haber
ido al médico de cabecera durante el dlhti-
mo afo, algo mds de uno de cada cinco ha

ido al dentista, entre un I35y un 20% ha ido
al oculista o al traumatologo, y menos del
0% citan otras especialidades,

Debe resaltarse, por otra parte, gue
casi mds de fa mitad de los entrevistados
afirman haber acompafiado a algan fami-
liar, al menos en una ocasién, a la consul-
ta de un médico durante el pasado afio, y
mds de un tercio de esas visitas fueron al

médico de cabecera.

CUADRO 7.24.

Medicos consultados durante el Gitimo afio por el entrevistado,
por caracteristicas socioeconomicas

Ctorri- Psi-
nofarin- Trauma- quia-
FEBRERC 1994 Total Oeculista gdlogo tdélogo  tra
TOTAL (1200} 18% 5 13 2
Sexo:
Varones {576} 15% 4 12 |
Mujeres {624} 20% 6 13 3
Edad:
18 a 29 afios 3ty 15% 5 9 |
30 a 49 afios (421 13% 4 12 3
50 a 64 afios (272) 20% 3 t7 2
65 y mis afios (196) 28% & té |

Den- Cardid- Médico Nin-

tista  logo cabecera Otro  guno NS/INC
21 5 62 8 t9 *
20 7 54 s 25 *
22 4 69 {0 t4 *
27 i 56 9 2| -
24 3 51 9 26 *
17 G 74 7 13 *
15 13 78 5 It -
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CUADRO 7.24. (cont.}
Médicos consuitados durante el dltimo afio por el entrevistado,
por caracteristicas socioecondmicas

Ortorri- Psi-

nolarin- Trauma- quia- Den- Cardig- Médico Nin-
FEBRERC 19%4 Total Oculista gologo tologe  tra tista logo cabecera Otro  guno  NS/NC
TOTAL (1200) 18% 5 13 2 21 5 6l 8 19 *
Status ocupacienal del entrevistado:
Alto {49 le% 2 4 - 34 2 35 6 25 2
Medio (316) 13% 5 I 2 |9 5 54 6 24 -
Bajo B 10% 5 10 3 21 5 63 g 21 -
En paro (144) 14% 3 1 4 20 | 57 8 25 -
Ama de casa (334) 19% 5 6 2 21 5 68 I F3 ®
Jubitado (191) 25% 5 16 2 15 12 76 7 13 -
Estudiante (86) 26% 4 14 - 32 3 Iy 7 13 -
Status sociceconémico
Familiar:
Alto (207) 6% 6 9 | yi:] 5 53 1G 21 |
Medio (7on) 16% 4 14 2 19 5 62 8 21 -
Bajo (292) 23% 5 14 2 i9 7 70 5 i5 -
Preocupacion con su salud:
Preocupados (303) 18% 5 14 2 22 6 65 8 t8 *
No preocupados (247} 7% 3 § 2 19 3 58 6 22 *
Estado de salud:
Bueno (762) 4% 3 7 | 22 2 53 7 26 *
Regular (327 22% 6 21 2 19 10 77 9 8 -
Malo (109) 28% 1 30 t3 19 18 8l 14 4 -
Cobertura sanitaria:
Seguridad social  (1138) 7% 5 13 2 21 5 62 8 20 *
Otras (176) 24% 6 19 | 29 10 59 12 13 |

La consulta al médico parece ser mds
frecuente entre las mujeres que entre los
varones, mas entre los viudos y separados
que entre los casados y los solteros, y
mas frecuente también entre los jubila-
dos, las amas de casa y los estudiantes,
entre los que tienen una salud mala o re-
gular y entre los que tienen cubierta la
asistencia sanitaria por instituciones dis-
tintas a la Seguridad Social. Ademas, la
proporcion que ha visitado algdn médico

parece estar negativamente relacionada
con la edad, con el status ocupacional,
con el nivel educativo, con la posicién so-
cial y el status socioeconémico familiar, y
como es [ogico, con el estado de salud del
entrevistado.

Se observan en este caso, no obstante,
diferencias significativas en cuanto a fos
médicos mds visitados por diferentes seg-
mentos de la poblacién, Asi, y aunque el
médico de cabecera es, con gran diferen-




cia, el médico mas consultado por cual-
quier segmento social, se pueden citar
aquellos segmentos que afirman haber vi-
sitado a distintos especialistas en propor-
cion significativamente superior al con-
junto de entrevistados:

— Oculista: mayores de 65 afios, viudos y
separados, estudiantes y mala salud.

— Otorrinolaringdlogo: mala salud y po-
sicién social alta.

— Traumatdlogo: 64 afios y estado de
salud malo y regular.
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— Psiquiatra: viudos y separados, muje-
res, parados, y estado de salud regular
o malo.

— Dentista: menores de 30 arios, solte-
ros, status ocupacional alto, nivel edu-
cativo medio y alto, status socioeco-
némico familiar alto, posicidn social
alta, y con cobertura distinta a la Se-
guridad Social.

— Cardidlogo: varones, mayores de 50
anos, jubilados, con estado de safud
malo y regular, y cobertura distinta a la
Seguridad Social.

CUADRO 7.25.
Médicos consultados durante el dltimo afio por otro familiar,
por caracteristicas socioeconfémicas

Crorrino- Psi-
laring6- Trauma- quia- Den- Cardie- Médico Nin-

FEBRERO 1994 Total Oculista logo télogo  tra tsta  logo cabecera Otro  guno  NSINC
TOTAL {1200y 11% 4 [ 2 9 3 38 & 40 9
Sexo:
Yarones (57¢) 10% 3 3 | 10 32 4 45 I
Mujeres 624y 12% 5 8 2 9 3 43 7 15 7
Edad:
18 a 29 afos 31y 9% 5 5 | 9 2 36 5 42 9
30 a 49 afos 421y 13% 6 8 2 13 2 40 7 36 )
50 a 64 afios 272) 9% 3 5 | 8 4 40 5 36 10
65 y mis afios (196) 10% | 3 2 3 2 33 5 46 ]
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (49 14% 2 8 - 15 - 23 - 52 8
Medio {3i6) 11% 4 5 2 13 3 34 7 39 8
Bajo 80) 16% 4 6 3 1 | 33 } 50 10
En paro {144y 12% ] 6 2 10 2 43 3 37 8
Ama de casa 334y 1% 5 8 | 7 4 49 9 30 5
Jubilado (s 7% 2 3 | 5 3 33 2 48 14
Estudiapte (86) 6% | 3 ] 8 2 28 3 50 ]
Status socioeconémico familiar:
Alto (207) 13% 4 7 | 16 3 32 4 42 8
Medio (7oly 9% 5 5 | 8 2 37 6 41 8
Bajo 292y 12% 4 5 2 6 4 44 6 34 10
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CUADRO 7.25. {cont.)
Médicos consultados durante el Gitimo afic por otro familiar,
por caracteristicas socioecondmicas

Qtorrino-
faringd- Trauma-

FEBRERDO 1994 Total Ceulista logo  télogo

Psi-
quia-  Den-
ra  tista logo cabecera Otro

Cardig- Médico Nin-

guno  NSINC

TOTAL (2000 11% 4 6

9 3 38 6 40 9

Preocupacion con su salud:
Preccupados (903) 2% 4 6
No preccupados  (247) 7% 4 3

Estado de salud:

Buenc (762) 1% 4 &
Regular (327) 10% 3 5
Malo (109) 1% 9 8
Cobertura sanitaria:

Seguridad social {1136) 10% 4 5
Otras 176y 1% 4 6

10 3 38 6 39 g
7 3 39 4 39 It

It 2 36 5 42 8
7 4 39 8 36 9
5 3 46 5 33 I

9 3 38 40 9
12 2 35 4 43 9

o

Por lo que respecta a los médicos con-
sultados por otro familiar, las tendencias
son practicamente idénticas a las ya des-

critas en el caso de que el paciente sea el
propio entrevistado.

CUADRO 7.26.
Ultime médico visitade por el entrevistade

NOVIEMBRE 1990 FEBRERO 1994

Oculista
Otorrinclaringdlogo
Traumatéloge
Psiquiatra

Dentista

Cardidlogo

Médico de cabecera
Otro

Ninguno

NS/NC

(1070) (973)
8% 9%
2 2
7 7
| [

12 12
2 3
51 56
10 9
4 |
3 _

El ditimo médico visitado por el con-
junto de los entrevistados, ha sido el de

cabecera, como cabia esperar;, y como ya
revelaran los datos de 1990,
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CUADRO 7.27.
Ultimo médico visitado, por caracteristicas socioecondmicas
Base: ha
consuttade Oculis- Ctorrino- Trauma- Psiquia-  Den-  Cardie-  Médico Nin-

FEBRERO 1994 algun médico ta  faringdlogo télogo  wa tista fogo cabecera Otro  guro  NUNC
BASE: Ha consultade

algin médico {970) 9% 2 7 t 12 3 56 9 | -
Sexo:
Varones 433y  10% 2 7 2 15 5 53 7 * -
Mujeres {337} 8% 2 6 | N 2 58 10 | -
Edad:
18 a2 29 afos (247) 1% 2 5 | I8 | 51 10 | -
3G a 4% afios (3th 9% 3 7 2 8 | 49 ¢ * -
50 a 64 afios (238) 8% 2 8 2 [ 7 60 7 # -
65 y mds afos {174) 6% - & | 4 7 71 ] | -
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (36 1% 3 - - 43 3 29 8 - -
Medio (2413 11% 3 [ 2 4 3 52 8 * -
Bajo {63} 5% - & - 4 5 61 8 - -
En paro {109} 6% 7 4 4 ! 55 9 | -
Ama de casa {280} 6% | 7 | b 3 58 R | -
Jubilade (167} 8% - 7 - 4 & 67 7 | -
Estudiante {75 19% | 6 - ¥ ! 49 5 | -
Status socieeconémico familiar:
Alto (162} 9% 5 5 ! 22 4 44 9 I -
Medic (558) 8% { 7 i 13 3 56 o * -
Bajo (251) 10% | 7 I 6 4 64 6 I -
Preocupacién con su salud:
Preocupados (743) 8% 2 7 : 12 4 57 9 * -
No preocupados  {I191) 10% 3 8 2 14 2 53 7 t -
Estado de salud:
Bueno {563) 10% 2 6 * 17 2 54 8 P -
Regufar 3¢ 7% ! 6 i ) 5 &4 9 - -
Malo {105) &% - 12 8 5 7 49 I | -
Cobertura sanitaria:
Seguridad social (917) 8% 2 7 | 12 3 57 g | -
Otras {153) t1% 3 10 | 14 & 44 Hi } -

Precisamente el médico de cabecera
resultd ser, asimismo, el médico que
todos los segmentos sociales manifesta-

ron haber visitado por dltima vez, seguido
del dentista y del oculista.
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CUADRO 7.18.
Organizacién a la que pertenece el dltimo médico visitado

BASE: Ha consultado y

NOVIEMBRE 199G

FEBRERCO 1994

visitado algin médico (994) (964)
Seguridad social 71% 77%
Sociedad médica privada g 8
Beneficencia |
Consulta privada {particular} 18 3
Ortro 2 |
NS/NC * -

Y, ademas, teniendo en cuenta que mas
del 90% de los entrevistados tienen cubier-
ta su asistencia sanitaria por la Seguridad

Social, parece logico que mas de tres cuar-
tas partes de los que han visitado a algin
médico fueran a unc de la Seguridad Social.

CUADRO 7.29.
Organizacién a la que pertenece el itimo médico visitado,
por caracteristicas socioeconémicas

Base: consul-
tadofvisitado Seguridad Soc. médica  Bene- Consulta
FEBRERC 1994 algin médico  social privada ficencia privada Otro NSINC
BASE: Ha consultado y
visitado algtin médico (964) 77% 8 - 13 | -
Il- Sexo:
Varones {432} 76% 9 - 14 | *
Mujeres {532) 79% 8 - 13 | *
Edad:
18 2 29 afos (244) 69% I - 15 [ -
30 a 49 afos (310 1% 9 - 18 2 *
50 a 64 afios (237 85% 7 - 7 * -
65 y mas afios (173) 88% 5 - 7 - |
i Status ccupacional del entrevistado:
'i Alto (36) 37% 28 - 32 3 -
: Medio (241) 74% 1 - 14 | -
Bajo (63) 84% 3 - 13 - -
En pare {108) F7% 9 - 14 - -
Ama de casa (278) 79% 7 - 12 I *
Jubilado (166) 88% 4 - 8 - |
Estudiante {74) 7% 8 - 20 | -
Status socioeconomico familiar:
Alto (160) 57% 20 - 22 2 -
Medio (556) 78% 7 - I4 | *
Bajo (249 89% 3 - 7 - *
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CUADRO 7.29. (cont.)
Ovrganizacion a la que pertenece el dltimo médico visitado,
por caracteristicas socioecondmicas

Base: consul-

tado/visitado Seguridad Soc. médica  Bene- Consulta
FEBRERO 19%4 algin médico  social privada ficencia privada Ctro NS/INC
BASE: Ha consultado y

visitado algin médico (9¢64) 77% 8 - 13 I -

Preocupacion con su salud:
Preccupados (740) 77% B - 13 | *
No preccupades (189) 77% 8 - 15 - -
Estado de salud:
Bueno (558} 70% 9 - 19 I *
Regular (301 87% 8 - 5 * -
Malo (104) 88% 4 - 8 - -
Cobertura sanitaria:
Seguridad social (912) 81% 5 - 13 * *
Otras (152) 36% 40 - 20 3 |

Debe resaltarse, sin embargo, que mien-
tras un 81% de los que tienen cubierta su
asistencia sanitaria por la Seguridad Social
acudieron a un médico de la Seguridad So-
cial, frente a un 18% que acudié a otros
médicos (principalmente consultas priva-
das}, sélo un 36% de los que tienen cubier-
ta su asistencia sanitaria por medios dife-
rentes a.la Seguridad Social acudieron a un
médico de la Seguridad Social, frente a un
63% que acudié a otros médicos (principail-

mente de sociedades médicas privadas).

La eleccidon de un médico no pertene-
ciente a la Seguridad Social parece mayor
(aunque minoritaria en todos los casos),
entre los mas jovenes y es también mayor
cuanto mis alto es el status ocupacional
del entrevistado, su nivel educativo, su
posicion social y su status sociceconomi-
co familiar, cuanto mayor es el tamaio del
habitat en que reside, y cuanto mejor es
su estado de salud.
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CUADRO 7.30.
Tiempo transcurrido desde peticion de consulta hasta ser recibide

NOVIEMBRE 1990 FEBRERC 1994

BASE: Ha consultadofy visitado algin médico (994} {964}
Menos de | dia 25% 23%
| dia 36 37
2 dias 7 4
De 3 dias a [ mes 20 2]
| mes 4 4
Mias de | mes 4 g
Nada | -
NS/NC 5 3
Media de dias que tuvo que esperar hasta ser recibido 14,7 21,6

La gran mayoria de los entrevistados que
han ido al médico recientemente han logra-
do ser recibidos tras un tiempo de espera
de casi 22 dias. Concretamente, dos tercios
de los entrevistados dicen que desde que
pidieron la consulta hasta que fueron recibi-

dos no transcurrid mds de un dia. Respecto
a 1990, el tiempo transcurrido entre la pe-
ticién de hora y la consulta ha aumentado li-
geramente, de modo que ahora hay que es-
perar, como promedio, aproximadamente,
una semana mas que hace cuatro afios.

CUADRO 7.31.
Tiempo transcurrido desde peticidn de consulta hasta ser recibido,
por caracteristicas socioeconomicas

Base: consul-  Menos
tadofvisitado de | 2 Deiddas | Mis de

FEBRERO 994 algin médico | dia dia dias almes mes [mes Nada NSINC Media
BASE: Ha consultado

y visitado algin

médico (964) 23% 37 4 21 4 8 - 3 216
Sexo:
Varones (432} 23% 37 4 20 5 7 - 3 204
Mujeres (532) 23% 36 4 22 4 9 — 2 225
Edad:
18 a 29 afios (244} 21% 38 5 21 & 7 - 2 18,3
30 a 49 afios {310) 24% 32 2 26 3 8 - 5 27.6
50 a 64 aiios {237) 21% 39 [ |9 4 10 - 2 224
65 y mas afios {173) 27% 40 4 te 2 8 - 2 14,7
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (36) 17% 29 17 20 3 |15 - - 40,0
Medio (241) 26% 33 4 23 3 7 - 4 19,0
Bajo {63) 30% 38 5 15 3 3 - 2 36,7
En paro {108) 22% 38 2 20 8 8 - 2 21,2
Ama de casa {278) 2i% 40 3 22 3 8 - k] 21,7
Jubilade {166) 24% 38 4 19 3 8 - 2 193
Estudiante (74) 16% 34 5 24 i 8 - 3 12,8
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CUADRO 7.31, {cont.}
Tiempo transcurride desde peticién de consulta hasta ser recibido,
por caracteristicas socivecondomicas

Base: consud-  Menos
tadolvisitado de i 2 Delddas | Mas de

FEBRERO 1994 algln médico | dia dia dias almes mes |Imes Nada NSNC Media
BASE: Ha consuitade

¥ visitado algin

médico {964) 23% 37 4 214 4 8 - 3 216
Status socioecondmico familiar:
Alto {160} 18% 36 6 25 2 10 - 2 252
Medio {556) 24% 35 3 22 5 8 - 3 20,1
Bajo (249) 23% 41 4 17 4 J - 3 225
Preocupacion con su salud:
Preocupados (740} 24% 37 4 22 3 8 - 3 16,3
No preocupados (189} 20% 37 4 8 7 I - 3 39,7
Estade de salud:
Buenc {558} 23% 37 4 21 4 7 - 3 232
Regular {301) 22% 39 4 20 4 8 - 2 17.7
Malo {104) 27% 25 4 22 5 t3 - 4 245
Cobertura sanitaria:
Seguridad social {912 22% 37 4 21 4 9 - 3 22,6
Otras {152} 29% 31 6 24 3 5 - ! 14.4

Concretamente, el tiempo transcurri-
do desde {a peticién de consulta hasta ser
recibidos parece ser algo mas fargo entre
los de status ocupacional alto y bajo, los
viudos y separados, los que tienen entre
30 y 49 afos y los residentes en dreas

metropolitanas, entre los no preocupa-
dos por su salud y entre los que tienen su
asistencia sanitaria cubierta por la Seguri-
dad Social. Ademds, el tiempo transcurri-
do parece ser mayor cuanto mds alta es fa
posicién social del entrevistado.

CUADRQ 7.32.
Total de médicos consuitados debide al dltimo probiema de salud

TOTAL |

NOCVIEMBRE {990 FEBRERGC 1994

{1.200) {1.200)

Ninguno 24% 25%
Uno 58 62
Dos 12 9
Tres 3 2
Cuatro a mas 2 2
*

NS/NC
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Otra cuestion sobre la que ha pareci-
do necesario indagar es la del nimero de
médicos consultados por cada problema
de salud, ya que, frecuentemente, la pri-
mera visita se hace al médico de cabece-
ra, quien a su vez remite en ocasiones a
un especialista o a varios, quienes a su vez
piden radiografias, analisis, etc., que re-
quieren visitar a otros especialistas.

De acuerdo con los datos, la cuarta
parte de los entrevistados no consultd a
ninglin médico con ocasion de su dltimo
problema de salud, pero casi dos tercios
consultd a uno, y séla un 3% consultd a
mas de uno. Estos resultados son muy si-
milares a los de 1990, si bien crece ligera-
mente el nimero de consultas realizadas
en relacién a ese afio.

CUADRO 7.33.
Total de médicos consultados debido al dltima problema de salud,
por caracteristicas socioecondmicas

Nin- Cuatro
FEBRERO 1394 Total guno Uno Das Tres o Mas NS/NC
TOTAL (1200} 25% 62 9 2 2 *
Sexo:
Varones (576) 28% 6l 8 2 |
Mujeres {624) 23% 63 1 2 2
Edad:
18 a 29 afios (310 29% 61 8 i | *
30 a 49 aiios 420 3% 58 8 2 |
50 a 64 afios (272) 19% 64 12 3 3 *
65 y mds afios {196} 16% 70 1 2 | -
Status ocupacional del entrevistado:
Alte (49 36% 56 6 2 - -
Medio (316) 3% 56 8 3 2 -
Bajo (80) 31% 54 1 | | |
En paro {144) 26% 64 7 2 | -
Ama de casa {334} 22% 64 11 1 | *
Jubilade (e 13% 72 10 3 2 -
Estudiante (86) 29% 60 9 - 2 -
Status socioeconémico familiar: .
Alto {207) 28% 59 8 4 | -
Medio {701) 27% 62 8 2 | *
Bajo {292} 20% 63 13 2 2
Preocupacion con su salud:
Preocupados (903) 24% 63 10 2 2 -
No preocupados (247) 27% 6l 8 3 | *
Estado de salud:
Bueno {762) 31% 6l 6 | * *
Regular (327) 16% 66 i4 2 2 -
Malo {109) 1% 57 18 4 10 -
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CUADRO 7.33. (cont.)
Total de médicos consultados debide al Gltimo preblema de salud,
por caracteristicas socioecondmicas

Nin- Cuatro
FEBRERO 1994 Total guna Una Dos Tres © mas NS/NC
TOTAL {1200} 25% 62 9 2 2 *
Cobertura sanitaria:
Seguridad social (1138) 25% 62 9 2 | *
Otras {176) 2% 63 8 5 2 -
Estos datos permiten resaltar que los  — 50 a 64 afos.
unicos segmentos de la poblacién en que  — Jubilados.
la proporcion de quienes consultaron a  — Status socioecondmico familiar bajo.
mas de un médico supera el 15% son los - Estado de salud regular o malo,
siguientes:
CUADRO 7.34.

Organizacion sanitaria a la que pertenece cada médico consultado

2 3 4 5
Consulta Consulta Consulta Consulta (_:_f;nSuIta

XI-90 1I-34 XI-90 11-94 XI-%0 11-94 XI-90 X1-90

BASE: Consultd médico (901)  (898) (901)  (898) (%01) (898)  (901)  (%01)

Seguridad social 73% 78% 14% 1% 5% 2% 3% 2%
Seguridad médica privada 8 8 3 2 I I * -
Beneficencia | * * - * - -
Consuita privada 15 12 6 4 2 2 | |
Otro 2 | * * * * - *
NS/NC I 2 77 83 93 95 97 97

Pero, si bien el predominio de los médi-
cos de la Seguridad Social es muy notable
en lo que respecta al primer médico visita-
do (78%), su peso relativo disminuye en las
segundas y sucesivas visitas, lo que parece
sugerir que, en general, si la primera visita

no fue suficiente para resolver el proble-
ma, el paciente opta por acudir en pro-
porcion comparativamente mayor a otros
médicos de sociedades privadas o incluso
de consulta privada. Estos datos confirman
plenamente los obtenidos en 1990.
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CUADRO 7.35.
Organizacion sanitaria a la que pertenece cada médico consultado,
por caracteristicas socioecondmicas

Primera consulta Segunda cansulta

Base: Seguri- Soc.  Bene- Can- Seguri- Soc.  Bene-  Con-

FEBRERO gon-  dad  mec  ficen-  sulta dad médica ficen-  sulta
1994 sulta  social privada cia  privada Otro NSINC social privada  cia  privada Ctro NSINC
BASE: Consultd

médico (898) 78% 8 * 12 | 2 % 2 - 4 * 83
Sexo:
Yarones {415) 76% 8 * 13 | 3 0% 2 - 3 * 85
Mujeres (483) 79% 7 - 0 | 2 % 2 - 5 * 82
Edad:
18 a 29 afios (2200 73% 11 - 13 - 4 8% | - 4 | 86
30 a 49 afos (292) 7% 9 - 14 | 2 1% 3 - 4 - 83
50 a 64 afios {221) 83% 6 - 10 * i I5%  * - 4 - 80
65y mas afos  (165) B84% 3 | 7 i 3 10% 3 - 3 | 83
Status ocupacional del entrevistado:
Alto {32) 35% 25 - 36 3 - 6% 3 - 3 - 87
Medio 217y 73% 11 - 12 ® 3 1% 3 - 5 * 8l
Bajo (55) B4% 2 - 9 - 5 13% - - 4 - 84
En paro {(107) 79% {0 - 9 - p 8% 4 - 5 - 83
Ama de casa (260) 8% 6 - I I ! 13% | - 3 - 83
Jubilade {166) B4% 3 | 9 | 3 9% 2 - 4 I 84
Estudiante {61y 76% 8 - 13 - 3 9% - - 3 3 84
Status sociceconomico familiar:
Alto (150) 61% (5 - 2] | 2 B% 4 - 5 | 83
Medio (513) 78% 8 * I * 2 0% 2 - 3 * 85
Bajo (235) Bé% 2 - & | 4 14% 2 - 5 * 79
Preccupacion con su salud:
Preccupados (689) 78% 8 * | | 2 1% 2 - 4 * 82
No preccupados (179} 77% 8 - 13 - 2 10% ! - 4 | 85
Estado de salud:
Bueno {524) 73% 9 - 15 | 3 7% 2 - 3 a8
Regular (275) 84% 7 * 7 | 2 i5% 2 - 4 * 79
Malo (97) 85% 4 - 7 - 4 21% 3 - 9 i 64
Cobertura sanitaria:
Seguridad social (848) 81i% 3 * 12 * 2 1% | - 4 * 83
Otras (137) 40% 38 | 17 2 4% 9 - 4 i 8l

Los segmentos sociales que mas acu-  gunda consulta, son los de status ocupa-
den a consultas privadas ¢ a sociedades  cional alto, los de nivel educativo medio y
médicas privadas, ya sea en primera o se-  alto, los residentes urbanos y metropoli-




tanos, los de posicién y status sociceco-
némico familiar altos, los que tienen buen
estado de salud y, légicamente, quienes
tienen cubierta Ja asistencia sanitaria por
vias diferentes a la Seguridad Social.
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Comeo es logico, los especificos pro-
blemas de salud de las mujeres, relaciona-
dos con su actividad reproductora, han
aconsejado estudiar de forma separada
sus visitas a los médicos por estas causas.

CUADRO 7.36,
Ultima visita al ginecdlogo u obstetra

NCVIEMBRE 1990 FEBRERO 1994

BASE: Mujeres (624) (624)
Menos de | mes 4% 2%
Entre | y 6 meses 16 17
Entre 7 y 12 meses 14 17
De | a 2 afos 12 13
Mas de 2 afos 24 27
Nunca 22 21
NSINC 6 3
Media de dias transcurridos

desde la Gltima visita al

ginecélogo (x) 3288 3104

Se ha podido asi comprobar que, aun-
que mds de un tercio de las mujeres han
visitado al ginecdlogo u obstetra duran-
te el afio anterior a la entrevista, un 21%
no ha ido nunca al ginecdlogo u obstetra.
El promedic de tiempo transcurrido
desde la Gltima visita es de 310 dias (algo

més de 10 meses}). Aunque con respecto
a 1990 observamos que el tiempo trans-
currido entre las visitas al ginecologo ha
disminuido ligeramente, todavia existe
una alta proporcién de mujeres que
nunca han tomado esta iniciativa.

CUADRO 7.37.
Ultima visita al ginecédlogo u obstetra, por caracteristicas socioeconémicas
Base: Menos Entre| Entre7 Dela Mdsde

FEBRERC 1994 mujeres | mes 6 meses 12 meses 2afios 2affos Nunca NS/NC  Media
BASE: Mujeres (624) 2% 17 17 13 27 21 3 3104
Edad:

18 a 29 zfios {154) 2% 27 19 12 8 30 [ 909
30 a 49 afos (211 3% 20 26 22 26 3 - 2296
50 a 64 afios (142) 2% I 12 i0 37 24 5 462,3
65 y mas afios (1186} 2% 3 7 3 4] 37 7 692,1
Estade civil:

Solterofa (1186) 1% 19 17 8 10 44 | 1353
Casadofa 414 2% 18 20 6 28 '3 3 2904
Otros (%3) 3% 7 ) 9 43 27 5 5949
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CUADRO 7.37. {cont.)
Ultima visita al ginecdlogo u obstetra, por caracteristicas socioeconomicas

Base: Menos Entre! Entre7 Dela Masde
FEBRERO 1994 mujeres | mes 6 meses |2 meses 2afios 2afos MNunca NS/NC  Media
BASE: Mujeres {624) 2% 17 17 13 27 21 3 3104
Status ocupacional del entrevistado:
Alto (17 6% \7 24 24 I 17 - 1419
Medio (74) 1% 22 21 28 16 12 - 150,7
Bajo 43) 2% 18 12 19 24 23 2 3226
En parc (50) 2% 28 20 & 18 22 4 173.8
Ama de casa (333) 3% i6 19 13 30 16 3 3139
Jubilade 6% —% 4 7 4 47 32 5 748 4
Estudiante (37 3% 13 10 a 5 61 - 141,1
Posicion social:
Baja (382) 2% 14 16 9 27 27 4 356,1
Media {213) 3% 21 18 17 28 12 * 280,2
Alta (2%9) 4% 14 25 43 10 4 - 84,6
Status socioecondmico familiar:
Alto {100) 3% |6 23 26 18 14 | 153.4
Medio {359) 2% 19 19 13 27 18 2 314,5
Bajo {165) 2% Il I 3 31 32 5 427.4
Preocupacion con su salud:
Preocupados (494) 2% 15 18 13 28 20 3 3233
Neo preocupados (112 2% 21 17 13 23 23 | 260,3
Estado de salud:
Bueno (365) 2% 19 21 14 22 20 2 2290
Regular (188) 2% 15 i2 14 33 22 2 416,0
Malo {71) 4% 10 13 7 35 23 8 4850
Cobertura sanitaria:
Seguridad social (588) 2% l& 17 13 27 2] 3 3205
Ctras (86) 3% 14 24 26 23 8 2 124,2

Este promedio, como era ldgico espe-
rar, es muy inferior entre las mujeres de
30 a 49 afios, (230 dias), que es el grupo
de edad con mayor fecundidad, y muy su-
perior entre las mujeres de 65 y mds afios
(692 dias), que creen equivocadamente
que, al haber pasado ya el periodo gené-
sico, no necesitan acudir al ginecélogo.
Ahora bien, es en el grupo de las mujeres

mas jovenes (entre |8 y 29 afos), donde
el habito de visitar al ginecdlogo al menos
una vez al afio estd mds arraigado. De
hecho, entre consulta y consulta transcu-
rren sélamente una media de tres meses,
lo que se halla en cierto contraste con los
casi dos aflos que transcurren como pro-
medio entre las visitas ginecologicas que
realizan las mujeres mayores.




El promedio de tiempo transcurrido es
también inferior entre las solteras que
entre las casadas, viudas o separadas, entre
las no preocupadas por su salud, entre las
que gozan de buen estado de salud (proba-
blemente tienen buena salud porque acu-
den al médico con mds frecuencia), y entre
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las que tienen cubierta su asistencia sanita-
ria por entidades distintas a la Seguridad
Social. Es también muy significativo que el
tiempo transcurrido desde la Gltima visita al
ginecélogo esté inversamente relacionado
con el status ocupacional, la posicidn social
y el status socioecondmico familiar.

CUADRO 7.38.
Organizacién sanitaria en la que pertenece el ginecélogo u obstetra

NCVIEMBRE 1990 FEBRERC 1994

Base: Mujeres que han acudido
al ginecélogo u obstetra

Seguridad social
Sociedad médica privada
Beneficencia

Consulta privada

Ctro

NS/NC

(449) (476)
57% 63%
14 14
| |
23 20
2 *
4 2

Y también lo es el que, a pesar de que
la gran mayoria de las mujeres tienen su
asistencia sanitaria cubierta por la Seguri-
dad Social, un 63% acudiese a un ginecé-
logo u obstetra de la Seguridad Social,
frente a un tercio que acudid a un médi-

co de sociedad privada o incluso a con-
sulta privada. Actuaimente, sin embargo,
son mds las mujeres que han decidido
acudir a la Seguridad Social para realizar
estas consultas, por comparacién con
hace cuatro afios.

CUADRO 7.39.
Organizacidn sanitaria a la que pertenece el ginecdlogo u obstetra,
por caracteristicas socioecondmicas

Segu- Scciedad
Base: fue al  ridad médica Benefi-  Consulta

FEBRERO 1994 ginecélogo  social privada cencia privada Ortro NS/INC
Base: Mujeres que han

ido al ginecélogo (4786) 63% 14 | 20 * 2
Edad:
18 a 29 afos (106) 54% 15 - 26 | 4
30 a 4% afos (205) 59% 15 2 22 | 2
50 2 64 anos (1on 77% i2 - 12 - -
65 y m4s aiios {64) 69% 10 - 18 - 3
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CUADRO 7.39. {cont.)
Organizacion sanitaria a la que pertenece el ginecdlogo u ohstetra,
por caracteristicas socioeconomicas

Segu- Sociedad
Base: fue al  ridad médica Benefi- Consulta

FEBRERO 1994 ginecologo  social privada cencia privada Otro NS/NC
Base: Mujeres que han

ido al ginecologo (476) 63% 14 i 20 * 2
Status ocupacional del entrevistado:
Ao (149 50% 20 - 29 - -
Medio (65) 53% 17 - 27 3 -
Bajc (33 54% 15 - 4 - 7
En paro 37) 48% 19 3 30 - -
Ama de casa (269) 67% 13 | 18 - 2
Jubilade (43) 80% 7 - t - 2
Estudiante (I 60% 20 - i3 - 7
Status socioeconémico familiar:
Alte (85) 58% 17 - 23 2 -
Medio (287) 60% 15 i 22 - 2
Bajo {104} 76% 8 | 12 - 2
Preocupacion con su salud:
Preccupados (379 62% 14 | 2 * 2
No preocupados (85) 68% 15 | 13 | |
Estado de salud:
Bueno {285} 57% 14 | 25 | 2
Regular {142) 71% 14 - 14 - 2
Male (49} 74% 12 - 12 - 2
Cobertura sanitaria:
Seguridad social (448) 66% 10 ! 2| * 2
Otras (78) 23% 51 - 25 | -

Las mujeres de la mayor parte de los
segmentos sociales acudieron a un gine-
célogo de la Seguridad Social en propor-
cién mayor que a un médico de algin
otre sistema sanitario. Pero se observa la
relacion inversa {preferencia por un gine-
cblogo que no pertenece a la Seguridad

Social) entre las mujeres de status ocupa-
cional alto y medio, los parados, las de
mayor nivel educativo, las de posicién so-
cial y status socioecondmico alto, las que
gozan de buena salud y las que tienen cu-
bierta su asistencia sanitaria por sistemas
distintos a la Seguridad Social.




CUADRO 7.40,
Ultima fecha de revisién para prevenir el cancer de mama
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NOVIEMBRE 1990

FEBRERO 1994

Base: Muje.res que han acuaido

al ginecologo u obstetra (449) (476)
Menocs de | mes 2% *%
Entre | y 6 meses 12 10
Entre 7 y 12 meses 13 15
De | a 2 afos 10 9
Mas de 2 afos 10 12
Nunca 37 52
NS/INC 6 |
Media de dias transcurridos desde

que se hicieron la revision para

prevenir el cincer de mama 174.6 2127

Pero, si la asistencia al ginecdlogo pa-  res entrevistadas afirman que nunca se
rece menos habitual de lo que seria dese-  han hecho una revision para prevenir el
able, las precauciones para prevenir el  cdncer de mama. Y sélo un 25% se ha so-

cancer de mama son adn mas escasas. metido a una de estas revisiones durante
Nada menos que un 52% de las muje-  los Ultimos |2 meses.
CUADRO 7.41.

Ultima fecha de revisidn para prevenir el cincer de mama,
por caracteristicas socioecondmicas

Base: fue al Menos Entre [ Entre7 Dela Misde

FEBRERC 1994 ginecologo de | mes 6 meses (2 meses 2afios 2afies  Nunca NS/INC  MEDIA
Base: Mujeres que han

ido al ginecdlogo (476) *% 1o 15 9 12 52 2127
Edad:
18 a 29 afios (106) % 12 13 4 7 65 - 138,5
30 a 49 afos {205} ~% 13 18 13 I 46 - 1559
50 a 64 afios {en —% 10 17 8 ) 46 3 2743
65 y mas afos (64 1% - 1 4 18 63 3 481.8
Estado civil:
Soltero/a (64) -% 14 12 kl 8 63 - 999
Casado/a (34%9) —% 10 17 10 12 51 * 19,0
Otros (64) 1% 5 13 5 18 52 6 3943
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CUADRO 7.41. {cont.)
Ultima fecha de revision para prevenir el cincer de mama,
por caracteristicas socioecondmicas

Base: fue al Menos  Entre |

Entre7 Dela Midsde

FEBRERO 1994 ginecdlogo de | mes 6 meses 12 meses 2Zafios 2afos  MNunca NSINC  MEDIA
Base: Mujeres que han

ido al ginecdlogo (476) *% 10 15 9 12 52 | 2127
Status ocupacional del entrevistado:
Alo (14) —% 14 29 8 - 49 - 9,9
Medio (65) -% 10 I H 10 59 - 164.5
Bajo (33) —% 18 10 i7 12 43 - 2304
En paro (37 —% 18 14 & 10 51 - 120.5
Ama de casa {26%) *% 9 17 8 13 52 | 207.1
Jubilado (43) —% 5 14 5 18 53 7 438,2
Estudiante {14) —% 7 13 7 14 59 - 3546
Educacion del entrevistado:
Baja (318) *% 8 16 6 13 54 2 2460
Media {10%) —% 15 14 13 I} 47 - 165,6
Alta (4% -% 10 15 15 8 52 - 140,9
Posicidn social;
Baja (262) *% 9 16 5 1 57 2 2266
Media (186) % 1 15 i2 15 47 - 2163
Alta : (28) ~% 1 15 19 7 48 - 854
Status socioecondmico familiar:
Alto (B5) % 10 17 15 14 45 - 162.2
Medio (287) -% I i6 9 I 51 | 2004
Bajo (104) 1% 8 1 3 13 62 2 3207
Preocupacion con su salud:
Preccupados (379) *% 10 15 10 14 51 | 2198
No preocupados (85} —% 13 18 5 8 54 | 190,2
Estado de salud:
Bueno (285) % 12 IS g 13 51 i 19,1
Regular (142) 1% 9 16 8 13 54 - 277.4
Malo 49 —% 6 19 g 6 54 & 165.5
Cobertura sanitaria:
Seguridad social {448} *% 10 15 9 t2 52 I 216,5
Otras (78) =% 8 18 8 14 51 | 2259

La proporcién de mujeres que acudid a
hacerse una revision de ciancer de mama
en los Gltimos 12 meses sélo es del 30%
o superior entre las de 30 a 49 afios, las

de status ocupacicnal alto, las que tienen
un buen estado de salud y las no preocu-

padas por su salud.




CUADRO 7.42.
Motivo fundamental por el que se hizo la revisién para prevenir el ¢cancer de mama,
por caracteristicas socioeconémicas

533

Base:MujeresCon-  Revi- Dolo-  Acon- Transtor- Ope-
FEBREROD fueron gine- trol  sign  Preven-  res sejd nosmens rada  Post C