LAS DOS ULTIMAS CAMPANAS
ELECTORALES ESPANOLAS
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DESDE EL prisma de la comunicacion
v la sociologia. las campanas electo-
rales de 1996 y 2000 han sido las mds
americanizadas, audiovisuales v pro-
fesionales de nuestra historia, sicndo
sus grandes protagonistas los votan-
tes, [osé Marin Aznar o television y

los sondeos.

Protagonistas

m Los votantes. Cuando el PP gand
en 1996, los sondeos publicados
le pronosticaban una mayorfa abso-
luta. La mavoria fue relativa. En cl
2000, ningan sondeo publicadao le
otorgabu la mayoria ahsoluta que
finalmente logrd. Estos resultados
convierten a los votantes en prota-
gonistas de lus dos altimas campaias.
Permitieron gue lus urnas condujeran
a un campo mds estable para la evo-
lucidn de la democracia, pues una
mayorin shsoluta del PP en 1996
habria crcado conflictos entre gobier-
no central y autonomias, especial-
mente Catalufa.  facilitando un
“revanchismo” generalizado v no
deseado. Los votantes propiciaron
pues. el consenso y ¢l didlogo con

lus (uerzas sociales.

En el 2000, los votantes premiaron la
politica economicu v antiterrorisia del

PP, al concederle Ta mayoriu absolut,
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y no la relativa pronosticada por los
sondeos. reafirmando asi su confian-
za, no en ung ideclogia sino en una
forma eficaz de gobernar Espafia. A
votante abandond of idvalismo en pro
et pragmeatismo.

B |os¢ Marla Aznar representa la ima-
gen del nueve politico europeo v con-
firma que los candidatos de L oposi-
¢ion pueden gobernar despuds de
perder dos comicios. A diferencia Jde
Telipe Gonzdlez, Aznar alcanzd la
mavoria absoluta, después de la expe-
riencia intermedia de gobernar en

minoria.

La imagen pablica proyectada supu-
S0 una ruptura entre el estilo del can-
didato tradicional y el profesionalis-
mo medidtico del candidato actual,
Los debates enfre Gonzalez v Aznar
cn 1993 representiron el ponto de
inflexion entre ambos modclos. Ex
lincd con fos potanies, no vendia
ideas, sino soluciones. En linea con lo
nuer soctedud medidlica, Aznar
adopts los modos y el estilo formal
importadoes de fa cultura televisiva
ernericadria. Ademis, en 1096 Aznuar
se entrentaba a un lider desprestigia-
do (Gonzdlez) micntrus que en cl
2000 se enfrentd a un lider improvi-

sado CAImunia ).

m La elevision, Los candidatos apren-
dieron a cuidar la escenografia y la
interpretacion, asumieado que las
grandes hatallas son audiovisuales.
Casi la mitad de los votantes se infor-
mo sobre la campana por television,
muy lejos del 20 por ciento informa-
do por la prensa o el 3 por ciento de

la radio.

La movilizacion politica en la calle
cedié su protagonismo a una teles i-
sidn, en la que las cadenas pablicas
cuentan con unos directivos nombra-
dos por el Gobiernc y unas cadenas
privadas controladas por empresas
Jque simpatizan con PSOE o PP,
dependiendo de la coyuntura. Los
estudios realizados por ASEP confir-
maron que TVE traza su linea edito-
rial a favor del gobierno, sca cual sea
su ideolugin. mientras que Antena
3TV y Telecineo apoyan a un candi-
dato u otro en funcién de las relacio-
nes de interes entre propictarios y

purtidos.

Asl, en 1996, TVE. estaba controlada
por ¢l PSOE v tanto Canal Plus como
Telecines le apovaron mds que al PP
Antena 3TV,

mis proximoe al PPy principal accio-

con Banco Santander

nista, fue mas neutral. En e 2000, el
PP controlaba TVE y se vio tumbién
favorecido por Antena 3TV, cuyo prin-
cipal uccionista, Telefonict, estba nus
proxime al Gobierno. El Grupuo Prisa,
propictario de Canal Plus, apeyd nue-
vamente al PSOE vy Telecinga fue La
cacddend mis independiente de ambos
partidos.

Amﬂlrl‘um

CAMPANAS ELECTORALES

7
&



m Los sondeas pre-clectorales publi-
cados, confirmuron durante las dos
Gltimas campafas gue sus téenicas
no permiten obtener una vision muy
proxima a los resultados del escnuti-
nio. cuando los dos partidos princi-
pales ticnen un apoyo electoral moy
similar. Los desfases padecidos por
las consulioras que colaboraron con
las principales cadenas de televisicn
en ambos comicias, revelaron las
limitaciones Je sus técnicas de pre-
diccion de escanos. debido a que
cada circunscripeidn requiere su pro-
pia prediccidn con suficicnte buse

muestral.

En cuante a los sondeos o pie de
urna, demostraron una ver mis mayo-

res desviaciones que los pre-electora-
les. Curiosamente, las consultoras
afianzaron su protugonismo cuando
mis sonados fueron sus crrores, al
supeditar ¢l rigor de Ty medicidn al
desco de satisfucer las expectativas
politicas dc sus clientes, politicos o

micdidticos,

Conclusiones

De acuerdo con estudios pre- v post-
electorales serios, el clima anterior a
las dos elecciones fue diametralmen-
te opuesto. En 1996 gobernaba toda-
via el PSOE, y aunque el electorado
queria un cambio. enia miedo de
darle demasiado poder a un gobierno
“de derechas”. Por cllo, I publicacidn
de sondeos que exageraron la posible

victoria del PP atemorizd a parte de
sus pusibles vorantes, que acabaron
votando otra vez 4l PSOE,

Por ¢l contrario, e¢n el 2000, el electo-
rado va habia experimentudc un
gohierno del PP, y por tanto no temia
que gobernase, ni siquiera por mayo-
ria absoluta. Ademds, la campafa de
19906 estimuld la participacion, redu-
ciendo la distuncia PP-PSOE, mieniras
que en el 2000, la campana no esti-
mulé la participacion, aumentando esa
misma diferencia, pues aunque el PP
mantuve el mismo apoyo electoral en
las dos elecciones, ¢l PSOE o recujo
fen G puntos porcentuales) por el
aumento de la abstencion (en nueve
puntos porcentuales. ) =

“El estado de la
comunicacion en Espana”

1. Empresas

& iSabia que en el 75% de las organizaciones en Espafia existe

gt e

un Departamento especifico encargado de la Comunicacién?

11. Organismos
ptblicos e
Instituciones

¢, Quiere conocer...

» ... al director de Comunicacién? Capacidades que debe tener, formacion especifica,

decisiones que adopta, uso de las nuevas tecnologias...

» ... el departamento de Comunicacién? Actividades que realiza,
herramientas que utiliza, tiempo que se dedica a la formacion...

composicion,
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» ... la estrategia de Comunicacién? Crecimiento de su importancia, ayuda externa,
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presupuestos de comunicacion, relacion con los medios, comunicacidn interna...

Ya tiene a su disposicidn, ilustrado con completas tablas y graficos, el primer estudio que analiza :
“El estado de la comunicacién en Espafia” en las empresas y organismos publicos e _
instituciones, editado por ADC DirCom, por 10.000 ptas el estudio completo.

Para mas informacion, contacte con Yolanda Rornan, responsable de Desarrollo profesional, en el 91 702 13 77 o en -
nuestro e-mail: Informacion@adcedircom.es '
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