CincoDias

1ajar en tiempos

e CT1SIS

unque cueste creerlo, inclu-

so las sitnaciones de crisis

tienen algunas consecuen-

cias positivas que no deben
desdenarse, aunque la actual sea una
sitnacién dramédtica para millones de
personas en Espana y en otros pai-
ses. Presento a continuacion algunos
argumentos para que no se malinter-
preten mis palabras anteriores. Ya
que estamos en una situacion eritica
v de salida incierta, aprendamos de
ella ¥ apliquemos estas ensefianzas
para el futuro. Las dificultades siem-
pre son un reto para lograr lo mejor
del ser humanao.

5i en los afios setenta la llamada
crisis del petréleo hizo del ahorro de
combustible para la generacién de
energia una necesidad casi vital, lo
mismo scurre en todo el mundo
desde 2007, cuandeo los cindadanos
han visto como mermaban sus
TEeCUTrsos.

Las viviendas, primer factor desen-
cadenante de la erisis, han bajado
sus precios, ¥ el turismo mundial,
que tuvo un pequeiio frenazo, funda-
mentalmente por la carestia de los
viajes, parece estar recobrando su
pulso. Desde una perspectiva mera-
mente sociologica, no hay nada més
normal que constatar que el mercado
{empresas ¥ consumidores) se adapta
a las circunstancias econdmicas
como cualquier ser vive a su medio,
sobre todo por algo tan indiscutible
como el instinto de conservacitn. Lo
que ocurre es que siempre nos adap-

tamos mis facilmente a situaciones

de mejora que a situaciones de em-

peoramiento, pero al final nos adap-
tamos siempre.

Pues bien, dando por cierto que
viajar es un placer para el turista,
ademiis de una necesidad para una
amplisima mayoria de cindadanos,
incluidos aquellos que viven del tu-
rismo, me llama poderosamente la
atencitn que exista una congénita
cerrazén frente a la realidad social ¥
econdmica. Los hechos, dice una maé-
xima filos6fica, no se discuten. Se ex-
plican y se interpretan para sacar de
ellos las mejores consecuencias.

Se trata de ofrecer a los
usuarios viajes mucho mas
baratos para conseguir
MAs viajeros a menor precio

Y los hechos son que los precios de
todas las modalidades de transporte
han bajado, ¥ de forma notable en
muchos casos. Los de los transportes
interurbanos también lo han hecho,
en términos de moneda constante, in-
cluso en aquellos lugares o entidades
con consorcios fuertemente subven-
cionados. Estoy seguro de que la vir-
tud del abaratamiento, celebrada por
los consumidores, nace en este, como
en tantos casos, de la necesidad.

Quizis donde mejor se aprecie este
acusado descenso de los precios sea

en el sector del transporte aéreo de
pasajeros con las modalidades llama-
das de bajo coste (low cost) que
pongo en plural porque ni las com-
panias ni las modalidades son todas
iguales. Sin embargo, su filosofia
esencialmente si lo es: se trata de
ofrecer a los nsuarios viajes mucho
mas baratos para conseguir mayor
niimero de viajeros a menor precio,
frente al menor niimere de viajeros a
precios mucho més altos. Sin duda,
las cuentas salen. Del 10% cuando
empezd la crisis al 55% al dia de hoy,
este mercado llamado de coste bajo,
mejor alin, de bajo precio, se ha que-
dado ya con més de la mitad dela
tarta con tendencia a dejar un peda-
cito muy pequeno a los demas. ¥ en
esta situacion quizds tengan que ce-
rrar quienes no comprendan o no
puedan hacer frente a esta nueva
realidad.

En pocos afios se nos ha abierto la
posibilidad de viajar a Londres,
Paris, Roma, Mallorea o Ihiza a pre-
cio de autobis con unos niveles de
comodidad v seguridad aéreas mas
que aceptables. Preguntar las razo-
nes de los viajeros para elegir esta
modalidad es casi ocioso. Nos dirdn,
en primer lugar, que por el precio.

Por eso no se comprende a quienes
sE oponen a que una aerolinea que
quiere corregir sus nimeros rojos as-
pire a quedarse con una porcion de
esa tarta, que perderi si persiste en
no ofrecer una solucién para quienes
no puedan pagar 300 o 400 euros
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por viajes que podrian hacer por 70
u 50. Hay quien dice, ademds, que
eso es ilegal. 5i planteiramos este
asunto en forma de pregunta a

una muestra representativa de la
poblacion el resultado seria muy
predecible.

Puede ser ilegal no cumplir deter-
minados compromisos ¥, aunque las
leyes son a menudo demasiado com-
plejas, socialmente creo que no se
entenderia que se impida hacer efec-
tiva la libertad de creacion de empre-
sa cuando de ella se deriva un bene-
ficio general v el de los usnarios del
transporte aéreo en particular. No se
trata de promover o alentar activida-
des en contra del actual mareo legal
Si una compania aérea, como por
ejemplo Iberia, la tradicional compa-
fiia aérea espaiiola ahora va miem-
bro de un consorcio internacional,
diera un paso de esta importancia,
que afiadira, ademds, varios cientos
de puestos de trabajo, no parece pro-
bable que fuese a encontrar impedi-
mento en los tribunales v, mucho
menos, en la sociedad.

Personalmente debo decir que llevo
volando con gran frecuencia desde
los afios sesenta (en un recuento
aproximado creo haber hecho mis de
600 vuelos). Y, si existe en &l mercado
una nueva posibilidad de viajar a
mejor precio, la aprovecharé. Creo
que es lo que hard también la mayo-
ria de los viajeros frecuentes. La eri-
sis aprieta, pero también ensefia. No
cerremos los ojos a la realidad.



